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บทคัดยอ (Abstract) 

 บทความวิจัยนี้ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมและปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการ

ตัดสินใจทำบุญของพุทธศาสนิกชนจังหวัดลำปาง เปนวิจัยเชิงสำรวจ โดยการใชแบบสอบถาม กลุม

ตัวอยางท่ีใชในการศึกษา จำนวน 400 คน ใชสถิติเชิงพรรณา คาเฉล่ีย รอยละ ผลการวิจัยพบวา 

พฤติกรรมการทำบุญของพุทธศาสนิกชนชาวลำปาง ทำบุญนอยกวา 4 ครั้งตอเดือน มากท่ีสุด 

ทำบุญใหเจากรรมนายเวรมากท่ีสุด ชวงเวลาในการทำบุญ ทำบุญแลวแตชวงเวลาท่ีสะดวก  สาเหตุ

ในการทำบุญ ทำบุญเพื่อความสบายใจ ความคาดหวังในการทำบุญ ทำบุญเพื่อหวังความสุขความ

เจริญในชาตินี้มากท่ีสุด และตนเองคนเดียวมิอิทธิพลตอการทำบุญมากท่ีสุด สวนการวิเคราะหปจจัย

ทางการตลาด พบวาโดยรวมมีผลตอการตัดสินใจทำบุญ อยูในระดับมาก มีคาเฉล่ียเทากับ (4.08) 

เมื่อพิจารณาเปนรายดานโดยเรียงลำดับคาเฉล่ียจากมากไปหานอย ดังนี้ คือ  ลักษณะดานการสราง

และการนำเสนอทางกายภาพ มีคาเฉล่ียเทากับ (4.34) กระบวนการบริการ มีคาเฉล่ียเทากับ (4.29) 

สถานท่ี มีคาเฉล่ียเทากับ (4.28) บุคลากรทางการบริการ มีคาเฉล่ียเทากับ (4.10) ประเภทของการ

ทำบุญ มีคาเฉล่ียเทากับ (3.76) การสงเสริมการตลาด มีคาเฉล่ียเทากับ (3.73) 

คำสำคัญ (Keywords): ปจจัยทางการตลาด; การตัดสินใจทำบุญ; พุทธศาสนิกชน 
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Abstract 

 This research is to study behavior and marketing factors affecting making 

merit decisions of Buddhists in Lampang Province. Is an exploratory research and 

using a questionnaire. The sample group used in the study among 400 Buddhists in 

Lampang province. Using descriptive statistics, average, percentage. The findings on 

merit making behavior of Buddhists in Lampang region revealed that most 

respondents made merit less than 4 times a month, making merit for the purpose 

of offering to decease relatives to amend for the past offenses. Time to make merit 

was mostly found around convenient time and the causes for making merit was for 

having a peace of mind. The main objective and expectation for merit-making was 

for happiness and prosperity in present life, and the population was found to be 

influenced by the majority to make merit. Marketing factor analysis result showed 

that the overall effect on the decision to make merit was at a high level with mean 

rating of (4.08). When considered against each factor regarding the mean score in 

descending order it was found as follows, physical evidence with mean rating of 

(4.34), service process with mean rating of (4.29), place with mean rating of (4.28), 

service personnel with mean rating of (4.10), types of merit with mean rating of 

(3.76), and lastly promotion with mean rating of (3.73). 

Keywords: Marketing Factors; Merit Making Decision; Buddhists 

 

บทนำ (Introduction) 

 พระพุทธศาสนามีบทบาทตอความเช่ือของคนในสังคมไทยมาเปนเวลาชานาน คนไทยจึง

มีความเช่ือและศรัทธาในพระพุทธศาสนา  และมีการทำบุญกัน การทำบุญถือเปนการชำระหรือลาง

จิตใจใหบริสุทธ์ิผองใส  และนิยมการทำบุญกับวัดวาอาราม  กระแสใหมๆ หรือความเปล่ียนแปลง

ของสังคมและคนในสังคมไดเพิ่มบทบาทหนาท่ีใหกับวัดมากข้ึนกวาอดีต ดังนั้น วัดจึงไมไดอยูนิ่งเฉย

อยางสงบเสงี่ยมเหมือนเดิมตอไปอีกแลว วัดเริ่มมีบทบาทในการจัดกิจกรรมทางพิธีกรรมตางๆ ให

สอดรับกับพฤติกรรมของผูมาทำบุญ หรือถามองในแงโลกธุรกิจก็คือผูบริโภคนั่นเอง วัดจึงตองผลิต

สินคาและบริการท่ีตอบสนองความตองการดังกลาว  เมื่อคนในสังคมนิยมประกอบพิธีกรรมเหลานี้ 

จึงเปนชองทางใหวัดหรือผูท่ีเก่ียวของกับธุรกรรมตางๆ ในวัด ผลิตสินคาและบริการตอบสนองตอ

ความตองการท่ีทวมทน ซ่ึงส่ิงเหลานี้อาจจะเปนอีกทางเลือกท่ีจะเชิญชวนผูคนเขามาทำบุญกับวัด

นั้นๆ โดยงาย คนไทยในปจจุบันยังใหความสำคัญกับวัดและการท่ี พุทธศาสนิกชนจำนวนมากยังให
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ความสำคัญ และยังเขาวัดมา ทำบุญและพิธีกรรมตางๆทางวัดท่ีไดจัดเพื่อสงเสริมใหพุทธศาสนิกชน

ไดทำบุญกุศลในรูปแบบตางๆส่ิงเหลานี้ แสดง ใหเห็นวาวัดนอกจากจะเปรียบเหมือนเปนศูนยรวม

จิตใจของ ชาวพุทธแลวยังเปนสวนประกอบท่ีสำคัญของชุมชนใน ประเทศไทย วัดจึงเปนศูนยกลาง

ทางพิธีกรรมตางๆทางสังคม ซ่ึงเปนสวนประกอบท่ีจะขาดไมได ของแตละชุมชนนับไดวา วิถีชีวิต

ของคนไทยนั้นมีความพันธอยู กับวัดอยางแนนแฟน มากทีเดียวตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน ถึงแมวา

ปจจุบัน พุทธศาสนิกชนบางสวนอาจจะไมสามารถเขาไปทำบุญท่ีวัด ไดบอยครั้งนัก โดยเขาอาจจะมี

โอกาสเขาวัดทำบุญเนื่องใน โอกาสสำคัญทางพระพุทธศาสนาหรือในพิธีกรรมท่ีเขาตองเขามา

เก่ียวของโดยตรง เท านั้น  แตอย าง ไร ก็ตามวัดยังถือไดว า เปนศูนยกลางการทำบุญของ

พุทธศาสนิกชนในปจจุบัน สาเหตุ หนึ่งท่ีวัดกลายเปนศูนย กลางการทำบุญนั้นเนื่องมาจาก 

พุทธศาสนิกชนสวนใหญยังมีความเช่ือเรื่องของบาปบุญคุณ โทษและไดมีการทำบุญเขาวัดและ

พระสงฆโดยตรงนั้นจะไดบุญ มากกวาการทำบุญกับบุคคลหรือสถานท่ีอ่ืนๆ ในสวนของ ทางวัดเอง

นั้นไดจัดการประกอบพิธีกรรมตางๆ ใหมีความ สอดคลองกับความตองการของพุทธศาสนิกชนมาก

ข้ึน บางวัดยังมีกิจกรรมซ่ึงเปนการทำงานเพื่อสังคมสังคม โดยนำ เรื่องความเช่ือของบาปบุญคุณ

โทษ มาเปนแรงจูงใจในการ ทำบุญของพุทธศาสนิกชน (อาทิตยา จารุจินดา, 2546) โดยสวนใหญ

พุทธศาสนิกชนยังไมเขาใจเรื่องการการเขา วัดมาทำบุญอยางถูกตอง บางคนมีความเช่ือผิดๆ

เก่ียวกับการ เขาวัด ยกตัวอยาง เชน ความเช่ือท่ีวาคนบริจาคเงินมากๆจะ ไดบุญมากกวาคนท่ี

บริจาคนอย หรือการท่ีพุทธศาสนิกชน บางสวนยังมีความเห็นแกตัวก็ตางพยายามเบียดเสียดเขาไป 

ในวัด เพื่อใหตนไดทำบุญกับหลวงพอท่ีมีช่ือเสียงโดยการเขา ไปทำบุญนั้นไมไดชวยให จิตใจเกิด

ความสงบสุขอยางแทจริง จริง (ดุษฏี คนแรงดี, 2549) ศูนยสำรวจความคิดเห็น “นิดาโพล” สถาบัน

บัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร (นิด า ) เปด เผยผลสำรวจความคิด เห็นของประชาชน  เรื่อง 

“พุทธศาสนิกชนกับวันวิสาขบูชา” จากประชาชนท่ีนับถือศาสนาพุทธ ท่ัวประเทศ ทุกภูมิภาค 

จำนวน 1,251 คน เก่ียวกับการเขาวัด ความเช่ือในเรื่องเวรกรรม และการรับรูถึงความสำคัญของวัน

วิสาขบูชา ซ่ึงในปนี้ตรงกับวันเสารท่ี 18 พฤษภาคม 2562 จากผลการสำรวจถึงความถ่ีในการเขาวัด

ของประชาชนในรอบ 1 ป ท่ีผานมา พบวา รอยละ 43.65 จะเขาวัดในชวงเทศกาลงานบุญ วัน

สำคัญทางศาสนาเปนสวนใหญ รองลงมา รอยละ 37.88 เขาวัดทุกอาทิตยหรือทุกวันพระ (เดือนละ 

1-5 ครั้ง) รอยละ 5.52 เขาวัดปละครั้ง รอยละ 4.32 ข้ึนอยูกับโอกาสและความสะดวก รอยละ 

1.84 เขาวัดทุกวัน และมีรอยละ 6.79 ท่ีไมไดเขาวัดเลย เพราะตองทำงาน จึงไมคอยมีเวลา โดย

สวนใหญ รอยละ 95.61 เขาวัดเพื่อไปทำบุญตักบาตร รองลงมา รอยละ 29.66 เพื่อฟงเทศน ฟง

ธรรม รอยละ 7.82 นั่งสมาธิ รอยละ 3.35 ไปงานบวช งานศพ และ รอยละ 3.18 ไปสะเดาะ

เคราะห รอยละ 0.43 บูชา/เชาเครื่องรางของขลัง รอยละ 0.09 ขอเลขเด็ด/ขอหวย และรอยละ 

1.55 อ่ืนๆ เชน บำเพ็ญประโยชนให วัด (ลางหองน้ำ กวาดลานวัด ) การเขามาทำบุญของ
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พุทธศาสนิกชนนาจะมีปจจัยเปนเหตุในการตัดสินใจเขามาทำบุญในวัด ซ่ึงเปนเรื่องท่ีสำคัญอยางยิ่ง

ในการธำรงรักษาพระพุทธศาสนา  ซ่ึงอาจจะมีท้ังปจจัยภายในของผูท่ีทำบุญเอง  เชน ความเช่ือ 

ทัศนคติ ความชอบ ความศรัทธา หรือ ปจจัยภายนอก เชน ปจจัยดานส่ิงแวดลอม ปจจัยดานการ

ส่ือสารการตลาด เปนตน (สถาบันบัณฑิตพัฒนบริหารศาสตร (นิดา), 2562)  

 วัด เป นศูน ย รวมจิต ใจของ สังคมไทย  ศูนยกลางของค วามเคารพศ รัทธาของ

พุทธศาสนิกชนเพื่อใหคนไทยประพฤติปฏิบัติตนอยูใน ศีลธรรมอันดีงาม แตจากสภาพปญหาใน

ปจจุบันไมวาจะเปนสภาพเศรษฐกิจการเมืองหรือปญหา อาชญากรรมท่ีแสดงใหเห็นวาคนเรามี

คุณธรรมนอยลงและเห็นแกตัวมากข้ึน จากปญหาตางๆ เหลานี้จึงนำไปสูความขัดแยงของคนใน

สังคมเพิ่มข้ึน ทุกวันนี้คนไทยหางวัดพุทธศาสนิกชนเขาวัดทำบุญนอยลงจะเขาเฉพาะมีกิจกรรมทาง 

พระพุทธศาสนาเทานั้น จากปญหาขางตนสงผลใหผูวิจัยสนใจท่ีจะศึกษาพฤติกรรมและปจจัย

ทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัดสินใจทำบุญของพุทธศาสนิกชนจังหวัดลำปาง โดยมุงหวังท่ีจะสะทอน

เหตุปจจัยอันแทจริงท่ีสงผลตอการตัดสินใจทำบุญของพุทธศาสนิกชน 

 

วัตถุประสงคของการวิจัย (Research Objective) 

 เพื่อศึกษาพฤติกรรมและปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการตัด สินใจทำบุญของ

พุทธศาสนิกชนจังหวัดลำปาง 

 

วิธีดำเนินการวิจัย (Research Methods) 

 ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 ประชากรท่ีใชในการศึกษาครั้งนี้ คือ ประชาชนท้ังชายหญิงในจังหวัดลำปางท่ีเคยทำบุญ 

อายุระหวาง 20 -70 ป จำนวนท้ังส้ิน 69,384 คน กลุมตัวอยางท่ีใชในการวิจัยในครั้งนี้ จำนวน 397 

คน โดยผูวิจัยใชตารางกำหนดขนาดกลุมตัวอยางของทาโร ยามาเน (Yamane, 1973 อางใน ธีรวุฒิ 

เอกะกุล, 2543)  

 เคร่ืองมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล 

 เครื่องมือท่ีใชในการการวิจัยครั้งนี้เปนแบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงสรางตาม

วัตถุประสงคและกรอบแนวความคิดท่ีกำหนดข้ึน โดยแบงออกเปน 3 สวน ดังนี้ สวนท่ี 1 ขอมูล

ท่ัวไป จำนวน 6 ขอ และสวนท่ี 2 พฤติกรรมในการทำบุญของพุทธศาสนิกชนในลำปาง จำนวน 6 

ขอ ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบตรวจสอบรายการ (Checklist)  และสวนท่ี 3 ปจจัยทาง

การตลาดท่ีสงผลตอการตัดสินใจทำบุญ ไดแก ประเภทของการทำบุญ  สถานท่ี การสงเสริม

การตลาด บุคลากรทางการบริการ กระบวนการบริการ และลักษณะดานการสรางและการนำเสนอ

ทางกายภาพ จำนวน 30 ขอ ลักษณะแบบสอบถามเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating 
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Scale) โดยใชมาตรวัดแบบ Likert Scale 5 ระดับ จากมาตรวัดของ RenisLikert (Likert, Rensis, 

1967) ซ่ึงกำหนดไว 5 ระดับ ดังนี้  ระดับท่ี 1 ระดับความคิดเห็นนอยท่ีสุด ระดับท่ี 2 ระดับความ

คิดเห็นนอย ระดับท่ี 3 ระดับความคิดเห็นปานกลาง ระดับท่ี 4 ระดับความคิดเห็นมาก และระดับท่ี 

5 ระดับความคิดเห็นมากท่ีสุด 

 การทดสอบหาความเช่ือมั่น (Reliability) ของแบบสอบถาม จำนวน 30 ชุด ดวยวิธีการ

หาความสอดคลองภายใน (Internal Consistency Method) โดยการหาคาสัมประสิทธ์ิ อัลฟาของ

คอน บราท (Cronbach’s alpha Coefficient)  ใชโปรแกรมสำเร็จรูปทางสถิติ  ซ่ึงสามารถ

วิเคราะหความเช่ือมั่นของแบบสอบถาม เทากับ .873 (ซ่ึงมีคามากกวา .70) ดังนั้นแสดงวา

แบบสอบถามมีความเช่ือมั่น และเช่ือถือได  

 การวิเคราะหขอมูล 

 การวิเคราะหขอมูล เพื่ออธิบายลักษณะท่ัวไปของประชากร ใชสถิติเชิงพรรณนา 

(Descriptive Statistic) การแจกแจงความถ่ี (Frequency) คารอยละ (Percentage) เพื่อวิเคราะห

ขอมูลท่ัวไปและพฤติกรรมในการทำบุญของพุทธศาสนิกชน สวนการวิเคราะหปจจัยทางการตลาดท่ี

สงผลตอการตัดสินใจทำบุญ ใชสถิติพื้นฐานหาคาเฉล่ีย (Arithmetic Mean) และคาเบ่ียงเบน

มาตรฐาน (Standard Deviation)  

 

ผลการวิจัย (Research Results) 

 ผลการวิจัย พบวาผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิง จำนวน  249 คน อายุ

ระหวาง 41-50 ป สวนใหญสถานภาพสมรส จำนวน 223 คน พบวา คิดเปนรอยละ 56.2 

การศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช.จำนวน 115 คน คิดเปนรอยละ 28.97 สวนใหญมี

อาชีพคาขาย/ธุรกิจสวนตัว  รายไดเฉล่ียตอเดือน พบวา สวนใหญมีรายไดระหวาง 10,001-20,000 

บาท  

 ผูตอบแบบสอบถาม ทำบุญนอยกวา 4 ครั้งตอเดือน มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 33.0  

ทำบุญใหเจากรรมนายเวรมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ  25.40 รองลงมา คือ ทำบุญใสบาตร  ชวงเวลา

ในการทำบุญ พบวา  ทำบุญแลวแตชวงเวลาท่ีสะดวก  มากท่ีสุด รองลงมา ทำบุญวันครบรอบวัน

ตายของบุคคล สาเหตใุนการทำบุญ พบวา ทำบุญเพื่อความสบายใจ กับ อุทิศสวนกุศลใหบุคคลอัน

ท่ีรักท่ีลวงลับ มากท่ีสุดเทากัน รองลงมา คือ มีบุคคลชวน  ความคาดหวังในการทำบุญ พบวา 

ทำบุญเพื่อหวังความสุขความเจริญในชาตินี้มากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 13.60 รองลงมา คือ แกกรรม 

แกเคราะห แกความโชคราย ใครมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทำบุญ พบวา ตนเองคนเดียวมิอิทธิพลตอ

การทำบุญมากท่ีสุด รองลงมา คือ ครอบครัว 
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ตารางที่ 1 คาเฉล่ียและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐานความคิดเห็นเก่ียวกับปจจัยทางการตลาดโดยรวมท่ี
มีผลตอการตัดสินใจทำบุญของพุทธศาสนิกชนในจังหวัดลำปาง 

ปจจัยสวนประสมทางการตลาด  S.D. ระดับความคิดเห็น 
1. ประเภทของการทำบุญ (Product)  3.76 .814 มาก 
2. สถานท่ี  (place) 4.28 .560 มาก 
3. การสงเสริมการตลาด (Promotion) 3.73 .864 มาก 
4. บุคลากรทางการบริการ (People) 4.10 .545 มาก 
5. กระบวนการบริการ (Process) 4.29 .516 มาก 
6. ลักษณะดานการสรางและการนำเสนอทาง
กายภาพ(Physical Evidence) 

4.34 .466 มาก 

รวม 4.08 .399 มาก 

 จากตารางท่ี 1 พบวาผูตอบแบบสอบถาม มีความคิดเห็นเก่ียวกับปจจัยทางการตลาด
โดยรวมท่ีมีผลตอการตัดสินใจทำบุญในภาพรวมอยูในระดับมากมีคาเฉล่ียเทากับ 4.08 เมื่อพิจารณา
เปนรายดานโดยเรียงลำดับคาเฉล่ียจากมากไปหานอย ดังนี้ คือ  ลักษณะดานการสรางและการ
นำเสนอทางกายภาพ มีคาเฉล่ียเทากับ 4.34 กระบวนการบริการ มีคาเฉล่ียเทากับ 4.29 สถานท่ี มี
คาเฉล่ียเทากับ 4.28 บุคลากรทางการบริการ มีคาเฉล่ียเทากับ 4.10 ประเภทของการทำบุญ มี
คาเฉล่ียเทากับ 3.76 และการสงเสริมการตลาด มีคาเฉล่ียเทากับ 3.73 ตามลำดับ 
 
อภิปรายผลการวิจัย (Research Discussion) 
 จากผลการศึกษาพบวา ปจจัยทางการตลาดมีผลตอการตัด สินใจทำบุญของ
พุทธศาสนิกชนจะเห็นไดวา พุทธศาสนิกชนมีความคิดเห็นในดานลักษณะดานการสรางและการ
นำเสนอทางกายภาพมากท่ี สุด โดยใหความสำคัญกับประเด็น คือ ท่ีจอดรถสะดวกสบาย 
บรรยากาศในภาพรวมของวัดดี ซ่ึงจะเห็นไดวาหากมีการอำนวยความสะดวกในดานสถานท่ีในการ
จอดรถ สามารถทำใหเขาถึงสถานท่ีนั้นไดงายข้ึน สอดคลองกับงานวิจัยของ ศรินทรทิพย คาวาโน
เบะ (2554) กลาววา แรงจูงใจดานส่ิงดึงดูดใจสงผลตอ พฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทย ท่ีเดินทาง
มาทองเท่ียว จะใหความสำคัญกับดานการเขาถึง เนื่องจาก การเดินทางไปตามสถานท่ีตางๆ  มีการ
เดินทางท่ีมีความหลากหลายในการเขาถึงสถานท่ี ทองเท่ียวเสนทางคมนาคมท่ีสะดวกสบาย เหมาะ
ตอการเดินทางทองเท่ียวท่ีทำใหนักทองเท่ียวมีความสะดวกในการ เขาถึงแหลงทองเท่ียว และ
สอดคลองกับแนวคิดของ Cooper & Boniface (1998) ท่ีกลาววาการเขาถึง แหลง ทองเท่ียวจะ
ดึงดูดความสนใจไดมากหากมีความสะดวกในการเขาถึงแหลงทองเท่ียว ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัย
ของ ลลิตา สุขมาก (2554) กลาววา แรงจูงใจดานการเขาถึงแหลงทองเท่ียวสงผลตอพฤติกรรม 
นักทองเท่ียวชาวไทย ท่ีเดินทางมาทองเท่ียว เก่ียวของกับปจจัยทางการตลาด และสอดคลองกับ
แนวคิดของ Tourism Western Australia (2008) ท่ีระบุวาส่ิงอำนวยความสะดวก (Amenities) 
ส่ิงอำนวยความสะดวก หมายถึง ส่ิงบริการข้ันพื้นฐานตางๆ ท่ีจำเปนตอการทองเท่ียวและระบบ
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สาธารณูปการ ซ่ึงมีอยู ในแหลงทองเท่ียวนั้นๆ นักทองเท่ียวสามารถใชไดอยางสะดวกสบาย 
นอกจากนั้นพุทธศาสนิกชนมีความคิดเห็นวาปจจัยท่ีมีสวนในการตัดสินใจในการทำบุญยังประกอบ
ไปดวยปจจัยตางๆ ไดแก การเขาพบพระภิกษุสะดวกสบาย ไมยุงยาก เปนวัดท่ีนาเล่ือมใสศรัทธา 
รวมท้ังการประพฤติของพระ สามเณรภายในวัดอยูในกรอบพระธรรมวินัย สวนใหญพุทธศาสนิกชน
นิยมทำบุญดวยการทำบุญตักบาตร  และจะเลือกวัดในการทำบุญ ท่ี วัดมีปฎิ สัมพันธ กับ
พุทธศาสชนิกชนหรือญาติโยม เปนตน โดยสอดคลองกับ รุงทิพย เลิศนิทัศน (2559) กลาววา เมื่อ
สังคมเมืองเกิดความเปล่ียนแปลงข้ึน แตศาสนาก็ยังคงเปรียบเสมือนส่ิงท่ีคอยยึดเหนี่ยวจิตใจของ
ประชาชนเอาไว ส่ิงหนึ่งท่ีสามารถทำไดงายและเมื่อทำแลวสบายใจคือการทำบุญ ทวา ในปจจุบันนี้
การทำบุญมีหลากหลายรูปแบบ มีความเช่ือท่ีแตกตางกัน รวมไปถึงความแตกตางระหวางชีวิตความ
เปนอยูของสังคมชนบทและส่ังคมเมือง ทำใหลักษณะและความคิดตางๆในการทำบุญยอมมีการ
เปล่ียนแปลงไปเชนกัน ส่ิงหนึ่งท่ีสามารถเห็นไดชัดคือโอกาสในการทำบุญ กลุมพุทธศาสนิกชนใน
เมืองสวนใหญมักเลือกทำบุญตามแตความสะดวก แลวแตโอกาสของตนเอง ทำเฉพาะวันสำคัญทาง
พุทธศาสนา วันสำคัญของตนเองและคนใกลชิด ตามเทศกาลประจำป หรือทำบุญเมื่อมีความทุกข 
ไมสบายใจเทานั้น นอยมากท่ีจะทำบุญทุกวัน เพราะวิถีชีวิตในสังคมเมือง ทำใหไมสามารถทำบุญได
ทุกวัน แตเลือกท่ีจะทำบุญตามความสะดวกของตนเองมากกวา ไมยุงยาก เลือกวัดท่ีมีช่ือเสียงและ
วัดท่ีเคยไปบอยๆ และมีความรูจัก มีปฎิสัมพันธ กับวัดและพระสงฆ เปนตน 
 
ขอเสนอแนะการวิจัย (Research Suggestions) 
 1. ขอเสนอแนะทั่วไป 
 1.1 ลักษณะและรูปแบบการทำบุญภายในวัดสวนใหญมุงเนนไปท่ีการทำทาน แตการ
ทำบุญนั้นควรมีครบท้ังทาน ศีล และภาวนา วัดแตละแหงควรใหความสำคัญแกการปฏิบัติภาวนา
ดวย เชนการเปดอบรมการปฏิบัติภาวนาท่ีถูกตอง หรือจัดกิจกรรมการนั่งสมาธิวิปสสนาโดยมี
พระสงฆซ่ึงเปนผูนำในการปฏิบัติ และจัดอยางเปนกิจจะลักษณะภายในวัด  
 1.2 ควรสงเสริมความความเขาใจท่ีถูกตองในการทำบุญท้ังทางดานทาน ศีล และภาวนา 
มีการประชาสัมพันธกิจกรรมตาง ๆ อาจเปนการพิมพเอกสาร เปนตน 
 1.3 เนื่องจากปจจุบันมีการเปล่ียนแปลงทางดานเศรษฐกิจอยางรวดเร็ว อาจสงผลตอ
พฤติกรรมการเขาวัดทำบุญพุทธศาสนิกชน ผูวิจัยมีความเห็นวาควรศึกษาถึงปจจัยดานอ่ืนๆ ท่ีจะ
สงผลกระทบตอพฤติกรรมการทำบุญ เชน ดานเศรษฐกิจ ดานการเมือง  
 1.4 ควรศึกษาปจจัยอ่ืน ๆ เชน ปจจัยการส่ือสารทางการตลาด ปจจัยการเปดรับขอมูล 
ท่ีมีอิทธิพลตอพฤติกรรมการตัดสินใจทำบุญของพุทธศาสนิกชน 
 2. ขอเสนอแนะสำหรับการทำวิจัยคร้ังตอไป 
 2.1 ควรศึกษากลุมตัวอยางใหละเอียดกวานี้ เชน ศึกษาเฉพาะกลุมผูบริโภค Gen Y เปน
ตน เนื่องจากกลุมบุคคลดังกลาวจะเปนกลุมบุคคลใหมท่ีมีสวนสำคัญในการขับเคล่ือนพุทธศาสนาใน
อนาคต 
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