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บทคัดย่อ (Abstract) 

บทความเรื่องนี้มีวัตุประสงค์ที่จะนำเสนอเรื่องราวนวัฒกรรรมฮะลาลที่เกิดขึ้นในภูมิภาค
อาเซียนในปี 2022 โดยผุ้เขียนได้ทำการคัดเลือกผลงานวิชาการที่ตีพิมพ์ในวารสารคุณภาพสูงที่มี
การอ้างอิงจำนวนมากเพื่อศึกษาถึงความคืบหน้าในเชิงวิชาการฮะลาลในภูมิภาคอาเซียน และได้ทำ
การค้นพบบทความที่ตีพิมพ์เกี่ยวข้องกับฮะลาลทั้งในส่วนของ ของธุรกิจ บริการ การท่องเที่ยว เชิง
วิทยาศาสตร์ การเข้าใจถึงพฤติกรรม โดยผลงานทั้งหมดถูกสร้างขึ้น โดยส่วนใหญ่มาจาก ประเทศ 
อินโดนิเซีย มาเลเซีย และ ประเทศไทย ทั้งนี้ การรีวิวบทความเป็นไปตามวิธีคิดและการสังเคราะห์
ให้เกิดประโยชน์ในเชิงวิชาการและประยุกต์ใช้กับผู้ประกอบการผู้เขียนขอยกย่องเชิญชูเกียรติผู้ผลิต
ผลงานที่ได้ทำการอ้างอิงขอพระผู้เป็นเจ้าประทานความสำเร็จและผลิตผลงานรับใช้สังคมในภูมิ
อาเซียนสืบไป  
คำสำคัญ (Keywords): อาเซียน; นวัฒกรรม; ฮะลาล; ธุรกิจ 
 
Abstract  

This article aims to present the story of Halal culture occurring in the ASEAN 
region by 2022. The authors have selected academic papers published in high quality 
Impact factor journals with numerous citations. much to study the progress in 
academic Halal in the ASEAN region and has discovered articles published related to 
Halal in terms of business, services, tourism scientific behavior understanding All 
works were created. Most of them are from Indonesia, Malaysia, and Thailand. The 
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article reviews are based on a conceptual approach and synthesis for academic 
benefit and applicable to entrepreneurship would like to commend glorify exalt the 
owner of the work. Producers of works that have made references to ask God for 
success and produce work to serve society in the ASEAN region. 
Keyword: Asean; Innovation; Halal; Business  
 
บทนำ (Introduction) 

นวัฒกรรมทางวิทยาศาสตร์ที่โลกได้ก้าวไปสู่สิ่งใหม่เป็นความรู้และสติปัญญาที่พระผู้เป็น
เจ้าได้มอบให้ นัยความหมายของฮะลาลหมายถึงการได้รับอนุญาตตามแนวคิดฮะลาลอยู่ในบริบท
ของคนที่เคร่งครัดและเป็นวินัยในตัวตนของผู้บริโภคที่นับถือศาสนาอิสลามทั่วโลก ในเวลาที่โลก
เปลี่ยนไปเพราะจากฐานรากของเรื่องที่ศาสนาอิสลามได้กำหนดขึ้นเมื่อ 1400ปี(Sawyer,2002) ใน
ตัวบทของพระมหาคำภีย์ อัลกรุอาน(คำภีย์ของศาสนาอิสลาม) ในส่วนของของรูปแบบการบริโภค 
อุตสหกรรมการผลิต ทุกระดับชั้น นอกจากนี้ผู้เขียนได้ทำการศึกษาผู้ประกอบการ ผู้บริโภค ทั้งใน
ส ่วนของผลิตภ ันฑ์ท ี ่ เป็นเคร ื ่องใช ้ นอกจากนี ้การตรวจสอบวรรรกรรมทางว ิชาการจาก
วารสารวิชาการคุณภาพสูงที่ได้รับการอ้างอิงในระดับสูงหลายเรื่องราวล้วนแล้วแต่เป็นทั้งในส่วน
ของนวัฒกรรมและบริบทในแง่คิดที ่ดีของวรรรกรรมในอดีตที ่ผสมผสานในเนื ้อหา โดยเฉพาะ
ประเด็นที่ได้รับการหยิบยกข้ึนมา ทั้งหลักการเหตุผลทางวิทยาศาสตร์ หรือกลุ่มเป้าหมายในงานวิจัย
ที่ตีพิมพ์นั้นๆเป็นกรณีศึกษาได้อย่างดีและเมื่อได้รับการตีพิมพ์ในวารสารคุณภาพสูงถือเป็นเรื่องที่
ได้รับการคัดกรองและน่าเชื่อถือ.ในงานแนวคิดฮะลาลที่ออกมาในนามปธรรมและไม่สมบูรณ์แบบ
กับนักอุตสหกรรมที่ไม่ใช้มุสลิมรับทราบและเข้าใจอย่างไม่ลึกซึ้งแต่เมื่อโลกเปลี่ยนไปนักธุรกิจฮะลาล
ที่ไม่ได้นับถือศาสนาอิสลามมีความเป็นมืออาชีพมากขึ้นมีศิลธรรมและจริยธรรมในการดำเนินงาน
มากขึ ้นกระบวนการคัดกรองตรวจสอบที ่ม ีประสิทธิภาพมากขึ ้น การศึกษามุ ่งเน้นส ืบค้น
ติดตามนวัฒกรรมทั้งในส่วนของงานวิจัยจะส่งผลดีต่อผู้ประกอบการและส่วนงานวิชาการที่ให้ความ
จำเป็นในการติดตามเรื่องราวใหม่ๆธุรกิจที่ให้ความสำคัญกับอุตสหกรรมฮะลาลที่เรียกได้ว่าผู้บริโภค
อยู ่ในลำดับต้นๆของโลก. ผู ้เขียนให้ให้ลำดับความสำคัญการสำรวจวรรณกรรมที่เป็นเหมือน
วัตถุประสงค์ของการเขียนในครั้งนี้นำไปใช้ประโยชน์ทั้งในส่วนของงานวิชาการ ผู้ประกอบการ การ
เรียนการสอน จนถึงผู้สนใจทั่วไป และการตั้งข้อสังเกตุว่าวรรรกรรมฮะลาล ที่มาจากกลุ่มประเทศ
อาเซียน สิ่งที่เพื่มจากเดิมคือนวัฒกรรมใหม่ที่ให้ความน่าสนใจ และคำอภิปรายผลที่หลากหลายถือ
เป็นลักษณ์ท่ีเหล่าบรรดานักวิจัยที่ศึกษาเพียรพยายามในส่วนของกรรมวิธีการวิจัยให้ออกมาได้อย่าง
สมบูรณ์ที่สุด เพราะการที่นักวิชาการระดับคุณภาพที่สามารถตีพิมพ์ผลงานของตนเองในวารสารที่มี
การอ้างอิงสูงเป็นเรื่องที่สะท้อนให้เห็นถึงคุณภาพงานในตัวของมันเอง และในเวลาที่โลกก้าวเข้าสู่
ปี2022 บทเรียนจากความลำบากของโลกทุนนิยมในช่วงสองปีที่ผ่านชี้ให้เห็นผลของการดำเนินงาน
ที่ไม่มีหลักคุณธรรมถูกลำลายลงไปมากและในเวลาที่ความรู้ในเชิงวิชาการได้ก้าวหน้าไปไกลนั้นการ
คัดเลือกงานวิจัยระดับคุณภาพมาเพื่อศึกษาเพื่อเติมเต็มและสร้างการเชื่อมโชงของงานที่ขาดหลาย
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ไปเปลี่ยนแปลงรูปแบบการเขียนบทความวิชาการที่ทันสมัยทำให้นวัฒกรรมฮะลาลก้าวไปสู่ความ
เข้าใจที่ชัดเจน. เนื้อหาในลำดับต่อไปจะเป็นการนำเสนอ สังเคราะห์ประกฏการณ์ของฮะลาลใน
ภูมิภาค อาเซียน โดยใช้ผลงานทางวิชาการในลำดับชั้นนำเป็นกรณีศึกษาและยังคงมีงานวิจัยอีก
มากมายในภูมิภาคอาเซียน ที่เก่ียวข้องกับ ฮะลาล นอกจากนี้ยังมีผลงานทางวิชาการอีกจำนวนมาก
ที่ได้เขยีนเอาไว้เกี่ยวข้องในหลายทิศทางทำให้มุมมองฮะลาลถูกมองออกไปในวงกว้างมากขึ้นและใน
ตัวตนของนักวิจัยที่เป็นประเด็นหลักและจำนวนที่มากจากผลงานวิจัยที่มาจาก อินโดนิเซีย และ 
มาเลเซีย ที่ผลิตนวัฒกรรมขั้นสูงอันเป็นประโยชน์ให้กับสังคม.นอกจากนี้ยังมีงานวิจัยนวัฒกรรมฮะ
ลาลที่เก่ียวกับ การพัฒนาการฝึกอบรมงานทรัพยากรบุคคลการใช้คนหลักการระหว่างหญิงชายในที่
ทำงาน (Mahamud, et al. 2021) นอกจากนี้มีงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับฮะลาลในรูปแบบวิศวกรรม
ในประเทศอาเซียนงานวิจัยฮะลาลในบริบทของอาเซียนนั้นจึงเป็นสิ่งที่น่าสนใจนักวิชาการจาก
ประเทศเพื่อนบ้านที่แสดงออกทางมุมมองวิธีการเพราะการพัฒนาการทางด้านฮะลาลถือเป็น
ความก้าวหน้าที ่ให ้ค ุณในทางปฎิบัต ิท ั ้งนักว ิชาการ ผู ้ประกอบการ ใน Table 1 ได้ทำการ
รวบรวมนวัฒกรรมในปี 2022 จากวารสารระดับชั้นนำและมาจากนักวิจัยที่มีศักยภาพสูงที่เกิดขึ้นใน
ภูมิภาคนี้ แม้ว่ายังไม่มีคำจำกัดความทีเกิดข้ึนในปี 2023 นวัฒกรรมไปท่ีเป็นเรื่องรอคอย นักวิชาการ
ฮะลาล จากไทยที่ทำการเสนอ  ( Denyingyhot, et al (2022) ที่มาจากศูนย์วิทยาศาสตร์ฮะลาล
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย ที่เป็นองค์กรมีส่วนในการช่วยเหลือสังคมและพัฒนานวัฒกรรมทาง
วิทยาศาสตร์ส่งผลดีต่อบุคคล องค์กร และผู้ประกอบการ ผ่านหลักการวิทยาศาสตร์. และการพัฒนา
ผู้ประกอบการให้เกิดความสมบูณ์ 

บทบาทที่มาจากนวัฒกรรมทางวิชาการยังถือเป็นสิ่งสำคัญผลงานวิชาการที่มาจากภูมิภาค
อาเซียน เพื่มเป็นการสะสางปัญหาที่เกิดขึ้นใหม่จาก ปัญหาที่เกิดขึ้นจากการท่องเที่ยว ความเข้าใจ 
การบริการ พฤติกรรม ตราสินค้าและยังรวมถึงการดำเนินธุรกิจฮะลาลในรูปแบบต่างๆ การ
ดำเนินงานทางด้านฮะลาลที่เป็นรูปแบบที่มากขึ้นเพ่ือสร้างความเข้าใจว่า 600ล้านคนที่เป็นมุสลิม
เป็นเหมือนปัจจัยหลักของผู้บริโภคกลุ่มใหญ่กำลังซื้อมหาศาล และให้เป็นไปในธรรมชาติของการ
วิจัยและสร้างคุณค่าที่กว้างใหญ่กับผลดีที่เกิดขึ้นกับผุ้บริโภคจำนวนมหาศาลนั้น อาเซียนคงเป้รกลุ่ม
เศรษบกิจที่ได้รับความสนใจ และเป้นหนุ่งในวัตถุประสงค์ของบทความนี้เพื่อสำรวจรวบรวม นวัฒ
กรรม ในภูมิภาคและศึกษาเนื้อหามาเป็นกรณีศึกษาเพ่ือเป็นศักยภาพที่แข็งแกร่งในภูมิภาคอาเซียน 
และผลงานวิจัยในเชิงประจักให้มีมากข้ึนทำความเข้าใจวัดผล คาดการร์ถึงเรื่องราวในอนาคต เพ่ือเป้
นครรลองให้กับ้เศรษฐกิจในภูมิภาคต่อไป  

เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ของการศึกษาในครั้งนี้การการทบทวนบทความคุณภาพสูงจาก
วารสารที่มีการอ้างอิงจำนวนมากในปี 2022ที่ที่อยู่ในฐานข้อมูลที่ประเทศไทยให้การรับรอง ถือเป็น
การเชิญชูเกียรติทางวิชาการที่พร้อมจะเปิดเผยต่อที่สาธารณะที่เกิดขึ้นในปีนี้แม้ว่ากระบวนการของ
บทความจะผ่านขั้นตอนที่ยากลำบากแต่ผลลัพธ์ของงานที่สร้างคุณค่าให้กับสังคมโดยรวมสิ่งพิมพ์
เหล่านี้ครอบคลุมในหลายหัวข้อ และสามารถดาวโหลดเพื่อทำการศึกษาเรียนรู้ โดยเนื้องานส่วน
ใหญ่เป็นเรื่องราวที่เกี่ยวข้องกับนวัฒกรรมฮะลาลงานวิจัยที่อธิบายถึง เจตจำนงในเชิงพฤติกรรม
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ผู้บริโภคท่ีเป็นมุสลิมและไม่ไช้มุสลิม ระบบอุปทานสินค้าฮะลาลที่เกี่ยวข้องกับเทคโนโลยีดิจิทัล การ
ส่งเสริมการขายสำหรับบริษัทที่ได้รับการรับรองะลาล การท่องเที่ยวฮะลาลประเด็นสำคัญเกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวฮะลาล รูปแบบของ บลอคเชน สำหรับการตรวจสอบคุณภาพฮะลาล ฃ การวิเคราะห์
จุดแข็งจุดอ่อน ผู้ประกอบการฮะลาลทางเลือกและการจ้างงาน ถึงการศึกษานโยบายกระบวนการ
จัดการเพื่อเพื่มหลักธรรมมาภิบาลของผู้ประกอบในประเทศอาเซียน การพัฒนาเครื่องมือสำหรับ
การตรวจสอบการเปื่อน การพัฒนาอุตสหกรรมฮะลาลในอินโดนิเซียการเสริมสร้างลักษณ์ของแบรน
ฮะลาล การท่องเที่ยวฮะลาลในอินโดนิเซีย การบริโภค พฤติกรรมที่แตกต่างกันในเรื่องการบริโภค 
การยอมรับผลิตภันฑ์ฮะลาลในหมู่ผู้บริโภค ผลกระทบคุณค่าที่แสดงออกในหมู่ผู้บริโภคฮะลาล การ
ทบทวนฐานรากพื้นฐานทางศาสนาอิสลาม กฎหมายอิสลามความเข้าใจและการประยุกใช้เพื่อสรา้ง
เศรษฐกิจในชุมชนมุสลิม 
Table 1.   

 ผู้ประพันธ์ ปีท่ีตีพิมพ์ ชื่อเรื่อง  วารสาร 
 

เนื้อหา 
 

1 Denyingyhot,  
et al  

   2022 Modern on-site tool for 
monitoring contamination of 
halal meat with products from 
five non-halal animals using 
multiplex polymerase chain 
reaction coupled with DNA strip 

Food Control การพัฒนาเทคนิคที่ตรวจสอบสัตว์ต้องห้ามในอาหารฮา
ลาล 5 ชนิดแบบพร้อมกันโดยใช้เทคนิค multiplex PCR 

2 Jaiyeoba, et al 2022 Measurement invariance across 
gender for the CSR as a 
promotional tool for halal 
certified companies in Malaysia 

Journal of Islamic 
Marketing 

การทำงานบริการสังคม CSRเพื่อส่งผลดีต่อผู้ประกอบการ
ธุรกิจฮะลาล 

3 Suhartanto, et 
al   

2022 Millennial loyalty in Halal 
tourism: a destination-based 
analysis.  

Current Issues in 
Tourism 

แรงจ ูงใจนักท่องเที ่ยว คุณค่า ความพอใจ ที ่มาจาก
วัฒนธรรมอิสลาม 

4 Tan, Gligor & 
Ngah 

2022 Applying Blockchain for Halal 
food traceability, International  

Journal of 
Logistics 
Research and 
Applications 

พฤติกรรมทางอิเลคโทนิค สื้อสังคมออนไลน์โซเชียลมีเดีย
ของชาวมุสลิมท่ีมีต่อการสร้างภาพลักษณ์ตราสินค้าฮาลาล 

5 Septiarini, et al.  2022 "Drivers of behavioral intention 
among non-Muslims toward 
halal cosmetics: evidence from 
Indonesia, Malaysia, and 
Singapore 

Journal of Islamic 
Accounting and 
Business 
Research 

ภาพลักษณ์ของตราสินค้าฮะลาลและการรับรู้ตราสินค้าท่ีผุ้
บริโภคไม่ได้เป็นชาวมุสลิม ในกรณีสินค้า คอสเมติก 

6 Fachrurazi,et.al 2022 Building halal industry in 
Indonesia: the role of electronic 
word of mouth to strengthen 
the halal brand image 

Journal of Islamic 
Marketing 

โซเชียลมีเดียของชาวมุสลิมท่ีมีต่อการสร้างภาพลักษณ์ตรา
สินค้าฮาลาล  และอิทธิพลท่ีมีต่อความตั้งใจในการซื้อ 

7 Lestari et al  2022  Effect of destination 
competitiveness attributes on 
tourists’ intention to visit halal 
tourism destination in 
Indonesia. 

Journal of Islamic 
Marketing 

ปัจจัยสนับสนุนและการจัดการจุดหมายปลายทางต่อการ
ควบคุมพฤติกรรมการรับรู้ของนักท่องเท่ียวฮะลาล 

8 Arifin, et al. 2022 Do young Muslim choose 
differently? Identifying 
consumer behavior in halal 
industry.  

. Journal of 
Islamic Marketing 

พฤติกรรมผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ฮาลาล โดยศึกษาว่า
คุณภาพเนื้อหา จิตสำนึกทางศาสนา และการรับรู้ถึงตรา
สินค้าส่งผลต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคและความ
ภักด ี
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9 Farhan,  2022  The Acceptance of Halal Food 

Products Among Non-Muslim 
Consumers in Indonesia.  

Journal of 
International 
Food & 
Agribusiness 
Marketing 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการยอมรับผลิตภัณฑ์อาหารฮาลา
ลของผู้บริโภคท่ีไม่ใช่ชาวมุสลิม 

10 Aji, H.M. and 
Muslichah, I. 

2022 "Is halal universal? The impact 
of self-expressive value on halal 
brand personality, brand 
tribalism, and loyalty: case of 
Islamic hospitals 

Journal of Islamic 
Marketing 

ตราฮะลาลการบริหารจัดการโรงพยาบาล การบริการลูกค้า
ท่ีเป็นมุสลิมและไม่ใช่มุสลิม  

11 Mursid,  2022 "Examining revisit intention from 
the basic foundation of Islam: 
the role of halal destination 
attributes and perceived value", 

Journal of Islamic 
Marketing 

พฤติกรรมของชาวมุสลิม ได้แก่ ความเชื่อและการปฏิบัติ
ของอิสลาม คุณค่าการทำงาน และคุณค่าทางอารมณ์ 
ความเข้าใจต่อหลักการฮะลาลในศาสนาอิสลาม 

 

1. Denyingyhot, et al (2022)  ได้กล่าวถึงการพัฒนาเทคนิคที่ง่ายรวดเร็วตรวจสอบได้ที่
ละหลายสปีชีส์ และประยุกต์ใช้แบบ onsite เพื่องานด้านการคุ้มครองผู้บริโภคที่ต้องการอาหารที่
ถูกต้องตามฉลาก หลีกเลี่ยงปัญหาที่มาจากการแพ้อาหารและปัญหาความเชื่อทางศาสนางานวจิยันี้
มุ่งเน้นที่การพัฒนาเทคนิคที่ตรวจสอบสัตว์ต้องห้ามในอาหารฮาลาล 5 ชนิดแบบพร้อมกันโดยใช้
เทคนิค multiplex PCR ซึ่งเป็นเทคนิคทางดีเอ็นเอที่มีความเฉพาะเจาะจงและความไวสูงตรวจได้
อาหารดิบอาหารปรุงสุกและอาหารแปรรูป เมื่อทำ amplification เสร็จแล้ว สามารถตรวจสอบ
ผลผลิตปฎิกิร ิยาด้วย DNA strip ที ่ติด tag ที ่ complementary กับสัตว์ต้องห้ามแต่ละชนิด 
สามารถตรวจสอบผลวิเคราะห์ได้ด้วยตาเปล่าเทคนิคท่ีพัฒนาขึ้นสามารถใช้เป็นเครื่องมือในการทวน
สอบคุณภาพผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลของประเทศไทยได้ ลดค่าใช้จ่ายของการใช้เครื่องมือที่ราคาสูง 
และนักเทคนิคที่ชำนาญการ อีกท้ังยังใช้เป็นเครื่องมือในการคัดกรองตัวอย่างของสถานประกอบการ
ก่อนส่งไปตรวจที่ห้องปฎิบัติการเพ่ือลดระยะเวลาและต้นทุนได้นวัตกรรมนี้ถือว่าเป็นครั้งแรกของ
ประเทศไทยที่สามารถตรวจสัตว์ต้องห้าม 5 ชนิด(สุกร สุนัข แมว หนู และลิง) พร้อมกันและตรวจ
หน้างานได ้

2. Jaiyeoba, et al   (2022) ได้อธิบายถึงความแปรปรวนการตรวจสอบมุมมองระหว่าง
เพศ ในการทำCSR เพ่ือเป็นงานในการสร้างความรับผิดชอบต่อสังคมการทำงานบริการสังคมที่ส่งผล
ต่อธุรกิจของกลุ่มบริษัทที่ได้รับตรารับรองฮะลาลในมาเลเซียว่าเป็นไปได้อย่างไร  ผลงานวิจัยของ 
Jaiyeoba, ได้เผยให้เห็นมุมมองสองประเด็นที่น่าสนใจในการศึกษาครั้งนี้การทดสอบค่าคงที่การวัด
ที่ระดับแบบจำลองชี้ให้เห็นความแตกต่างที่มีนัยสำคัญระหว่างเพศชายและเพศหญิงในระดับหนึ่ง
และยังเผยให้เห็นว่ามีความแตกต่างที่สำคัญระหว่างการแบ่งแยกทางเพศที่เกี่ยวข้องกับการติดต่อ
กับลูกค้าอย่างมีความรับผิดชอบและในทางกฎหมายแต่ถึงอย่างไรก็ตามมีความแตกต่างเล็กน้อย
ระหว่างพวกเขาที่เกี่ยวข้องกับความมุ่งมั่นในแนวทางปฏิบัติที ่ดีที่สุดของฮาลาลซะกาตและการ
บริจาคเพ่ือการกุศลความรับผิดชอบต่อสิ่งแวดล้อมความรับผิดชอบด้านเศรษฐกิจฮาลาล และสวัสดิ
ภาพพนักงาน อย่างไรก็ตามกิจกรรม CSR จะส่งเสริมบริษัทที่ได้รับการรับรองฮาลาลหากกิจกรรม
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เหล่านี้ได้รับการสื่อสารอย่างเหมาะสมกับผู้บริโภคงานวิจัยที่ถือเป็นนวัฒกรรมในงานบริการสังคมที่
ส่งผลดีต่อผู้ประกอบการธุรกิจในประเทศอีกด้วย 

3. Suhartanto, et al  (2022) ได้กล่าวถึงเรื่องราวการศึกษาการท่องเที่ยวฮาลาลในอดีต 
กล่าวคือความภักดีของนักท่องเที่ยวมุสลิมยุคมิลเลนเนียล Gen Y เกิดขึ้นได้เมื่อพวกเขาไปเยือน
จุดหมายปลายทางในประเทศหรือต่างประเทศอย่างไร ข้อมูลสำหรับการศึกษานี้รวบรวมจากกลุ่ม 
Gen Yชาวมุสลิมชาวอินโดนีเซียจำนวน 432 คน งานวิจัยนี้ใช้แสดงให้เห็นว่าประสบการณ์ฮาลาล
และประสบการณ์การที่มีอิทธิพลต่อคุณค่าความพึงพอใจและความภักดีของนักท่องเที่ยวแม้ว่า
ประสบการณ์ฮาลาลถือเป็นปัจจัยสำคัญในการกำหนดความพึงพอใจของเมื่อไปเยือน นอกจากนี้ 
การรับรู้ถึงคุณค่า ความพึงพอใจ และความภักดีนั้นได้รับอิทธิพลจากประสบการณ์เกี่ยวกับสถานที่
ท่องเทีย่วมากกว่าประสบการณ์ฮาลาล งานของ Suhartanto,ได้กล่าวถึง รายงานข้อค้นพบที่สำคัญ
บางประการ แต่ต้องตีความสิ่งเหล่านี้ในบริบทเกี่ยวของคือข้อจำกัดและการรวบรวมข้อมูลจาก
นักท่องเที่ยวและผู้อยู่อาศัยในภูมิภาคบันดุงของอินโดนีเซีย ในขณะที่ผู้ตอบแบบสอบถามเป็นมุสลิม
และอินโดนีเซียเป็นประเทศและแหล่งท่องเที่ยวที่มีชาวมุสลิมเป็นส่วนใหญ่ ผู้ตอบแบบสอบถามอาจ
ไม่ได้เป็นตัวแทนของนักท่องเที่ยวชาวมุสลิม เช่นเดียวกับการท่องเที่ยวแบบฮาลาล แรงจูงใจของ
นักท่องเที่ยวได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมอิสลาม การศึกษาในอนาคตยังสามารถมุ่งเน้นไปที่ความ
แตกต่างตามลักษณะทางประชากรศาสตร์ เช่น ระหว่างนักท่องเที ่ยวชายและหญิงชาวมุสลิม
ตลอดจนระหว่างคนรุ่นมิลเลนเนียลกับคนรุ่นอื่นๆ ข้อเสียอีกประการหนึ่งเกี่ยวข้องกับตัวแปรที่เลือก
แบบจำลองประสบการณ์การท่องเที่ยว ความพึงพอใจ และรูปแบบความภักดี แต่ความพึงพอใจของ
นักท่องเที่ยวก็ได้รับผลกระทบจากภาพลักษณ์ของจุดหมายปลายทาง แรงจูงใจ และปัจจัยด้าน
ประชากรด้วย 

4. Tan, et al   (2022)  ได้กล่าวถึงเรื่องงานที่โลก มีความกังวลเพิ่มมากขึ้นเกี่ยวกับความ
สมบูรณ์ของอาหารฮาลาล เนื่องจากห่วงโซ่อุปทานกลายเป็นสากล งานวิจัยนี้ระบุความท้าทายใน
การตรวจสอบย้อนกลับในปัจจุบันสำหรับห่วงโซ่อุปทานอาหารในมาเลเซียเพื่อให้สอดคล้องกับ
ข้อกำหนดฮาลาล เราวางตำแหน่งความท้าทายเหล่านี ้ในบริบทของทฤษฎีสถาบันและทฤษฎี
หน่วยงาน ต้นฉบับของเรากล่าวถึงการเรียกร้องของ จากข้อมูลในชีวิตจริงเพื่อจัดการกับการนำ 
Blockchain ไปใช้ในห่วงโซ่อาหารฮาลาล ด้วยเหตุนี้ ทำให้เกิดห่วงโซ่อุปทานฮาลาลที่แตกต่างกัน 
โดยมีเป้าหมายเพื่อสร้างกรอบแนวคิดที่รวมทั้งกระบวนการและเทคโนโลยีฮาลาลเพื่อปรับปรุงการ
ตรวจสอบย้อนกลับของห่วงโซ่อุปทานอาหารฮาลาลจากฟาร์มสู่ทางแยก     

5. Septiarini, et al. (2022) ได้กล่าวถึง กลุ่มคน Gen yการศึกษาการท่องเที่ยวฮาลาลใน
อดีต กล่าวคือ ความภักดีของนักท่องเที่ยวมุสลิมยุค Gen y เกิดขึ้นเมื่อพวกเขาไปเยือนจุดหมาย
ปลายทางในประเทศหรือต่างประเทศอย่างไร ข้อมูลสำหรับการศึกษานี้รวบรวมจากกลุ่มมิลเลน
เนียล(Gen y) ชาวมุสลิมอินโดนีเซียจำนวน 432 คน งานวิจัยนี้ แสดงให้เห็นว่าประสบการณ์ฮาลาล
มีอิทธ ิพลต่อคุณค่า ความพึงพอใจ และความภักดีของนักท่องเที ่ยว  Gen Y ที ่ร ับร ู ้  แม้ว่า
ประสบการณ์ฮาลาลถือเป็นปัจจัยสำคัญในการกำหนดความพึงพอใจเมื่อไปเยือนจุดหมายปลายทาง
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ในประเทศ แต่ประสบการณ์ฮาลาลก็ไม่ถือว่ามีความสำคัญเมื ่อไปเยือนจุดหมายปลายทางใน
ต่างประเทศ.งานของ Septiarini ถือเป็นนวัฒกรรมที่สื่อให้เห็นถึงพฤติกรรมของคนรุ่นใหม่และแรง
ยึดมั่นศรัทธาในกลุ่มคนGen y เป็นนวัฒกรรมที่ส่งเสริมคุณค่าให้กับการท่องเที่ยวในอินโดนิเซีย 
นอกจาก เมือง บันดุงแล้ว อินโดนิเซียถือเป็นประเทศที่แหล่งท่องเที่ยวที่สวยงามอีกมากมาย   

6. Fachrurazi, et al  (2022) ได้กล่าวถึง ผลการวิจัย นักการตลาดฮาลาลชาวอินโดนีเซีย
ประสบปัญหาในการพัฒนาภาพลักษณ์ฮาลาลในฐานะตัวสร้างความแตกต่างที่สำคัญสาเหตุหลักมา
จากการรับรองฮาลาลที่เพิ่มขึ้นจำนวนมากและการรับรู้ของผู้บริโภคว่าผลิตภัณฑ์ทั้งหมดในตลาดมี
ฮาลาลการศึกษานี้นำเสนอกลยุทธ์ทางเลือกสำหรับนักการตลาดชาวอินโดนีเซียในการเสริมความ
แข็งแกร่งให้กับตราสินค้าผ่านสื่อสังคมออนไลน์ของชาวมุสลิมท่ามกลางแบรนด์ฮาลาลที่รุมเร้าใน
ตลาดและยังส่งผลกระทบทางสังคมในเรื่องการพัฒนาร่วมกับการโต้ตอบทางโซเชียลมีเดียจะช่วยเร่ง
การรับรู้และการใช้ตราสินค้าฮาลาลในสังคม โดยเฉพาะอย่างยิ่งในอินโดนีเซียซึ่งเป็นประเทศมสุลิม
รายใหญ่ การศึกษาในปัจจุบันนี้ให้หลักฐานเชิงประจักษ์ว่าสื่อสังคมออนไลน์ e-WoM แม้จะขาด
ปฏิสัมพันธ์ทางกายภาพและโอกาสในการกลั่นกรองคุณลักษณะฮาลาล แต่ก็สร้างมีอิทธิพลต่อในหมู่
ชาวมุสลิมได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

7. Lestari, et al (2022) เพื ่อสำรวจคุณลักษณะความสามารถในการแข่งขันปัจจัย
สนับสนุนและการจัดการต่อการควบคุมพฤติกรรมการรับรู้ของนักท่องเที่ยว การรับรู้คุณค่า ความ
ไว้วางใจ ของนักท่องเที่ยวที่จะเยี่ยมชมสถานที่ท่องเที่ยวฮาลาลในอินโดนีเซีย  ผลการวิจัย พบว่า 
พฤติกรรมทางคุณค่าและความไว้วางใจส่งผลโดยตรงต่อความตั้งใจที่จะเยี่ยมชมการท่องเที่ยวฮาลา
ลนอกจากนั้นปัจจัยสนับสนุนก็ส่งผลโดยตรงต่อความตั้งใจในการท่องเที่ยวฮาลาลหรือคุณลักษณะ
อื่นๆ จุดหมายปลายทางเป็นแหล่งที ่จะดึงดูดนักท่องเที ่ยวให้มาเยื่อน .การท่องเที ่ยวฮาลาลใน
อินโดนีเซียมีอนาคตทางเศรษฐกิจที่สดใส อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไม่เพียงแต่มีจุดมุ่งหมายเพ่ือ
เพ่ิมรายได้ของรัฐบาลเท่านั้น แต่ยังมีส่วนทำให้เกิดความยั่งยืนด้านสิ่งแวดล้อมอีกด้วย ผลการศึกษา
เผยให้เห็นถึงความสำคัญของการจัดการจุดหมายปลายทางในการท่องเที่ยวฮาลาล ดังนั้น ในการทำ
ให้อินโดนีเซียเป็นประเทศชั ้นนำด้านการท่องเที ่ยวฮาลาล อินโดนีเซียจำเป็นต้องเติมเต็ม
ความสามารถในการแข่งขันด้านการท่องเที ่ยวเพื่อนำการท่องเที่ยวที่ยั ่งยืนมาใช้และปรับปรุ ง
โครงสร้างพื้นฐาน การส่งเสริม บริการ และสิ่งแวดล้อม การศึกษานี้นำเสนอรูปแบบกรอบงานที่
เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวแบบฮาลาลที่เน้นความสามารถในการแข่งขันของจุดหมายปลายทางที่
นักท่องเที่ยวจะมาเยื่อนซึ่งเป็นส่วนหนึ่งของการให้ความรู้ นอกจากนี้ ผลการศึกษายังสามารถอ้างอิง
สำหรับผู ้มีส่วนได้ส่วนเสียในการตัดสินใจเชิงกลยุทธ์ใดๆ เกี ่ยวกับการดึงดูดความตั ้งใจของ
นักท่องเที่ยวให้มาเยี่ยมชมสถานที่ท่องเที่ยว 

8. Arifin, et al   (2022) ได้กล่าวด้วยประชากรมุสลิมจำนวนในอินโดนีเซียจึงมีศักยภาพ
ทางเศรษฐกิจในการบริโภคผลิตภัณฑ์ฮาลาล อย่างไรก็ตาม เมื ่อมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
ผลิตภัณฑ์ฮาลาลจำเป็นต้องมีกลยุทธ์ทางการตลาดเฉพาะเนื่องจากผู้บริโภคในอุตสาหกรรมนี้มี
ลักษณะเฉพาะเนื้อหาของงานได้กล่าวถึงพฤติกรรมผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ฮาลาล โดยศึกษาว่า
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คุณภาพเนื้อหาจิตสำนึกทางศาสนาและการรับรู้ถึงตราสินค้าส่งผลต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค
และความภักดีของผู้บริโภคผลการศึกษาว่าด้วยจิตสำนึกทางศาสนาและคุณภาพเนื้อหามีอิทธิพลเชิง
บวกโดยตรงต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภคและนัยสำคัญระหว่างพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภค
และความภักดีของผู้บริโภคนั้นถูกควบคุมโดยผู้บริโภคเองความหมายเชิงปฏิบัติคือผลการศึกษาที่ได้
จะเป็นข้อมูลเชิงลึกแก่ผู ้ปฏิบัติงานด้านการตลาดในการกำหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเพื่อดึงดูด
ผู้บริโภคจำนวนมากให้ซื้อผลิตภัณฑ์ฮาลาลแล้วขยายธุรกิจของตน การศึกษานี้ทำให้เกิดความเข้าใจ
ที่ลึกซึ้งยิ่งขึ้นว่าผู้บริโภคผลิตภัณฑ์มีลักษณะเฉพาะกับผลิตภัณฑ์แบบเดิมๆจึงมีความจำเป็นต้อง
ได้รับการชักจูงด้วยวิธีการที่มีเหตุผลของกลยุทธ์การตลาดเนื้อหาการนำเสนอที่เหมาะสม  

9. Farhan, & Sutikno, (2022) ได้กล่าวถึงความรู้เรื่องฮาลาล ความน่าเชื่อถือของโลโก้ฮา
ลาล การรับรู้ถึงคุณภาพของผลิตภัณฑ์ฮาลาล และแรงจูงใจทางศาสนา ส่งผลในทางบวกต่อการ
ยอมรับผลิตภัณฑ์อาหารฮาลาลของผู ้บร ิโภคที ่ไม ่ใช่ชาวมุสลิมที ่ เป ็นวัฒนธรรมกลั ่นกรอง
ความสัมพันธ์เชิงบวกทั้งหมดระหว่างตัวแปรอิสระและการยอมรับของผู้บริโภคอย่างไรก็ตามในแง่
ของความสัมพันธ์ระหว่างความน่าเชื่อถือของโลโก้ฮาลานี้เป็นหนึ่งในการศึกษาแรกๆที่ศึกษาการ
ยอมรับอาหารฮาลาลในหมู่ผู้บริโภคที่ไม่ใช่ชาวมุสลิมในประเทศที่ประชากรส่วนใหญ่เป็นชาวมุสลิม 
(อินโดนีเซีย) 

10. Aji, & Muslichah, (2022)  ได้กล่าวว่า การศึกษานี้ให้ข้อมูลเชิงประจักษ์เชิงประจักษ์
แก่วรรณกรรมของแบรนด์ โดยแสดงให้เห็นว่าฮาลาลเป็นแนวคิดที่เป็นสากลและครอบคลุม ซึ่งเป็น
ที่ยอมรับของผู้บริโภคโดยไม่คำนึงถึงภูมิหลังทางศาสนาการศึกษานี้ยังนำเสนอข้อมูลเชิงลึกด้านการ
บริหารจัดการสำหรับผู้กำหนดนโยบายของโรงพยาบาลในการพัฒนาโปรแกรมเชิงกลยุทธ์เพื่อเสริม
สร้างบุคลิกของแบรนด์ฮาลาลของโรงพยาบาลอิสลาม 

11. Mursid, A. (2022) ได้กล่าวถึง การนักเดินทางของชาวมุสลิมที่เดินทางไปยังจุดหมาย
ปลายทางผลการศึกษานี้เพื่อให้เกิดความกระจ่างในลักษณะพื้นฐานของพฤติกรรม ได้แก่ ความเชื่อ
และการปฏิบัติของอิสลาม เนื้อหาเรื่องราวได้กล่าวว่าความเชื่อของอิสลามส่งผลต่อการปฏิบัติของ
นักเดินทางท่องเที่ยวชาวมุสลิมอย่างไรและการตรวจสอบผลกระทบในเชิงปฏิบัติของศาสนาอิสลาม
ต่อคุณลักษณะในทางฮาลาลและความน่าดึงดูดใจและการศึกษานี้ยังระบุคุณลักษณะทางฮาลาลที่
ส่งผลต่อความน่าดึงดูดใจในแง่ของ คุณค่าการทำงาน และคุณค่าทางอารมณ์ การสำรวจเพิ่มเติมถึง
ผลกระทบของความน่าดึงดูดใจทั ้งในส่วนของการทำงานและคุณค่าทางอารมณ์ ผลงานของ 
Mursid,ได้ทำการตรวจสอบว่าคุณค่าการทำงานและคุณค่าทางอารมณ์ส่งผลต่อความตั้งใจและผล
การศึกษานี้แสดงให้เห็นว่าความเชื่อในอิสลามส่งผลในทางบวกและมีนัยสำคัญต่อการปฏิบัติ ใน
หลักการของศาสนาอิสลามทีส่่งผลในเชิงบวกและมีนัยสำคัญต่อคุณลักษณะของฮาลาลและความน่า
ดึงดูดใจนอกจากนี้ปลายทางฮาลาลส่งผลในเชิงบวกและอย่างมีนัยสำคัญเช่นเดียวกับคุณค่าการ
ทำงานและคุณค่าทางอารมณ์ความน่าดึงดูดใจของปลายทางส่งผลในเชิงบวกและอย่างมีนัยสำคัญ
ต่อทั้งคุณค่าการทำงานและคุณค่าทางอารมณ์และได้กล่าวอีกว่า เพียงคุณค่าทางอารมณ์เท่านั้นที่
ส่งผลกระทบอย่างมีนัยสำคัญต่อความตั้งใจที่จะกลับไปทำการทบทวน 
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กลุ่มประเทศอาเซียนกับการสร้างนวัฒกรรมเชิงวิชาการในปี 2022 
ความยั่งยืนถือเป็นความสำคัญในการดำเนินงานของผู้ประกอบการทั้งในส่วนของ อุตสหกร

รม ฮะลาล อาหาร สินค้าสาธานูประโภค และสิ่งที่สำคัญของฐานรากในการพัฒนาคนด้านการ
จัดการทรัพยากรมนุษย์ ( Eksan, 2020) นอกจากนี้การพิจารณาให้เกิดขึ้นในระดับบุคคลและระดับ
องค์กรการพัฒนาประเทศไปในด้านต่างๆ ทรัพยากรมนุษท่ีเป็นเหมือนบุคคลสำคัญกลไกหลักในการ
พัฒนาการประกอบการชีพนอกจากนี้การสำรวจสิ ่งพิมพ์ถือได้ว ่าเป็นตัวแทนทางความคิดที่
นักวิชาการจะนำมาประยุกใช้เพื่อเป็นเหตุผลในการสร้างชิ้นงานจนถึงเหล่าบรรดาบทความที่ได้รับ
การตีพิมพ์ในปี 2022ทีเรื่องราวเหล่านี้ถูกนำมาประยุกต์ศึกษาเพื่อสร้างพัฒนาอุตสหกรรมฮะลาล 
ผู้เขียนเองได้พยายามสืบค้นนวัฒกรรมเพราะถือว่าการพัฒนานวัฒกรรมอันเป็นส่วนของบทความท่ี
ได้รับการตีพิมพ์ในช่วงเวลาก่อนหน้านี้ การตรวจสอบวรรรกรรม ทั้งในส่วนบทความวิจัย บทความ
วิชาการ ที่เก่ียวข้องกับฮะลาลเป็นการวิเคราะห์และทำการศึกษาและเป็นการตรวจสอบรูปแบบของ
เนื้องานและเนื้อหาเรื่องราวที่เป็นถ้อยคำที่เก่ียวข้องและบางเรื่องราวที่ตรวจสอบการทำงานงานวิจัย
จากรายงานฉบับสมบูรณ์นอกจากนี้การตรวจสอบสิ่งพิมพ์เนื้อหาที่มีการวิเคราะห์ที่เป็นกิจการฮะลา
ลกระบวนการตรวจสอบและการจดบันทึกทั้งการศึกษาจากเนื้อหาในเนื้องานที่เป็นฉบับเต็มและ
เพื่อให้เกิดความแน่ใจว่าเนื้อหาเรื่องราวมีความสอดคล้องกันในแง่ของหมวดหมู่ ผลงานวิจัยด้านฮะ
ลาลที่สามารถเป็นต้นแบบในการศึกษาและรู้เท่าทันความคืบหน้าในวงการวิจัยฮะลาลในภูมิภาคได้
อย่างดีอย่างกรณีภูมิภาคอาเซียน.สมาชิกจำนวน 10กว่าประเทศที่เป็นองค์กรระดับชั้นนำถือเป็น
ประกรมุสลิมจำนวนมหาศาลและเป็นแหล่งแรงงานสำคัญคิดเป็น 9.6% ของแรงงานโลก และ 3.5 
% ของผลิตภัณฑ์มวลรวมของโลกการก่อตั้งโดยตอนแรกจำนวน 5 ประเทศ อินโดนิเซีย มาเลเซีย 
ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ และ ไทย  โดยส่วนใหญ่มีความพยายามเสรมสร้างศักยภาพและความมั่นคงเพ่ือ
รักษาอธิปไตย ความมั่นคงทางเศรษฐกิจ ความมั่นคงทางการเมืองที่เป็นรากฐานสำหรับการมุ่งเน้น
และเติบโดและการพัฒนาประชาชนในภูมิภาค ทั้งนี้ อาเซียนถือเป็นการเติบโตของประชากรมุสลิม
จำนวนมหาศาล  อิสลามจะเป็นศาสนาที่เติบโตเร็วที่สุดในอีก 20ปี ข้างหน้า เพ่ืมข้ึนเป็น 35% จาก 
1.6 พันล้านเพื่มเป็น 2.2พันล้าน ในปี 2030ในช่วงสองทศวรรษข้างหน้าอัตตาการเติบโต1.5% 
สำหรับชาวมุสลิม และเที่ยงกับ0.7% ที่ไม่ใช้ชาวมุสลิม หากเป็นเช่นนี้ ประชากรมุสลิมเพื่มขึ้นเป็น
26.4% ในปี 2030 ( Pew Research,2011) และหากจะกล่าวถึงสถานะในประชาคมอาเซ ียน
อุตสหกรรมฮะลาลที่เป็นนวัฒกรรมที่ผู ้ประกอบการไม่จำเป็นที่จะต้องเป็นมุสลิมวิธีการแนวคิด
สามารถดำเนินงานภายใต้แนวคิดฮะลาลกระบวนการอุปทานสินค้า ธุรกิจบริการ หลักวิทยาศาสตร์
ที่มารองรับการตั้งข้อสังเกตุพฤติกรรมของผู้บริโภคการให้บริการที่ตรงใจกับผู้บริโภคที่เป็นมุสลิม
ประโยชน์โอกาสที่ผู้ประกอบการจะได้รับรู้เพราะเมื่อเวลาที่โลกก้าวเข้าสู่ยุคที่เป็นดิจิทัลในขั้นต้นที่
ผู้ประกอบการสามารถเข้าใจได้ถึงกรรมวิธีในการให้บริการ  เพราะกรณีศึกษาที่ผ่านมาการดำรงอยู่
ของอาเซียนในฐานะประชาคมอาเซียนฮะลาลยังคงมุ่งมั่นในการพัฒนาและถือเป็นเศรษฐกิจฮะลาล
และเป็นเหมือนกลไกเศรษฐกิจโลก ( Sihotang, 2022, February) การเขียนบทความในครั้งนี้เพ่ือ
เป็นการสร้างความเข้าใจถึงความคืบหน้าศึกษาถึงศักยภาพของการผลิตผลงานในเชิงวิชาการที่ถูก
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คัดเลือกมาจากประเทศอินโดนิเซียมาเลเซียและไทย อย่าง ผลงานของ Denyingyhot, และ คณะ 
หรือนักวิจัยส่วนใหญ่เป็นนักวิชาการที่มีคุณภาพสูงแม้สิ่งนี้จะไม่ใช้ตัวชี้วัดถึงความสามารถในการ
ดำเนินงานทางวิชาการในภาพรวมทั ้งหมดแต่เป็นที ่ร ับร ู ้ถ ึงการทำงานหนักทุ ่มเท เพื ่อเป็น
ชุมชนนวัฒกรรมฮะลาลให้เป็นเหมือนเพรชนวัฒกรรมในอาเซียนเพ่ือความทัดเที่ยมความสามารถฮะ
ลาลในระดับโลก เพราะผู้เขียนจะนำเสนอสถานะทางความสัมพันธ์ที่ไม่เห็นถึงความแตกต่างและ
พอที่จะสรุปได้ในเบื้องต้นว่า ปัจจัยที่เป็นนวัฒกรรมของอาเซียนจะเป็นศูนย์กลางที่สร้างความเข้าอก
เข้าใจอิสลามกับผู้บริโภคมุสลิมและไม่ใช้มุสลิมได้เป็นอย่างดีอาจจะต่างจากภูมิภาคอาหรับในบาง
กรณเีพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ในระดับที่ดีขึ้นต่อไป 
 
สรุปและข้อเสนอแนะขอบทความ 

การการศึกษาประเด็นเนื้อหาและนวัฒกรรมมาจากประเทส ไทย มาเลเซีย อินโดนิเซีย 
ข้อมูงจากวารสารที ่มาการอ้างอิงสูงและสืบค้นเนื ้อหาในบางส่วนมากจากสำนักวิจัย PEW 
Research สื่อทุกรุปแบบเป้นการพัฒนาการทางด้านฮะลาลที่เติบโตอย่างรวดเร็วในปี 2020 เป็นต้น
มาขั้นตอนมาตฐานที่มีการปรับเปลี่ยนขั้นตอนมาตฐาน กกหมายที่ปรับเปลี่ยนและเป้นแนวทารง
สำหรับการศึกษาครั้งต่อไป เพราะการดำเนินฮะลาลไม่ได้จำกัดเอาไว้เฉพาะด้านหนึ่งด้านใดเท่านั้น
แต่การดำเนินงานของคำว่า ฮะลาลเป็นเหมือนศูนย์รวมบทบาทของศาสนาอิสลามที่แสดงออกให้ทุก
กลุ่มชนมีความเข้าใจและเข้าใจถุงกกหมายอิสลามมาตฐานแนวทางการปฎบีติขั ้นตอนความเข้า
กระบวนการประเด็นที่เกิดขึ้นอันเป็นผลต่อการสร้างโจทย์วิจัยและตราสัญลักเพื่อมเพื่มผลกำร
ให้กับผุ้ประกอบการในอนาคต  
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