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บทคัดย่อ

บทความวิจัยนี้เป็นการศึกษาเดนิมญี่ปุ่นท่ีเกิดจากการปะทะสังสรรค์ระหว่างวัฒนธรรมตะวันตกกับตะวันออก 

ซึ่งรังสรรค์ให้เดนิมเป็นมากกว่าเครื่องแต่งกาย ภายใต้แนวคิดซอฟต์พาวเวอร์ของโจเซฟ นาย และการวิเคราะห์

เนื้อหา บทความน้ีได้แบ่งการวิจัยเป็น 3 ประเด็น ได้แก่ 1) เอกลักษณ์ของเดนิมญี่ปุ่น เพื่อแสดงให้เห็นถึงความ 

เฉพาะตวัจากกระบวนการผลติ 2) ยทุธศาสตร์ความเจ๋งแบบญีปุ่น่ เป็นนโยบายรฐัทีจ่ะยกระดบัเศรษฐกจิของประเทศ

ด้วยทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์ และ 3) เดนิมในฐานะสินค้าส่งออก เพื่อให้เห็นภาพความนิยมในต่างประเทศ 

จากการศึกษาพบว่า ญ่ีปุ่นได้พัฒนาเดนิมจากการท�ำเหมือนสู่การสร้างอัตลักษณ์ของตนเองด้วยภูมิปัญญาท้องถิ่น 

เดนิมญี่ปุ่นไม่เพียงเป็นเครื่องแต่งกายที่ได้รับความนิยมในประชาคมผู้นิยมยีนส์ แต่ยังเป็นเครื่องมือซอฟต์พาวเวอร์

ของญี่ปุ่นที่ให้ประโยชน์ทั้งเสริมสร้างเสน่ห์และเศรษฐกิจ   
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Abstract

This research article explores Japanese denim as a product born from the cultural convergence 

between the West and the East, which has elevated it beyond the realm of ordinary clothing. 

Grounded in Joseph Nye’s concept of soft power and employing content analysis as its primary 

method, the study presents its findings in three key aspects: (1) The identity of Japanese 

denim, illustrating its uniqueness through distinctive production processes; (2) Cool Japan 

strategy, a state-led initiative aimed at enhancing the national economy through soft power 

resources; and (3) Denim as an export commodity, demonstrating the global popularity and 

international recognition of Japanese denim. The findings indicate that Japan has developed 

its own distinctive form of denim—transforming from replica to authenticity—through the 

incorporation of local craftsmanship and wisdom. Japanese denim, therefore, is not merely 

a fashionable garment cherished by global denim enthusiasts, but also a vital instrument of 

Japan’s soft power, contributing simultaneously to the nation’s cultural appeal and economic 

advancement.

Japanese Denim: From Replica to a Soft Power 
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1. บทน�ำ 
เดนิมและยีนส์ (jeans)1 มีความเกี่ยวข้องกับประวัติศาสตร์โลกมาตั้งแต่ศตวรรษที่ 16 จากการเป็นเสื้อผ้า

กะลาสีเรือเจนัว (Genoa) หรือในภาษาฝรั่งเศสเรียกว่า จีนส์ (Gênes) ซึ่งในเวลาต่อมาพัฒนาเป็นชุดทหารฝรั่งเศสมี

ฐานการผลิตท่ีเมืองนีมส์ (Nîmes) จึงเรียกผ้าประเภทน้ีว่า เสริท เดอ นีมส์ (serge de Nîmes) จุดเด่นคือ ความคงทน

แข็งแรง เดนิมยังได้เป็นเสื้อผ้าติดกระเป๋าของเหล่าผู้อพยพจากยุโรปที่ข้ามน้ำ�ข้ามทะเลไปสหรัฐอเมริกา โดยเฉพาะ

การไปเสี่ยงโชคในดินแดนไกลปืนเที่ยงฝั่งตะวันตกของสหรัฐฯ ซึ่งเต็มไปด้วยภยันตรายและโอกาสแห่งยุคตื่นทองใน

ช่วงศตวรรษที่ 19 การก่อร่างสร้างเมืองและอุตสาหกรรมเหมืองแร่จำ�นวนมาก ทำ�ให้ลีวาย สเตราส์ (Levi Strauss) 

และจาคอบ เดวิส (Jacob Davis) เห็นโอกาสของธุรกิจเส้ือผ้าของแรงงานมหาศาลท่ีกำ�ลังเดินทางมาแสวงโชค ท้ังสอง

จงึรว่มมอืกนัคดิคน้กางเกงยนีสท์ีม่คีวามแขง็แรงดว้ยการนำ�ผ้าเดนมิมาตดัเยบ็พรอ้มตอกหมดุโลหะทีม่มุกระเปา๋และ

รอยต่อตะเข็บ กางเกงยีนส์ลีวายส์ตัวแรกจึงกำ�เนิดขึ้นใน ค.ศ. 1873 ความนิยมที่เพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็วและขยายไป

ทุกกลุ่มชนชั้นทำ�ให้ยีนส์ไม่ใช่เพียงเสื้อผ้าสำ�หรับแรงงานเท่านั้น แต่กลายเป็นสัญลักษณ์ของขบถ การประท้วง และ

การแหวกม่านประเพณีขนบเดิมในหลายสังคมทั่วโลก 

ขณะเดียวกันในซีกโลกตะวันออก การเปิดประเทศในสมัยปฏิรูปเมจิ (Meiji Restoration) ทำ�ให้คนญ่ีปุ่นรู้จัก

เดนิมมากขึ้นผ่านการไหลบ่าเข้ามาของวัฒนธรรมตะวันตกซึ่งมาพร้อมกับการแลกเปล่ียนทางวิทยาการและการค้า 

ในห้วงเวลาดังกล่าววิถีอเมริกันค่อย ๆ กลายเป็นส่วนหนึ่งของสังคมญี่ปุ่น แต่ความเข้มแข็งของวัฒนธรรมดั้งเดิม

ทำ�ให้เกิดการปะทะกันระหว่างสองวัฒนธรรมจนหล่อหลอมเป็นรูปแบบเฉพาะตัวของญี่ปุ่น เช่น การแต่งกายที่ผสม

ผสานระหวา่งชดุกโิมโนกบัชดุสทู ขนมปงันุม่ไสถ้ัว่แดงหรอือนัปงั เปน็ตน้ แมแ้ตใ่นยคุจกัรวรรดซิึง่วฒันธรรมตะวนัตก 

ถกูด้อยคา่จากนกัชาตนิยิม ความเปน็อเมรกินักย็งัมตีวัตนภายใตเ้นือ้ในของวฒันธรรมญีปุ่น่ เหน็ไดอ้ยา่งชัดเจนอยา่ง

ในกรณีของกีฬาเบสบอลที่มีวิถีบูชิโด (Bushido)2 เป็นค่านิยมพื้นฐานของการฝึกฝน หรือกรณีกีฬาสากลต่าง ๆ  ก็ถูก 

ส่งเสริมไปในทางของการสร้างทัศนะชาตินิยม มิใช่การปิดกั้นหรือห้ามปราบไปเสียทั้งหมด

การเข้ามาปกครองญ่ีปุ่นของสหรัฐฯ ในฐานะผู้นำ�ฝ่ายสัมพันธมิตรหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง ก่อให้เกิดยุค 

อเมริกันภิวัตน์ (Americanization) ในญี่ปุ่น เพราะแม้ว่าสหรัฐฯ ปกครองญี่ปุ่นไม่ถึงทศวรรษ (ค.ศ. 1945-1952) 

แต่ได้สร้างผลกระทบต่อสังคมญ่ีปุ่นครั้งใหญ่สุดครั้งหน่ึงในประวัติศาสตร์ จากผลของการพลิกหน้ามือเป็นหลังมือ 

ทัง้การปรบัโครงสรา้งทางการเมอืง เศรษฐกจิ การปฏริปูสงัคม และการแกไ้ขกฎหมายเพือ่ใหญ้ีปุ่น่กลายเปน็พนัธมติร

โลกเสรีที่จะไม่กลับไปสู่วิถีเดิมอีกครั้ง โดยเฉพาะอิทธิพลของสหรัฐฯ ทั้งด้านค่านิยมและวัฒนธรรมที่ไหลทะลักเข้า

ญี่ปุ่นผ่านสื่อบันเทิงต่าง ๆ รวมถึงเจ้าหน้าที่และทหารที่ประจำ�การบนเกาะญี่ปุ่น ส่งผลให้สินค้าอุปโภคบริโภคและ

เครือ่งแตง่กายจากสหรฐัฯ กลายเปน็สญัลกัษณข์องความทนัสมยั ยีนสค์อืหนึง่ในเครือ่งแตง่กายทีแ่ทรกซมึเขา้มาจาก 

ความหลงใหลของคนญี่ปุ่น และกลายเป็นส่วนหนึ่งของสังคมมานับตั้งแต่ตอนน้ัน เม่ือความหลงใหลพัฒนาไปเป็น 

ธุรกิจ เดนิมและยีนส์สัญชาติญี่ปุ่นไม่เพียงเป็นหนึ่งในสินค้าที่สร้างชื่อเสียงให้กับประเทศ แต่ยังเป็นทรัพยากรซอฟต์ 

พาวเวอร์ที่สร้างคุณค่าทั้งในเชิงเศรษฐกิจและการเผยแพร่ศิลปวัฒนธรรมในคราวเดียวกัน ถึงแม้จะไม่ได้ถูกกล่าวถึง 

อย่างเป็นทางการ แต่ก็ประสานเข้ากับยุทธศาสตร์ซอฟต์พาวเวอร์ของญี่ปุ่นไปโดยปริยาย นำ�ไปสู่คำ�ถามที่ว่า 

ทำ�ไมเดนิมญี่ปุ่นจึงมีความแตกต่างจากของประเทศอื่นจนยกระดับเป็นทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์ได้

1	
ช่วงความหมายเดมิของเดนมิ คือ ผ้าทีท่อด้วยด้ายยนืย้อมคราม (warp) กบัด้ายพุง่สขีาว (weft) ขณะทีย่นีส์จะหมายถงึเครือ่งแต่งกายทีตั่ดเยบ็จากผ้าเดนมิ เช่น เสือ้ยนีส์ กางเกงยนีส์ 
แต่ปัจจบุนัท้ังสองค�ำมกัจะใช้ผสมปนเปกนัไปไม่ได้เฉพาะเจาะจงว่าเป็นผ้าทอหรอืเครือ่งแต่งกาย ดงันัน้เพือ่ให้เข้าใจตรงกนั บทความนีเ้ดนมิจงึมคีวามหมายรวมทัง้ผ้าทอและเครือ่ง
แต่งกายขึ้นอยู่กับบริบทที่กล่าวถึงในขณะนั้น

2	
บูชิโด คอื หลกัปฏิบตัขิองซามไูรท่ีถกูก�ำหนดขึน้อย่างชดัเจนในช่วงศตวรรษที ่17 เป็นการผสมผสานแนวคดิของเซน ศาสนาพทุธ และขงจือ๊ มหีลกัปฏบิตั ิ7 ประการ เช่น ความกล้าหาญ 
ความจงรักภกัด ีความซ่ือตรง เป็นต้น แม้ว่ายคุของซามูไรจะสิน้สดุไปหลงัการปฏริปูเมจิ แต่หลกัปฏิบติันียั้งคงเป็นพ้ืนฐานของการสร้างจกัรวรรดิญีปุ่น่ในช่วงต้นศตวรรษที ่20
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2. วัตถุประสงค์การวิจัย
ศึกษาเอกลักษณ์ที่สร้างความแตกต่างแก่เดนิมญี่ปุ่นจนยกระดับเป็นทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์ของญี่ปุ่น

3. กรอบแนวคิด Soft Power
แนวคิดซอฟต์พาวเวอร์ของโจเซฟ นาย (Joseph Nye) (2004) ได้รับการยอมรับและนำ�มาต่อยอดเป็น 

กรอบการศึกษาในหลากหลายมิติ เริ่มด้วยการแบ่งอำ�นาจเป็นฮาร์ดพาวเวอร์และซอฟต์พาวเวอร์ โดยพิจารณาจาก

ลักษณะของพฤติกรรม (spectrum of behaviors) ที่ถูกแบ่งออกเป็นช่วง ๆ ตั้งแต่การบังคับ (command) จนถึง

การร่วมมือด้วยความเต็มใจ (co-opt) และทรัพยากร (resources) ดังตารางด้านล่าง

ตารางที่ 1 ลักษณะของพฤติกรรมและทรัพยากรฮาร์ดพาวเวอร์และซอฟต์พาวเวอร์
ฮาร์ดพาวเวอร์ ซอฟต์พาวเวอร์

ลักษณะของพฤติกรรม         บีบบังคับ/ข่มขู่        ชักจูง

   การบังคับ                   

กำ�หนดวาระ    ดึงดูดใจ
                   ร่วมมือด้วยความเต็มใจ

ทรัพยากร กำ�ลังทหาร           อามิสสินจ้าง
ควํ่าบาตร             ติดสินบน

สถาบัน          ค่านิยม
                   วัฒนธรรม
                   นโยบาย

ที่มา: Nye (2004)

จากตารางกล่าวเฉพาะทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์ท่ีช่วยสร้างแรงดึงดูดใจ ได้แก่ วัฒนธรรม ค่านิยม และนโยบาย 

ในด้านวัฒนธรรมจะแบ่งเป็นสองด้านหลักคือ วัฒนธรรมดั้งเดิมและสมัยใหม่ ซึ่งมีช่องทางเผยแพร่หรือส่งสาร 

ผ่านการค้า การติดต่อระหว่างบุคคล การแลกเปล่ียน และการศึกษา ส่วนประเด็นค่านิยม Nye ได้ยกตัวอย่างคา่นยิมของ

สหรัฐฯ ไดแ้ก ่ประชาธปิไตยกบัสทิธมินษุยชนทีม่สีว่นเสรมิพลงัซอฟตพ์าวเวอร ์ขณะเดยีวกนันโยบายภายในและตา่ง

ประเทศสามารถเป็น ซอฟต์พาวเวอร์ได้เช่นเดียวกันขึ้นอยู่กับวิธีการและกาลเทศะ เนื่องจากทรัพยากรเดียวกันอาจ

ใหผ้ลไมเ่ทา่กนั จงึเปน็สิง่จำ�เปน็ของผูด้ำ�เนนินโยบายในการวเิคราะหส์ถานการณใ์หถ้ีถ่ว้นกอ่นใชท้รพัยากรดงักลา่ว

นอกจากนี้ ในมุมมองของ Nye ญี่ปุ่นเป็นประเทศที่มีทรัพยากรสำ�หรับสร้างซอฟต์พาวเวอร์ได้มากกว่า 

ประเทศอืน่ในภมูภิาค เพราะเปน็ประเทศเอเชยีชาตแิรกทีย่กระดบัสูป่ระเทศพฒันาแล้ว มคีวามสามารถทางเศรษฐกจิ

และเทคโนโลยี มบีรษิทัข้ามชาตริะดับโลก แหลง่ทอ่งเทีย่ว การพฒันาทรพัยากรมนษุย ์คณุภาพชวีติ รวมถงึมนีโยบาย

ใหค้วามชว่ยเหลอืเพือ่การพฒันา แมว้า่ ญีปุ่น่เผชญิกบัภาวะชะงกังนัทางเศรษฐกจิจนส่งผลตอ่ความเป็นมหาอำ�นาจ 

แต่ด้วยความรุ่มรวยของทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์ท้ังวัฒนธรรม ศิลปะการต่อสู้ ตลอดจนการออกแบบและแฟชั่น 

ท่ีได้รับความนิยมไปท่ัวโลกก็ล้วนเป็นส่ิงดึงดูดให้ผู้คนหันมานิยมชมชอบมากข้ึน สามารถกล่าวได้ว่า เดนิมก็ถือเป็นแฟช่ัน

ประเภทหนึ่งที่เสริมสร้างพลังบวกให้แก่ญี่ปุ่นภายใต้กรอบแนวคิดซอฟต์พาวเวอร์

4. วรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง
การทบทวนวรรณกรรมในบทความนี้แบ่งเป็นสองประเด็น ได้แก่ งานศึกษาซอฟต์พาวเวอร์ของญี่ปุ่นในช่วง 

10 ปีที่ผ่านมา และงานศึกษาเกี่ยวกับเดนิมญี่ปุ่น

1) ซอฟต์พาวเวอร์ของญ่ีปุ่น ในภาพรวม กิตติ ประเสริฐสุข (2559) ศึกษาเปรียบเทียบนโยบายซอฟต์พาวเวอร์ของ

ญี่ปุ่น จีน และเกาหลีใต้ในอาเซียน พบว่า ในภาพรวมญี่ปุ่นประสบความสำ�เร็จมากที่สุด สอดคล้องกับ Kadir Aden 
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(2022) ทีม่องวา่ ซอฟตพ์าวเวอรข์องญีปุ่่นมคีวามโดดเดน่ในดา้นวฒันธรรม การศึกษาและภาษา และการช่วยเหลือเพือ่ 

การพัฒนา อย่างไรก็ตาม Heng (2017) วิเคราะห์ว่า ญี่ปุ่นเผชิญความท้าทายในการดำ�เนินนโยบายเชิงรุกทั้ง 

ด้านวัฒนธรรมและค่านิยม จากโครงสร้างระบบราชการที่เป็นการสื่อสารทางเดียวจนกลายเป็นประเทศรั้งท้ายของ 

กลุ่ม G7 ในการปรับเปลี่ยนสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน เช่นเดียวกับ Tamaki (2019) มองว่า ปัญหาของนโยบาย 

ความเจง๋แบบญีปุ่น่ (Cool Japan) มาจากการกำ�หนดนโยบายในลกัษณะบนลงลา่งทีม่หีนว่ยงานราชการรบัผดิชอบ

หลัก ส่งผลต่อแนวทางการดำ�เนินงานให้สอดคล้องกับยุคสมัยที่เปลี่ยนแปลงไป

สำ�หรับด้านวัฒนธรรมมีวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องพอสมควร ได้แก่ Nakano and Zhu (2020) ญี่ปุ่นมีการใช้

วฒันธรรมดัง้เดมิเปน็ส่วนหนึง่ในการเสรมิสร้างสถานะโดยเฉพาะผา่นองคก์ารการศกึษา วทิยาศาสตร์ และวัฒนธรรม

แหง่สหประชาชาต ิ(United Nations Educational, Scientific, and Cultural Organization: UNESCO) เช่นเดยีว

กับ Natsuko (2016) ที่มองว่า ญี่ปุ่นใช้องค์ความรู้ด้านการจัดการโบราณสถานเป็นส่วนหนึ่งของการทูตวัฒนธรรม 

Matsui (2014) วิเคราะห์ว่า ภาวะซบเซาทางเศรษฐกิจเป็นปัจจัยหลักที่ทำ�ให้หน่วยงานต่าง ๆ ของญี่ปุ่นหันมา 

ให้ความสำ�คัญกับสินค้าวัฒนธรรมมากขึ้นจนกลายเป็นนโยบายความเจ๋งแบบญี่ปุ่น ขณะเดียวกัน Mihic (2020) 

ได้วิเคราะห์ภาพยนตร์เรื่อง Shin Godzilla ที่ออกฉายใน ค.ศ. 2016 ซึ่งสะท้อนภาพบวกของญี่ปุ่นในการจัดการ 

ภัยพิบัติ นอกจากนี้ Assmann (2017) และ Farina (2018) พบว่า ญี่ปุ่นใช้อาหารเป็นทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์ 

โดยเน้นการเป็นต้นตำ�รับ อาหารเพื่อสุขภาพ และถูกสุขอนามัย ซึ่ง Iwabuchi (2015) ก็มองเช่นกันว่า ญี่ปุ่นมีการ

เผยแพร่วัฒนธรรมสมัยนิยมอันเป็นประโยชน์ต่อการดำ�เนินนโยบายและส่งเสริมเศรษฐกิจในต่างประเทศ 

อยา่งไรกต็าม Iwabuchi ไดว้พิากษว์า่ การเผยแพรด่งักล่าวยงัเปน็การสือ่สารทางเดยีวมากกวา่เปน็การสรา้ง

ความเขา้ใจซึง่กนัและกนั ปญัหาการดำ�เนนินโยบายบนความตอ้งการเฉพาะของผู้ส่งสารยงัสอดคล้องกบัการวเิคราะห์

ของ Hashimoto (2018) ที่มองว่า ภาษาเป็นส่วนหนึ่งของการส่งเสริมวัฒนธรรมญี่ปุ่น แต่การละเลยความต้องการ

ที่แตกต่างกันออกไปในแต่ละประเทศ ทำ�ให้ภาษาญี่ปุ่นไม่สามารถเป็นเครื่องมือที่มีประสิทธิภาพอย่างที่ควรจะเป็น 

ตรงกับ Groot (2018) ที่มองว่า แม้ญี่ปุ่นส่งออกวัฒนธรรมสมัยนิยมไปทั่วโลก แต่กลับเก็บเกี่ยวผลประโยชน์ได้น้อย

ลงเรื่อย ๆ เห็นได้จาก จำ�นวนผู้สนใจเรียนภาษาญี่ปุ่นที่ลดลงอย่างมีนัยสำ�คัญ อันเป็นผลจากการก้าวขึ้นมาของจีน 

ที่ทำ�ให้ภาษาจีนกลายเป็นภาษาท่ีสองท่ีคนให้ความสนใจมากขึ้น กอปรกับความล่าช้าในการดำ�เนินยุทธศาสตร์ 

ความเจ๋งแบบญี่ปุ่นจากภาวะเศรษฐกิจ

ค่านิยม Smith (2013) มองว่า ญ่ีปุ่นควรสนับสนุนค่านิยมสากลเป็นส่วนหน่ึงของซอฟต์พาวเวอร์ เช่น 

ประชาธิปไตย รูปแบบการพัฒนาเศรษฐกิจ เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์เชิงบวกของประเทศ และประโยชน์ต่อความ

เป็นพันธมิตรกับสหรัฐฯ โดย Bukh (2014) วิเคราะห์ว่า อัตลักษณ์ของญี่ปุ่นที่เผยแพร่ในลักษณะซอฟต์พาวเวอร์ 

ถูกหล่อหลอมมาจากโครงสร้างการเมืองหลังสงครามโลกคร้ังที่สอง เพราะช่วงเวลานั้นเป้าหมายของสหรัฐฯ คือ 

ขจัดวัฒนธรรมดั้งเดิมที่เป็นบ่อเกิดความก้าวร้าวและแทนที่ด้วยค่านิยมตะวันตก

นโยบายต่างประเทศ Winkler (2019) วิเคราะห์ว่า ญ่ีปุ่นใช้ทรัพยากรด้านนโยบายต่างประเทศภายใต้แนวคิด 

ซอฟต์พาวเวอร์หลายประเภท อาทิ การช่วยเหลือเพ่ือการพัฒนาอย่างเป็นทางการ (Official Development 

Assistance: ODA) การมีส่วนร่วมในการจัดการภัยคุกคามรูปแบบใหม่ ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีญ่ีปุ่นพอทำ�ได้ภายใต้ข้อจำ�กัด 

ของรัฐธรรมนูญ เพื่อให้ญี่ปุ่นมีบทบาทในฐานะพันธมิตรของสหรัฐฯ และเสริมสร้างสถานะในเวทีการเมืองโลก ส่วน 

Rothman (2018) มองวา่ โครงการทนุการศกึษาและฝกึอบรมเปน็ทรพัยากรทีช่ว่ยสง่เสรมิซอฟตพ์าวเวอร ์โดยญีปุ่น่ 

ประสบความสำ�เร็จในการดงึดูดแรงงานทีม่กีารศกึษาสงูมากกวา่แรงงานทกัษะสงู เสรมิดว้ยมมุมองของ Heng (2014) 

ท่ีกล่าวว่า แม้ในทศวรรษ 2010 ญ่ีปุ่นหันมาเน้นความสำ�คัญของการร่วมมือเพ่ือจัดการการเปล่ียนแปลงสภาพภูมิอากาศ 
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และปัญหาสิ่งแวดล้อม ซ่ึงกลายเป็นหน่ึงในซอฟต์พาวเวอร์ของญี่ปุ่น แต่ญี่ปุ่นควรเพิ่มการมีบทบาทในการผลักดัน 

การจัดการดังกล่าวให้เป็นรูปธรรมมากขึ้นในเวทีระดับโลก สำ�หรับ Hisashi et al. (2019) ความสำ�เร็จของนโยบาย

สาธารณสุขเป็นจุดเด่นที่ช่วยให้ญี่ปุ่นมีบทบาทนำ�ด้านการทูตสาธารณสุข อย่างไรก็ตาม การทบทวนรัฐธรรมนูญ

มาตรา 9 จะมีผลกระทบต่อนโยบายซอฟต์พาวเวอร์เนื่องจากบทบาทของกองกำ�ลังป้องกันตนเองในฐานะทหาร 

จะถูกต้ังคำ�ถามมากข้ึน สำ�หรับ Hagström (2015) ญี่ปุ่นมีการแข่งขันด้านซอฟต์พาวเวอร์กับจีนเพ่ือโน้มน้าว 

ประชาคมระหว่างประเทศ แต่ความขัดแย้งในประเด็นข้อพิพาทหมู่เกาะเตียวหยู/เซ็นคาคุจะไม่เป็นผลดีแก่ทั้งสอง

ฝา่ย เพราะขอ้พพิาทดนิแดนทีอ่าศยัอำ�นาจฮารด์พาวเวอรเ์ป็นหลักจะสง่ผลกระทบดา้นลบตอ่ภาพลกัษณท์ีพ่ยายาม 

สร้างกันขึ้นมา

2) เดนิมญี่ปุ่น Keet (2011) ได้วิเคราะห์ความนิยมของยีนส์เริ่มต้นจากความแพร่หลายของยีนส์มือสองจาก

ทหารอเมริกันในยุคท่ีสหรัฐฯ เข้ามาปกครองญ่ีปุ่นหลังสงครามโลกคร้ังท่ีสอง ซ่ึงสร้างแรงบันดาลใจแก่คนญ่ีปุ่นในการ 

พัฒนาเดนิมท่ีคงเอกลักษณ์ยีนส์วินเทจ ประกอบกับการพัฒนากระบวนการผลิตยีนส์ให้มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวมากข้ึน 

เม่ือรวมกับการคัดสรรวัตถุดิบท่ีมีคุณภาพ ยีนส์ญ่ีปุ่นจึงมีความแตกต่างจนยกระดับจากยีนส์ทำ�เหมือน (replica) สู่การ

เปน็ตน้ฉบบัของยนีสว์นิเทจทีม่คีณุภาพแบบของดัง้เดมิ (authenticity) ซึง่ผูบ้รโิภคตอ้งการจดัหามาไวใ้นครอบครอง 

จนกลายเป็นสินค้าพรีเมียมราคาสูง เป็นไปในทิศทางเดียวกับการวิเคราะห์ของ Ward (2025) ท่ีให้ความเห็นว่า 

ญี่ปุ่นมีการพัฒนาอุตสาหกรรมยีนส์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ การพัฒนายีนส์ในรูปแบบของตนเองยังเป็นการสร้างความ 

ภาคภูมิใจจากการคงไว้ซึ่งภูมิปัญญาทอผ้าแบบดั้งเดิม ท่ามกลางกระแสการเปลี่ยนแปลงของโลกยุคปัจจุบัน 

ทัง้ Keet และ Ward มองวา่ หนึง่ในปจัจยัสำ�คญัของความรุง่เรอืงของยนีสญ์ีปุ่น่คอื การมศีนูยก์ลางการผลติ

อยู่ที่เมืองโคจิมะ จังหวัดโอกายามะ ซึ่ง Nakata (2012) ได้วิเคราะห์ว่า เมืองโคจิมะเป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมสิ่ง

ทอของญ่ีปุ่นมาตั้งแต่ยุคเอโดะ เพราะเป็นพื้นท่ีดินเค็มมีเกลือท่ีเหมาะสำ�หรับกระบวนการฟอก และยังเป็นแหล่ง

ปลูกฝ้ายที่สำ�คัญ เมืองโคจิมะจึงกลายเป็นศูนย์กลางผลิตถุงเท้าทาบิเรื่อยมาจนถึงสมัยไทโช (ค.ศ. 1912-1926) 

และโชวะ (ค.ศ. 1926-1989) ที่มีความรุ่งเรืองจากการผลิตชุดนักเรียน แต่การก้าวสู่โลกโลกาภิวัตน์ได้ส่งผลกระทบ

ต่ออุตสาหกรรมสิ่งทอของเมืองจากการย้ายฐานการผลิต ยีนส์พรีเมียมที่อยู่บนพื้นฐานของภูมิปัญญาดั้งเดิม จึงเป็น

โอกาสสำ�คัญของการสร้างเมืองโคจิมะให้กลับมารุ่งเรืองอีกครั้ง 

ในรอบ 10 ปีที่ผ่านมา การศึกษาซอฟต์พาวเวอร์ของญี่ปุ่นเป็นการวิพากษ์ทั้งนโยบายอย่างเป็นทางการ เช่น 

ODA การสนับสนุนกลุ่มความร่วมมือท่ีมีค่านิยมสากลร่วมกัน การให้ทุนการศึกษา และแบบไม่เป็นทางการ เช่น 

วัฒนธรรม อาหาร เป็นต้น การทบทวนวรรณกรรมทำ�ให้พบว่า ญี่ปุ่นเป็นประเทศที่มีทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์ครบ

ในทกุดา้นและมคีวามไดเ้ปรยีบมากกวา่ประเทศอืน่ในภมูภิาค แตก่พ็บขอ้จำ�กดัทัง้ประเดน็โครงสรา้งการดำ�เนนิงาน 

ประเด็นพิพาทดินแดนและประวัติศาสตร์กับประเทศเพื่อนบ้านโดยเฉพาะกับจีน การส่ือสารทางเดียว รวมถึงขาด

การดำ�เนินการเชิงรุกในบางมิติ นอกจากนี้ การทบทวนนี้ยังพบว่า การศึกษาเรื่องค่านิยมมีน้อยกว่าวัฒนธรรมและ

นโยบายเป็นอย่างมาก ที่สำ�คัญยังไม่พบงานศึกษาเดนิมญี่ปุ่นภายใต้กรอบแนวคิดซอฟต์พาวเวอร์ที่วิเคราะห์องค์

ประกอบเด่นซึ่งสร้างชื่อให้กับเดนิมญี่ปุ่นจนยกระดับเป็นสินค้าที่ไม่เพียงสร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจเท่านั้น แต่ยัง

เป็นทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์ได้อีกด้วย

5. วิธีการวิจัย
บทความนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) จากเอกสารทั้งปฐมภูมิ

และทุติยภูมิ เช่น นโยบายรัฐบาล หนังสือ บทความวิชาการ บทความออนไลน์ ข่าว เป็นต้น ข้อมูลทั้งหมดจะนำ�มา
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วิเคราะห์ผ่านกรอบแนวคิดซอฟต์พาวเวอร์ เพื่อตอบวัตถุประสงค์การวิจัยเกี่ยวกับเอกลักษณ์ของเดนิมญี่ปุ่นที่สร้าง

ความแตกต่างจนยกระดับเป็นทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์ 

6. ผลการวิจัย
6.1 เอกลักษณ์เดนิมญี่ปุ่น

ยีนส์เป็นเครื่องแต่งกายที่เข้ามาพร้อมกับวัฒนธรรมอเมริกันหลังญี่ปุ่นเปิดประเทศในยุคเมจิ แต่ยังเป็นเพียง

ความช่ืนชอบเฉพาะกลุ่ม ยีนส์เป็นท่ีรู้จักมากข้ึนหลังสงครามโลกคร้ังท่ีสอง เม่ือสหรัฐฯ ก้าวข้ึนมาเป็นผู้นำ�โลกแทนชาติ

ยโุรปทีต่อ้งหนักลบัหลงัมาฟ้ืนฟปูระเทศทีเ่สยีหายอยา่งหนกัจากสงครามจนสญูเสยีบทบาทเดมิในฐานะเจ้าอาณานคิม 

การสร้างความร่วมมือและความสัมพันธ์ระหว่างประเทศช่วยให้ยีนส์กลายเป็นส่วนหน่ึงของวัฒนธรรมอเมริกัน ท่ีได้รับ

การเผยแพร่ในวงกว้างโดยเฉพาะผ่านภาพยนตร์และดนตรี มีการขยายขอบเขตภาพลักษณ์ของยีนส์จากเคร่ืองแต่งกาย

ชนชั้นแรงงาน (workwear) สู่การเป็นเครื่องแต่งกายแฟชั่นหรือแม้แต่สวมใส่ในกิจกรรมประจำ�วัน  

ความนยิมยนีสเ์พิม่สงูขึน้อยา่งมนียัสำ�คญัเมือ่สหรฐัฯ เขา้มาปกครองญีปุ่น่หลังสงครามโลกครัง้ทีส่อง คา่นยิม

และวฒันธรรมอเมรกินัไดแ้ทรกซมึเขา้มาผา่นเจา้หนา้ทีแ่ละทหารประจำ�การ ตลอดชว่งเวลาดงักล่าวมเีจา้หนา้ทีแ่ละ

ทหารสหรัฐฯ ผลดัเปลีย่นหมนุเวยีนมาประจำ�การไมน่อ้ยกวา่ 1 ลา้นคน กางเกงยนีส์คือส่ิงทีค่นอเมรกินันำ�เขา้มาและ

กลายเปน็สนิคา้ทีถ่กูขายเปน็ของมอืสองอยา่งแพรห่ลายในกรงุโตเกียวและโกเบ โดยเรยีกกนัในชือ่วา่ G.I. pants หรอื 

G.pan ความนยิมในยนีสม์อืสองทีถ่กูสวมใสจ่นผา้นุม่และมรีอยขาดจากการใชง้าน รวมถงึการมขีนาดใหญเ่มือ่เทียบ

กับสรีระระหว่างคนอเมริกันกับญ่ีปุ่นได้กลายเป็นเอกลักษณ์ของยีนส์มือสองในเวลาน้ัน ซ่ึงได้สร้างแรงบันดาลใจให้แก่ 

ผู้พัฒนาเดนิมญ่ีปุ่นหลายต่อหลายคน เช่น ฮิเดฮิโกะ ยามาเนะ (Hidehiko Yamane) ผู้ก่อต้ังยีนส์ Evisu หรือโยเนฮาชิ 

สึเนมิ (Yonehachi Tsunemi) ผู้ก่อตั้งยีนส์ Edwin (Keet, 2011, pp. 47-48)

ในช่วงทศวรรษ 1950 อาเมะโยโกะ (Ameyoko) ถอืเปน็ตลาดมืดทีใ่หญท่ีส่ดุในกรงุโตเกยีวเปน็แหลง่ซือ้ขาย

สินค้าผิดกฎหมายหรือหนีภาษีจากสหรัฐฯ ยีนส์เป็นหน่ึงในสินค้าข้ึนช่ือของตลาดน้ี เพราะเป็นสัญลักษณ์ของแฟช่ันและ

ความทนัสมยั ผูท้ีส่วมใสย่นีสถ์กูมองวา่เปน็คนมรีสนยิมหรอืแฟชัน่นสิตา้ ความตอ้งการยนีสท์ีเ่พิม่สงูขึน้อยา่งมากใน

ช่วงฟ้ืนฟูเศรษฐกิจ ทำ�ให้เกิดการกว้านซ้ือยีนส์คงค้างคลังสินค้า (deadstock) ในช่วงเวลาน้ันมูลค่าของยีนส์รุ่นยอดนิยม

ในญี่ปุ่นเพิ่มขึ้นอย่างมาก โดยยีนส์ลีวายส์บางรุ่นมีราคาสูงถึง 400,000 เหรียญสหรัฐ ซึ่ง W. D. Marx (อ้างถึงใน 

Ward, 2025) วิเคราะห์ว่า ความนิยมชมชอบวัฒนธรรมอเมริกันของคนญี่ปุ่นในยุคหลังสงครามโลกครั้งที่สอง นำ�ไป

สู่การพัฒนาวัฒนธรรมกลุ่มต่าง ๆ โดยมีกระแสแฟชั่นจากสหรัฐฯ เป็นต้นแบบ เกิดจากความรู้สึกอย่างแรงกล้าของ

คนญีปุ่่นจำ�นวนหนึง่ทีต่อ้งการมองหาสิง่แตกตา่งจากอดตีทีเ่ปน็ภาพลกัษณข์องความพา่ยแพจ้นบา้นเมอืงถกูทำ�ลาย 

มูลค่ายีนส์อเมริกันที่เพิ่มขึ้นอย่างมาก ทำ�ให้ในช่วงทศวรรษ 1960 ญี่ปุ่นเริ่มพัฒนายีนส์ของตัวเอง โดย

รายแรกคือ Big John ในเมืองโคจิมะ ซึ่งได้เรียนรู้และปรับยีนส์ให้เหมาะกับความชอบของคนญี่ปุ่นด้วยการพัฒนา

กระบวนการซักล้างยีนส์ เนื่องจากคนญี่ปุ่นในช่วงนั้นไม่นิยมยีนส์ผ้าเนื้อแข็งและลงแป้ง การซักล้างเพื่อให้ยีนส์ 

มคีวามนุม่และสไีมต่กจงึเปน็กระบวนการสำ�คญัในการสรา้งตลาดภายในประเทศ ตอ่มาในชว่งทศวรรษ 1970 ญีปุ่น่

เริ่มใช้เครื่องจักรเฉพาะทางสำ�หรับการผลิตผ้าเดนิมตามความต้องการภายในตลาดที่เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ส่งผลให้

อุตสาหกรรมการผลิตเดนิมปักหมุดรากฐานในอุตสาหกรรมสิ่งทอของประเทศ (Keet, 2011, p. 48)

การยกระดับคณุภาพสนิคา้ของญีปุ่น่ในทศวรรษ 1970 เปน็ช่วงเวลาทีก่ระบวนการผลิตเปล่ียนผ่านจากสินค้า

คณุภาพต่ำ�ราคาถกูสูส่นิคา้คณุภาพดทีีร่าคาจบัตอ้งได ้อตุสาหกรรมยนีสก์เ็ชน่เดยีวกนัมกีารพฒันายนีสใ์หม้คีณุภาพ

ใกลเ้คยีงกบัของดัง้เดมิมากทีส่ดุ กอปรกบัในชว่งทศวรรษ 1980 อตุสาหกรรมสิง่ทอตอ้งพบการเปลีย่นแปลงครัง้ใหญ ่
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เมื่อบริษัทสิ่งทอรายใหญ่และทุนข้ามชาติต่างย้ายฐานการผลิตไปประเทศที่มีค่าแรงถูกกว่าอย่างเกาหลีใต้ ไต้หวัน 

และฮอ่งกง เหลา่บรรดาผูผ้ลติยนีสเ์ดนมิขนาดกลางและขนาดยอ่มจงึตอ้งสรา้งความความแตกตา่งด้วยการยกระดบั

คณุภาพ ดงันัน้ในช่วงเวลานีค้อืการปรบัตวัและการคน้หาเอกลักษณข์องยนีส์ญีปุ่น่โดยยดึโยงกบัความวนิเทจ ซึง่เปน็

ความหลงใหลจนสามารถสรา้งชือ่ในระดบันานาชาตไิด้ เชน่ ยนีส์รุน่ Do1 ของ Studio D’artisan ความมุง่มัน่ดงักล่าว

ช่วยให้อุตสาหกรรมสิ่งทอบางส่วนยังคงอยู่ภายในประเทศ เห็นได้จาก ในช่วงเวลาที่อุตสาหกรรมย้อมผ้าเมืองอื่น ๆ 

ของญี่ปุ่นทยอยปิดกิจการลง แต่ที่จังหวัดโอกายามะมีสถิติเปิดกิจการเพิ่มขึ้น (Nakata, 2012, pp. 108-109) 

นอกจากนี้ ผู้พัฒนาเดนิมเริ่มหันมาใช้สีครามธรรมชาติ (natural indigo) เพราะให้รอยเฟด (fade) ที่คมชัดและ

ธรรมชาติมากกว่า (Keet, 2011, pp. 49-50) เป็นการสวนกระแสการผลิตเส้ือผ้าสำ�เร็จรูปจนกลายเป็นหน่ึงใน

เอกลักษณ์ของเดนิมญี่ปุ่น

สำ�หรับเอกลักษณ์ของเดนิมญ่ีปุ่นในปัจจุบันเกิดจากการผสมผสานองค์ความรู้ระหว่างโลกตะวันออกกับตะวันตก 

กล่าวคือ องค์ความรู้ยีนส์วินเทจของสหรัฐฯ มารวมเข้ากับภูมิปัญญาดั้งเดิมของญี่ปุ่น ซึ่งกระบวนการสำ�คัญที่สร้าง

เอกลักษณ์แก่เดนิมญี่ปุ่นแบ่งเป็น 3 ประเด็น ได้แก่ การทอผ้า การย้อมผ้า และกระบวนการซัก

1. การทอผ้าเดนิมเป็นกระบวนการที่ญี่ปุ่นรับมาจากสหรัฐฯ โดยเฉพาะการทอแบบเก็บริมผ้า (selvedge) 

ในอดตีลวีายสจ์ะใชด้า้ยสแีดงมาปดิขอบผา้จงึเปน็ทีรู่จ้กัโดยทัว่ไปในชือ่ ยนีส์รมิแดง ญีปุ่น่กไ็ดพ้ฒันาเครือ่งทอแบบกี่

กระตกุขึน้มาเพือ่ทอผา้เดนมิแบบดัง้เดมิอยา่งโตโยดะรุน่จี (Toyoda G-type) ซึง่สรา้งเอกลักษณใ์หแ้กผ้่าเดนมิญีปุ่น่

ในหว้งเวลาทีอ่ตุสาหกรรมทอผา้ใชเ้ครือ่งจักรสมยัใหมเ่พือ่ตอบสนองตอ่ตลาดแฟชัน่ทีม่าเรว็ไปเรว็ (fast fashion) อกี 

หนึง่จดุเดน่คอื รปูแบบการทอ ซึง่จะนยิมใน 3 รปูแบบ ไดแ้ก ่1) ผ้าลายเฉียงขวา (right-hand twill) เปน็ผ้าทีม่ลีายทอ

จากลา่งซา้ยไปบนขวาชว่ยใหเ้นือ้ผา้มคีวามแนน่มากขึน้และมรีอยเฟดแนวขวางชดัเจน การทอแบบนีเ้ปน็เอกลักษณ์

ของลีวายส์ซึ่งยีนส์ญี่ปุ่นส่วนใหญ่ที่เน้นความวินเทจนิยมผ้าทอลักษณะนี้ 2) ผ้าทอลายเฉียงซ้าย (left-hand twill) 

มีลายทอจากล่างขวาไปบนซ้ายมีต้นแบบจากลี (Lee) ไม่ค่อยเป็นที่นิยมสำ�หรับการทอผ้าเดนิมของญี่ปุ่น เพราะเมื่อ

ใส่ไปนาน ๆ  รอยเฟดจะเป็นแนวตั้งจึงไม่เป็นนิยมในตลาดยีนส์มากนัก เพราะถูกมองว่ามีความสวยงามน้อยกว่าเฟด

ทางขวาง และ 3) การทอผ้าลายซิกแซก (broken twill) เป็นเอกลักษณ์ของยีนส์แรงเลอร์ (Wrangler) ซึ่งคิดค้น

ขึ้นมาเพื่อแก้ไขปัญหาผ้าบิดตัวทำ�ให้ยีนส์มีความสมมาตรหรือความสมบูรณ์แบบตามสมัยนิยมของเสื้อผ้าสำ�เร็จรูป

ยีนส์ผ้าลายเฉียงเมื่อผ่านกระบวนการซักมักจะเกิดการบิดของผ้า (twisting) ซึ่งจะเห็นได้ชัดเจนเมื่อตะเข็บ

ด้านนอกบิดจนทำ�ให้ขากางเกงยีนส์เหมือนผิดรูป หากมองในมุมของความสมบูรณ์แบบยีนส์ลักษณะนี้เป็นความ

ผิดพลาดหรือสินค้าตกเกรด แต่ถ้าคิดผ่านหลักวะบิซะบิ (wabi sabi)3 การบิดของยีนส์ก็เป็นความสวยงามใน 

ความไม่สมบูรณ์ เกิดจากธรรมชาติของกระบวนการผลิตเดนิมเป็นอัตลักษณ์ของยีนส์วินเทจยุคแรกเริ่ม ซึ่งเป็นหนึ่ง

ในเหตผุลทีญ่ีปุ่น่มคีวามหลงใหลในยนีสว์นิเทจมาตัง้แตต่น้ กลายเปน็แรงบนัดาลใจใหพ้ฒันายนีส์วนิเทจในแบบฉบบั

ของตัวเองที่ผสมผสานความเป็นอเมริกันวินเทจกับภูมิปัญญาดั้งเดิมภายใต้แนวคิดวะบิซะบิได้อย่างลงตัว

3	
แนวคิดวะบซิะบ ิคือ ค่านยิมทีแ่ฝงอยูใ่นสงัคมญ่ีปุ่นว่าด้วยการมองเหน็ความงดงามในความไม่สมบรูณ์ หรอืในอีกด้านหน่ึงคอื สิง่ทีผู่ค้นมทีศันคติเชิงลบ เช่น ความร่วงโรย ความมดืมน 
ความไม่เป็นระเบยีบ กมี็มมุทีง่ดงามได้เช่นกนั 
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ภาพที่ 1 ตัวอย่างผ้าทอ (ซ้าย) ลายเฉียงขวา Iron Heart IH-777N (กลาง) ลายเฉียงซ้าย Flat Head x R.J.B D109FXR 

(ขวา) ลายผ้าซิกแซกเอกลักษณ์ของแรงเลอร์

ที่มา: ภาพถ่ายโดยผู้วิจัย

2. เทคนิคย้อมครามหรือไอโซเมะ (aizome) ต้นกำ�เนิดไอโซเมะย้อนกลับไปได้ถึง 800 ปี ณ จังหวัดโทกุชิมะ 

ทีเ่ปน็แหลง่เพาะปลกูและยอ้มครามสำ�คญัของญีปุ่น่ เทคนคิยอ้มครามแบบธรรมชาตนิีจ้ะชว่ยใหเ้สือ้ผา้สวมใสส่บาย

ในฤดูร้อนแต่จะอบอุ่นในฤดูหนาว คนญี่ปุ่นจะรู้จักในชื่อ Awa-ai ที่มาจากชื่อจังหวัดในอดีต (Awa) กับคำ�ว่าคราม 

(ai) คณุภาพครามจะเริม่ตน้ตัง้แตก่ารเพาะปลกู การเกบ็ การบม่ จนถงึการอบ เมือ่ผ่านกระบวนการเหล่านีแ้ล้วจะได ้

ผงครามที่เรียกว่าซุโคโมะ (sukumo) ช่างย้อม (aishi) จะนำ�ซุโคโมะมาผสมกับถ่าน สาเก และรำ�ข้าวสาลีใน

กระบวนการหมักด่าง ซ่ึงช่วยกระตุ้นจุลินทรีย์และลดออกซิเจนอันเป็นปัจจัยสำ�คัญของการสร้างสีย้อมที่มีคุณภาพ 

จุดเด่นของสีย้อมธรรมชาติคือ ติดทนนานและซึมเข้าเนื้อผ้าได้ดีกว่าสีย้อมสังเคราะห์ (Japan National Tourism 

Organization, 2020) ยีนส์ญี่ปุ่นหลากหลายยี่ห้อ เช่น Pure Blue Japan, Momotaro Jeans, Japan Blue ได้ใช้ 

เทคนคินีใ้นการยอ้มผ้าเดนมิโดยมกีารทำ�ซ้ำ�ขัน้ตอนเปน็สบิ ๆ  ครัง้ดว้ยมอืของชา่งผูช้ำ�นาญการ เพือ่ใหสี้ครามซมึตดิถงึ 

แกนผา้ การเฟดของยนีสท์ีใ่ชเ้ทคนคินีจ้ะใชเ้วลานานกว่า แตสี่ทีไ่ดจ้ะมมีติแิละความสวยงามแตกตา่งออกไปจากยนีส์ 

ที่ใช้กระบวนการย้อมแบบธรรมดา

ภาพที่ 2 ตัวการย้อมสีครามด้วยเทคนิคไอโซเมะของ Japan Blue 
ที่มา: Japan Blue Jeans (2023) 

อีกวิธีสำ�คัญที่มีการนำ�มาปรับใช้ในการกระบวนผลิตยีนส์ญี่ปุ่น และเป็นมรดกทางวัฒนธรรมที่จับต้องไม่

ได้มาตั้งแต่ ค.ศ. 1957 คือ คุรุเมะ คะซุริ (kurume kasuri) เป็นเทคนิคการมัดย้อมเส้นด้านด้วยสีครามคิดค้นโดย 

อโินอเุอะ เดน็ (Inoue Den) ในชว่งศตวรรษที ่18 หลังมองเหน็ความงดงามของจดุขาวบนผ้าเกา่ซ่ึงนำ�ไปสูก่ารพฒันา

เทคนิคการมัดย้อมด้วยสีคราม เทคนิคนี้ยังได้รับการพัฒนาต่อยอดไปในอีกหลายรูปแบบ เช่น การทอลวดลายภาพ

และตัวอักษรลงบนผ้าหรือเรียกว่า เอกะซุริ (egasuri) การทอด้วยลวดลายท่ีซับซ้อนมากข้ึนหรือ โคกะซุริ (kogasuri) 

(Kurume Kasuri Association, n.d.) เทคนิคคุรุเมะ คะซุริจึงเป็นอีกหนึ่งภูมิปัญญาที่ส่งต่อมาในอุตสาหกรรม 

เดนิมญี่ปุ่น ทั้งการใช้สร้างเอกลักษณ์และเรื่องราวของยีนส์ เช่น ผ้าซับ ผ้ากระเป๋า เป็นต้น ความโดดเด่นของเทคนิค
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ภาพที่ 3 (ซ้าย) ตัวอย่างผ้าที่ทอด้วยเทคนิคคุรุเมะ คะซุริ (กลาง) Pure Blue Japan-KS-15oz-013 
(ขวา) Oni Kasuri Denim 902

ที่มา: Japan House (n.d.); Hinoya (2025); Denimio (2025) 

3. กระบวนการซัก วิธีที่ได้รับความนิยมมากที่สุด ได้แก่ 1) Sanforized คือ กระบวนการที่ทำ�ให้ผ้าหดตัว 

มากที่สุดเพื่อให้เสื้อผ้ายังคงรูปและขนาดตามท่ีผู้บริโภคซื้อมาหลังจากนำ�ไปซัก กระบวนการนี้เกิดขึ้นในช่วง 

ทศวรรษ 1920-1930 โดย แซนฟอรด์ แอล ครเูอตต ์(Sanford L. Cluett) เพือ่แกไ้ขปญัหาความกงัวลของลกูคา้ทีเ่มือ่ 

ซื้อเสื้อผ้าไปแล้วจะหดตัวจนอาจใส่ไม่ได้ (Sanfor, 2025) กระบวนการ sanforized กลายเป็นนวัตกรรมที่ช่วย 

ปฏิวัติอุตสาหกรรมสิ่งทออีกครั้ง เพราะเป็นกระบวนการที่นำ�ไปสู่การผลิตเพื่อตลาดและแฟช่ันแบบมาเร็วไปเร็ว 

ส่งผลให้ยีนส์มีราคาถูกลงคนเข้าถึงมากข้ึน จนกลายเป็นสินค้าที่แพร่หลายไปทั่วโลกตามอำ�นาจของสหรัฐฯ ในยุค

หลังสงครามโลกครั้งที่สอง

2) Unsanforized ความหลงใหลในยนีสว์นิเทจทีต่ดัเยบ็ดว้ยผ้าดิบ (raw) ทำ�ใหย้นีส์ญีปุ่น่หลายรุน่หลายยีห่อ้ 

หันกลับไปเลือกใช้กระบวนการ unsanforized ซ่ึงเป็นกระบวนการแบบด้ังเดิมด้วยการนำ�ผ้าท่ีทอเสร็จแล้วมาตัดเป็น

เคร่ืองแต่งกายโดยไม่ผ่านกระบวนการซัก เรียกผ้าทอแบบน้ีว่า loomstate ข้อเสียคือ ผ้าท่ีถูกยืดในกระบวนการ

ผลิตน้ีเมื่อนำ�ไปซักจะคืนสภาพเดิม ซ่ึงอาจจะหดตัวลงสองถึงสามนิ้วขึ้นอยู่กับอุณหภูมิน้ำ�และระยะเวลาในการซัก

หรือแช่น้ำ� แต่ข้อดีของเดนิมแบบน้ีคือ ความดิบของใยผ้าท่ียังไม่ผ่านความร้อน ความเป็นธรรมชาติของสีย้อมท่ีไม่

สมํ่าเสมอ (Rivet and Hide, 2023) กลายเป็นมิติความงดงามที่ผู้นิยมยีนส์จำ�นวนมากต่างหลงใหล ทำ�ให้แม้ว่าเป็น

ยีนส์ยี่ห้อเดียวกัน รุ่นเดียวกัน ขนาดเดียวกัน แต่ถ้ากระบวนการซักหรือแช่น้ำ�แตกต่างกันก็จะทำ�ให้ยีนส์แต่ละตัว 

มีความแตกต่างกันออกไป เช่น ขนาดรูปทรงอาจหดตัวไม่เท่ากัน ความเข้มของสีไม่เท่ากัน เป็นต้น ด้วยเสน่ห์ของ

กระบวนการผลติดัง้เดมินี ้ทำ�ใหผู้ผ้ลติเดนมิญีปุ่น่ยงัคงมุง่มัน่พฒันายนีส ์unsanforized เพือ่ตอบสนองความตอ้งการ

ของประชาคมยีนส์โลก

3) one-washed เป็นกระบวนการที่ผู้ผลิตนำ�ยีนส์ที่ตัดเสร็จแล้วไปซักหนึ่งครั้งในน้ำ�ร้อนอุณหภูมิ 40 องศา

เซสเซียส ประมาณ 10 นาที หรือน้ำ�ทะเลเพื่อให้มีการหดตัวพอประมาณสามารถนำ�ไปสวมใส่ได้เลย ถึงแม้จะหดตัว

ลงเล็กน้อยแต่เมื่อซักอีกครั้งก็จะกลับคืนสภาพเดิม กระบวนการนี้จะเป็นการกำ�จัดแป้งที่เคลือบบนเนื้อผ้าทำ�ให้ผ้า

นุ่มลง ทำ�ให้ผู้นิยมยีนส์ส่วนใหญ่ถือว่ายีนส์ประเภทนี้ยังคงเอกลักษณ์แบบยีนส์ผ้าดิบไว้อยู่

นี้ที่เข้ากันได้กับความหลงใหลยีนส์วินเทจ ทำ�ให้ผู้ผลิตหลายรายนำ�มาใช้สร้างสรรค์ตามแบบฉบับของตนเองซ่ึง 

สร้างความเฉพาะตัวให้แก่ยีนส์ญี่ปุ่นมากขึ้นกว่าเดิม เช่น Pure Blue Japan, Studio D’artisan, Oni หรือแม้แต่ 

ยีนส์สัญชาติแคนาดาอย่าง Naked & Famous ก็มีรุ่นที่ใช้ผ้าเดนิมเทคนิคคุรุเมะ คะซุริ จุดเด่นของเทคนิคนี้ คือ 

ความไมส่ม่ำ�เสมอของดา้ยทีส่รา้งความหยาบและดิบกลายเป็นความไรร้ะเบยีบอยา่งมเีอกลกัษณ ์รวมถงึใหค้วามรูส้กึ

แบบผ้าทอมือโบราณทำ�ให้นึกถึงแนวคิดวะบิซะบิที่อยู่ภายในผู้ผลิตเดนิมญี่ปุ่น
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ภาพที่ 4 ตัวอย่างยีนส์ญี่ปุ่น (ซ้าย) แบบ sanforized รุ่น Momotaro x Japan Blue 0400SP (กลาง) unsanforized
รุ่น Flat Head x R.J.B D109FXR (ขวา) แบบ one-washed รุ่น Resolute 710

ที่มา: ภาพถ่ายโดยผู้วิจัย 

6.2 ยุทธศาสตร์ความเจ๋งแบบญี่ปุ่น (Cool Japan Strategy)

ภาวะชะงกังนัทางเศรษฐกจิตัง้แตท่ศวรรษ 1990 ทำ�ใหผู้้กำ�หนดนโยบายมองหาแนวทางใหม ่ๆ  ทีจ่ะช่วยเสรมิ 

พลังทางเศรษฐกิจของประเทศให้กลับมามีชีวิตชีวาอีกคร้ัง ดังน้ันใน ค.ศ. 2003 กระทรวงเศรษฐกิจ การค้าและอุตสาหกรรม 

(Ministry of Economy, Trade and Industry: METI) ได้ริเร่ิมศึกษาการใช้ประโยชน์จากอุตสาหกรรมสนเทศ เช่น มังงะ 

อนิเมะ ดนตรี เป็นต้น เพื่อเสริมภาพลักษณ์และเพิ่มมูลค่าให้แก่สินค้าญี่ปุ่นนำ�ไปสู่การริเริ่มแนวคิดความเจ๋งแบบ

ญี่ปุ่น ต่อมามีการเสริมค่านิยมเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งด้วย เรียกว่า Beyond Cool Japan ที่สำ�คัญใน ค.ศ. 2012 นายก

รฐัมนตรชีนิโซ อาเบะ (Shinzo Abe) ไดแ้ตง่ตัง้รฐัมนตรกีำ�กบัดแูลยทุธศาสตรค์วามเจง๋แบบญีปุ่น่ มสีำ�นกัเลขาธกิาร

ยุทธศาสตร์ทรัพย์สินทางปัญญา สำ�นักเลขาธิการนายกรัฐมนตรีเป็นกลไกหลักในการขับเคล่ือน พร้อมจัดสรร 

งบประมาณราว 50,000 ล้านเยน (กิตติ ประเสริฐสุข, 2559) และใน ค.ศ. 2015 ยังได้ขยายความร่วมมือกับภาค

เอกชนด้วยการจัดตั้งเวทีความร่วมมือระหว่างหุ้นส่วนภาครัฐและเอกชนเพื่อขับเคลื่อนความเจ๋งแบบญี่ปุ่น 

อย่างไรก็ตาม การระบาดของโควิด-19 ก่อให้เกิดการเปล่ียนแปลงอย่างมากต่อวิถีชีวิตและพฤติกรรมการบริโภค 

ในดา้นหนึง่ชว่งการลอ็คดาวนผ์ูค้นเลอืกฆ่าเวลาดว้ยมงังะและอนเิมะ และอาหารญีปุ่น่กถ็กูกล่าวถงึในฐานะอาหารเพ่ือ

สุขภาพ แต่ในอีกด้านหน่ึง ยุคหลังการระบาด ความขัดแย้งทางการเมือง ความม่ันคง และเศรษฐกิจ พุ่งสูงข้ึนอย่างเป็น 

ปรากฏการณ์ นำ�ไปสู่การใช้อาวุธประหัตประหารกันอย่างสงครามรัสเซีย-ยูเครน อิสราเอล-ปาเลสไตน์ สหรัฐฯ-อิสราเอล-

อิหร่าน หรือสงครามการค้าระหว่างสหรัฐฯ-จีน ที่สำ�คัญคือความตึงเครียดในเอเชียตะวันออกทั้งในทะเลจีนใต้และ

ช่องแคบไต้หวัน ส่งผลกระทบต่อญี่ปุ่นอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ดังนั้น ญี่ปุ่นจึงได้ทบทวนยุทธศาสตร์เดิมเพื่อพัฒนาเป็น 

New Cool Japan ให้สอดคล้องกับพลวัตการเปล่ียนแปลงโดยมีประเด็นสำ�คัญ ได้แก่ 1. สร้างระบบนิเวศเพ่ือการลงทุน

ต่อเป็นวัฏจักร เงินท่ีได้จากต่างชาติจะนำ�มาต่อยอดลงทุนภายในประเทศ โดยเฉพาะสินค้าเกษตร ประมง และการท่องเท่ียว

ทีส่อดแทรกความเจง๋แบบญีปุ่น่ 2. สรา้งเครอืข่ายแฟนคลบัญีปุ่น่ (Japan fans) ใชเ้สนห่จ์ากซอฟตพ์าวเวอรเ์พือ่สรา้ง

ฐานแฟนคลับทั่วโลก อีกทั้งยังคาดหวังว่า เหล่าบรรดาผู้ทรงอิทธิพลจะเป็นแฟนคลับเช่นเดียวกัน ซึ่งจะเป็นผลดีต่อ

ญี่ปุ่นในห้วงเวลาที่สถานการณ์ระหว่างประเทศเต็มไปด้วยความไม่แน่นอน และ 3. เติบโตไปพร้อมกับผู้สร้างสรรค์

และผู้นำ�ในสาขาต่าง ๆ จากนานาชาติ ญี่ปุ่นให้ความสำ�คัญกับการส่งเสริมความร่วมมือ และยินดีรับฟังความคิด

สร้างสรรค์ที่มีต่อวัฒนธรรมและค่านิยมญี่ปุ่น (Intellectual Property Strategy Headquarters, 2024)	

การสร้างเครือข่ายด้วยเสน่ห์จากทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์ โดยเฉพาะชาวต่างชาติเป็นกลยุทธ์ใหม่ของ

ยุทธศาสตร์ความเจ๋งแบบญ่ีปุ่น ซ่ึงผู้คนท่ีหลงใหลยีนส์ก็เป็นอีกกลุ่มท่ีรวมอยู่ในน้ี เห็นได้จาก การส่งเสริมเมืองโคจิมะ 

จังหวัดโอกายามะ ซ่ึงเป็นศูนย์กลางอุตสาหกรรมสิ่งทอของญี่ปุ่นมาตั้งสมัยเอโดะให้เป็นสวรรค์ของเดนิมญี่ปุ่น 
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ในฐานะแหลง่ทอ่งเทีย่วทีไ่มค่วรพลาด โดยเฉพาะการสร้างโคจมิะยนีสส์ตรที ทีร่วบรวมบรรดาผู้ผลติเดนมิในพืน้ทีม่า

ปักหมุดสร้างศูนย์รวมยีนส์ (landmark) เพ่ืออำ�นวยความสะดวกแก่นักท่องเท่ียว ช่วยกันประชาสัมพันธ์ให้โคจิมะเป็น

ที่รู้จักมากขึ้นในฐานะเมืองแห่งยีนส์ เช่น บริษัทรถไฟ JR West ประชาสัมพันธ์รถนำ�เที่ยวสาย jeans bus ที่ผ่าน

ร้านค้าและพิพิธภัณฑ์ยีนส์ ตลอดจนการนำ�เสนอผ่านรายการโทรทัศน์ในรูปแบบต่าง ๆ (Keet, 2011, pp. 50-51) 

กลา่วไดว้า่ เดนมิเปน็สว่นหน่ึงในยทุธศาสตรค์วามเจ๋งแบบญีปุ่น่ใหม ่การพฒันาเมอืงแหง่ยนีสมี์เปา้หมายเพือ่ส่งเสรมิ

การท่องเที่ยวและเป็นศูนย์กลางพัฒนาเดนิมที่มีคุณภาพ เพื่อพัฒนาเป็นสินค้าที่ไม่เพียงนำ�รายได้เข้าประเทศ แต่ยัง

ส่งต่อค่านิยมและความเป็นญี่ปุ่นอีกด้วย

6.3 เดนิมในฐานะสินค้าส่งออกวัฒนธรรม	

ปญัหายนีส์มอืสองขาดตลาดในญีปุ่น่ช่วงทศวรรษ 1970-1980 เปน็ปจัจยัเรง่ใหญ้ีปุ่น่พัฒนาอตุสาหกรรมเดนมิ 

ตั้งแต่ต้นน้ำ�ยันปลายน้ำ� โดยอาศัยองค์ความรู้จากสหรัฐฯ ประสานกับภูมิปัญญาดั้งเดิมของตนเองทั้งการทอผ้าและ

ย้อมผ้า ก่อให้เกิดยีนส์ญี่ปุ่น Made in Japan ที่ผู้คนเริ่มรู้จักมากขึ้น บรรดายี่ห้อเรือธงที่สร้างชื่อเสียงในระดับโลก 

เรียกวา่ Osaka5 ประกอบดว้ย Studio D’Artisan (1979), Denime (1988), Evisu (1991), Fullcount (1994) และ 

Warehouse (1995) รวมถงึยีห่อ้ดงัยคุบกุเบกิอยา่ง Big John และ Edwin ก็ประสบความสำ�เรจ็ในตลาดตา่งประเทศ 

เชน่เดยีวกนั นบัตัง้แตน่ัน้ เดนมิญีปุ่น่กลายเปน็สนิคา้สง่ออกทีส่รา้งมลูคา่ไมน่อ้ย เปน็เสือ้ผา้ทีม่รีาคาสงูกวา่ทอ้งตลาด

ทัว่ไปตัง้แตห่ลายพนับาทจนถงึหมืน่กวา่บาท กลา่วไดว้า่เปน็สนิคา้พรเีมยีมทีส่รา้งความแตกตา่งทา่มกลางการแข่งขนั

ที่ใช้ความได้เปรียบของต้นทุนและค่าแรง ซึ่งญี่ปุ่นไม่สามารถแข่งขันในลักษณะนี้ได้แล้ว

แผนภูมิที่ 1  มูลค่าส่งออกเดนิมและกางเกงยีนส์ญี่ปุ่นช่วงปี 2000-2024
หมายเหตุ: (1) เดนิมพิกัดศุลกากร 5209.42-000 ในหมวดผ้าที่มีฝ้ายร้อยละ 85 มากกว่า 200 กรัมต่อตารางเมตร 

(2) กางเกงยีนส์พิกัดศุลกากร 6203.42 ในกางเกงผู้ชายที่ทอจากฝ้าย
ที่มา: Ministry of Finance Japan (2025) 

จากแผนภูมิที่ 1 ช่วงทศวรรษ 2000 ญี่ปุ่นมีการส่งออกผ้าเดนิมในระดับ 100 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยสูงสุด

เกือบ 170 ล้านเหรียญสหรัฐใน ค.ศ. 2007 แต่เมื่อวิกฤตสินเชื่อซับไพรม์ของสหรัฐฯ ลุกลามเป็นวิกฤตการเงินโลก

ใน ค.ศ. 2008 ส่งผลกระทบเป็นลูกโซ่ต่อผ้าเดนิมญี่ปุ่นที่ถือเป็นสินค้าพรีเมียมราคาสูง จัดอยู่ในกลุ่มสินค้าฟุ่มเฟือย

ที่ผู้บริโภคลดก�ำลังซื้อลงเป็นล�ำดับแรก โดยเฉพาะยุโรปที่เป็นลูกค้าส�ำคัญ อีกทั้งวิกฤตการเงินดังกล่าวส่งผลให้ค่า

เงนิของสหรัฐฯ และยโุรปอ่อนค่าลงเมือ่เทยีบกบัค่าเงนิเยน ยิง่ท�ำให้เดนมิญีปุ่น่ทีเ่ดมิมรีาคาสูงกว่าเดนมิทัว่ไปอยูแ่ล้ว 

ยิ่งมีราคาสูงขึ้นไปอีก ท�ำให้มูลค่าการส่งออกของญี่ปุ่นเริ่มลดต�่ำลงเรื่อย ๆ ตั้งแต่ ค.ศ. 2008-2012 ภาวะเศรษฐกิจ

ที่มีแต่ทรงกับทรุดส่งผลต่อพฤติกรรมของผู้บริโภคที่หันไปหายีนส์ราคาถูกมากขึ้น รวมถึงการเติบโตของแฟชั่นแบบ
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มาเร็วไปเร็ว อันเป็นช่วงเวลาเดียวกับท่ีหลายประเทศมีอัตราการผลิตเดนิมสูงขึ้นอย่างต่อเนื่องจนกลายเป็นผู้ผลิต

รายใหญ่ระดับโลก ดังเห็นได้จากสัดส่วนของเดนิมญี่ปุ่นในตลาดโลกมากที่สุดใน ค.ศ. 2006 คือ ร้อยละ 5.94 แต่ใน 

ค.ศ. 2022 เหลือเพียงร้อยละ 2.62 เนือ่งจากการเตบิโตขึน้ของประเทศผู้ผลติหลายราย เช่น ปากสีถาน อนิเดยี ตรุก ีโดย

เฉพาะการก้าวขึน้มาของจนีในฐานะโรงงานผลติผ้าเดนมิโลก จากเดมิมสีดัส่วนร้อยละ 11.1 ใน ค.ศ. 2000 เป็นอนัดบั

สองรองจากสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นเป็นร้อยละ 23.9 สู่การเป็นประเทศผู้ส่งออกผ้าเดนิมอันดับหนึ่งของโลกใน ค.ศ. 2024 

(Simoes & Hidalgo, 2024) ดังน้ัน เม่ือความต้องการเดนิมแบบวินเทจลดลงท�ำให้ผู้ผลิตเดนิมญี่ปุ่นปรับเปล่ียน

แนวทางการด�ำเนินธุรกิจมาเป็นผลิตตามค�ำสั่งซื้อ (made to order) มากขึ้น เห็นได้จาก ตัวเลขสถิติที่สะท้อนถึง

การเติบโตในระดับค่อนข้างคงที่ 55 ล้านเหรียญสหรัฐหลังยุคโควิด-19 

ขณะที่ประเทศผู้นำ�เข้าผ้าเดนิมจากญี่ปุ่นมากที่สุดในช่วง ค.ศ. 2020-2024 (Ministry of Finance Japan, 

2025) สามารถแบง่ไดเ้ปน็ 2 กลุม่ คอื 1) ประเทศทีเ่ปน็ฐานอตุสาหกรรมสิง่ทอของโลก ไดแ้ก ่จนี บงัคลาเทศ เวยีดนาม 

กัมพูชา เม็กซิโก ตุรกี และโปรตุเกส ส่วนใหญ่เป็นการนำ�เข้าไปผลิตในรูปแบบรับจ้างผลิต (Original Equipment 

Manufacturer: OEM) โดยยี่ห้อสัญชาติต่าง ๆ อาศัยความได้เปรียบจากค่าแรงโดยเปรียบเทียบ 2) ประเทศที่เป็น

ทั้งฐานการผลิตเครื่องแต่งกายคุณภาพสูงและผู้บริโภครายใหญ่ ได้แก่ สหรัฐฯ อิตาลี ฝรั่งเศส และเกาหลีใต้ เพื่อ

นำ�เดนิมญี่ปุ่นไปตัดเย็บเป็นรุ่นพิเศษด้วยการเน้นจุดขายว่าเป็นผ้าทอจากโรงงานญี่ปุ่น นอกจากนี้ ฮ่องกงที่ปัจจุบัน

เปลี่ยนบทบาทจากฐานการผลิตสิ่งทอในยุคทศวรรษ 1990 มาเป็นศูนย์กลางการออกแบบและกระจายสินค้าก็เป็น

หนึง่ในผูเ้ลน่สำ�คญัของการคา้ขายผา้เดนมิญีปุ่น่ แสดงใหเ้ห็นถงึความหลากหลายของกลุ่มประเทศคู่ค้าในภาคส่วนนี้

อีกทั้งแผนภูมิที่ 1 ยังแสดงให้เห็นถึงการเติบโตอย่างต่อเน่ืองของมูลค่าส่งออกกางเกงยีนส์ญี่ปุ่นนับตั้งแต่ 

ค.ศ. 2000 แม้ว่าจะได้รับผลกระทบจากการระบาดของโควิด-19 ทำ�ให้มูลค่าใน ค.ศ. 2020 ย่อตัวลงเหลือประมาณ 

22.7 ล้านเหรียญสหรัฐ แต่หลังยุคการระบาดก็ฟื้นตัวอย่างรวดเร็ว ทำ�ให้ยอดการส่งออกเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องตั้งแต่ 

ค.ศ. 2021 และสูงที่สุดใน ค.ศ. 2024 ที่ระดับ 57.6 ล้านเหรียญสหรัฐ สะท้อนถึงความนิยมในยีนส์ญี่ปุ่นที่เพิ่มขึ้น

อย่างมีนัยสำ�คัญ

ขณะที่ข้อมูลประเทศนำ�เข้ากางเกงยีนส์จากญ่ีปุ่นมากสุดช่วง ค.ศ. 2020-2024 (Ministry of Finance 

Japan, 2025) สามารถแบ่งได้ดังนี้ 1) กลุ่มประเทศยุโรปตะวันตกที่มีกำ�ลังซื้อและเป็นศูนย์กลางโลกแฟชั่น ได้แก่ 

ฝรั่งเศส อิตาลี อังกฤษ และเยอรมนี 2) สหรัฐฯ และแคนาดา ผู้ผลิตยีนส์ที่มีความหลงใหลในยีนส์วินเทจที่มีเรื่องเล่า

และคณุภาพ 3) ฐานการผลติสิง่ทอและมอีตัราการบรโิภคสนิคา้แฟชัน่เครือ่งแตง่กายจากญีปุ่น่สงู ไดแ้ก ่จนี เกาหลใีต ้

และไต้หวัน 4) ฮ่องกง ที่เป็นทั้งผู้บริโภคและศูนย์กระจายสินค้า และ 5) ไทย ในฐานะตลาดแฟชั่นใหม่ที่มีความนิยม

ในเครือ่งแตง่กายญีปุ่น่เปน็ทนุเดมิ สอดคลอ้งกบั Keet (2011) และ Ward (2025) ทีม่องวา่ นบัตัง้แตญ่ีปุ่น่พฒันาผา้

เดนมิบนพ้ืนฐานค่านยิมของตนเอง ยนีสญ์ีปุ่น่ก็กลายเปน็ทีต่อ้งการของหอ้งเส้ือแฟชัน่ระดบัโลก แสดงถงึการยอมรบั 

ยีนส์ Japan made ทั้งในเรื่องของคุณภาพและความเป็นยีนส์ในอุดมคติของทั้งผู้นิยมยีนส์และโลกแห่งแฟชั่น

7. สรุปและอภิปรายผล
นับตั้งแต่สหรัฐฯ เข้ามาปกครองญ่ีปุ่นหลังสงครามโลกครั้งท่ีสอง ก็เกิดการไหลบ่าของวัฒนธรรมอเมริกันสู่ 

คนญีปุ่น่อยา่งตอ่เนือ่ง วฒันธรรมยนีสเ์ปน็หนึง่ในสิง่ทีค่นญีปุ่น่จำ�นวนมากช่ืนชอบ และยิง่เศรษฐกจิญีปุ่น่เตบิโตมากขึน้ 

ความต้องการยีนส์ก็มากขึ้นตามไปด้วย ลำ�พังยีนส์อเมริกันไม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาดภายในประเทศ 

อีกต่อไป จึงเป็นจุดเริ่มต้นการพัฒนายีนส์ญี่ปุ่น โดยในช่วงแรกเน้นการทำ�เหมือนยีนส์วินเทจเพื่อทดแทนสินค้าเดิม

ที่ขาดหายไป ต่อมามีการพัฒนาในแบบฉบับของตนเองด้วยการผสมผสานภูมิปัญญาดั้งเดิมทั้งเทคนิคคุรุเมะ คะซุริ



51จินตวัฒน์ ศิริรัตน์ | Jintavat Sirirat

และการยอ้มครามแบบไอโซเมะ ญีปุ่น่ไดก้า้วจากการทำ�เหมอืนสู่การเปน็ตน้ตำ�รบัในแบบฉบับของตนเอง นอกจากน้ี 

ทา่มกลางกระแสโลกาภวิตันแ์ละการคา้เสร ียนีสต้์นตำ�รบัจากสหรฐัฯ ได้ปรบัเปลีย่นมาเนน้การผลติในลักษณะสินคา้

ตลาดมากขึ้น แต่ที่ญี่ปุ่นยีนส์วินเทจยังคงมีชีวิตชีวาและได้รับการยอมรับจากประชาคมผู้นิยมยีนส์ว่าเป็นศูนย์กลาง

ผลติเดนมิและยนีสว์นิเทจโลก ปจัจยัทีท่ำ�ใหย้นีสว์นิเทจญีปุ่น่ยงัคงโลดแล่นในกระแสแฟชัน่ปจัจบุนั คอื ความหลงใหล

ในความดิบ ความไม่สมบูรณ์แบบของผ้าเดนิม ความสวยงามของยีนส์เก่าที่ถูกสวมใส่มาเป็นเวลานาน เหล่านี้ล้วน 

อยูภ่ายใตห้ลกัคดิวะบซิะบ ิซึง่ความหลงใหลยนีสว์นิเทจยงัไดน้ำ�ผูค้นไปรูจ้กัเรือ่งราว วฒันธรรม และความเปน็ญีปุ่น่

ในแงม่มุตา่ง ๆ  ทีแ่ฝงมากบัยนีสอี์กดว้ย เปน็อำ�นาจซอฟตพ์าวเวอรท์ีผู้่หลงใหลยนีสย์อมรบัอยา่งไมรู่เ้นือ้รูต้วั ทีส่ำ�คญั 

ยีนส์ท่ีอุดมไปด้วยเรื่องราวและคุณภาพยังเป็นสินค้าส่งออกท่ีช่วยสร้างรายได้แก่ญี่ปุ่นอีกทางหนึ่ง สอดคล้องกับ

วัตถุประสงค์ของรัฐบาลญี่ปุ่นในการมองหาแนวทางใหม่เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจของประเทศ

เนื่องจากในศตวรรษที่ 21 เป็นช่วงเวลาที่ญี่ปุ่นกำ�ลังมองหายุทธศาสตร์ใหม่เพื่อกระตุ้นเศรษฐกิจที่อยู่ใน 

ภาวะซบเซามานาน สอดคล้องกับข้อวิเคราะห์ของ Matsui (2014) ที่วิเคราะห์ว่า ปัญหาเศรษฐกิจเป็นปัจจัยเร่งให้ 

ภาครัฐมองหาแนวทางใหม่ในการสร้างผลประโยชน์แห่งชาติ ซ่ึงทรัพยากรซอฟต์พาวเวอร์อย่างวัฒนธรรม อาหาร 

มังงะ อนิเมะ และเกม เป็นต้นทุนเดิมท่ีสามารถนำ�มาต่อยอดทั้งทางด้านเศรษฐกิจและการทูต นำ�ไปสู่การริเริ่ม

ยุทธศาสตร์ความเจ๋งแบบญี่ปุ่นใน ค.ศ. 2012 อย่างไรก็ตาม การระบาดของโควิด-19 ได้เปลี่ยนภูมิทัศน์ของโลก

กลับไปสู่โลกยุคก่อนท่ีเน้นใช้ฮาร์ดพาวเวอร์จัดการข้อพิพาทมากขึ้น ทำ�ให้ญี่ปุ่นปรับปรุงยุทธศาสตร์ให้เท่าทันต่อ

สถานการณก์ารเปลีย่นแปลง ญีปุ่่นจงึขยายภาพซอฟตพ์าวเวอรใ์หก้วา้งขึน้ทัง้เชงิทรพัยากรและผลประโยชน ์กลา่วคอื 

การท่องเที่ยวและแฟชั่นเครื่องแต่งกายเข้ามามีบทบาทในฐานะทรัพยากรหลัก ขณะที่ด้านผลประโยชน์ความเจ๋ง

แบบญี่ปุ่นใหม่ไม่เพียงตอบสนองแค่เศรษฐกิจเท่าน้ัน แต่ยังรวมถึงการเสริมพลังความมั่นคงและการทูตที่เผชิญกับ

ความท้าทายโดยเฉพาะการก้าวขึ้นมาในฐานะมหาอำ�นาจของจีน 

เดนิมญี่ปุ่นจึงถูกประสานเข้ากับยุทธศาสตร์ความเจ๋งแบบญี่ปุ่นใหม่ไปโดยปริยาย แม้ว่าในระดับทางการจะ

ไมม่กีารกลา่วถงึยนีสใ์นฐานะทรพัยากรซอฟตพ์าวเวอร ์แตใ่นทางปฏบิตัริฐับาลและทางการทอ้งถิน่มนีโยบายเชงิรกุ

ในการผลกัดนัเมอืงโคจมิะใหเ้ปน็ศนูยก์ลางยนีสท์ีส่ามารถสรา้งเมด็เงนิทัง้จากการขายสนิคา้และการทอ่งเทีย่ว กอปร

กบัทัง้เดนมิและยนีสพ์ฒันาจากเครือ่งแตง่กายทีร่งัสรรคด์ว้ยความหลงใหลไปสูก่ารเปน็สนิคา้สง่ออกบนพืน้ฐานของ

ภมูปิญัญาดัง้เดมิ จึงถือเปน็เคร่ืองแตง่กายทีเ่ตม็ไปดว้ยวัฒนธรรมและคา่นยิมของญีปุ่น่ จากการศกึษาขอ้มลูการส่งออก 

พบว่า ทั้งเดนิมและยีนส์ญี่ปุ่นเป็นสินค้าส่งออกที่มีมูลค่าน่าสนใจ โดยเฉพาะกางเกงยีนส์ที่แม้ว่าจะเผชิญทั้งวิกฤต 

การเงินและการระบาดของโควิด-19 แต่ก็มีทิศทางมูลค่าส่งออกเพ่ิมขึ้นมาโดยตลอด ขณะที่ประเทศผู้นำ�เข้าเดนิม 

ญี่ปุ่นมากที่สุดสามารถแบ่งได้เป็นสองกลุ่มใหญ่ คือ ประเทศที่เป็นฐานการผลิตสิ่งทอโลกซึ่งส่วนใหญ่เป็นการนำ�เข้า 

ไปผลติในลกัษณะการรบัจา้งผลติ ขณะทีอ่กีกลุม่หนึง่คอื ประเทศชัน้นำ�ดา้นแฟชัน่โลก เพราะเลง็เหน็ถงึคณุคา่ของผา้

เดนิมญี่ปุ่นในทิศทางเดียวกับสินค้าของตนเอง ส่วนประเทศผู้นำ�เข้ากางเกงยีนส์รายใหญ่ของญี่ปุ่นช่วง 5 ปีที่ผ่านมา  

มทีัง้ประเทศยโุรปทีข่ึน้ชือ่การเปน็เมอืงแฟชัน่ ประเทศอเมริกาเหนอืซึง่ยนีสเ์ปน็รากเหงา้ของสังคมอยูแ่ลว้ และประเทศ

ในแถบเอเชียตะวันออกท่ีมีกำ�ลังซ้ือซ่ึงเป็นคู่ค้าหลักของญี่ปุ่นและมีการแลกเปลี่ยนมุมมองด้านแฟช่ันล้อไปด้วยกัน 

กล่าวได้ว่า ยอดส่งออกเดนิมและยีนส์ญี่ปุ่นสะท้อนถึงความนิยมในต่างประเทศมากพอสมควร ซ่ึงความนิยมเดนิม 

ญีปุ่น่ไมใ่ชแ่คเ่พราะวนิเทจแบบหาทีอ่ืน่ไดย้าก แตย่งัเปน็เพราะคุณภาพของช่างญีปุ่น่ในการใส่ใจทกุ ๆ  ขัน้ตอนการผลิต  

ที่สำ�คัญยังเต็มไปด้วยเทคนิคจากภูมิปัญญาดั้งเดิมภายใต้หลักคิดวะบิซะบิ เดนิมและยีนส์จึงเสมือนเป็นทรัพยากร

ซอฟต์พาวเวอร์ที่ช่วยเสริมสร้างเสน่ห์แก่ญี่ปุ่นนำ�พามาซึ่งผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจและภาพลักษณ์เชิงบวก
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