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บทคัดยอ

บทความน้ีมุ�งสนใจศึกษากระบวนการเข�าสู�พ้ืนท่ีสนามฟุตบอลไทย�ตลอดจน�
ประสบการณ��ความหมาย�และปฏิบัติการทางสังคม�ของกลุ�มแฟนบอลหญิง�หรือ
กลุ�มแฟนบอลที่ติดตามชมเชียร�การแข�งขันฟุตบอลอย�างจริงจัง� ผ�านการบริโภค�
สร�างวัฒนธรรมแฟน� และการรวมตัวกันทั้งในสนามแข�งขันและนอกสนาม� สร�าง
พ้ืนท่ีทางสังคมผ�านเครือข�ายการสื่อสารในสังคมออนไลน�� ทั้งนี้เพื่อศึกษาทํา�
ความเข�าใจกระบวนการเข�าสู�พื้นท่ี� “สนามฟุตบอลไทยลีก”� ผลการศึกษาพบว�า��
ผู�หญิงกลุ�มแฟนบอลหญงิเข�าสู�พืน้ทีส่นามฟุตบอลในฐานะผู�บริโภค�พวกเธอได�สร�าง
พ้ืนที่ผ�านการทํางาน�การดําเนินกิจกรรมร�วมกัน�แฟนบอลหญิงนั้นเกิดข้ึนภายใต�
โครงสร�างการครอบงําท่ีทําให�พวกเธอตกอยู�ภายใต�สภาวะ� “คนชั้นสอง”� ในพื้นที่
สนามฟุตบอล
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อย�างไรก็ตาม� ในบริบทของการสถาปนาอํานาจความเป�นชายในสนาม
ฟุตบอล� กลุ�มแฟนบอลหญิงที่เข�าสู�พื้นที่สนามฟุตบอลก็มีแนวทางของการบริโภค
เกมการแข�งขันที่แตกต�างออกไปจากแฟนบอลชาย� กระทั่งกล�าวได�ว�าได�สร�าง�
วัฒนธรรมแฟนบอลหญิงข้ึนมา�นอกจากกลุ�มจะสร�างเครือข�ายความสัมพันธ��พื้นที่
ในสังคมออนไลน�� ด�วยการให�ความช�วยเหลือกันและกัน� พวกเธอยังสร�างพื้นที่�
ต�อรองขึ้นใหม��อันเป�น�“ชุมชนปฏิบัติการ”�ที่เสริมสร�างอํานาจให�กับพวกเธอ

คําสําคัญ:�แฟนบอลหญิง,�สนามฟุตบอลไทยลีก,�ชุมชนปฏิบัติการ

Abstract

This�study�aims�to�investigate�a�process�of�becoming�female�football�
fans�in�Thai�football�league,�including�their�experiences,�meaning�consumption�
and� social� practice.� By� employing� concepts� of� consumption� and� identity�
formation,�it�can�be�argued�that�female�football�fans�have�constructed�their�
social�space�through�group�activities.�However,�their�social�space�is�under�
men’s�structural�domination�which�has�brought�female�football�fans�into�the�
second-class�fan�of�football.�However,�female�football�fans�have�constructed�
“female� fan� culture”� that� reveal� their� own� way� of� consumption� and�
representation.�Additionally,�they�have�constructed�a�social�network�via�online�
and�o�ine�channels�in�order�to�share�and�exchange�news,�information,�and�
experiences.�They�also�use�this�social�network�to�support�each�other.�This�
practice�can�be�viewed�as�“community�of�practice”�of�female�football�fans�
which�is�used�to�negotiate�with�male’s�domination�in�football�sphere.�Data�
were�collected�through�in-depth�interviews�and�participatory�observation�as�
part�of�the�author’s�M.A.�thesis�at�Chiang�Mai�University,�Thailand.

Keywords:�female�football�fans,�Thai�Football�League,�community�of�practice
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1.�บทนํา

ฟุตบอลคือกีฬามหาชน�ในสังคมไทยฟุตบอล�ทีมชาติชายซึ่งถือเป�นตัวแทน
ของความเป�นชาต�ิบ�านเมอืง�กลับไม�เคยมโีอกาสไปร�วมเล�นในเกมการแข�งขันระดับ
โลกแม�แต�คร้ังเดียว� (ผลงานที่ดีที่สุดของช�างศึก� คือการผ�านเข�าสู�ฟุตบอลโลก�
รอบคัดเลือกโซนเอเชีย�ในป��2017-2018)�ในทางกลับกัน�ฟุตบอลทีมชาติหญิงไทย
กลับสามารถโลดแล�นในศึกการแข�งขันฟุตบอลบอลโลกรอบสุดท�ายถึง� 2� คร้ัง�
ติดต�อกัน�(คือ�World�Cup�2014,�World�Cup�2018)�แน�นอนว�า�แม�ไม�ได�ไปแข�งขัน
ฟุตบอลโลกรอบสุดท�าย� ฟุตบอลทีมชาติชายไทยก็ได�รับความนิยมอย�างมาก��
บรรดานักเตะล�วนมีช่ือเสียงและได�รับการยกย�องอย�างกว�างขวาง� ขณะที่ฟุตบอล
ทีมชาติหญิงก็ไม�ได�เป�นที่นิยมชมชอบและติดตามกันในสังคมไทย� ความย�อนแย�ง
ดังกล�าวจะว�าไปอาจสะท�อนโครงสร�างความสัมพันธ�เชิงอํานาจระหว�างเพศ� และ
เพศสภาวะในสังคมไทยได�เป�นอย�างดี

การพัฒนาเติบโตของวงการฟุตบอลอาชีพไทยลีกในช�วง�10�ป�ท่ีผ�านมา�ได�นํา�
การเปลี่ยนแปลงมาสู�วงการฟุตบอลไทยและโครงสร�างความสัมพันธ�ระหว�างเพศ
ในสังคมไทยอย�างไร� คือหน่ึงในประเด็นสําคัญท่ีบทความชิ้นนี้ต�องการนําเสนอ�
เพือ่ถกเถยีง�การทีอุ่ตสาหกรรมฟตุบอลได�กลายเป�นกฬีาเชงิการค�าพาณิชย�ท่ีดําเนนิ
ไปภายใต�กระแสเสรีนิยมใหม��ภายใต�การกํากับโดยองค�กรโลกบาลคือ�ฟ�ฟ�า�(FIFA)�
ฟุตบอลยังถือเป�นสถาบันวัฒนธรรมที่พยายามสลายกรอบอันตายตัวทางเพศ�
และวัฒนธรรมอยู�ด�วย� กล�าวคือฟุตบอลในปจจุบันกลายเป�นพื้นที่เป�ดระหว�าง�
ความแตกต�างหลากหลายทางเช้ือชาติ�ศาสนา�เพศสภาวะ�และวัฒนธรรม�(ดังสะท�อน�
ผ�านการแข�งขนัฟตุบอลโลก�และฟตุบอลอาชพีทัง้ในโลกตะวนัตกและภมิูภาคเอเชีย
ท่ีกําลังขยายตัวอย�างน�าติดตาม�กลุ�มแฟนบอลท่ีผู�เขียนศึกษาเป�นกลุ�มแฟนบอลหญิง�
ท่ีติดตามเชียร�สโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร�ลีก� การเป�นแฟนบอลหญิงกลายเป�น
คําถามต�อผู�คนว�า�พวกเธอมีอยู�จริงหรือไม�� หรือเป�นเพียงหญิงสาวที่ตามติดแฟน�
ครอบครัว�หรือสามีเข�าไปดูบอลเพียงเท�าน้ัน�หรือแม�แต�เข�าไปเพียงเพราะดูนักฟุตบอล�
หน�าตาดี�คําถามเหล�าน้ีท่ีผ�านหูผู�เขียนไม�ว�าจะท้ังทางส่ือ�กระทู�คาํถามในเว็บดัง�แม�แต��
ผู�ประเมินโครงร�างงานวิจัยของผู�เขียน�สิ่งเหล�านี้คือประเด็นปญหาที่นําไปสู�การทํา�
ความเข�าใจทัศนคติของผู�คนท่ีรับรู��และมีความเข�าใจต�อแฟนบอลไทยในปจจุบัน)
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ทัศนะทั่วๆ�ไปเกี่ยวกับฟุตบอลในสังคมไทยที่เป�นอยู�ก็คือ�ฟุตบอลเป�นกีฬา
ของผู�ชาย�มีงานศึกษาท่ีเสนอว�าฟุตบอลเป�นกีฬาท่ีสร�างความเป�นชายผ�านการศึกษา�
ประวัติศาสตร�ฟุตบอลไทย�ความเป�นชายในอดีตคือการเป�นชายชาตินักรบอดทน
กล�าหาญและก�าวร�าวไปในตัว� แต�เม่ือสยามได�รับอิทธิพลจากชาวตะวันตกและ�
ความพยายามในการสร�างความศิวิไลซ�ให�กบัประเทศ�กฬีาอย�างฟตุบอลหรอืกระท่ัง
กีฬาประเภทอื่นๆ� ถูกนํามาใช�ฝ�กชายชาวสยามให�อยู�ในกฎกติการะงับการใช��
ความรุนแรง� (ชาญ�พนารัตน�,� 2559:� 59-88)� ฟุตบอลนอกจากจะเป�นกีฬาสร�าง�
ความเป�นชายแล�วยังเป�นเป�นกีฬาที่ผลิตและบริโภคโดยผู�ชาย� การขยายตัวของ
อุตสาหกรรมฟุตบอลกลับเป�ดพื้นท่ีให�คนกลุ�มใหม�ๆ� เข�ามามีส�วนร�วม� โดยเฉพาะ
กลุ�มผู�หญิง� พื้นที่สนามฟุตบอลกลายเป�นพื้นที่สาธารณะที่ผู�คนหลากหลายกลุ�ม
เลือกท่ีจะเข�าไปบริโภค�สร�างพ้ืนท่ี�และตัวตนทางสังคม�(ผ�านกิจกรรมต�างๆ�ท่ีเกิดข้ึน�
ในสนามฟุตบอล� ซึ่งปจจุบันทั้งสนามจริงและสนามออนไลน�� หรือที่ถ�ายทอดสด
ผ�านจอโทรทัศน�น่ันเอง)�สนามฟุตบอลในสังคมสมัยใหม�นอกจากจะกลายเป�นพ้ืนที่
ของการบริโภคเพ่ือการพักผ�อนหย�อนใจ�งานศึกษาน้ีเสนอว�ายังเป�น�“พ้ืนท่ีชุมชนใหม�”��
ท่ีแตกต�างไปจากความหมายชุมชนแบบเดิม� ชุมชนของแฟนบอลหญิงเหล�านี้�
เกิดขึ้นจากการมีส�วนร�วมของพวกเธอ� และในกระบวนการดิ้นรนและสั่งสม
ประสบการณ�การเรียนรู�ร�วมกัน� แฟนบอลโดยเฉพาะกลุ�มแฟนบอลหญิงคือกลุ�ม�
คนท่ีแบ�งปนความห�วงใยหรือความหลงใหลในสิ่งที่พวกเขาทํา� และเรียนรู�ร�วมกัน�
ปฏิบัติการร�วมกันผ�านปฏิสัมพันธ�ที่ดําเนินไปอย�างสม่ําเสมอ�(Etienne�and�Beverly�
Wenger-Trayner,�2015)�อันอาจจะกล�าวได�ว�าเป�น�“ชุมชนปฏิบัติการ”�(Community�
of�Practice)�ของผู�หญิงในสนามฟุตบอล�ในบทความน้ีผู�เขียนจะนําเสนอภาพรวม
ความเป�นมา�กิจกรรมสําคัญ�ตลอดจนประสบการณ�ต�างๆ�ของกลุ�มแฟนบอลหญิง�
ซ่ึงกลายเป�นกลุ�มแฟนบอลสําคัญกลุ�มหนึ่ง�(แม�ในเชิงสังคมจะยังคงเป�นกลุ�มเล็กๆ)�
ท่ีได�เข�ามาบริโภคฟุตบอลในสนาม� ผ�านการใช�เวลาว�างของพวกเธอ� ข�อมูลที่�
นําเสนอ� อาศัยการเก็บข�อมูลจากกลุ�มแฟนบอลหญิงสโมสรเอสซีจี� เมืองทอง�
ยูไนเต็ด�ที่จะทําให�เห็นการเกิดขึ้นของ�“ชุมชนใหม�”�ในพื้นท่ีสนามฟุตบอลในบริบท
ของสังคมเมือง�ที่ประกอบสร�างผ�านกิจกรรมการบริโภคความบันเทิงโดยการเชียร�
บอลของพวกเธอ�“ร�วม”�กัน
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2.�ผูหญิงในสนามฟุตบอล

การเกิดขึ้นของฟุตบอลไทยลีกที่เข�าสู�ความเป�นมาตรฐานหรือกลายเป�น
ระบบที่อยู�ภายใต�กํากับขององค�กรโลกบาลอย�าง�ฟ�ฟ�า�(FIFA)�นับตั้งแต�มีข�อบังคับ
มีบริษัทบริหารการจัดการแข�งขันฟุตบอลลีกอาชีพ� อันก�อตั้งข้ึนเม่ือวันท่ี� 29�
กรกฎาคม� พ.ศ.� 2552� ปรากฏการณ�ฟุตบอลไทยกลายเป�นกระแสที่ทําให�เกิด�
สโมสรและแฟนบอลท�องถิ่นเกิดขึ้นจํานวนมาก� นักธุรกิจไปจนถึงนักการเมืองที่�
ไม�สามารถเล�นการเมืองในช�วงเวลาที่ประเทศเกิดการรัฐประหาร� ถูกทําให�ยุติ
บทบาททางการเมืองตั้งแต�� พ.ศ.� 2551� และ� พ.ศ.� 2552� หลายคนหันมาทุ�มงบ�
ให�กับธุรกิจด�านกีฬาอย�างการสร�างสโมสรฟุตบอลท�องถิ่น� (ดู� สายชล� ปญญชิต,�
2557:� 83-102)� เป�นลักษณะเฉพาะของฟุตบอลไทยที่นักการเมืองไทยออกมา�
สร�างสโมสร� สะท�อนการนิยามของนักการเมืองว�าฟุตบอลในฐานะที่เป�นสินค�า�
คือกิจกรรมที่ตนเองจะผูกโยงกับท�องถิ่นและทําให�สามารถเข�าถึงอํานาจของรัฐได��
(ณัฐกร� วิทิตานนท�,� 2557:� 103-152)� อย�างไรก็ตาม� จากการกําเนิดของสโมสร�
ท่ีกระจายตัวไปทั่วทุกภูมิภาคก็ทําให�พื้นที่ของการพักผ�อนหย�อนใจเพิ่มมากข้ึน��
ผู�คนมีทางเลือกในการบริโภคเพิ่มข้ึน� นอกไปจากผลประโยชน�ร�วมระหว�างสโมสร
และแฟนบอลที่มีตัวเลือกของการบริโภคแล�ว� ยังมีธุรกิจและอาชีพอ่ืนๆ� สามารถ
เข�ามาฉกฉวยโอกาสในการหารายได�จากพื้นท่ีดังกล�าว�ไม�ว�าจะเป�น�ผู�ประกอบการ
รายย�อยรอบๆ� สนามฟุตบอล� นักการตลาด� นักโฆษณา� ช�างภาพ� เป�นต�น�
ปรากฏการณ�ของฟุตบอลไทยในปจจุบันได�สะท�อนให�เห็นการหลั่งไหลของผู�คน�
ท่ีต�างมีเปาประสงค�ที่อาจจะคล�ายคลึงหรือแตกต�างกันออกไป

หากย�อนดูภาพรวมของฟุตบอลไทยในอดีตจะพบว�ากีฬาประเภทดังกล�าว
เป�นที่นิยมในหมู�ผู�ชาย� เป�นกีฬาท่ีถูกบรรจุในระบบการศึกษาของนักเรียนไทย�
โดยเฉพาะในเด็กชาย� และกลายเป�นส�วนหน่ึงของสิ่งที่แสดงความเป�นชายและ�
ยังเป�นสิ่งที่สืบเนื่องมาจนถึงปจจุบัน� กีฬาฟุตบอลจึงแทบจะเป�นกีฬาที่เล�นโดย�
ผู�ชาย� และบริโภคโดยผู�ชายเป�นเสียส�วนใหญ�� อย�างไรก็ตามเม่ือสนามฟุตบอล�
ถูกทําให�การเป�นธุรกิจตามที่กล�าวไปแล�วในข�างต�น� ผู�คนย�อมมีความหลากหลาย�
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เริ่มมีผู�หญิงเพิ่มมากขึ้นในสนามท้ังในฐานะพริตตี้ซึ่งมีทั้งท่ีถูกจ�างโดยสโมสร�
และเป�นตัวแทนของสปอนเซอร�ในสนามแห�งนั้นๆ�ผู�ประกอบการหรือแม�ค�ารอบๆ�
สนาม� พนักงานหญิงของสโมสร� รวมไปถึงแฟนบอลหญิงที่มีอยู�หลากหลาย�
ประเภท�(ดู�ปลายฟา�นามไพร,�2559:�225-241)�ในทางกลับกันภาพผู�หญิงในสนาม
ฟุตบอลมักจะถูกสื่อออกมาในภาพของความสาวความสวยหรือกลายเป�นสีสัน
เท�านั้น� รวมถึงไม�ถูกกล�าวถึงหรือเป�นส�วนหนึ่งในวัฒนธรรมแฟนบอลมากนัก��
อีกทั้งการเล�นหรือดูกีฬาฟุตบอลยังถูกใช�วัดความเป�นชายท่ีอาจทําให�ผู�ชาย�
บางคนที่ไม�สนใจในกีฬาชนิดน้ี� “ไม�ปกติ”� หรือแตกต�างไปจากความเป�นชาย�
นอกจากนี้ภายในสนามฟุตบอลที่มีตัวแสดงหลักเป�นผู�ชาย� ในหลายพ้ืนที่ได��
สร�างองค�ประกอบรอบสนาม�เช�น�พริตตี้�เชียร�เบียร��พริตตี้เชียร�บอล�ซึ่งเป�นภาพ
แทนความความเป�นหญิง�และความเป�นชายในสนามฟุตบอล

มีงานศึกษาที่เกี่ยวข�องกับฟุตบอลไทยมีขึ้นอย�างมากมายโดยเฉพาะ�
ช�วงระบบลีกกําลังเติบโต� กัมปนาท� เบ็ญจนาวี� (2558)� ศึกษาการเปล่ียนผ�าน�
ฟุตบอลอาชีพในประเทศไทย� จากมุมมองเศรษฐศาสตร�การเมือง� เสนอว�า��
การเปลี่ยนผ�านของกีฬาฟุตบอลจากแบบสมัครเล�นกึ่งอาชีพไปสู�ฟุตบอลอาชีพได��
ต�องอาศัยสมาคมฟุตบอลแห�งประเทศไทย� องค�กรรัฐในส�วนต�างๆ� สมาพันธ�
ฟุตบอลระหว�างประเทศ� ท้ังตัวสโมสรและแฟนบอล� ทั้งหมดเป�นส่ิงที่ทําให��
ฟุตบอลนําไปสู�การปฏิวัติ� อีกทั้งมีการเปล่ียนแปลงโครงสร�างทางสังคม� กระแส�
ความนิยมในฟุตบอล� และการเปลี่ยนฟุตบอลให�กลายเป�นทุนทางสังคมของ�
นักการเมืองยังเป�นส�วนในการเปล่ียนผ�านนี้� สายชล� ปญญชิต� (2553)� ได�ทํา�
การศึกษาแฟนคลับของสโมสรฟุตบอลเมืองทองหนองจอก� ยูไนเต็ด� เสนอว�า��
กลุ�มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรแห�งนี้ได�ช�วยสร�างกลุ�มของตนเองให�เป�นทุนทาง
วัฒนธรรมให�กับสโมสรเมืองทองหนองจอก�ยูไนเต็ด�กลุ�มแฟนคลับสโมสรเดียวกัน
มีกิจกรรมนอกเหนือไปจากการติดตามฟุตบอล� เช�น� กิจกรรมทําบุญประจําป��
กิจกรรมพัฒนาระบบการเชียร�� กิจกรรมของชมรมต�างๆ� เป�นส�วนสําคัญของ�
การขยายเครือความสัมพันธ�ทางสังคม�ในขณะที่งานศึกษาของ�อาจินต��ทองอยู�คง�
(2555)�ได�เสนอแนวคิด�“ชุมชนแฟน”�ว�าเป�นเสมือนสายสัมพันธ�ที่ยึดโยงแฟนบอล
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เข�าด�วยกันและการผูกตนเองเข�ากับกลุ�ม� การรวมตัวของกลุ�มยังช�วยสร�างพื้นที่�
ท่ีแฟนบอลได�ทํากิจกรรมร�วมกันเป�นจํานวนมาก� ท้ังในวันท่ีมีหรือไม�มีการแข�งขัน
ก็ตามกลุ�มแฟนบอลเองก็ยังมีกิจกรรมอ่ืนๆ�ให�ทําร�วมกันเป�นประจํา�เช�น�การซ�อม
ร�องเพลง�ซ�อมอุปกรณ�เชียร��ชมการฝ�กซ�อมของนักกีฬา�รวมไปถึงการจัดกิจกรรม
การกุศลด�วย� นอกจากการพบปะในพื้นที่จริงแล�ว� พื้นที่ของอินเทอร�เน็ตยังเป�น�
พ้ืนที่ของการสื่อสารต�อการสร�างเครือข�ายอันมีลักษณะสําคัญอย�างการช�วยลด�
ข�อจํากัดของระยะทางและเวลา� ท่ีแฟนบอลสามารถเป�นแฟนบอลได�ทุกเวลา�
อย�างไรตามงานศึกษาที่เกี่ยวข�องกับฟุตบอลและแฟนบอลในไทยมักจะไม�ปรากฏ
มิติทางเพศอยู�เลย

ในบทความเรื่อง� “Football� in� the� reconstruction�of� the�gender� order��
in� Japan”� ของ� Wolfram� Manzenreiter� (2008)� ชี้ให�เห็นมิติของเพศสภาวะ�
ในการแข�งขันฟุตบอลอาชีพเจลีกของญี่ปุ�น� โดยเขาพบว�า� จํานวนของผู�หญิงใน
สนามบอลที่เพิ่มมากขึ้นได�กลายเป�นปรากฏการณ�ท�าทายต�อวิธีคิดเกี่ยวกับ�
การจัดการฟุตบอลท่ีเคยเชื่อว�าเกิดข้ึนเพื่อแสดงความเป�นชาย� อย�างไรก็ตาม�
เงื่อนไขดังกล�าวกลับสอดคล�องเฉพาะบทบาทของชนช้ันกลางในสังคมญี่ปุ�น��
อันเนื่องมาจากบทบาทความเป�นชายของญี่ปุ�นที่เปล่ียนแปลง� อย�างอุดมคติ�
ของการเป�นผู�นาํหรอืหวัหน�าครอบครวัทีถ่กูแทนทีจ่ากการสนบัสนนุของรฐัด�วยการ
ก�าวออกนอกบ�าน�(พื้นท่ีส�วนตัว)�ของผู�หญิง�สู�ที่ทํางานนอกบ�าน�(พื้นที่สาธารณะ)�
ซ่ึงสะท�อนถึงบทบาทของเพศภาวะที่เปลี่ยนแปลง� เช�นเดียวกันกับพื้นที่ใน�
สนามบอล� กีฬาฟุตบอลจึงเป�นที่พ่ึงสุดท�ายของความเป�นชาย� (Manzenreiter,��
2008:� 254)� กระแสการเข�าสู�� “สนามฟุตบอล”� ของผู�หญิงจํานวนมากสร�างความ
กงัวลให�แก�ความเป�นชาย�และถกูแสดงออกผ�านการเป�นแฟนคลับกบัความเป�นชาย
อย�างสุดโต�ง� (Fandom� and� hyper-masculinity)� การแสดงความก�าวร�าวและ�
ความรุนแรงทางสัญลักษณ�� เช�น� การเปลือยกายอันเป�นลักษณะสากลของ�
การแสดงออกความเป�นชาย� และการใช�เสียงรบกวนระหว�างการแข�งขัน� เป�นต�น�
และบทความเร่ือง� “Fanatical� women� and� soccer:� an� exploratory� study”��
ของ� Paulo� Roberto� Chaves� Dalpian,� Vivian� Suslik� Zylbersztejn,� Zeno��
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Batistella�&�Carlos�Alberto�Vargas�Rossi� (2014)� ได�เสนอความเข�าใจเบื้องต�น
เกี่ยวกับแฟนบอลหญิง�หรือกลุ�มผู�หญิงที่คลั่งไคล�ในฟุตบอล�โดยใช�การสัมภาษณ�
เชิงลึกเพื่อวิเคราะห�� การแสดงออกของแฟนบอลและความสัมพันธ�ระหว�าง�
แฟนบอลหญิงกับสโมสรฟุตบอลที่ช่ืนชอบ� พบว�า� ผู�หญิงจะเชื่อมโยงตัวตนของ�
พวกเธอกับสโมสรผ�านวัตถุส่ิงของ/สัญลักษณ�ของสโมสร� ที่นําไปสู�หรือเป�ดพื้นที่�
ให�พวกเธอได�เสนออัตลักษณ�ทางสังคม� งานศึกษาช้ินนี้ช้ีให�เห็นว�าความคล่ังไคล�
ฟุตบอลไม�ได�เกิดเฉพาะกับผู�ชายเท�านั้น� ผู�หญิงท่ีคล่ังไคล�ในฟุตบอลเหล�านี้
แสดงออกซึ่งความเป�นแฟนที่จงรักภักดีต�อทีมสโมสรที่ชื่นชอบผ�านกิจกรรม�
การมีส�วนร�วมต�างๆ�ท่ีเพิ่มมากข้ึนในสนามแข�งขันด�วย�ขณะที่�พิสิษฐิกุล�แก�วงาม�
(2554)� ได�ศึกษาภาพปรากฏของแฟนบอลหญิงในสนามฟุตบอลไทย� และอธิบาย
ไปในทางตรงกันข�ามว�า� ภาพของผู�หญิงที่ปรากฏในสื่อต�างๆ� รวมทั้งภาพปรากฏ
ของแฟนบอลสาวในสนาม�กลายเป�นเพียงสิ่งที่สะท�อนถึงกระบวนการที่ความเป�น
หญิงถูกใช�ขับเน�นความเป�นชาย� (ซึ่งเป�นคู�ตรงข�าม)� ที่แข็งแกร�งเข�มข�น� ถูกบริโภค
และผลิตซ้ําให�กับความเป�นชายในวัฒนธรรมชายเป�นใหญ�

งานศึกษาของ� อาจินต�� ทองอยู�คง� (2555)� และสายชล� ปญญชิต� (2553)��
ช้ีว�า�พืน้ทีข่องฟตุบอลเป�นพืน้ท่ีของการสร�างสรรค�ท่ีผู�คนสามารถเข�ามาเป�นผู�กระทาํ
อย�างชาญฉลาดในฐานะที่เป�นแฟนบอล� โดยเฉพาะอย�างยิ่งการรวมกลุ�มของ�
แฟนคลับที่เป�น�“ชุมชนแฟน”�(Fan�Community)�(Jenkins,�1992�อ�างใน�อาจินต�,�
2555)� อย�างไรก็ตาม� ชุมชนแฟนที่อาจินต�ศึกษายังคงเป�นชุมชนแฟนของผู�ชาย��
ในขณะที่งานของ�Manzenreiter,� Paulo� Roberto� Chaves� Dalpian� และคณะ,��
พิสิษฐิกุลมีความชัดเจนในประเด็นที่ศึกษาความสัมพันธ�ระหว�างเพศ� แต�ในงาน
ศึกษาแฟนบอลเหล�านี้ยังไม�ปรากฏการอธิบายถึงกระบวนการต�างๆ� และการ�
รวมกลุ�มของแฟนบอลหญิง� หรือชุมชนแฟนของผู�หญิงอย�างชัดเจนนัก� มีเพียง�
การทําความเข�าใจกับการเข�ามาของผู�หญิง� และมุ�งประเด็นไปที่ผู�หญิงถูกใช�เพื่อ�
ขับเน�นการแสดงความเป�นชายในสนามฟุตบอล
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การศึกษาเร่ือง�Girls�and�subcultures�หรือ�“เด็กสาวกับวัฒนธรรมย�อย”�
Angela�McRobbie�และ�Jenny�Garber� (2006)� ได�กล�าวถึงปญหาของการศึกษา
วัฒนธรรมย�อยที่ผ�านมาว�า�ยังละเลยมิติของผู�หญิง�กล�าวคือ�ท้ังคู�พบว�าในงานวิจัย
ทางด�านวัฒนธรรมศึกษาอังกฤษที่สนใจศึกษาวัฒนธรรมย�อยของวัยรุ�น� แทบจะ
ไม�มีเรื่องราวของผู�หญิงอยู�ในงานเขียนเหล�านี้เลย� ทั้งน้ีส�วนหนึ่งน�าจะเร่ิมจาก�
การที่นักวัฒนธรรมยุคน้ันมุ�งศึกษาวัฒนธรรมวัยรุ�นในชนช้ันแรงงานเป�นหลัก�เพื่อ
ท่ีจะอธิบายการโต�ตอบโครงสร�างความสัมพันธ�เชิงอํานาจในระดับชีวิตประจําวัน�
และเป�นไปได�มากว�าผู�ศึกษาส�วนใหญ�ซึ่งเป�นชาย� ไม�เห็นความสําคัญของมิติ�
ทางเพศ� หรือสถานะของผู�หญิง� อีกทั้งอาจยังมีข�อจํากัดท่ีไม�สามารถท่ีจะเข�าถึง�
และเข�าใจ�ความคิด�ความรู�สึกของผู�หญิง

จากที่กล�าวมาน้ัน� ผู�เขียนต�องการชี้ให�เห็นถึงสิ่งที่ขาดหายไปในการศึกษา
วัฒนธรรมแฟนบอลในสังคมไทย� โดยเฉพาะการเป�นสังคมที่มีโครงสร�างชาย�
เป�นใหญ�� และเป�นวัฒนธรรมที่แม�จะเป�ดพื้นที่อันก�อให�เกิดความหลากหลายแต��
ยังคงดํารงไว�ซึ่งความเป�นชายอย�างแข็งขัน� จากผลการสํารวจงานวิจัยของ� วสันต��
ปญญาแก�ว�(2559)�พบว�าแฟนบอลไทยลีกเป�นกลุ�มชายวัยทํางานและเยาวชนชาย
เสียส�วนใหญ�� อีกทั้งอาศัยอยู�ในเมืองใหญ�ๆ�ด�วย�วสันต�ตั้งข�อสังเกตว�า�ชายไทย
เหล�านี้กําลังเผชิญกับภาวะการถูกเบียดขับในเชิงพื้นที่� เพราะผู�หญิงมีโอกาส�
ทางสังคมมากขึ้น�(อรรถจักร�สัตยานุรักษ��อ�างใน�วสันต�ปญญา�แก�ว:�43)�ดังนั้น
การเป�นแฟนบอลไทยลีกจึงเป�นส�วนหนึ่งในการแสดงตัวตนและเพื่อปลอบประโลม�
ด้ินรน� สนามฟุตบอลจึงพื้นที่ทางสังคมที่ความเป�นชายยังคงพยายามทํางานเพื่อ
โต�ตอบต�อการท�าทายภายในสภาวะความไม�มั่นคงอันเป�นสภาวะวิกฤติอัตลักษณ�
ในโลกสมัยใหม�

ในวัฒนธรรมย�อยของหญิงสาวที่เลือกเส�นทางการบริโภคในการชมเชียร�
และช่ืนชอบฟุตบอลเป�นชีวิตจิตใจ� จนกลายเป�นกลุ�มที่รวมตัวกันเพ่ือสร�าง
วัฒนธรรมการเชียร�บอลในแบบผู�หญิง�เป�นชุมชนอันมีวัฒนธรรมการเชียร�ในแบบ
ของตนเอง� และใช�แนวคิดชุมชนปฏิบัติการ� (community� of� practice)� หมายถึง��
เครือข�ายของปฏิบัติการ� ความสัมพันธ�ทางสังคม� ที่เกิดจากการรวมตัวกันของ�
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กลุ�มคนเผชิญกับชะตากรรมทางสังคมร�วมกัน� ภายใต�ความสัมพันธ�ที่หลากหลาย�
เช�น�กลุ�มคนเหล�านี้มักถูกประทับตราจากการที่พวกเขาชอบในสิ่งเดียวกัน�เกลียด
ในสิ่งเดียว� มีอาชีพเดียวกัน� เป�นต�น� ภายใต�เงื่อนไขของความสัมพันธ�เชิงอํานาจ�
กระบวนการประทับตรา�(stigmatization)�แต�ละกลุ�มจะรวมตัวกันเพ่ือสร�างเครือข�าย�
ช�วยเหลือกันและกัน� เช�น� กลุ�มผู�ป�วยเอดส�สร�างชุมชนปฏิบัติการเพื่อหาทาง�
รักษาความเจ็บป�วยของคนในกลุ�ม�ปกปองกันและกันจากสังคมที่มองผู�ป�วยเอดส�
ในแง�ลบ�(ชิเกฮารุ�ทานาเบ,�2551)�ในกรณีของงานศึกษานี้คือแฟนบอลหญิง�ซึ่ง
เม่ือเข�าสู�พื้นท่ีสนามฟุตบอล�(ที่ถือชายเป�นใหญ�)�พวกเธอมักถูกดูถูก�เหยียดหยาม�
หรือแม�แต�การแทะโลมล�วงละเมิดด�วยสายตาจากกลุ�มแฟนบอลชาย

3.�เดอะแมยก�เมืองทอง

โดยทั่วไปแฟนบอลที่คลั่งไคล�สโมสรฟุตบอลท่ีตนชื่นชอบมักแสดงออก�
ผ�านการกระทําหลายอย�าง� ไม�ว�าจะเป�นติดตามการแข�งขันในทุกๆ� นัด� การเข�า�
ร�วมในกลุ�มแฟนคลับ� หรือแม�แต�การแสดงออกทางสัญลักษณ�� เช�น� การสวมใส��
เส้ือผ�าติดตราสัญลักษณ�ของสโมสร� สะสมสินค�า� หรือการแสดงออกด�วยคําพูด�
ง�ายๆ� การร�องเพลง� การร�วมกิจกรรมของสโมสร� การบริโภคข�าวสารที่เกี่ยวข�อง�
กับสโมสร� รวมจนไปถึงการแสดงออกและมีส�วนร�วมใน� “พื้นท่ีเสมือน”� ในโลก
ออนไลน�

“เดอะแม�ยก”1� เป�นเพจหน่ึงบนเฟซบุ�ก� อันเป�นผลมาจากการรวมตัวกัน
ของแฟนบอลหญิงของสโมสรเมืองทอง� ยูไนเต็ด� 6� คน� พวกเธออายุระหว�าง��
20-32� ป�� มีความรักและชื่นชอบการเชียร�บอลอย�างทุ�มเทจริงจัง� เพจเดอะแม�ยก�
มียอดผู�ตดิตามกว�าเก�าพนัคน�(ระหว�างท่ีผู�เขยีนทาํงานภาคสนามมีจาํนวนผู�ตดิตาม
คือ� 8,896� คน)� ภายในเพจพ้ืนที่นี้� เน�นนําเสนอเรื่องราวของการไปติดตามเชียร�
ฟุตบอลของสมาชกิเดอะแม�ยกท้ังหกคน�นอกจากน้ันยังมีการนําเสนอประเด็นต�างๆ��
โดยเฉพาะข�อวิพากษ�วิจารณ��เรื่องราวต�างๆ�ที่เกิดข้ึนระหว�างการแข�งขัน
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ความเป�นมาของเดอะแม�ยก� หรือกลุ�มแฟนบอลหญิงท่ีโด�งดัง� ของสโมสร
ฟุตบอลเมืองทอง� ยูไนเต็ด� เร่ิมจากสมาชิกทั้งหกคนเป�นหญิงสาว� คนที่อายุ�
น�อยที่สุดอยู�ที่�20�ป��สมาชิกที่อายุมากที่สุดคือ�32�ป��พวกเธอมีชีวิตท่ีทั้งแตกต�าง
และคล�ายคลึง� ส�วนใหญ�แล�วอยู�ในวัยทํางาน� ทั้งเป�นพนักงานออฟฟ�ศ� ประกอบ
ธุรกิจส�วนตัวขนาดเล็ก�พนักงานของสายการบิน�บางคนเรียนไปด�วยทํางานไปด�วย�
บางคนมีทั้งงานประจําและงานเสริมเพื่อสร�างความม่ันคงให�กับชีวิตและครอบครัว
ของพวกเธอ�ซึ่งเป�นหญิงสาวที่เป�นกลุ�มชนชั้นกลางระดับล�างทั่วไปที่อาศัยในสังคม
เมืองกรุงเทพฯ� แต�ใช�เวลาของการพักผ�อนหย�อนใจในพื้นที่ของสนามฟุตบอล��
พวกเธอมีจุดเร่ิมต�นของการมาเชียร�บอลที่แตกต�างกัน� บ�างมากับเพื่อน� บ�างก็มา
กับแฟน� บ�างก็ช่ืนชอบตั้งแต�เด็ก� แต�พวกเธอเหล�านี้ต�างติดใจในลีลาการเล�น�
ของนักกีฬา�รวมถึงการเชียร�ในแบบเมืองทอง�นับตั้งแต�ช�วงท่ีเมืองทองยังไม�สร�าง
ท่ีนั่งเพิ่มและไม�มีโซนที่น่ังหลังประตูหรือที่เรียกว�า�“หลังโกล”�จนกระท่ังมีการสร�าง
ท่ีนั่งและปรับปรุงสนาม� อัลตร�าส�แฟนคลับ2� ซ่ึงเป�นกลุ�มแฟนบอลของเมืองทอง
ก็ย�ายกลุ�มไปเชียร�บริเวณที่นั่งฝ�ง�S�หรือหลังโกลทางทิศใต�ในปจจุบัน�เดอะแม�ยก
เหล�านี้ก็เคล่ือนย�ายไปตามและเป�นส�วนหน่ึงของอัลตร�าส�เมืองทองเสมอมา��
พวกเธอไม�ได�รู�จักกันมาก�อน� ทว�ามาเจอกันที่สนาม� และร�วมเชียร�ฟุตบอลใน�
นามแฟนบอลเมืองทองด�วยกันมาแล�วกว�า� 5� ป�� การก�าวเข�าสู�สนามฟุตบอลของ
พวกเธอมีอยู�หลายสาเหตุ� จากท่ีบ�างเริ่มจากมาสนามฟุตบอลกับแฟนหนุ�มจนชิน�
จนได�เพื่อนใหม�� บางคนจับพลัดจับผลูเข�ามาในสนามฟุตบอลบอลเพียงเพราะ�
เพื่อนชวน�บ�างก็เป�นความชื่นชอบส�วนตัว�จนในท่ีสุดแล�วเกิดความรักในการเชียร�
บอล� โดยเฉพาะสไตล�การเชียร�บอลที่ดุดัน� แข็งแกร�งในการเชียร�� จนเปล่ียนเป�น
ความหลงใหล

ความสัมพันธ�ระหว�างพวกเธอท่ีเป�นแฟนบอลทีมเดียวกันที่พัฒนาข้ึน��
จึงเริม่ต�นจากการทาํความรู�จักจากความคุ�นหน�าคุ�นตาในสนามฟตุบอลน่ันเอง�ทัง้น้ี
เวลาสําคัญท่ีพวกเธอได�โอกาสทํากิจกรรมร�วมกันก็คือ�ช�วงหลังเกมการแข�งขันซ่ึงเป�น�
ช�วงเวลาท่ีเหล�าแฟนบอลร�องเพลงเพือ่สร�างขวญัและกาํลงัใจให�กบัเหล�านกัฟตุบอล
และทีมงาน�หลังจากน้ันนักฟุตบอลหลายคนเลือกที่จะเข�ามาพูดคุย�แจกลายเซ็น�
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รับของขวัญที่แฟนบอลนํามาให�� ก�อนจะไปคลายกล�ามเน้ือ� และก�อนที่พวกเขา�
จะกลับท่ีพัก�แฟนบอลซ่ึงส�วนใหญ�คือผู�หญิง�มักจะไปรอพบนักเตะเพื่อแสดงออก�
สนับสนุนให�กําลังใจนักฟุตบอลอีกครั้งก�อนพวกเขาจะข้ึนรถบัสของสโมสร�ซึ่งมีทั้ง
การนําของขวัญไปให��การพูดคุยชมเชียร��ขอถ�ายภาพร�วม�ขอลายเซ็น�เป�นเวลาที่
จะสามารถใกล�ชิดกับนักเตะที่ชื่นชอบได�มากกว�าเดิม

กิจกรรมดังกล�าวนับได�ว�าเป�นรูปแบบทั่วไปที่แฟนคลับจะแสดงออกเพื่อ
สนบัสนุนนักกฬีาท่ีตนชืน่ชอบ�อย�างไรกต็าม�การแสดงออกของกลุ�มแฟนบอลหญงิ
กลับถูกมองว�าไม�ต�างไปจากการเป�นแฟนคลับท่ีชอบศิลป�นดารา�หรือนักฟุตบอลชาย��
อย�างไม�ลืมหูลืมตา� แม�ว�าจะมีความพยายามในการเปล่ียนคําว�าติ่งให�กลายเป�น�
คําท่ีมีความหมายเชิงบวก� คําว�า� “ติ่ง”� ก็ยังเป�นคําท่ีมีความหมายในทางลบ� และ
กลุ�มแฟนบอลหญิงท่ีเรียกตัวเองว�า� เดอะแม�ยก� ก็เป�นอีกกลุ�มที่ถูกเรียกว�า� “ติ่ง”�
การที่พวกเธอพยายามที่จะปฏิเสธความเป�นติ่ง� ก็คือการเปล่ียนคําว�าติ่งมาเป�น��
“แม�ยก”�จนคําว�าแม�ยกกลายเป�นที่มาของช่ือกลุ�มของพวกเธอ�รวมท้ังช่ือแฟนเพจ�
ท่ีกลายเป�นท่ีสนใจของบรรดาแฟนบอลด�วยกันเองในปจจุบัน

“ตอนนั้นมีคนมาว�าพี่เป�น� “พวกติ่ง”� เราก็ไม�รู�จะตอบยังไงก็เลยบอกไปว�า�
พวกเราไม�ใช�ติ่ง�แต�เป�นแม�ยก”�หน่ึงในสมาชิกเดอะแม�ยกกล�าว

ความสัมพันธ�ของคนในกลุ�มเดอะแม�ยกเกิดขึ้นมาจากความชอบในสิ่ง
เดียวกัน� (คือดูฟุตบอลในสนาม� ตามเชียร�นักฟุตบอลที่ช่ืนชอบ)� แต�พื้นฐานของ
แต�ละคนแตกต�างกัน�สมาชิกบางคนกําลังศึกษาระดับมหาวิทยาลัย�บางคนทํางาน
ถึงสองแห�ง� บางรายไม�โสดแล�วต�องดูแลกิจกรรมของครอบครัว� “พื้นที่ชุมชน”��
ของแฟนบอลหญิงอย�างเดอะแม�ยกจึงเป�นพื้นที่ที่ค�อยๆ� ก�อร�างสร�างขึ้นมาจาก
กิจกรรมการพักผ�อนหย�อนใจ� (คือไปดูเกมการแข�งขันฟุตบอล)� ช�วงเวลาสําคัญ�
ของการแสดงออก� การเป�นแฟนบอลของพวกเธอ� ก็คือเวลาที่พบปะกันในสนาม�
ชีวิตของการเป�นแฟนบอลประจําสโมสร�จึงกลายเป�นเรื่องสําคัญ
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กลุ�มเดอะแม�ยก�มาจากการรวมตัวกันของแฟนบอลท่ีแต�เดิมเป�นคนแปลกหน�า�
กันและกัน� จนการบริโภคชมเชียร�ฟุตบอลในสนามแข�งขัน� คือสถานที่ที่ช�วยสร�าง
ความคุ�นเคย�จนเดอะแม�ยกรวมตัวกันเป�นกลุ�มท่ีมีผู�คนเข�ามาติดตามจนกลายเป�น
ท่ีรู�จักในกลุ�มแฟนบอล� หน่ึงในหกสมาชิกเดอะแม�ยกได�อธิบายถึงความสัมพันธ��
ของพวกเธอว�า� การที่พวกเธอรวมตัวกันได�� เพราะรักในการเชียร�สโมสรเมืองทอง�
เราชอบการเชียร�แบบน้ี�และหลงรักในการเป�นอัลตร�าส�เมืองทอง

3.1�“งาน”�ของเดอะแมยก�สนามบอล

สโมสรเมืองทองยูไนเต็ด� ตั้งอยู�ในเขตอําเภอปากเกร็ด� จังหวัดนนทบุรี��
มีจุดเร่ิมต�นมาจากทีมโรงเรียนหนองจอกพิทยานุสสรณ�� ก�อตั้งใน� พ.ศ.� 2532��
ทีมได�ถูกพัฒนาอยู�ตลอดเวลารวมทั้งมีการเปลี่ยนชื่อของทีมและมีกลุ�มทุนเข�ามา
ลงทุน� จนกระทั่งเปล่ียนมาใช�ช่ือ� “สโมสรเมืองทอง� หนองจอก� ยูไนเต็ด”� และ�
“เมอืงทอง�ยไูนเตด็”�ในปจจบัุน�ผลงานของสโมสรมีช่ือเสียงและสร�างประวัตศิาสตร�
ผ�านการเข�าร�วมการแข�งขัน�ตั้งแต�ป��พ.ศ.�2550�เป�นต�นมา�โดยเริ่มจากเป�นทีมที่ได�
แชมป�ในดิวิช่ัน� 2� จากนั้นเลื่อนช้ันขึ้นไปและได�แชมป�� ดิวิชั่น� 1� จนในที่สุดเลื่อน
ระดับมาเล�นเกมการแข�งขันฟุตบอลในลีกสูงสุด�(คือไทยพรีเมียร�ลีก)�และกลายเป�น
แชมป�ไทยแลนด�พรีเมียร�ลีกใน� 3� ป�� การคว�าแชมป�อย�างต�อเนื่องทําให�สโมสร�
กลายเป�นท่ีสนใจและมีแฟนบอลเพิ่มขึ้นจํานวนมาก�ไม�เพียงผลงานเท�าน้ันที่ทําให�
แฟนบอลมจีาํนวนมากขึน้�สโมสรยงัได�ทาํประชาสมัพนัธ�ทัง้ท�องถิน่และมวลชนเพือ่
เพิ่มฐานแฟนบอล�การขยายสนามพร�อมสิ่งอํานวยความสะดวก�โดยใน�พ.ศ.�2555�
ปูนซีเมนต�ไทย�หรือบริษัทเอสซีจีได�เข�ามาร�วมทุนเป�นผู�สนับสนุนสโมสรด�วยมูลค�า
กว�า�600�ล�านบาท�สโมสรจึงเปล่ียนช่ือทีม�กลายเป�น�“เอสซีจี�เมืองทอง�ยูไนเต็ด”�
นอกไปจากนี้การซ้ือตัวนักเตะดังจากต�างประเทศด�วยข�อตกลงท่ีมีมูลค�าค�อนข�าง
สูงยังเป�นกระแสในทุกๆ�ป�

แฟนบอลของสโมสรประกอบไปด�วยสองกลุ�มใหญ�คือ� อัลตร�าส�เมืองทอง�
(UltrasMuangthong)� และเอ็นโซน� (N-Zone)� โดยอัลตร�าส�เมืองทองจะรวมตัวกัน
บนอัฒจันทร�ฝ�ง� S� ซ่ึงเป�นโซนหลังประตูที่มีแฟนบอลชุมนุมกันเป�นจํานวนมาก�
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โดยเฉพาะสมาชิกรายป�� รวมไปถึงกลุ�มเดอะแม�ยกก็ประจําอยู�ในบริเวณน้ีด�วย��
งานศึกษาของอาจินต�� ทองอยู�คง� (2555)� ได�แสดงถึงการทํางานของแฟนคลับ�
กลุ�มอัลตร�าส�เมืองทอง� ซึ่งมีทั้งตําแหน�งและหน�าที่ที่ต�องรับผิดชอบอย�างชัดเจน�
ไม�ว�าจะเป�น� การเชียร�� การทําอุปกรณ�การเชียร�� ดูแลการเงิน� การรักษาความ
ปลอดภัย� ฯลฯ� แฟนคลับจึงไม�ใช�เพียงผู�เสพต�อสิ่งที่ผู�ผลิตนําเสนอออกมา� กลุ�ม
เดอะแม�ยก�(ท่ีศึกษาในบทความน้ี)�เป�นชุมชนย�อยภายในชุมชนใหญ�อย�างอัลตร�าส��
เมืองทอง� พวกเธอมิได�มีหน�าที่รับผิดชอบต�อกิจกรรมของกลุ�มใหญ�� แต�พวกเธอ
กลับเป�นเพียงกลุ�มแฟนคลับ� “งาน”� แฟนคลับของพวกเธอจึงอาจแยกพิจารณา�
ออกเป�น�“งานในสนามฟุตบอล”�และ�“ปฏิบัติการบนพื้นที่ออนไลน�”�อันเป�นพ้ืนที่
ตัวแทนความเป�นชุมชนแฟนบอลหญิงของพวกเธอ�(ดังจะได�นําเสนอต�อไป)

3.1.1� งาน(แมยก)�ในสนามฟุตบอล
การเป�นแฟนคลับของสโมสรอันมีชื่อเสียงและมีแฟนบอลจํานวนมาก�

อย�างเมืองทอง�บ�อยครั้งแฟนคลับจํานวนไม�น�อยจะจองตั๋วไม�ทันและพลาดโอกาส
เข�าไปเชียร�ในสนามแข�งขัน�ดังน้ันการซ้ือตั๋วป��หรือ�Season�Ticket�(สมาชิกรายป�)3�
จึงเป�นทางออกของบรรดาแฟนคลับที่จะไม�ทําให�เกิดปญหาดังกล�าว� นอกจากนี้
พวกเขาจะได�รับสิทธิพิเศษในการเข�าชมการแข�งขันประเภทอื่นๆ� ของสโมสรด�วย�
เช�นเดียวกันกับกลุ�มเดอะแม�ยก�พวกเธอเลือกที่จะจ�ายเงินซ้ือตั๋วเป�นสมาชิกรายป��
เพื่อตัดปญหายุ�งยากที่จะต�องมาแย�งซื้อบัตรเข�าชมทุกๆ� ครั้ง� อีกทั้งหากคิดเฉลี่ย�
ท่ีส�วนมากพวกเธอต�องมาชมเกมการแข�งขันแทบทุกนัดตลอดฤดูกาล�ราคาที่ซ้ือไป
ก็ถูกลงเมื่อเทียบกับการซ้ือตั๋วเข�าชมเป�นครั้งคราว

การเดินทางเข�าสู�สนามของแฟนบอล� การเตรียมการสําหรับกลุ�มเป�น�
สิ่งสําคัญโดยเฉพาะสีเสื้อที่สวมใส�� สําหรับเดอะแม�ยก� โดยส�วนมากในกลุ�มจะ
นัดแนะเร่ืองการแต�งกายให�เป�นแบบเดียวกัน� ในหนึ่งป�สโมสรจะออกแบบเสื้อมา
อย�างน�อยสามถึงส่ีแบบด�วยกัน� ดังนั้นค�าใช�จ�ายในส�วนน้ีที่ต�องซ้ือเสื้อทีมสโมสร
ฟุตบอลจึงค�อนข�างสูง� นอกจากน้ียังมีสินค�าของสโมสรอีกมากมาย� ไม�ว�าจะเป�น�
กางเกง�เส้ือยืด�หมวก�ท่ีแฟนคลับสโมสรมักจะซื้อเพื่อเป�นสัญลักษณ�แสดงออกถึง
การเป�นแฟนผู�ภักดี�ผู�วิจัยพบว�าโดยส�วนมากสมาชิกกลุ�มเดอะแม�ยกจะซ้ือเสื้อทีม
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ของแฟนคลับเกือบทั้งหมด� เพื่อท่ีจะสามารถเวียนใส�ได�อย�างหลากหลาย� และยัง
ลงทุนสกรีนช่ือนักฟุตบอลได�หลายคน�บางนัดการแข�งท่ีตารางมีข้ึนในกลางสัปดาห��
วันทํางาน�วันที่มีเรียน�พวกเธอจําเป�นต�องตัดสินใจว�าจะทําหน�าที่ในฐานะของคน
ทํางาน�นักศึกษา�หรือในฐานะของแฟนบอล�ซ่ึงบางคร้ังพวกเธอก็เลือกที่จะลางาน
หรือโดดเรียน�เพื่อมาเชียร�บอล�ตัวอย�างเช�น�คร้ังหนึ่งสโมสรเมืองทองต�องเดินทาง
มาแข�งขันกับสโมสรเชียงใหม�� เดอะแม�ยกตัดสินใจนั่งเคร่ืองบินมาเชียงใหม�แต�เช�า�
เพราะสามารถซื้อตั๋วเคร่ืองบินในราคาที่ถูกลง� และก�อนหน�าน้ันเธอต�องทํางาน
ออฟฟ�ศและกลับบ�านมาทํางานที่ทําร�วมกับแฟนหนุ�ม� ทําให�มีเวลานอนเพียง�
สองถึงสามชั่วโมงเท�านั้น

“ตอนนี้พี่ทํางานสองอย�าง�ทั้งงานตัวเอง�งานท่ีบ�าน�ยังลังเลว�าจะมาดีไหม�
แต�ก็ตัดสินใจมา�เม่ือคืนกว�าจะเสร็จงานพี่ก็ได�นอนแค�สองสามช่ัวโมง�เผ่ือเวลามา�
สนามบิน”�เดอะแม�ยกท�านหนึ่งกล�าว

ส�วนกรณีของนักศึกษาเพียงคนเดียวในกลุ�มเดอะแม�ยก� ซึ่งชื่นชอบการดู
กีฬาตั้งแต�เด็กจนถึงข้ันท่ีเธอเลือกคณะและสาขาท่ีเกี่ยวข�องกับการจัดการการกีฬา�
เม่ือตารางการแข�งขันนัดกลางสัปดาห�ตรงกับวันที่เธอมีเรียน�ทว�าสโมสรเมืองทอง
ต�องออกไปแข�งขันในฐานะทีมเยือนกับทีมพัทยา�เธอกลับเลือกที่จะโดดเรียนและ
เดินทางขับรถจากกรุงเทพเพื่อไปร�วมเชียร�บอลท่ีชลบุรี

นอกจากการลงทุนในเร่ืองของเส้ือผ�าเคร่ืองแต�งกาย�การเดินทาง�การตัดสินใจ�
โดยการเลือกท่ีจะทุ�มเทให�กับชีวิตของการเป�นแฟนบอล� (ซึ่งจะว�าไปในตัวของ�
มันเองสะท�อนสภาวะศิวิไลซ�ทันสมัยที่พวกเธอเลือกบริโภค)�ยังรวมถึงความมุ�งมั่น
ทุ�มเทในการร�วมเชียร��ทีมรักและนักเตะที่ช่ืนชอบ�ทั้งต�องดูไปด�วย�ร�องเพลง�จดจํา
เนื้อร�อง�ตบมือตามจังหวะของกลอง�และบางคร้ังบางนัดยืนเชียร�ตลอดการแข�งขัน�
และเมื่อกาลเวลาผ�านไปพวกเธอยังสามารถคิดค�นกระบวนท�าในการเชียร�ของ�
ตัวเองข้ึนมาได�� ระหว�างเกมการแข�งขัน� บ�อยครั้งที่เดอะแม�ยกจะนัดแนะกันเอง�
แสดงท�าเชียร�ท่ีแตกต�างออกไปคนอ่ืนๆ�เช�น�เมือ่ไหร�กต็ามที�่มงคล�ทศไกร�(ระหว�าง
ทําวิจัยภาคสนามยังอยู�กับทีมเมืองทอง)� ทําผลงานได�ดีในสนาม� เดอะแม�ยก�
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จะเรียกทุกคนในทีมเพื่อหันมาทําท�าตะเบะนิ้ว�แบบเดียวกับพลทหาร�อันเนื่องจาก�
มงคล�ทศไกร�เป�นทหาร�มีสมญานามที่เรียกกันว�า�“จ�าเย็น”�เป�นต�น

เนื่องจากเป�นกลุ�มท่ีเดินทางไปสนามและเข�าชมเกมการแข�งขันของทีม�
มานาน� พวกเธอมักจะรู�จังหวะของการเชียร�เสมอ� โดยจังหวะเหล�าน้ีไม�ใช�สิ่งที่�
เกิดขึ้นเองได��แต�ต�องเข�าใจสถานการณ�ของการแข�งขันและจังหวะของการเชียร��เช�น�
เม่ือฟุตบอลเข�าต�องมีเสียงโห�ร�อง� หลังจากนั้นจึงยืนหันหลังแขนกอดคอร�องเพลง
นานาเมือง� หรือหลังจบการแข�งขันในช�วงที่นักฟุตบอลและผู�บริหารเดินขอบคุณ
แฟนบอล�ก็จะต�องร�วมร�องเพลงแชมป�เป��ยนส�เมืองทอง�พร�อมชูผ�าเชียร�ของสโมสร�
เป�นต�น� การทําความเข�าใจในจังหวะของการเชียร�จึงเป�นสิ่งที่สําคัญของการอยู�ใน
กลุ�มชุมชนแฟนบอลเมืองทองยูไนเต็ด

มีบ�อยคร้ังที่กลุ�มเดอะแม�ยกจะวิจารณ�และติเตียนอย�างตรงไปตรงมา��
ถึงจังหวะของเพลง�หากผู�นําเชียร�ดําเนินเพลงช�าเกินไป�ไม�เร�าอารมณ��และทําให�
อารมณ�ของการเชียร�ผ�อนลง�ในขณะเดียวกันพวกเธอจะไม�พอใจนัก�หากแฟนบอล
คนอ่ืนๆ� แสดงความไม�สุภาพ� ทําลายข�าวของ� บทบาทของพวกเธอ� ด�านหนึ่งจึง
สะท�อนการแสดงออกถึงความรัก�ความชื่นชอบที่มีต�อฟุตบอล�และการปลดปล�อย
อารมณ�ไปพร�อมๆ� กัน� ซ่ึงไม�ต�างไปจากแฟนบอลกลุ�มอ่ืนๆ� มากนัก� ทว�าการ
แสดงออกของพวกเธอซึ่งเปรียบเสมือน� “งาน”� ในสนามฟุตบอล� ล�วนมาจาก�
การจัดการอย�างเป�นระบบ� และการทําความเข�าใจกับจังหวะของเกมการแข�งขัน�
และการเชียร��พวกเธอไม�ใช�แฟนบอลทั่วๆ�ไป�ทว�าคือกลุ�มแฟนบอลหญิงที่มีตัวตน
และพยายามสถาปนาตัวตนของผู�หญิงข้ึนมาในสนามฟุตบอล� ดังจะได�กล�าว�
ต�อไปข�างหน�า

สนามฟุตบอลที่กลายเป�นพื้นท่ีใหม�� เป�นพื้นที่สาธารณะ� ที่เป�ดโอกาสให�
ความแตกต�างหลายหลากทางเพศ� เข�ามาโลดแล�นและดํารงอยู�� แน�นอนว�า
กระบวนการเหล�านี้ไม�ได�เกิดข้ึนท�ามกลางความว�างเปล�า� ทว�ามีอํานาจวาทกรรม
ความเป�นชายท่ีสถาปนาครอบงําอยู�ในนั้น�กีฬาฟุตบอลคือโลกของผู�ชาย�ท้ังผู�เล�น
และผู�ชมส�วนมากมักเป�นผู�ชาย�แม�ว�าสนามฟุตบอลไม�เคยมีการขีดเส�นกั้นระหว�าง
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เพศ�ใครๆ�ก็สามารถเข�ามาชมได��แต�กล�าวได�ว�าสนามฟุตบอล�โดยเฉพาะในสังคม
ไทย�มีขนบธรรมเนียมทางเพศ�(Sexual�Custom)�หรือขอบเขตของสังคมได�เลือก
กิจกรรมบางอย�างไว�เฉพาะกับเพศชายเท�านั้น� ผู�หญิงที่เข�าสู�สนามฟุตบอล� จึงมี�
แนวโน�มที่จะถูกจ�องมองและกลับกลายเป�นวัตถุทางเพศ� (Sex� Object)� มากกว�า�
ท่ีจะเป�นผู�กระทํา� (Sex� Subject)� เช�น� การกล�าวหาว�าผู�หญิงที่มาดูบอลเพื่อดู�
ความหล�อเหลาของนักฟุตบอล� มาดูบอลแต�จริงๆ� ไม�เข�าใจในกฎกติกาของเกม��
จนไปถึงการหยอกล�อของพวกแฟนบอลชายถึงเน้ือถึงตัว� (ของแฟนบอลหญิง)��
ด�วยวาจาและการกระทําในสนามฟุตบอลหรือโลกออนไลน�� เป�นต�น� มากไปนั้น�
ผู�หญิงในสนามโดยเฉพาะการอยู�ในกลุ�มของอัลตร�าส�เมืองทอง� ยิ่งถูกตัดสินให��
กลายเป�นผู�หญิงไม�ดี�ผู�หญิงก�าวร�าว�เช�น�มีการตั้งกระทู�ในเว็บไซต��เกี่ยวกับผู�หญิง
ท่ีนั่งเชียร�ฟุตบอลในโซนเดียวกับอัลตร�าส�เมืองทองอยู��ด�วยความแปลกใจว�า�ทําไม
ผู�หญิงกลุ�มน้ีกล�าน่ังท้ังท่ีเป�นพื้นที่น�ากลัว�และมีความเห็นว�าพวกเธอน้ันเป�นผู�หญิง
ไม�ดี�ชอบความรุนแรง�

ภาพที่�1�ตัวอย�างภาพกระทู�ในเว็บไซต�แห�งหนึ่ง
ท่ีมาของกระทู:�เบิกได�จ�ายตรง�(นามแฝง)�(2559)�https://pantip.com/topic/35598008
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อํานาจของความเป�นชายในสนามฟตุบอลยงัคงทาํงานอย�างแขง็ขนั�สาํหรบั
ผู�หญิงการรวมกลุ�มจึงเป�นทางออกให�กบัพวกเธอ�หรอืแม�แต�แฟนบอลคนกลุ�มใหม�ๆ �
เพื่อปกปองตนเอง� เช�นเดียวกันกับกลุ�มเดอะแม�ยกที่ผู�เขียนกล�าวถึงข�างต�น��
ดังท่ีกล�าวไว�ว�า�เดอะแม�ยก�เกิดมาจากการรวมตัวของกลุ�มผู�หญิงท่ีไม�รู�จักกันมาก�อน��
แต�มาพบกันในสนาม�กระทั่งรวมตัวกันและกลายเป�นกลุ�มแฟนบอลหญิงท่ีโดดเด�น�
เป�นที่รู�จักในสนามฟุตบอล� และเป�นส�วนหนึ่งของแฟนคลับสโมสรฟุตบอลเอสซีจี�
เมืองทอง�ยูไนเต็ด

ความน�าสนใจของกลุ�มเดอะแม�ยกก็คือ� พวกเธอเป�นกลุ�มแฟนบอลหญิงที่
มีแฟนคลับติดตามพวกเธอ�แฟนคลับเหล�านั้นคือแฟนบอลท่ีคอยติดตามพวกเธอ�
ทําให�บางครั้งพวกเธอจะต�องเผชิญกับสถานการณ�การถูกคุกคามในสนามและ�
ในพื้นที่ออนไลน��สําหรับพื้นท่ีออนไลน�ที่ไม�จําเป�นต�องเผชิญหน�า�การลบข�อความ
หรือไม�ตอบสนองต�อคําหมิ่นเป�นทางออกท่ีดีที่สุดท่ีไม�ต�องนําไปสู�ความขัดแย�ง��
แต�สําหรับสถานการณ�ในสนามฟุตบอลท่ีจําต�องเผชิญหน�า� เกราะกําบังของ�
ความเป�นแฟนบอลหญิงจึงกลายเป�นสิ่งสําคัญ� ความสัมพันธ�แบบ� “พี่-น�อง”��
คอยปกปองกันและกัน� คือกระบวนการที่สร�างข้ึนมา� คําว�าพี่-น�อง� มักจะถูกใช��
เพื่ออ�างความสัมพันธ�เทียมระหว�างแฟนบอลด�วยกัน�หากถูกคุกคามจากแฟนบอล
กลุ�มอ่ืน�การแทนตนเองของกลุ�มเดอะแม�ยกด�วยคําว�า�พี่น�อง�จึงมีความหมาย

“พวกเธอไม�ได�มีใครเป�นหัวหน�า� ไม�มีใครมาสั่งให�ทําแบบนั้นแบบนี้� แต�เรา
อยู�ด�วยกันแบบพี่น�อง�ขอบคุณที่ติดตามพวกเรา”

การรวมกลุ�มของเดอะแม�ยกในสนามจึงไม�ใช�เพียง� การรวมกลุ�มของ�
ผู�หญิงท่ีมีความรักความชอบในการเชียร�ฟุตบอล�ความสัมพันธ�แบบพี่น�องดังกล�าว�
อาจไม�ได�พฒันาไปสู�ความสมัพันธ�ทีย่ั่งยนืได��แต�ในสนามฟตุบอลอันเป�นพืน้ท่ีทีเ่ป�ด
ให�อํานาจของความเป�นชาย� สถาปนาและสามารถคงอยู�� การสร�างชุมชนเล็กๆ��
ของผู�หญิง� เพื่อช�วยเหลือกัน� รวมตัวกัน� และการสร�างสมประสบการณ�ความรู��
ร�วมกัน� จึงเป�นทั้งวิธีการเอาตัวรอดและการสร�างพื้นที่เล็กๆ� ของพวกเธอข้ึนมา�
ในสนามฟุตบอลที่เต็มไปด�วยผู�ชายและวาทกรรมความเป�นชาย
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3.1.2� ปฏิบัติการในสนามออนไลน
ดังที่กล�าวไปข�างต�น� “งาน”� หรือการบริโภค� ชมเชียร�ฟุตบอลของกลุ�ม�

เดอะแม�ยกไม�ได�จบลงแค�ในสนามฟุตบอล�หรือหลังเกมจบไปเท�านั้น�ทว�าพวกเธอ
ได�สร�างพื้นที่ชุมชนออนไลน�ข้ึนมา� การสร�างเพจของกลุ�มในชื่อ� “เดอะแม�ยก”��
กลายเป�นอีก� “งาน”� ที่ต�องทําอยู�ตลอดเวลา� แฟนเพจของพวกเธอถูกก�อตั้งข้ึน�
ในวันที่� 11�ธันวาคม�พ.ศ.�2558�สิ่งที่พวกเธอช�วยกันทําในเพจ� คือการโพสต�ลง
ข�อความเพื่อสื่อสาร� นําเสนอเร่ืองราวของพวกเธอ� หรือเป�นเรื่องราวที่� เกี่ยวกับ
ฟุตบอลและสโมสรเมืองทองท่ีพวกเธอชื่นชอบ� ซึ่งแยกออกเป�นสี่ประเภทหลักๆ�
1.� การเขียนเร่ืองราวที่เกี่ยวข�องกับสมาชิกในกลุ�ม� 2.� การเขียนข�อความเกี่ยวกับ
ข�าวสารสโมสรและนักฟุตบอล�3.�เหตุการณ�การแข�งขัน�4.�การเขียนข�อความร�วม
สนุกกับแฟนคลับเพจ

(1)� การเขียนข�อความเร่ืองราวที่เกี่ยวข�องกับสมาชิกกลุ�ม� ในส�วนนี้เป�น�
การอัปเดตข�าวสารเก่ียวกับสมาชิกเดอะแม�ยกทั้งหกคน� ไม�ว�าจะเป�นการอวยพร
เม่ือถึงวันเกิดของคนใดคนหน่ึง�การเล�าเร่ืองราวความสัมพันธ�ของกลุ�ม�การแสดงถึง�
ทัศนคติของกลุ�ม� เช�น� มีการกล�าวถึงผู�หญิงที่เข�าไปในสนามฟุตบอลเพื่อไปกร๊ีด�
นักฟุตบอล�พวกเธอเลือกที่จะโต�กลับในเชิงเปรียบเปรย�(ดู�บทสนทนาที่ยกมา)

ภาพที่�2�ข�อความการโต�ตอบของเดอะแม�ยก
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ภาพที่�3�ข�อความการโต�ตอบของเดอะแม�ยก
ท่ีมาของภาพ�:�เดอะแม�ยก�(2559)�https://www.facebook.com/906849009402316

photos/a.907114246042459/957990350954848/?type=3&theater

“พวกผู�หญิงดอกทองที่เข�ามาในสนาม� ก็ดูแต�นักบอลไม�ได�ดูเขา�
เตะบอลกันหรอก�เอาแต�กร๊ีด�ขอลายเซ็น�มีแค�นี้”

ส�วนข�อความโต�กลับของเดอะแม�ยก�คือ

“กูไปกรี๊ดนักบอล�ไปขอลายเซ็นนักบอล�แล�วลำาไส�มึงจะตันหรือไง!!!�
#ดอกทองสิเชียร�เมืองทอง”

ในอีกภาพเป�นเพียงข�อความส้ันว�า� “พวกเขามาดูนักบอล� ไม�ได�ดูบอล”��
ซ่ึงเดอะแม�ยกเองก็ตอบโต�ด�วยข�อความที่มีลักษณะแสดงความเห็น� และตัวตน�
ของพวกเธอว�า

“เมื่อวานแม�ยกได�ปะทะคารมกับฝ�ายตรงข�ามนิดหน�อย� ไม�ว�าเรื่อง
อะไรที่เถียงกันมาแม�ยกไม�โกรธนะ� แต�พอเห็นประโยคน้ี� โอ�วโห!!�
กูโมโหมาก� มึงมองว�าพวกกูเป�นผู�หญิง� แล�วจะก�าวขาเข�าสนาม
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ฟุตบอลมามองแต�ไข�นักบอลรึไง� (ถึงกูจะชอบดูก็เหอะ)� คงมาติ่ง�
นักเตะ�บอกเลย�ผู�หญิงอย�างพวกกูเนี่ยโดดเชียร�บอลมากกว�าผู�ชาย
ซะอีก� เด๋ียวน้ีโลกของฟุตบอลอย�าคิดว�าผู�ชายเท�าน้ันที่เหนือกว�า� �
เห็นกูเป�นผู�หญิงด�ากูก�อนเลย� ไม�ประสา� ไม�รู�เรื่อง� กติกาการเล�น�
ทุกอย�างพวกกูรู�ดี� เพลงเชียร�กูร�องได�ทุกเพลง� 90� นาทีโดดกัน� �
บอลจบเราไปหานักเตะที่ช่ืนชมกัน�...”

บทสนทนาโต�ตอบในสงัคมออนไลน�เหล�านีส้ะท�อนทศิทางและความสมัพนัธ�
ท่ีเกิดขึ้นในกลุ�มที่นอกจากจะเป�น� “ชุมชน”�ของผู�หญิงเชียร�บอลแล�ว� ยังพยายาม�
ท่ีจะแสดงถึงกระบวนการคิดและมุมมองอันเป�นทัศนะของผู�หญิงในโลกฟุตบอล�
ท่ีแตกต�างออกไป� การนําเสนอตัวตนของการเป�นแฟนบอลอาจจะต�องใช�ความรู��
ท่ีเกี่ยวข�องกับฟุตบอล� ใช�ความเข�าใจต�อเกมการแข�งขัน� แต�การตอบโต�ของ�
แฟนบอลกลุ�มนี้เลือกการก�นด�ามาเปล่ียนเป�นการตอบโต��หากบอกพวกเธอเป�นแค�
พวกตามกร๊ีดนักบอล�ตามล�าลายเซ็น�พวกเธอก็นําเอาคําเหล�าน้ันมาแทนตนเอง�
พร�อมกับการตั้งคําถามว�า� การที่พวกเธอเป�นแบบนี้ก็ไม�ได�เดือดร�อนใคร� หรือ�
บางครั้งพวกเธอก็โต�ตอบผ�านสิ่งที่ทําซ่ึงเหนือไปกว�า� เช�น� การแสดงออกด�วยการ
โดดเชียร�บอลย่ิงกว�าผู�ชาย�ความเข�าใจในเกมกติกาการแข�งขัน�อันเป�นปฏิกิริยาการ
โต�ตอบของเหล�าเดอะแม�ยก

(2)� การเขียนข�อความนําเสนอเกี่ยวกับข�าวสารสโมสรและนักฟุตบอล��
โดยส�วนมากจะเป�นการเขียนข�อความเพื่อให�กําลังใจกับนักฟุตบอล� ผลงานและ
ฝ�มือของนักฟุตบอล� โดยเฉพาะนักเตะรุ�นใหม�ๆ� กลุ�มแม�ยกมักจะกล�าวถึง�
และสนับสนุนด�วยการนําของขวัญไปให�และขอถ�ายภาพร�วมเผยแพร�ผ�านเพจ�
อยู�บ�อยๆ�พวกเธอกล�าวว�า�เพราะสโมสรเป�นสโมสรดงัและใหญ��คนท่ีต�องสนับสนุน
ให�มากจึงต�องเป�นเด็กใหม��เพราะนักเตะหลายคนมีชื่อเสียงอยู�แล�ว�มีแฟนคลับอยู��
พวกเขาเองก็สนับสนุน�แต�เด็กใหม�ๆ�ท่ีข้ึนมาอายุยังน�อย�เขาใหม�ต�อวงการฟุตบอล�
แฟนบอลบางคนก็ไม�ให�โอกาสกับเด็กใหม�เหล�านี้� การที่เราเอาของไปให�� รู�จักเขา�
เรียกช่ือเขา�เขาก็มีกําลังใจในการเล�นฟุตบอล�ผู�เขียนสังเกตได�ว�า�นักเตะหน�าใหม��
โดยเฉพาะเด็กในอคาเดมี่ของสโมสรมักจะมีโอกาสในการเล�นในสโมสรไม�บ�อยนัก�
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และถูกย�ายไปตามสโมสรพันธมิตร�แม�ว�าจะไปเล�นให�กับสโมสรอ่ืนเดอะแม�ยกก็ยัง
คงสนับสนุนและให�กําลังใจกับพวกเขา

(3)� การเขียนข�อความเก่ียวกับการเหตุการณ�การแข�งขัน� ในกรณีน้ีโดยมาก
จะทําการเขียนข�อความระหว�างที่เข�าไปชมการแข�งขัน� ผลการแข�งขันระหว�างเกม�
บางคร้ังมกีารถ�ายทอดสดทางเพจ�และในช�วงจบการแข�งขนัจะบอกผลแพ�-ชนะ�โดย
มีความให�กําลังใจนักกีฬา�และแม�ว�าผลจะออกมาแพ�ก็ตาม�แฟนบอลมีความเข�าใจ
ในเร่ืองการแข�งขัน� ทีมของตนมิได�ชนะไปตลอด� สลับแพ�� สลับชนะเป�นเร่ืองปกติ�
เช�น�“20/02/2016�บุรีรัมย�(3)�–�เมืองทอง(1)�ในวันนี้เป�นเราท่ีพ�ายแพ�....(เช�นเดิม)��
ไม�ว�าอะไรก็ตามที่พลาดไปและตัดสินออกมาว�าเราแพ�แล�ว!!� แพ�ก็คือแพ�!!��
แพ�ให�เป�น!!�จบอารมณ�ตวัเองให�เป�น!”�เว�นเสยีแต�ว�าการตดัสินของกรรมการในสนาม
เป�นที่ไม�พอใจหรือแฟนบอลคิดว�าไม�ยุติธรรม� ความเห็นที่จะออกมาสู�เพจอาจ�
ไม�ได�ส่ือออกมาโดยตรง�แต�อยู�ในเชิงเหน็บแนมกรรมการมากกว�า

(4)� การเขียนข�อความร�วมสนกุกับแฟนคลับเพจข�อความในการชวนแฟนเพจ�
เข�ามาร�วมสนุกไม�ได�มีบ�อยนัก� บางครั้งเป�นการแจกตั๋วบอล� สินค�าของสโมสร��
แจกปฏิทินท่ีเดอะแม�ยกทําข้ึนมาเองเชิญชวนแฟนเพจมาร�วมสนุกกิจกรรม�และมี
กติกาท่ีพวกเธอกําหนดเอาไว�� การทํากิจกรรมบนพื้นที่ออนไลน�ทําให�พวกเธอ
สามารถสร�างความสัมพันธ�ที่ดีต�อผู�คนที่เข�ามากดติดตามเพจ�ซึ่งเป�นการตอบแทน
ท่ีมีคนติดตามและสนับสนุนพวกเธอ�เช�น�ในแฟนเพจเดอะแม�ยกได�เขียนข�อความ
เชิญชวนให�แฟนคลับของเธอโพสต�รูปภาพที่ใส�เส้ือของสโมสร� โดยมีรางวัลเป�น�
สตกิเกอร�ภาพของพวกเธอนัน่เอง�ซ่ึงมีแฟนเพจจาํนวนมากเข�ามาร�วมสนกุ�เป�นการ
สร�างความสัมพันธ�ของพวกเธอกับแฟนเพจ� โดยเดอะแม�ยกมักจะแจกของรางวัล
ซ่ึงมีทั้งสองประเภทคือ� ส่ิงของที่เกี่ยวข�องกับสโมสรเช�น� บัตรเข�าชมการแข�งขัน��
กับส่ิงที่เก่ียวข�องกับตัวพวกเธอเอง�ไม�ว�าจะเป�นปฏิทิน�สติกเกอร��ซึ่งจะมีภาพของ
พวกเธอตามที่กล�าวไปแล�วในข�างต�น

กลุ�มหญิงสาวเหล�านี้ทํางานเป�นแฟนบอล� นําเสนอเร่ืองราว� กิจกรรมของ
พวกเธอผ�านพื้นที่โลกออนไลน�ราวกับว�าในชุมชนแฟนเพจน้ี� พวกเธอคือตัวแทน
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ของสโมสรที่ย�อส�วนลงมา�การอัปเดตข�าวสารของนักฟุตบอล�การแข�งขัน�การแจก
ของรางวัลไม�ว�าจะตั๋ว�ปฏิทิน�สติกเกอร��กล�าวได�ว�าหากสโมสรผลิตข�าวสารสําหรับ
แฟนบอล� กลุ�มเดอะแม�ยกเองก็ผลิตสินค�าและข�าวสารสําหรับแฟนคลับของ�
พวกเธอเช�นกัน

ขณะที่ปฏิบัติการ�หรือ�“งาน”�ในสนามฟุตบอล�แสดงถึงพื้นที่ความสัมพันธ�
เชิงชุมชนขนาดย�อมของกลุ�มผู�หญิงเม่ือพิจารณา�“พื้นที่”�ของพวกเธอนอกสนาม�
ในโลกออนไลน�� การแสดงตัวตนและพื้นที่ทางสังคมยิ่งเข�มข�นไปด�วยการสร�าง�
อัตลักษณ�� และกิจกรรม� ชุมชนแฟน� ระหว�างพวกเธอกับแฟนบอลกลุ�มอ่ืนๆ��
ซ่ึงกลายมาเป�นแฟนเพจของพวกเธอ� ส่ิงที่แฟนบอลหญิงอย�างเดอะแม�ยกสื่อ�
ออกมาในพื้นที่ออนไลน�ในแต�ละประเด็น� กลายเป�นสัญลักษณ�ทางความคิด��
ท่ีบ�อยคร้ังถูกส�งผ�านออกมา�สะท�อนอัตลักษณ�ความเป�นกลุ�ม�กลายเป�นการสร�าง
ความรู�สึกร�วมกับชุมชนใหญ��คือชุมชนแฟนบอล�เมืองทองยูไนเต็ด�ขณะเดียวกัน
ก็สร�างวิถีการแสดงออกในแบบผู�หญิงที่โลกแห�งชายเป�นใหญ�ไม�อาจยอมรับ��
ซ่ึงเป�นการนําเอาส่ิงที่ผู�คนภายนอก� กล�าวหาว�าเป�นสิ่งไม�ดี� มาปรับสร�างความรู��
ความเข�าใจใหม�� เช�น� การถูกกล�าวหาว�าเป�น� “ผู�หญิงบ�าผู�ชาย”� มาล�อเลียนสร�าง
ความหมายใหม�กลายเป�น�เดอะแม�ยก�แทน

3.2� จากแฟนบอลสูการมีแฟนคลับของเดอะแมยก

จากจุดเร่ิมต�นของการก�อตั้งแฟนเพจเพื่อสนับสนุนสโมสรที่ช่ืนชอบ� ผ�าน
มุมมองของกลุ�มผู�หญิงเชียร�บอล� กระทั่งนําไปสู�การมีผู�คนติดตามจํานวนมาก��
จนกลายเป�นอีกชุมชนหนึ่งของแฟนบอลเมืองทอง�(และไทยลีกทีมอื่นๆ)�ที่เข�ามา
ใช�พ้ืนที่นี้แลกเปลี่ยนความเห็น�ติดตามข�าวสารของนักฟุตบอล�และสโมสร�ในท่ีสุด
แล�วสถานะของการเป�นแฟนบอลหญิงของกลุ�มแม�ยก� ก็สลับสับเปลี่ยน� จากการ
เป�นแฟนคลับมาเป�น� “ดารา”� ที่มีผู�ติดตามอย�างมากมายแทน� นั่นคือการเปลี่ยน
สถานะจากการเป�นแฟนบอล�มาสู�การมีแฟนคลับในนาม�“เดอะแม�ยก”
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การกลายเป�นเซเลบ�หรือ�“ดารา”�ที่โด�งดังมักนําไปสู�การมีผู�ติดตาม�อยู�ใน
ความสนใจของผู�คน�สาํหรบัสนามฟตุบอลแล�ว�บคุคลทีจ่ะสามารถอยู�ในความสนใจ
ได�มักจะเป�นนักฟุตบอล�โดยเฉพาะนักฟุตบอลทีมชาติ�มักจะมีแฟนคลับคอยห�อมล�อม�
ไม�ว�าจะเป�นก�อนเดินเข�าสนาม�หรือหลังเกมการแข�งขันจะพบแฟนคลับท่ีคอยส�งเสียง�
เชียร��ขอถ�ายภาพ�นําเอาของขวัญมาให��แม�กระทั่งขอลายเซ็นบนเส้ือผ�าที่สวมใส��
นอกเหนือไปจากนักฟุตบอลแล�ว� ความสนใจของผู�คนในสนามบอลก็มักจะเป�น�
กลุ�มคนที่สื่อให�ความสนใจ� เช�น� มาดามแปง� (นวลพรรณ� ล่ําซํา)� ผู�บริหารหญิง�
ของสโมสรการท�าเรือ� เอฟซี� เนวิน� ชิดชอบ� อดีตนักการเมืองท่ีผันตัวมาสู�วงการ
ฟุตบอลด�วยการบริหารสโมสรบุรีรัมย�� ยูไนเต็ด� เป�นต�น� ฉะนั้นแล�วบุคคลเหล�าน้ี��
จึงมักจะมีผู�คนที่ให�ความสนใจทั้งสื่อและผู�คนในสนาม� ทว�าจากการศึกษาและ�
มองจากมุมของแฟนบอล� เดอะแม�ยก� น้ันนับว�าเป�นหน่ึงในกลุ�มแฟนบอลที่สร�าง
ตัวตน�จนผู�คนรู�จักและติดตามจํานวนมากเช�นกัน� (ดังที่กล�าวมาข�างต�น)� แน�นอน
ว�าแฟนๆ� ของพวกเธอเอง� มักจะเป�นกลุ�มแฟนบอล� ที่คอยติดตามเร่ืองราวของ
พวกเธอและเป�น� “ลูกเพจ”� ของเดอะแม�ยก� บน� Facebook� ซึ่งบางคร้ังก็เข�ามา�
ขอถ�ายรูป�พูดคุย�กับพวกเธออยู�เช�นกันเม่ือพบปะกันในสนามฟุตบอลจริงๆ

ผู�เขียนเคยมีโอกาสได�ติดตามร�วมสังเกตการณ�การเข�าไปเชียร�ฟุตบอลของ
กลุ�มแม�ยก� ท้ังเกมท่ีเมืองทองยูไนเต็ดเล�นในฐานะทีมเหย�าและทีมเยือน� พบว�า�
ทุกคร้ังจะมีแฟนบอลเข�ามาทักทายเพื่อแสดงออกว�าพวกเขาคือ�“แฟน”�ท่ีติดตาม
กลุ�มของเดอะแม�ยก� มีบางคนเข�ามาขอถ�ายภาพ� แม�กระทั่งช�างภาพของสโมสร�
ท่ีตามเก็บภาพในสนามก็ยังรู�จักและเรียกพวกเธอเพ่ือขอถ�ายภาพไปลงในแฟนเพจ
หลักของสโมสร� เดอะแม�ยกจึงกลายเป�นกลุ�มแฟนบอลซึ่งมีแฟนคลับคอยติดตาม�
ในนามเดอะแม�ยก�พวกเธอได�ผลิตของที่ระลึกไว�เป�นตัวแทนของพวกเธอ� รวมถึง
ใช�เป�นของท่ีไว�แจกจ�าย�ทั้งเม่ือแฟนๆ�ของพวกเธอร�วมกิจกรรมในแฟนเพจ�และ
เม่ือแฟนคลบัเข�ามาขอไว�เป�นทีร่ะลกึ�ส่ิงของเหล�าน้ัน�มีทัง้ปฏทิินแบบยาวหน�าเดียว
ท่ีมีภาพของสมาชิกกลุ�มเดอะแม�ยก� และสติกเกอร�ท้ังภาพจริงและภาพวาดของ
เดอะแม�ยก�ที่แฟนบอลด�วยกันเองวาดให�
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นอกเหนือไปจากสิ่งของที่ระลึกเหล�านี้ที่ทําขึ้นมาแจกลูกเพจเพื่อสร�าง�
ความสัมพันธ�แล�ว� สติกเกอร�เดอะแม�ยกยังเป�นสัญลักษณ�ที่ใช�ในการประกาศ
ขอบเขตและแสดงตัวตนของกลุ�ม� โดยพบว�า� เดอะแม�ยกมักจะพกสติกเกอร�ของ
กลุ�มไปด�วยทุกสนาม�และนําไปติดตามพื้นที่ต�างๆ�ในสนามฟุตบอลหลายๆ�แห�ง
ท่ีพวกเธอไปเยือน� รวมถึงกลองที่กลุ�มแฟนคลับอย�างอัลตร�าส�เมืองทองใช�เชียร��
ก็ยังติดสติกเกอร�เดอะแม�ยก� อันที่จริงเดอะแม�ยกไม�ใช�กลุ�มแรกท่ีสร�างสัญลักษณ�
ของความเป�นกลุ�มข้ึนมา�หลายๆ�กลุ�มแฟนบอลมักจะทําสติกเกอร�หรือสัญลักษณ�
ต�างๆ� เพื่อเป�นตัวแทนในการบอกว�าพวกเขาเป�นใคร� และความภาคภูมิใจของ�
การเป�นแฟนสโมสรฟุตบอลของพวกเขา�กระนั้นสัญลักษณ�ของเดอะแม�ยกก็น�าจะ
มีความหมายที่ต�างออกไปในแง�ที่ว�า�พวกเธอมีบรรดาแฟนคลับท่ีคอยติดตาม�และ
หากจะนําสัญลักษณ�ของพวกเธอไปใช�� มันก็อยู�ในฐานะสิ่งที่ถูกใช�ถูกบริโภคโดย�
“แฟนคลับ”�ของพวกเธอ

สติกเกอร�ของกลุ�มเดอะแม�ยกท่ีติดในสโมสรอื่นๆ�ท่ีไปเยือน
ภาพถ�ายโดยผู�เขียนเม่ือวันที่�8�มีนาคม�พ.ศ.�2560

หากพิจารณาในแง�ของการบริโภคของกลุ�มแฟนบอลเดอะแม�ยก�จะเห็นว�า
พวกเธอได�เข�าพัวพันกับกระบวนการของการบริโภคฟุตบอลอย�างเข�มข�น�ขณะท่ีอยู�
ในสนามฟุตบอลพวกเธอแสดงออกอย�างเต็มที่ในฐานะของแฟนบอลที่ชื่นชอบ�
และคลั่งไคล�ในการเชียร�บอล� นักฟุตบอล� และทีมสโมสร� ครั้นเมื่อไปปรากฏตัว�
นอกสนาม� ความเข�มข�นของการบริโภคยิ่งมากขึ้นไปอีก� ผ�านการสร�างพื้นที่�
ทางสังคมในโลกออนไลน�� คือแฟนเพจเดอะแม�ยก� อาจินต�� ทองอยู�คง� (2555)��
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ได�อธิบายถึง�“ชุมชนแฟน”�(fan�community)�ว�ากระบวนการบริโภคของแฟนบอล
ไม�ใช�เพียงการดูบอล�แต�มีกิจกรรมอ่ืนๆ�เกิดข้ึนทั้งในและนอกสนาม�และกิจกรรม
เหล�าน้ันก�อให�เกดิลกัษณะเฉพาะ�อันเป�นอัตลักษณ�ทางวฒันธรรมของ�“ชุมชนแฟน”�
โดยเฉพาะกิจกรรมนอกสนามซ่ึงเป�นส�วนสําคัญในการใช�ความเป�นแฟนเข�าไป�
ร�วมกับชีวิตประจําวัน�ทําให�ไม�สามารถแยกวัฒนธรรมแฟนออกจากตัวตนแฟนได��
ย่ิงไปกว�านั้นการรวมกลุ�มของชุมชนแฟนยังกลายเป�น� “ทุน”� ในการแสดงบทบาท
ในการผลิต� (ความหมายและกิจกรรมต�างๆ)� ชุมชนแฟนสามารถระดมเงินเองได��
(ทุนทางเศรษฐกิจ)� สร�างความรู�แลกเปลี่ยนกันและกัน� (ทุนวัฒนธรรม)� และสร�าง
เครือข�ายกับคนภายนอกรวมถึงสโมสรให�รับฟงพวกเขามากข้ึน� (ทุนทางสังคม)��
เช�นเดียวกันว�า�ปฏิบัติการของกลุ�มเดอะแม�ยกที่ผู�เขียนได�กล�าวถึง�ปฏิบัติการนอก
สนาม�โดยเฉพาะในพื้นที่ออนไลน��สะท�อนความพยายามในการนําเสนอชีวิตทาง
สังคมของแฟนบอลหญิง� เต็มไปด�วยทัศนคติ� ตัวตน� อัตลักษณ�และวัฒนธรรม�
ของกลุ�ม� มากไปกว�านั้น� จากสถานะที่เป�นแฟนบอล� โดยผ�านการบริโภคสร�าง�
ความหมายใหม�ๆ �จากวัฒนธรรมแฟนบอล�และการติดตามผ�านส่ือสังคมท่ีพวกเธอ�
กลับกลายสถานะเป�น� “ผู�กระทํา”� (Sex� Subject)� อันแสดงออกถึงทางเลือกใน�
การบริโภคอันเป�นปฏิบัติการซ่ึงสามารถเพิ่มอํานาจในการต�อรองต�อวาทกรรมชาย
เป�นใหญ�ในสังคมไทยและพื้นที่สนามฟุตบอลไทยลีก
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4.�สรุป:�ชุมชนปฏิบัติการของแฟนบอลหญิง

McRobbie�และ�Garber�(2006)�เสนอว�า�การศึกษาผู�หญิงในวัฒนธรรมย�อย�
จะต�องปรับกรอบคิดในการมองตําแหน�งแห�งที่ของผู�หญิงในสนามความสัมพันธ��
เชิงอํานาจนั้นๆ� ผู�หญิงอาจเป�นชายขอบของวัฒนธรรมซ่ึงเป�นส่ิงที่ไม�อาจปฏิเสธ�
ทว�าเราจาํเป�นต�องศึกษาผู�หญงิในฐานะท่ีเป�นศนูย�กลางของความต�าง�เป�นจดุสาํคญั
ของการเป�นรอง�และจุดสําคัญของการสะท�อนอํานาจความเป�นชาย�มีข�อค�นพบที่
น�าสนใจคือ� การปรากฏตัวของผู�หญิงในวัฒนธรรมย�อยมักอยู�ในตําแหน�งแห�งที่�
ชายขอบวัฒนธรรม�เรียกได�ว�าเป�น�ผู�ท่ีอยู�ภายใต�อํานาจการบงการ�(subordination)�
การปรากฏตัวของชุมชนของแฟนบอลหญิงกลุ�มเดอะแม�ยก�เมืองทองท่ีก�อตัวข้ึนมาได��
ภายใต�การพัฒนาเติบโตของอุตสาหกรรมฟุตบอลในโลกทุนนิยม�พวกเธอเป�นผู�บริโภค�
อย�างมีส�วนร�วมในกิจกรรมของการแข�งฟุตบอล�หรือวัฒนธรรมแฟนบอล�(ซ่ึงส�วนใหญ��
มักปรากฏภาพของความเป�นชายอย�างเข�มข�น)�และเมื่อผู�หญิงอยู�ในพื้นท่ีดังกล�าว�
เสียงกร๊ีดในสนามกลับกลายเป�นความไม�ปกติในพื้นที่ของสนามฟุตบอล�แฟนบอล
หญิงถูกต้ังคําถามว�าพวกเธอเป�นผู�หญิงแบบใด�หากวิเคราะห�การแสดงออกของผู�หญิง��
ไม�ว�าจะเป�นการกรี๊ดซ่ึงเป�นแบบเดียวกับที่เหล�าชายหนุ�มโห�ร�องเม่ือเชียร�บอล��
การถ�ายภาพร�วมนักฟุตบอลที่ชื่นชม� การขอลายเซ็นล�วนแล�วแต�เป�นกระบวนการ
การบริโภคของแฟนบอลโดยทั่วไป� แต�แฟนบอลซึ่งเป�นผู�บริโภคโดยทั่วไปเหล�าน้ี�
กลับเป�นสิ่งที่ผิดแผกแตกต�าง�การเลือกเป�นแฟนบอลซึ่งเป�นส�วนหนึ่งของทางเลือก
ในการบริโภคมิได�ต�างไปจากการที่ผู�หญิงเลือกไปสมัครวิ่งมาราธอน� แต�การวิ่ง
มาราธอนน้ีกลับเป�นเร่ืองปกติ�และเป�นส่ิงดีงามในสังคมไทย�การพักผ�อนหย�อนใจของ
ผู�หญิงกลายเป�นเร่ืองของ�การเดินห�าง�ดูหนัง�เข�าฟ�ตเนส�หรือปฏิบัติธรรม�ทว�าน่ันคือ�
การเป�นผู�หญิง�อุดมคติอันเป�นไปตามความคาดหวังแบบ�“ผู�หญิงชนช้ันกลาง”

ประเด็นสําคัญของการเป�นผู�หญิงแบบเดอะแม�ยก� คือการที่พวกเธออยู�ใน
ฐานะของส�วนหนึ่งซึ่งถูกรับรู�อยู�ภายใต�การเป�นแฟนคลับของเมืองทองยูไนเต็ด��
แต�สําหรับพื้นที่บนโลกออนไลน�หรือชุมชนท่ีพวกเธอสร�างขึ้นนั้นเห็นภาพของ�
การปะทะประสานระหว�างความเป�นหญิงกับสังคมที่ยังมีการทํางานชายเป�นใหญ�
ท่ีครอบงําท้ังการด�าผู�หญิงว�าเป�นติ่ง� การดูถูกด�วยการเปรียบว�าเป�นผู�หญิงที่ไม�ดี�
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หรือกระทั่งการตั้งกระทู�คําถามว�าพวกเธอเป�นผู�หญิงแบบใด� (แบบท่ีต�างไปจาก
สังคมคาดหวังให�ผู�หญิงเป�น)� การเชียร�บอลจึงเสมือนการขีดเส�นให�เกิดความ�
แตกต�างระหว�างผู�หญงิ�หรอืความเป�นหญงิ�ทีรุ่กล้าํเข�าไป�กลายเป�นผู�หญงิทีผ่ดิแผก�
แตกต�างไปจากเดิม� และเมื่ออยู�ในสนามภาพลักษณ�ของพวกเธอก็ดูผิดปกติ�
แปลกแยกไปจากพื้นท่ีด�วย� การบริโภคฟุตบอล� ชมเชียร�ทีมฟุตบอลพวกเธอ�
กลายเป�น� ภาพสะท�อนของสังคมที่ทําให�เห็นว�าผู�หญิงถูกคาดหวังในแบบฉบับที่
ต�องอยู�ภายใต�กฎเกณฑ��หรือระเบียบของสังคม�ทว�าการสร�างวัฒนธรรมแฟนบอล
หญิงของพวกเธอ� (คือเดอะแม�ยก)� ก็แสดงให�เห็นว�า� ยังมีผู�หญิงอีกหลายกลุ�ม��
อยากนําเสนอความเป�นหญิง�ใช�ชีวิตผ�านการบริโภคในแบบท่ีแตกต�างออกไป�และ
เราจะเห็นว�าการรวมกลุ�มในลักษณะของความสัมพันธ�เชิงชุมชนของพวกเธอนั้น
สะท�อนให�เห็นถึงความพยายามที่ผู�หญิงจะสร�างพื้นที่เพื่อปลดปล�อยตัวตนและ
ประกอบสร�างความเป�นหญิงอีกแบบหน่ึงขึ้นมา� เช�น� ในฟุตบอลพรีเมียร�ลีกของ
อังกฤษเองก็มีผู�หญิงที่พยายามเสนอการรวมกลุ�มของผู�หญิงในพ้ืนที่ออนไลน��
โดยใช�ชื่อเพจบนเฟซบุ�กว�า� This� Fan� Girl� และเพจ� Girlfans� ทั้งสองเป�นเพจ�
ท่ีนําเสนอผู�หญิงในฐานะของแฟนบอล� โดยเน�นไปที่การถ�ายภาพแฟนบอลหญิง
คนอื่นๆ� รวมถึงมีการพบปะรวมตัวที่ไม�จํากัดเฉพาะคนในกลุ�มเท�าน้ัน� แต�ยัง�
เดินทางเพื่อไปพบกับแฟนบอลหญิงคนอื่นๆ�ที่อยากรวมตัวเพื่อดูบอลอีกด�วย

EtienneWenger-Trayner�และ�Beverly�Wenger-Trayner� (2015)�กล�าวว�า�
“ชุมชนปฏิบัติการ”� อันเป�นเครือข�ายความสัมพันธ�� หรือพื้นท่ีทางสังคม� ที่คนไร�
อํานาจ� หรือท่ีตกอยู�ภายใต�อํานาจ� ร�วมกันประกอบสร�างข้ึนมานั้น� เกิดขึ้นได��
ทุกหนทุกแห�งท่ีผู�คนเข�าไปมีส�วนร�วม�ไม�ว�าจะเป�น�ท่ีทํางาน�โรงเรียน�แม�แต�ในพื้นท่ี
บันเทิง� หรือการท�องเที่ยวพักผ�อนเช�น� คนชายขอบที่ประสบชะตากรรมร�วมกัน�
ท่ีจะเอาชีวิตรอด� วงดนตรีของศิลป�นที่กําลังแสวงหาเส�นทางใหม�ของตนเอง��
กลุ�มผู�ป�วย�หรือคนติดเหล�าที่มีปญหาคล�ายคลึงกัน�กลุ�มนักธุรกิจ�คนเล�นหุ�นที่สร�าง
ชุมชนเพื่อช�วยเหลือกันและกัน� ชุมชนปฏิบัติการยังอาจมีความหมายครอบคลุม
กลุ�มคนที่แบ�งปนความห�วงใย� หรือหลงใหลในสิ่งที่พวกเขาทําและเรียนรู�วิธีปฏิบัติ
ท่ีดีข้ึน�และปฏิสัมพันธ�กันอย�างสม่ําเสมอ�เช�น�แฟนคลับดารา�ความเกี่ยวพันของ
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ชุมชนปฏิบัติการ�เป�นมากกว�าเทคนิคความรู��หรือทักษะที่เกี่ยวข�องกับการทํางาน
บางอย�าง�สมาชิกจะอยู�ในความสัมพันธ�เหนือกาลเวลา�(Lave�andWenger,�1991:�
98)� ส่ิงที่ต�องพิจารณาในกลุ�มเดอะแม�ยกแฟนบอลอันดับแรกคือเหตุของการ�
รวมกลุ�ม� จากการศึกษาผู�เขียนพบว�า� พวกเธอเร่ิมเข�าสู�สนามฟุตบอลด�วยเหตุผล
ท่ัวๆ�ไปคือต�องการใช�เวลาพักผ�อนหย�อนใจ�หรือการบริโภคความบันเทิง�พวกเธอ
รู�จักหรือเข�าสู�สนามร�วมไปกับครอบครัว�หรือแฟนหนุ�มคนรัก�และเพื่อนฝูง�อย�างไร
ก็ตามจากเปาประสงค�ที่จะบริโภคเกมฟุตบอลเพื่อใช�เวลาในการพักผ�อนช�วง�
สุดสัปดาห�� พวกเธอกลับทุ�มเทเวลาดังกล�าว� เพื่อปลดปล�อยอารมณ�� และสร�าง�
ความหมายใหม�ไปกับการเชียร�เกมการแข�งขันฟุตบอล� จนในท่ีสุดกลายเป�นความ
หลงใหลในการเชียร�

การรวมกลุ�มของแฟนบอล� โดยทั่วไปได�สร�างพื้นที่ของความปลอดภัยใน
ลักษณะรวมหมู��และความไว�วางใจ�อีกทั้งยังเป�นการสร�างความสัมพันธ�เชิงชุมชน�
หรอืเครอืญาตจิาํลอง�ในแบบพีน่�องทีดู่แลและให�คาํปรกึษากนัและกนั�การรวมกลุ�ม
ของพวกเธอ�เกิดข้ึนมาก�อนที่จะมีการสร�างแฟนเพจ�ในช�วงระยะเวลาก�อนที่จะนํา
เสนอชีวิตการเป�นแฟนบอลหญิงในพื้นที่สาธารณะ� การรวมกลุ�มกันของพวกเธอ�
ในสนามฟุตบอลเกิดจากการถูกคุกคาม�พวกเธอรวมกลุ�มเพื่อสร�างอํานาจในการ
ต�อรองในพื้นที่ของผู�ชาย� แฟนบอลชายที่กล�าวหา� และติเตียน� การแสดงออกถึง
ความรักและความชื่นชอบของพวกเธอที่มีต�อนักฟุตบอลชาย� คําพูดเยาะเย�ย�
ถากถาง� อาทิ� (ผู�หญิงเป�น)� “พวกติ่ง”“ผู�หญิงบ�าผู�ชาย”� การรวมกลุ�มของพวกเธอ
อย�างน�อยได�แสดงให�เห็นปฏิกิริยาการโต�กลับ�(react)�ต�อผู�ที่เข�ามาคุกคาม�อาจไป
จนถึงการช�วยสร�างอํานาจการต�อรอง� ต�อความสัมพันธ�หญิงชายดังกล�าว� กระทั่ง
นําไปสู�การสร�างพื้นที่ในโลกออนไลน�� ผ�านแฟนเพจเดอะแม�ยก� เพื่อโต�ตอบ�
วาทกรรมครอบงําเหล�านั้น�การรวมกลุ�มของแฟนบอลหญิงเหล�านี้�จึงสะท�อนภาพ
ของสังคมไทย� ว�ามีทัศนคติต�อผู�หญิงไปในเชิงของการกดทับต�อแรงปรารถนา�
ของเพศหญิง� ท่ีสังคมมองว�าไม�สามารถกระทําในสิ่งที่ต�องการได�� ในสังคมชาย�
เป�นใหญ��ที่ผู�ชายยังคงมีอํานาจครอบงําอยู��นฤพนธ��ด�วงวิเศษ�(2560)�ได�วิเคราะห�
ปรากฏการณ�นี้ผ�านแนวคิดของฟูโกต�ในเรื่องเพศไว�ว�า� สังคมมิได�เป�นผู�ป�ดกั้น�
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ทางเพศ�แต�สังคมได�เปลี่ยนให�ส่ิงเหล�านั้นเป�น�“วาทกรรม”�โดยการนําเอาความรู�
ทางวิทยาศาสตร�/จิตเวชศาสตร�� เข�ามาและมีอํานาจในการบอกว�าส่ิงใดควรพูด��
สิง่ใดควรกระทาํ�ให�สอดคล�องกบัศีลธรรมของสงัคม�ไม�เพยีงผู�สร�างวาทกรรมเท�าน้ัน
ท่ีใช�� แต�ทุกคนต�างใช�อํานาจดังกล�าว� ในการควบคุมผู�อื่นและตนเอง� (นฤพนธ���
ด�วงวิเศษ,�2560:�46-47)�ประวัติศาสตร�ของฟุตบอลไทย�มีจุดเร่ิมมาจากการเป�น
กีฬาสมัยใหม�ท่ีใช�สร�างความเป�นชาย� และฟุตบอลก็พยายามสถาปนาพื้นที่ �
ความเป�นชายนี้มาโดยตลอด�ผ�านกีฬาโรงเรียน�การแข�งขันกีฬาประจําจังหวัด�และ
กีฬาแห�งชาติ�จนไปถึงฟุตบอลทีมชาติ�เป�นต�น�(ดู�วสันต��ปญญาแก�ว,�2557�บ.ก.�
และ�2559�บ.ก.)�ทว�า�การเข�าสู�พ้ืนที่สนามฟุตบอลในสังคมไทยของผู�หญิง�มิได�เป�น
ส่ิงที่ยอมรับในสังคมวงกว�าง�สถานะของผู�หญิงในสนามฟุตบอลจึงเบาบาง�ไม�ถูก
ท่ีถูกตําแหน�ง�การรวมกลุ�มของผู�หญิง�หรือการสร�าง�“ชุมชนแฟนบอลหญิง”�เหล�าน้ี�
จึงอาจตีความได�ว�าเป�นกระบวนการโต�ตอบต�อวาทกรรมชายเป�นใหญ�ไปในตัว

ประวัติศาสตร�ของฟุตบอลในอดีตได�กีดกันการมีส�วนร�วมของผู�คนที่มี�
ความหลากหลายทางเพศ�ฟุตบอลถูกทําให�เป�นเรื่องของผู�ชาย� เป�นพื้นที่แสดงซึ่ง
ความเป�นชาย�แต�การรวมกลุ�มผู�หญิงในสนามฟุตบอลกลับกลายเป�นทุนทางสังคม�
(Social�Capital)�ที่พวกเธอสร�างข้ึนจากการรวมตัว�กระทั่งได�รับแรงสนับสนุนจาก
คนอื่น� และเครือข�ายอ่ืนๆ� ที่สนับสนุนการต�อต�านวาทกรรมทางเพศแบบเดิมๆ�
ของพวกเธอ�ผ�านส่ิงที่เรียกว�า�วัฒนธรรมแฟนบอล�ในแง�น้ีเองการมีทุนทางสังคม�
จึงทําให��“ชุมชนปฏิบัติการ”�สามารถทํางานได�ดี�(Lesser�and�Storck,�2001)

ชุมชนปฏิบัติการของแฟนบอลหญิง� ได�สร�างพื้นที่แห�งการเรียนรู�� ผ�านการ
แชร�ประสบการณ�� ทั้งด�วยเทคนิควิธีการ� การแบ�งปนความรู�สึก� (ในกรณีของ�
กลุ�มเดอะแม�ยก� คือการร�วมกันโต�ตอบ� จากการถูกด�าทอว�าเป�นพวกบ�าผู�ชาย)��
ขณะเดยีวกนักมี็การจดัการพืน้ท่ี�และดาํเนนิกจิกรรมเป�ดพืน้ทีใ่ห�แก�สมาชกิได�แสดง
ถึงอัตลักษณ�และความรู�สึกร�วมกัน� สิ่งสําคัญของชุมชนปฏิบัติการคือการแบ�งปน
ความคิดและความทรงจํา�ที่เป�นข�อผูกพันร�วมกันกระทั่งกลายเป�นกิจกรรมรวมหมู��
(Collective�act)�ในการสร�างอํานาจ�(ของแฟนบอลหญิง)�ผ�านการแสดงปฏิบัติการ
เพื่อโต�ตอบอํานาจ�วาทกรรมความเป�นชายในพื้นที่ของสนามฟุตบอลไทย
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เชิงอรรถทายบท

1� เดอะแม�ยกเป�นแฟนบอลกลุ�มหนึ่งในหลายกลุ�มที่ให�ข�อมูลต�อการเขียน
วิทยานิพนธ�ต�อผู�ศึกษา

2� อัลตร�าส�เมืองทอง� (Ultras� Muangthong)� หนึ่งในกลุ�มแฟนคลับสโมสรเอสซีจี
เมืองทอง�ยูไนเต็ด

3� Season� Ticket� (สมาชิกรายป�)� จะมีราคาที่แตกต�างกันตามโซนท่ีน่ังโดยราคา�
มีตั้งแต��2,650-3,970�บาท�(อ�างอิงตามราคาของฤดูกาล�2017)�โดยผู�ซื้อจะได�รับ
สิทธิพิเศษในสองส�วน� คือ� 1.� สิทธิประโยชน�แมตช�การแข�งขัน� เช�น� บัตรเข�าชม�
การแข�งขันในบ�าน� สิทธิการจองบัตรเพิ่มเติมล�วงหน�าท้ังการแข�งขันในบอลและ
บอลถ�วย�2.�สิทธิประโยชน�สินค�าและบริการสโมสร�เช�น�ส�วนลดซื้อสินค�าสโมสร�
ส�วนลดท่ีพักในเครือสโมสรรับหนังสือสโมสรฟรี�เป�นต�น
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