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บทคัดย่อ
 บทความน้ีกล่าวถึงกําเนิดความเป็นมาและสภาพในปัจจุบันของเชียง

ใหม่ไนท์บาซาร์ ตลาดของฝากยามราตรีที่มากไปด้วยความสัมพันธ์ทางอํานาจ
ของผูป้ระกอบการหลายกลุ่ม การขับเคีย่วแข่งขนักันของผูป้ระกอบการกลุ่มตา่งๆ 
ผู้มีทุนต่างกันได้ส่งผลโดยตรงต่อ “รูปลักษณ์ทางพ้ืนที่” ของตลาดแห่งนี้ กลุ่ม
ผู้ประกอบการท่ีเป็นทุนขนาดใหญ่คือผู้ที่ได้ครอบครองศูนย์การค้าท่ีมีค่าทาง
เศรษฐกิจสูง  กลุ่มผู้ประกอบการท่ีพอมีทุนทางเศรษฐกิจอยู่บ้างเช่น ผู้ประกอบ
การร้านล้อเข็น คือ ผู้ที่ได้ครอบครองริมทางเท้าท้ัง 2 ฝั่งของถนนช้างคลาน แต่ก็
ไมไ่ดห้มายความว่าผู้ทีไ่ดค้รอบครองพ้ืนท่ีทีม่มีลูค่าทางเศรษฐกิจสงูกว่าจะต้อง
คา้ขายได้ดกีว่าเสมอไป  เพราะในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์รา้นล้อเข็นริมทางท่ีมกีาร
ลงทุนน้อยกว่าคือรา้นค้าท่ีมโีอกาสจะจําหน่ายสินค้าได้มากกว่า และน่ีก็คอืทีม่า
ของความขดัแยง้ระหว่างผูป้ระกอบการทีเ่ป็นทนุขนาดใหญกั่บผูป้ระกอบการรา้น
ลอ้เข็นรมิทาง   แตใ่นขณะท่ีผูป้ระกอบการร้านล้อเข็นริมทางกําลังไดร้บัแรงกดดัน
จากทุนขนาดใหญ่ผูป้ระกอบการอีกกลุ่มหน่ึงซ่ึงมีทนุเพียงน้อยนิด เชน่ชาวอ่าข่า
เร่ขายกลับยังคงเดินเร่ขายได้ตามปกติ ปรากฏการณ์นี้สะท้อนว่าสิ่งท่ีมีความ
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สาํคัญต่อการดํารงอยู่ในเชยีงใหม่ไนท์บาซาร์ไมไ่ดม้เีพียงทุนทางเศรษฐกิจ ความ
หมายของตัวผู้ค้าท่ีแม้จะถูกนิยามให้ในเชิงท่ีด้อยกว่า ก็นับว่ามีความสําคัญไม่
แพ้กัน

คําสําคัญ   เชียงใหม่ไนท์บาซาร์, ผู้ประกอบการขนาดใหญ่, ร้านล้อเข็น, อ่าข่า
เร่ขาย

Abstract

Historically and today, the dynamics of the Chiang Mai Night 
Bazaar include power relations between specific subgroups of entre-
preneurs who possess different levels of capital.  One result of these 
dynamics is the affect on the ‘spatial form’ of the market itself.   The 
market includes a high-priced shopping centre owned by a large-scale 
entrepreneur.  Footpaths on either side of Chang Klan Road are lined with 
push-cart souvenir shops and other vendors, which are generally more 
popular among tourists than the shopping centre.   While this competition 
has caused a great deal of conflict between these two groups, there is 
yet another layer of competition.  Akha street peddlers, who have lim-
ited resources and cannot afford space in the Night Bazaar, continue to 
circulate and sell their goods within the market space.  Ultimately, being 
a trader at the Chiang Mai night Bazaar depends on economic capital; 
it also involves a status or “meaning”, as defined by others, such as a 
“marginal” or even “desperate” trader trying to eke out a living.

 Keywords  Chiang Mai Night Bazaar, Large Scale Entrepreneur, Push- 
Cart Souvenir Shop, Akha Street Peddler  
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บทนํา
เมืองกับตลาดคือพ้ืนท่ีที่มีลักษณะบางอย่างร่วมกัน ลักษณะร่วมนี้ทําให้

ทัง้เมืองและตลาดมพีลวัตและนัยทางสังคมทีผ่ดิแผกไปจากพ้ืนท่ีประเภทอ่ืนใน
สังคม

อักษรภาพของคําว่าเมืองในยุคแรกเร่ิมที่เขียนเป็นรูป “วงกลมมีเส้นตรง 
2 เส้นตัดกันเป็นกากบาทอยู่ภายใน” สื่อความถึงคุณลักษณะสําคัญของเมือง
ได้อย่างชัดเจนว่า (1) เมืองคือจุดตัดหรือจุดแห่งการปฏิสัมพันธ์ของการค้าและ
วัฒนธรรม (ที่เข้มข้นกว่าอาณาบริเวณท่ีไม่ใช่เมือง : ผู้เขียน) และ (2) เมืองคือ 
อาณาบรเิวณท่ีถูกปดิลอ้มหรอืระบขุอบเขตไวซ้ึง่การระบขุอบเขตนีอ้าจเกดิข้ึนใน
ทางกายภาพ (คูเมือง กําแพงเมือง) หรือ ในทางสัญลักษณ์ก็ได้ (Eck, 1987:1) 
นบัแตอ่ดตีจนถงึปจัจบุนัเมอืงนอ้ยใหญท่ัง้หลายทัง้ในระดบัทอ้งถิน่ ระดับภมูภิาค
และระดับโลกล้วนมีคุณลักษณะเช่นน้ีอยู่ในตัว ความเปล่ียนแปลงทางความ
คิดทฤษฎี เก่ียวกับสังคมเมืองเช่น จากเดิมที่เคยมองเมืองในฐานะระบบนิเวศ
ที่เฉพาะแห่งหน่ึงซึ่งมีอิทธิพลต่อวิถีชีวิตของผู้คน (เช่น คําอธิบายของสํานักชิคา
โก)้ ในฐานะพ้ืนท่ีทีเ่ป็นผลผลติของพลงัทางเศรษฐกจิการเมอืง มาจนถงึการมอง
เมืองอย่างเช่ือมโยงกับโลกาภิวัตน์ การพัฒนาของเทคโนโลยีโทรคมนาคม การ
เคลือ่นยา้ยข้ามพรมแดนของผูค้นทีท่าํใหเ้กิดการสรา้งมมุมองใหมท่ีห่ลากหลาย
ในการศกึษาเมอืง (Yoshimi, 1996:239-242) ก็ไมไ่ด้ทาํใหค้ณุลักษณะดังกลา่ว
ของเมืองต้องสูญสลายไป 

อย่างไรก็ตาม ความเป็นสมัยใหม่ที่ทําให้เมืองส่วนใหญ่กลายมาเป็น 
“เมืองพันธ์ุผสมทางวัฒนธรรม” (Heterogenetic cities) (Singer and Red-

field อ้างใน Eck, 1987:1-2) ไป ก็ได้ทําให้ขอบเขตของเมืองในปัจจุบันกลาย
มาเปน็ขอบเขตทางสญัลกัษณห์รอืขอบเขตในทางความรูส้กึของผูค้นซึง่ยืดหยุ่น
ได้และไม่ยึดโยงอยู่กับพ้ืนท่ีที่ตายตัวเสมอไป ความเปล่ียนแปลงน้ีสะท้อนให้
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เห็นถึงคุณลักษณะพ้ืนฐานที่สําคัญอีกอันหน่ึงของสังคมเมืองซึ่งก็คือ “ความ
เปิดกว้าง” (Openness) ทางการปฏิสัมพันธ์ อันเป็นตัวนําความแตกต่างหลาก
หลาย (Heterogeneity) (Massey et al, 1999:2) มาใหแ้ก่สงัคมเมอืง โดยเฉพาะ
เมืองสมัยใหม่ที่กําลังอยู่ในยุคของการสลายไร้พรมแดน  (Deterritorialization)
(Appadurai, 1990 : 301-303)

ความเป็นจดุตดัของการปฏิสมัพันธ์อนัเข้มขน้ ความเป็นพืน้ท่ีทีม่ขีอบเขต 
ความเปิดกว้างและความแตกต่างหลากหลายเหล่าน้ียังสามารถพบเห็นได้ใน
พ้ืนท่ีตลาด ตลาดจึงเป็นพ้ืนท่ีที่เป็นคล้ายภาพย่อส่วนของเมือง หรือหากมอง
ว่าปัจจุบันน้ีเมืองคือพ้ืนท่ีที่เป็นภาพย่อส่วนของสังคมโลก (Machimura, 1994 
: 5-8)  ตลาดก็ควรได้รับการพิจารณาว่าเป็นภาพย่อส่วนของสังคมโลกด้วย
เช่นกัน อย่างไรก็ตามไม่ได้หมายความว่ามีเพียงพลังอํานาจระดับโลกเท่าน้ัน
ที่เข้ามากํากับความเป็นไปให้กับตลาด ตราบใดท่ีตลาดยังต้องตั้งดํารงอยู่บน
พ้ืนที่ทางกายภาพหรือท้องถิ่นแห่งหนึ่ง ตราบนั้นความเป็นท้องถิ่น พลังระดับ
ท้องถิ่นรวมถึงปฏิบัติการของผู้คนในท้องถิ่นก็ย่อมมีอิทธิพลต่อรูปลักษณ์และ
ความหมายซ่ึงหมายถึงชีวิตของตลาดแห่งน้ันด้วย

บทความนีต้อ้งการส่ือใหเ้ห็นว่าภาพลักษณแ์ละความหมายของตลาดเปน็
ผลผลติของการปฏิสมัพนัธ์ของพลงัอาํนาจหลายระดับ ทัง้พลังอาํนาจระดับโลก 
ระดับชาติ ระดับท้องถ่ินมาจนถึงระดับปัจเจกบุคคล พลังอํานาจในแต่ละระดับ
นี้ถูกผลิตขึ้นและนําเข้ามาใช้ในตลาดโดยกลุ่มบุคคลผู้มีทุน (ทั้งทางเศรษฐกิจ 
สังคมและวัฒนธรรม) รวมทั้งเทคนิควิธีของการใช้ทุนอย่างแตกต่างกัน ความ
ตา่งของทุนของคนแต่ละกลุ่มนาํมาซึง่ความต่างทางพ้ืนท่ีหรือทาํเลการค้าภายใน
ตลาด แต่เทคนิควิธีของการใช้ทุนท่ีต่างกันกลับช่วยแต่งเติมพลวัตทางพ้ืนท่ีให้
กับตลาดหรือแม้แต่ช่วยเปิดพ้ืนท่ีแบบใหม่ให้กับตลาด การขับเค่ียวต่อรองกัน
ของบุคคลผู้มีทุนและเทคนิควิธีของการใช้ทุนท่ีต่างกัน คือ เง่ือนไขสําคัญท่ีเข้า
มากําหนดภาพลักษณ์และความหมายให้กับตลาด
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ตลาดท่ีจะนําเสนอในบทความน้ีคือ เชียงใหม่ไนท์บาซาร์ ตลาดของฝาก
ของท่ีระลึกยามราตรีทีถู่กสร้างข้ึนมารองรับความต้องการและพฤติกรรมของนัก
ท่องเท่ียว

พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวก็คือว่ากลางวันก็ออกไปเท่ียวตาม
สถานท่ีต่างๆ เข้าป่า ขึ้นดอย พอตกเย็นมาพักท่ีโรงแรมและวิสัย
ของนักท่องเท่ียวจะไม่นอนโรงแรมตั้งแต่ทุ่มหนึ่งหรอก ก็ออกมา
จบัจา่ยซ้ือของฝาก หรือเดินเล่นอะไรต่างๆ เพราะท่ีนีล่อ้มรอบดว้ย
โรงแรมทุกด้าน... จุดนี้ก็เลยทําให้ที่นี่เป็นตลาดของนักท่องเท่ียว 
พฤติกรรมของนักท่องเท่ียวก็เลยบีบที่นี่ให้เป็นไนท์บาซาร์ (ธุรกิจ
การเงิน, 2527 : 68)

นกัท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติคอืกลุ่มบคุคลท่ีมคีวามสําคัญย่ิง
ต่อการเกิดขึ้นและการดํารงอยู่ของเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ ไม่ว่าจะเป็นการเกิดข้ึน
ของลานการค้า อาคารศูนย์การค้าพ้ืนเมอืง รา้นค้าแบกะดิน รา้นแผงลอยลอ้เข็น
ริมทาง การไหลทะลักเข้ามาของบรรดาผู้ค้าและสินค้านานาประเภท ตลอดจน
พลวัตของร้านรวง แนวโน้มความเปล่ียนแปลงของสินค้าหรือแม้แต่ของตัวผู้ค้า
ที่มีมาตลอดระยะเวลากว่า 30 ปี บนถนนช้างคลานแห่งน้ี ทั้งหมดท้ังมวลล้วน
สะท้อนให้เห็นถึงการให้ความสําคัญแก่นกัท่องเท่ียวในฐานะของลูกค้าคนสําคัญ
ที่จะนํา “รายได้” ทั้งทางเศรษฐกิจและทางสังคม มาให้กับบรรดาผู้ประกอบการ
น้อยใหญ่ในที่นี่

หากหันมาพิจารณาด้านผู้ประกอบการซ่ึงก็มีอิทธิพลต่อความเป็นตลาด
ของที่นี่ไม่น้อยไปกว่านักท่องเท่ียว ก็จะพบว่าเราสามารถจําแนกผู้ประกอบการ

ออกได้เป็น 3 กลุ่มใหญ่ ได้แก่ (1) นายทุนใหญ่จากภายนอก  และนายทุนระดับ
ทอ้งถ่ินผูเ้ปน็เจา้ของอาคาร ลานการค้า  (2) ผูค้า้ผูป้ระกอบการระดับทอ้งถ่ินผูม้ี
ทีท่างจดัวางสินคา้ของตนเองและ (3) ผูค้า้ผูเ้ดินเร่ขายสินคา้ไปมาในตลาดแห่งน้ี 
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บรรดานายทุนและผู้คา้เหล่าน้ี ก้าวเข้ามาสู ่“ตลาด หรอืพ้ืนท่ีของการทํามาหากิน
ที่อยู่บนฐานของการเมืองเพ่ือการดํารงอยู่” ด้วยทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางสังคม
และโลกทัศน์ทางวัฒนธรรมท่ีตา่งกัน การเข้ามาหากินอยู่ในพ้ืนท่ี – เวลา เดียวกัน
ทําให้ผู้ประกอบการเหล่าน้ีต้องพยายามกีดกัน เบียดขับ แย่งชิง ฉกฉวยและต่อ
รองกันและกันอยู่ตลอดเวลา 

กล่าวได้ว่า พ้ืนท่ีตลาดท่ีเรียกขานกันว่า “เชียงใหม่ไนท์บาซาร์” คอื ผลผลติ
อนัเป็นรูปธรรมของความคิด จนิตนาการและปฏิบตักิารของกลุ่มบคุคลท้ังหลาย
ที่กล่าวไป  ประเด็นท่ีควรใส่ใจคือ แม้จะเป็นพ้ืนท่ีที่ปรากฏข้ึนแล้วอย่างเป็นรูป
ธรรม แต่พ้ืนท่ีเชิงรูปธรรมแห่งน้ีก็ไม่ได้มีความตายตัว ทั้งยังมากไปด้วยความ
กํากวม ซึง่น่ีคอืลลีาอันน่าสนใจของเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ ตลาดการท่องเท่ียวยาม
ค่าํคนืทีเ่กิดขึน้มาภายใตก้ารปฏสิมัพนัธ์ระหว่างทนุกับความเปน็ชาติพันธ์ุในเมอืง

สินค้าในตลาดแห่งความกํากวม

ความกํากวมคือสิง่ทีม่ใีหเ้ห็นอย่างเป็นปกติในเชยีงใหมไ่นท์บาซาร ์ไมว่่า
จะเป็นตัวตลาด ตวัผู้คา้หรือตวัสินค้าก็มกัจะมีความกํากวมเป็นส่วนประกอบหน่ึง
ด้วยเสมอ ย่ิงเมื่อความเป็นตลาดเพ่ือการท่องเท่ียวมาปะทะผสานกับความเป็น
ชาติพันธ์ุบนอาณาบริเวณของเมือง ความกํากวมก็ย่ิงถูกผลิตขึ้นมาอย่างหลาก
หลายและไม่สิ้นสุด โดยท่ัวไปเราจะเห็นความกํากวมน้ีได้จากบรรดาสินค้าท่ีนํา
มาวางจําหน่าย

เชียงใหม่ไนท์บาซาร์เป็น “ตลาดชาติพันธ์ุ” ที่มีความน่าสนใจในแง่ที่ว่า
เปน็ตลาดท่ีถือกาํเนิดขึน้มาจากความแปลกต่างทางชาติพันธ์ุ ไดร้บัการผลกัดัน

หรือพัฒนามาโดยตลอดในฐานะตลาดของสินค้าชาติพันธ์ุแต่สนิค้าท่ีจาํหน่าย ณ 
ที่นี่กลับไม่ได้มีเฉพาะสินค้าชาติพันธ์ุ นอกจากสินค้าชาติพันธ์ุแล้ว สินค้าเลียน
แบบ สินค้าละเมิดลิขสิทธ์ินานาชนิดก็มีให้เห็นท่ัวไปในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ 
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สนิค้าเหล่าน้ีถูกผลิตขึน้มาโดยระบบโรงงานในปริมาณท่ีมากแต่ก็มคีวามหมาย
มากพอท่ีจะดํารงอยู่ในท่ีนี่ในฐานะสินค้าได้ไม่ต่างไปจากสินค้าชาติพันธ์ุ ผู้ค้า
สินค้าประเภทน้ีมีทั้งคนเมือง คนไทย คะฉ่ิน ระวาง ลีซอ พม่า อ่าข่า มิว ม้ง ไท
ใหญ่ ฯลฯ 

ความนา่สนใจในอกีแงห่น่ึงอยูท่ีเ่รือ่งของ “ความจรงิแทท้างชาตพัินธ์ุ” ของ
สินค้า ลักษณะเด่นของสินค้าชาติพันธ์ุที่นํามาจําหน่ายในที่นี่คือ ไม่จําเป็นต้อง
มีความสัตย์ซื่อหรือความแน่วแน่ในความเป็นชาติพันธ์ุของตัวเองเสมอไป2  ขอ
เพียงทําข้ึนมาหรือซือ้หามาแล้ว “ขายได้” สนิค้าน้ันก็มคีวามเหมาะสมท่ีจะดํารง
อยู่ที่นี่เพ่ือรอการซื้อขาย

สนิค้าชาติพันธ์ุอนัหมายถึงสนิค้าท่ีบรรจุไดด้ว้ยสัญญะของความต่างทาง
วัฒนธรรม (เช่นท่ีปรากฏอยู่ในรูปลักษณ์ ลวดลาย และสีสันอันแปลกตา) คือสิ่ง
ทีม่คีวามกํากวมอยู่ในตวั ความกํากวมน้ีเกิดขึน้จากการท่ีของใชใ้นชวิีตประจาํวัน
ของกลุ่มชาติพันธ์ุนั้นๆ ถูกนํามาทําเป็นสินค้า หรือเกิดข้ึนจากการคิดประดิษฐ์
สนิคา้ท่ีมรีปูลกัษณ์คลา้ยๆ กับสิง่ของของกลุม่ชาตพัินธ์ุขึน้และนําเข้ามาจาํหน่าย
กันในพ้ืนท่ีทอ่งเท่ียวโดยเฉพาะพ้ืนท่ีทอ่งเท่ียวในเมืองซึง่มากไปด้วย “ผูบ้รโิภคท่ี
มีความแตกต่าง หลากหลาย” 

การหลุดออกจากบริบทเดิมเช่น หมู่บ้านบนดอยมาสู่บริบทใหม่ในฐานะ 
“สินค้า” ทําให้ “ของใช้” ในชีวิตประจําวันของกลุ่มชาติพันธ์ุหลายอย่างอาทิ
เช่น ผา้ เส้ือ กระโปรง เข็มขัด ย่าม หมวก กําไล สายสร้อย ฯลฯ จําเป็นต้องได้
รับการพิจารณาคุณค่าหรือความหมายใหม่ รวมท้ังต้องถูกปรับแปลงไปเพ่ือให้
เป็นท่ีถูกตาต้องใจของตลาดซึง่เปน็ผลผลติโดยรวมของ “ความต้องการอันหลาก

หลาย” ของบรรดานักท่องเท่ียวท่ีบ้างก็มุ่งแสวงหาของจริงแท้ของเก่าแก่ดั้งเดิม 
บ้างก็ไม่แม้กระท่ังจะใส่ใจในความจริงแท้แค่ขอให้เป็นเพียงส่ิงท่ีถูกใจก็ยินดีจะ
ซื้อไป ความชอบ รสนิยมของนักท่องเท่ียวจึงเข้ามาเก่ียวพันกับการทําของใช้ให้
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กลายเป็นสินค้า การปรับประยุกต์สินค้าตัวใหม่ขึ้นมาเป็นอย่างมาก รูปลักษณ์ 
ลวดลาย สีสันรวมท้ังประโยชน์ใช้สอยของสินค้าชาติพันธ์ุบางครั้งถูกปรับแปลง
ไปจนแทบไม่เหลือเค้าเดิม เช่น ผ้ากระโปรงม้งท่ีนํามาตัดเย็บเป็นท่ีรวบผมสตรี 
ผ้าสวมแข้งอ่าข่าท่ีนํามาทําเป็นถุงใส่ขวดนํ้าด่ืม ฯลฯ สินค้าชาติพันธ์ุหลายอัน
ถูกปรับประยุกต์ขึ้นใหม่จนระบุไม่ได้ว่าเป็นของเผ่าใด เช่น เข็มขัดสตรีที่ชาวอ่า
ข่าไม่เคยทําใช้กันเองบนดอย เข็มขัดผ้าม้งที่อ่าข่าคิดประดิษฐ์ขึ้น ย่ามแบบอ่า
ขา่แต่ตดัเย็บมาจากผ้ามง้ เส้ือแขนยาวสตรีทีเ่อาผ้าลายม้งและเม่ียนมาผสมกัน 
กระเป๋าหนังประดับผ้าม้ง ฯลฯ 

สินค้าชาติพันธ์ุเหล่าน้ีมีความเป็นชาติพันธ์ุอยู่ในตัว  แต่เป็น “ความเป็น
ชาติพันธ์ุทีเ่ป็นไปเพ่ือคนนอก” ความเป็นเมืองสมยัใหม่ในยุคโลกาภิวัตน์ (ท่ีเต็ม
ไปดว้ยการเคล่ือนท่ีเดินทางข้ามพรมแดนของส่ิงต่างๆ) คอืบริบทสาํคัญท่ีเอ้ือให้
เกิดความเป็นชาติพันธ์ุแบบนี้ขึ้นมา

แมจ้ะเป็นความเป็นชาติพันธ์ุทีเ่ป็นไปเพ่ือคนนอก เพ่ือคนอืน่ เพ่ือนกัท่อง
เท่ียวแต่ความเป็นชาติพันธ์ุทีป่รากฏในสินค้าเหล่าน้ีก็มคีวามสําคัญต่อบรรดาผู้
ที่ประดิษฐ์คิดค้นมันข้ึนมาอย่างน้อยก็ใน 2 ประเด็นคือ (1) ทําให้เกิดรายได้แก่
ตัวผู้ผลิต ผู้ค้าหรือเป็นเครื่องมือหนึ่งของการดํารงชีวิตอยู่ในสังคมเมืองของ
ชนชาติพันธ์ุนัน้ๆ(2) ชว่ยแต่งเติมเน้ือหาใหม่ๆ ใหกั้บความเป็นชาติพันธ์ุของตัวผู้
ที่ประดิษฐ์คิดค้นสินค้าชาติพันธ์ุเหล่าน้ันข้ึนมา ความเป็นชาติพันธ์ุในพ้ืนท่ีการ
ค้าแห่งยุคโลกาภิวัตน์จึงเป็นสิ่งที่ไม่นิ่ง (ซึ่งก็ไม่เคยน่ิงมาตั้งแต่ต้น) และมากไป
ด้วยความกํากวม

นอกจากความกํากวมแล้ว สินค้าในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ยังมากไปด้วย 

“การลอกเลียนแบบ” กันไปๆมาๆ แมค่า้อ่าข่าผู้หน่ึงเล่าว่า “ฮูย้ ! ทาํจนไม่รูจ้ะคิด
อะไรแลว้ คดิอะไรใหม่ๆ  ไดท้าํออกมาขายแป๊บเดยีวก็มคีนอืน่ก๊อปปีอ้อกมา เลย
ไมรู่จ้ะคดิอะไรแลว้” การทําสนิคา้เลียนแบบกันหรอืการหาสินคา้แบบเดยีวกันมา
จําหน่าย คือสิ่งท่ีมีให้เห็นกันอยู่ทั่วไป ในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ และน่ีก็คือสาเหตุ
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ที่ทําให้แทบไม่มีการผูกขาดสินค้าหน่ึงๆ ไว้กับกลุ่มชาติพันธ์ุใดๆ  ถ้าจะมีให้เห็น
ก็คงจะเป็นสนิค้าหัตถกรรมทําขายนักท่องเท่ียวของบรรดาอ่าข่าเร่ขาย ตวัอย่าง
เช่น เข็มขัดผ้า กําไลผ้าแบบอ่าข่าท่ีปักด้วยเม็ดเดือย ลูกปัด กระดุมโลหะ หอย
เบ้ีย หรือหมวกแบบอ่าข่าท่ีทําข้ึนมาเพ่ือขายนักท่องเท่ียว แต่นอกจากสินค้าอ่า
ข่าเหล่าน้ีแล้วเราแทบไม่พบสินค้าใดที่จะบ่งบอกความเป็นชาติพันธ์ุของตัวผู้
ค้าได้ โดยเฉพาะผู้ค้าตามร้านแผงลอยและล้อเข็นริมทาง พ่อค้าม้งอาจน่ังแกะ
สลักสบู่เป็นดอกไม้ขาย พ่อค้าคะฉ่ินอาจนั่งขายภาชนะแกะสลักจากไม้มะม่วง 
แม่ค้าลีซออาจนั่งขายผ้าพันคอเน้ือบางเบาซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ของโรงงานในจีน 
แม่ค้าคนเมืองอาจนั่งขายเส้ือยืดคอกลมพิมพ์ลายท่ีสั่งซื้อมาจากย่านประตูน้ํา 
กรุงเทพมหานคร พ่อค้าอ่าข่าอาจน่ังขายกระเป๋าท่ีตัดเย็บข้ึนมาด้วยผ้าของชาว
มง้ในจนี และแม่คา้พ่อคา้รายอ่ืนสว่นใหญ่ก็นัง่ขายสินค้าทํานองน้ีคอื สนิค้าท่ีไม่
ตรงกับความเป็นชาติพันธ์ุของตนเอง สนิค้าท่ีระบุลงไปได้ยากว่าเป็นของจริงหรือ
ของปลอมหรือเป็นของของกลุ่มชาติพันธ์ุใด

เชียงใหม่ไนท์บาซาร์คือพ้ืนท่ีที่อะไรๆ ในท่ีนี่มักถูกทําให้เป็นอื่นอยู่ตลอด
เวลา เมื่อสิ่งน้ันๆ หลุดออกมาจากบริบทเดิมที่ให้กําเนิด และคอยกํากับควบคุม
มันมาสู่บริบทใหม่ที่มากไปด้วย “คนอื่น” คุณค่าและความหมายของส่ิงน้ันก็จะ
เร่ิมถูกทําให้กํากวมข้ึน

เชียงใหม่ไนท์บาซาร์เป็นพ้ืนท่ีของนักท่องเท่ียวนานาประเภท บ้างก็
แสวงหาความจริงแท้ บ้างก็ไม่ได้ใส่ใจอะไรกับความจริงแท้แต่เน้นแสวงหาแค่
ความแปลกตา ความแปลกใหม่หรือความพึงพอใจเฉพาะตัว ด้วยรสนิยมและ
ค่านิยมของผู้บริโภคท่ีหลากหลายเช่นน้ี การดํารงอยู่ของเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ 
และการดํารงอยู่ของบรรดาผู้ค้ากลุ่มต่างๆ ในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์จึงต้องพ่ึงพา
ทัง้ความจรงิ ความลวงและความกํากวม แตไ่มว่่าจะเป็นของจรงิ ของปลอมหรอื
แมแ้ตข่องทีร่ะบุลงไปไมไ่ดว่้าเป็นของจรงิหรอืของปลอมกล็ว้นมคีวามสาํคัญต่อ
สรรพชีวิตท่ีกําลังดําเนินไปในพ้ืนท่ีของการค้าแห่งน้ี
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พื้นท่ีของการหาเงินท่ีเรียกว่าเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ 

 “เชยีงใหม่ไนท์บาซาร”์ หรอืทีเ่รียกหากันท่ัวไปในชวิีตประจาํวันว่า “ไนท์
บาซาร์” หมายถึงอาณาบริเวณของตลาดของฝากของท่ีระลึกยามราตรีทีแ่ผต่วัไป
ตามริมทางท้ัง 2 ฝั่งของถนนช้างคลานต้ังแต่สี่แยกวัดอุปคุตท่ีอยู่ทางด้านเหนือ
ไปจนถึงสี่แยกแสงตะวันทางด้านใต้ที่มีวัดศรีดอนไชยต้ังอยู่

แผนท่ีเชียงใหม่ไนท์บาซาร์
จัดทําโดย นาวิน โสภาภูมิ

Mc c

N
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สภาพในปัจจุบันของเชียงใหม่ไนท์บาซาร์โดยรวมคือเป็นย่านขายของ
ฝากของท่ีระลึกท่ีติดตลาดยามคํ่าและจะเปิดจําหน่ายสินค้าไปจนถึงประมาณ 
24 นาฬิกา เมื่อก้าวเข้ามาสู่ไนท์บาซาร์ ภาพแรกท่ีสะดุดตาคือ “ร้านขายสินค้า
ตดิลอ้เล่ือน” ทีต่ัง้เรียงต่อกันไปท้ัง 2 ฝัง่ของถนนช้างคลานย่านน้ี รา้นล้อเข็นเหล่า
นีท้ีม่เีป็นจํานวนมากจะถูกเข็นออกมาต้ังวางริมทางเท้าต้ังแตช่ว่งบา่ยเพ่ือรอใหผู้้
ทีเ่ป็นเจ้าของมาเปิดและจัดเรียงสินค้าจาํหน่ายในยามคํ่า เม่ือหมดเวลาจําหน่าย
ผูค้า้ท่ีเป็นเจ้าของจะเก็บสนิค้าเข้าไปใสไ่ว้ใตท้อ้งลอ้เข็นท่ีดดัแปลงเป็นท่ีเก็บของ
มบีานประตูปดิลอ็คได ้เมือ่ผูค้า้กลับไปแลว้ จะมีผูร้บัจา้งมาเข็นรา้นล้อเข็นเหล่า
นี้ไปเก็บไว้ยังท่ีจัดเก็บที่ได้ทําสัญญาเช่าไว้ ตกบ่ายมา ร้านล้อเข็นซึ่งในภาษา
ของผู้ค้าเรียกว่า “ล้อ” นี้จะถูกเข็นออกมาวางรอไว้ ณ ริมทางเท้าอีก ด้วยความ
ทีล่อ้เขน็น้ีมเีปน็จาํนวนมหาศาล และแต่ละคนัก็ถูกใชเ้ปน็ท้ังทีเ่ก็บสนิคา้หลังเลิก
จาํหน่าย และแขวนเรียงสินคา้ในยามจําหน่าย ผูค้า้จงึไดพ้ากันตดิตัง้หลังคาและ
แผงแขวนแสดงสินค้าไว้บนตัวล้อเข็น ร้านล้อเข็นเหล่าน้ีเมื่อถูกเข็นมาวางเรียง
ต่อกันไปตามริมทางเท้าจึงดูคล้ายส่ิงปลูกสร้างท่ีตระหง่านข้ึนมาบดบังร้านค้า
ตามศูนย์การค้า อาคารพาณิชยท์ีม่ผีูค้า้อ่ืนเช่าประกอบการอยู่ดา้นใน เป็นผลให้
ถูกวิจารณ์ว่า “ทั้งเยอะ คุมไม่อยู่ ส่งเสียงรบกวน กีดขวางทางสัญจร จอดเกะกะ
ทั้งกลางวันและกลางคืน... เมื่อนํามาวางต่อๆ กันในช่วงกลางคืนเกิดทัศนอุจาด
เหมือนสลัม” (ล้านนาไทยนิวส์,16-31 ธันวาคม 2553 : 2) ปัจจุบันทางเทศบาล
นครเชยีงใหมจ่งึได้พยายามท่ีจะเข้ามาจดัระเบียบใหกั้บรา้นล้อเข็นริมทางเหลา่น้ี

ผูค้า้กลุ่มใหญข่องเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ในปจัจบุนัคือ ผูค้า้ตามร้านล้อเข็น
ริมทางเหล่าน้ีที่มีอยู่ด้วยกันถึง 885 ราย นับตั้งแต่ปี พ.ศ. 2540 ที่ทางเทศบาล
นครเชียงใหม่ประกาศผ่อนผันให้สามารถวางของขายบนทางเท้าท้ัง 2 ฝั่งของ
ถนนช้างคลานได้จํานวนร้านล้อเข็นก็ได้เพ่ิมทวีขึ้น (เพ่ิงอ้าง) จนถึงกับกล่าวได้
ว่าเชียงใหม่ไนท์บาซาร์คือตลาดของร้านล้อเข็นริมทาง
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นอกจากร้านล้อเข็นแล้วบนทางเท้าของถนนช้างคลานย่านไนท์บาซาร์
ยามคํ่ายังเต็มไปด้วยร้านแผงลอยริมทางท่ีตัง้หันหน้าร้านมาเผชิญกับรา้นล้อเข็น 
โดยจะมีการเว้นท่ีว่างตรงกลางระหว่างหน้าร้านให้เป็นทางเดินแคบๆ ของนักท่อง
เท่ียว รา้นล้อเข็นจะถูกจดัวางให้หนัหน้าร้านเข้ามาด้านทางเท้าเพ่ือความสะดวก
ในการเลือกชมสนิค้าของนักท่องเท่ียว หนัหลังร้านออกสู่ถนน ขณะเดียวกันร้าน
แผงลอยท่ีถอดประกอบได้นี้จะต้ังร้านโดยหันหน้าออกมาทางถนน หลังร้านชิด
อยู่กับหน้าร้านของอาคารพาณิชย์ ทั้งร้านแผงลอยและร้านล้อเข็นจึงตั้งหันหน้า
เผชิญกัน นกัท่องเท่ียวท่ีเดินผ่านตรงท่ีว่างระหว่างหน้าร้านท่ีเรียงต่อกันเป็นแนว
ไปจงึสามารถเดนิเลอืกชมสนิคา้ไดท้ัง้ดา้นซา้ยและขวาของตน รา้นแผงลอยเหลา่
นีส้ว่นใหญ่จะต้ังทางฝ่ังกาแลไนท์บาซาร์ โดยเร่ิมตัง้แต่หน้าร้านคูมุย้เส็งไปจนถึง
ซอยขา้งวัดศรดีอนไชย บรเิวณท่ีมรีา้นแผงลอยต้ังอยูห่นาแน่นคอื หน้ากาแลไนท์
บาซารห์น้ารา้นแมคโดนัลด ์ตอ่เน่ืองเปน็แนวไปตามหน้าตลาดอนุสารจนถงึข้าง
วัดศรีดอนไชย ฝัง่ตรงข้ามคอืฝัง่อาคารเชียงใหม่ไนทบ์าซาร์มรีา้นแผงลอยต้ังอยู่
ประปราย เชน่หน้าธนาคารนครหลวงไทยข้างธนาคารไทยพาณิชย ์หน้าลานว่าง
ลอ้มรัว้สังกะสีซึง่เดิมเป็นลานการค้าเดอะพีค (ท่ีปดิกิจการไปและได้รบัการปรับ
เป็นลานว่างเม่ือปลายเดือนมกราคม พ.ศ. 2554) หน้าอาคารเชียงใหม่ไนท์บาซาร์

 สินค้าตามร้านล้อเข็นและแผงลอยเหล่าน้ีมีหลายชนิดนับแต่งาน
หัตถกรรมเคร่ืองประดับตกแต่ง สินค้าทําเลียนแบบ ของกิน ฯลฯ แต่หากสินค้า
ตามร้านประเภทน้ียังไม่เป็นท่ีถูกใจ นักท่องเท่ียวก็สามารถเข้ามาเดินซื้อหาได้
ตามลานการค้าและศูนย์การค้าท่ีจะมรีา้นแบ่งเป็นลอ็คๆ และร้านแผงลอยไว้คอย
บริการ ศูนย์การค้าท่ีสําคัญของอาณาบริเวณน้ีคืออาคารเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ 
ของบรษิทันครพิงค์ไนท์บาซารจ์าํกัด ศนูย์การค้ากาแลไนท์บาซารซ์ึง่ปัจจบุนัเป็น
ของบริษัททีซีซีกรุ๊ป ลานการค้าท่ีสําคัญของย่านน้ีคือตลาดอนุสารซ่ึงเป็นของ
บรษิทัทีซซีกีรุ๊ปเชน่กัน ยังมลีานการค้าขนาดย่อมตัง้อยูข่า้งร้านแมคโดนัลดห์รอื
หน้าศูนย์การค้าพาวิลเลี่ยน ไนท์บาซาร์ ซึ่งได้ปิดกิจการไปเมื่อต้นปี พ.ศ. 2554 
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(ต้นเดือนพฤษภาคม 2554 ประกาศให้เช่าพ้ืนท่ีบางส่วนขายอาหาร) แต่ตัวลาน
ยังถูกใช้เป็นลานการค้าอยู่ตามเดิม

 ผู้ค้าท่ีเข้ามาวางสินค้าจําหน่ายตามลานการค้าและศูนย์การค้าน้ี รวม
ทั้งร้านแผงลอยท่ีตั้งร้านอยู่หน้าศูนย์การค้าและลานการค้าจะต้องจ่ายค่าท่ีวาง
สินค้าหรือค่าล็อคให้กับบริษัทท่ีเป็นเจ้าของศูนย์หรือลานการค้า ในขณะท่ีผู้
ค้าร้านล้อเข็นซึ่งตั้งวางร้านล้อเข็นของตนไว้บนริมทางเท้าฝ่ังถนนซ่ึงถือเป็นท่ีที่
อยู่ภายในการดูแลของทางเทศบาลนครเชียงใหม่ไม่ต้องจ่ายค่าเช่าท่ีให้แก่ทาง
เทศบาล การจ่ายค่าเช่าท่ีจะเกิดขึ้นเม่ือผู้ค้ารายน้ีได้มาเช่าท่ีของผู้อื่นท่ีเป็นผู้ถือ
ครองสิทธ์ิการจําหน่ายสินค้า ณ ที่นั้น สิทธ์ินี้จะเกิดข้ึนได้จากการจับจองที่แห่ง
นั้นมาได้ด้วยตนเองต้ังแต่ต้นหรือซื้อสิทธ์ิการครอบครองซ่ึงเรียกกันโดยท่ัวไปว่า 
“เซ้ง” ต่อมาจากผู้อื่น

 ร้านค้าภายในศูนย์การค้าจะดู “มีระดับกว่า” ร้านค้าแผงลอยและล้อ
เข็น เปน็ร้านค้าท่ีตอ้งใชทุ้นเพ่ือการเข้าถึงมากกว่า ในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์รา้นค้า
ประเภทน้ีจงึมภีาพลักษณท์ีด่กีว่าท้ังในแงข่องทาํเลท่ีตัง้รา้น และในแงข่องความ
น่าเช่ือถือของสินค้า แต่ทว่าสินค้าท่ีวางจําหน่ายในร้านเหล่าน้ีก็มักจะมีราคาสูง
ตามไปดว้ย ตรงขา้มกบัรา้นลอ้เขน็และแผงลอยรมิทางทีแ่มจ้ะถูกมองวา่เป็นรา้น
คา้ท่ีไมไ่ดม้าตรฐานแต่ราคาสินค้ามกัข้ึนกับการเจรจาต่อรองของลกูค้าหรือเปน็
ราคาท่ี “ได้ดังใจ” ของลูกค้า

 ถ้าไมน่บัรวมรา้นอาหาร รา้นกาแฟ รา้นไอศครมี รา้นสะดวกซ้ือ รา้นขาย
ยา โรงแรม บรษิทัทัวร ์ธนาคาร ลานเบียร์ รา้นตัดเย็บผา้ ฯลฯ แล้วก็อาจกลา่วได้
ว่าองคป์ระกอบหลกัของเชียงใหมไ่นทบ์าซารก็์คอื (1) ศนูย์การค้าและลานการค้า
กับ (2) ร้านล้อเข็นและแผงลอยริมทางเท้า ร้านค้าท้ัง 2 ประเภทน้ีแม้จะมีความ
ต่างกันในเร่ืองทําเลท่ีตั้ง สินค้าและราคา แต่ก็มีความเหมือนกันอยู่บางประการ 
คอื (1) ตอ้งใชเ้งินเป็นทุนหลักในการไดม้าซึง่ “พ้ืนท่ีวางจําหน่าย” สนิค้าและ (2) 
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ตอ้งอยู่เป็นท่ีไมส่ามารถเคล่ือนย้ายร้านค้าและสินค้าไปไหนมาไหนได้ รา้นค้าท้ัง 
2 ประเภทน้ีแผต่วัอยู่ทัว่เชียงใหมไ่นทบ์าซารอ์ยา่งหนาแน่น จนไมม่ทีีว่่างใดหลง
เหลือไว้ให้แก่ผู้ค้าหน้าใหม่ที่ไม่มีเงินทุนได้เข้าไปจับจองเช่นในอดีต

เมื่อกระท่ังริมทาง 2 ฝั่งถนนยังถูกจับจองจนมีเจ้าของไปหมดแล้ว เชียง
ใหมไ่นท์บาซาร์ก็ไมน่า่จะมีพ้ืนท่ีอืน่ใดท่ีพร้อมจะถูกนํามาใช้เป็น “พ้ืนท่ีเพ่ือทาํการ
คา้” ไดอ้กีต่อไป แตใ่นความเปน็จรงิกลบัม ี“พ้ืนท่ีการค้า” อกีประเภทหน่ึงปรากฏ
ขึน้ในเชยีงใหมไ่นทบ์าซาร ์เปน็พ้ืนท่ีการค้าท่ีมอียูอ่ยา่งจาํกัดแตส่ามารถเคลือ่นที่
โยกย้ายได้เพราะใช้ “ร่างกาย” ของผู้ค้ามาเป็นพ้ืนท่ีจัดวางสินค้า ร่างกายน้ีเป็น
รา่งกายท่ีมนียัทางชาติพันธ์ุอนัรว่มสมยั พ้ืนท่ีการค้าประเภทน้ีปรากฏตัวข้ึนมาใน
รูปลักษณ์ของ “อ่าข่าเร่ขาย” ซึ่งได้กลายมาเป็นพ้ืนที่การค้าอีกแบบหนึ่งซึ่งมีให้
เห็นอย่างเป็นปกติในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์มาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2538 และปัจจุบันได้
พากันขยายตัวออกไปสูพ้ื่นทีท่อ่งเท่ียวในเมืองอืน่ๆ เช่น กรงุเทพมหานคร  พัทยา 
หวัหิน สมยุ ภูเก็ต จนถึงกับกล่าวได้ว่าถ้ามนีกัท่องเท่ียวต่างชาติไปทอ่งเท่ียวเป็น
ประจํา ณ ที่ใดก็มักมีอ่าข่าเร่ขายตามไปจําหน่ายสินค้า ณ ที่นั้น

 ความแตกต่างระหว่างร้านค้า 2 ประเภทแรกคือ ร้านค้าในศูนย์การค้า 
ลานการคา้ และรา้นคา้รมิทางกบัรา้นคา้ประเภทท่ี 3 หรือรา้นคา้แบบอา่ข่าเร่ขาย
คอื “การเคล่ือนทีไ่ด”้ ของตัวรา้นค้า แน่นอนว่าการเดินเร่ขายสินคา้ไม่ใชอ่าชพีท่ี
แปลกใหม่ สามารถพบเห็นได้ทั่วไปมาเน่ินนาน ถึงกระน้ันการเดินเร่ขายสินค้า
ของชาวอ่าข่าในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์หรอืแมแ้ต่ทีอ่ืน่ใดในเมืองก็ยังคงม ี“นยัทาง
สงัคม” ทีน่า่สนใจเพราะเป็นการเข้ามาเดินเร่ขายอยู่ในตลาดการท่องเท่ียวกลาง
เมืองซึ่งเป็นพ้ืนท่ีของทุนและความทันสมัยท่ีในระดับสามัญสํานึกดูเข้ากันไม่ได้
กับความเป็นชาติพันธ์ุบนที่สูงท่ีถูกทําให้ปรากฏออกไปในตัวสินค้า ตัวผู้ค้าหรือ
แม้แต่ในการเดินเร่ขาย
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ชาวอาข่าเร่ขาย

ธุรกิจการค้าของฝากของท่ีระลึกในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ทกุวันน้ีไดร้บัการ
ขับเคลื่อนโดยร้านค้าท้ัง 3 ประเภทน้ีเป็นหลัก ร้านค้าแต่ละประเภทย่อมมีทุน
ต่างกันการแข่งขันกันหาเงินจากนักท่องเท่ียวท่ีเป็นกลุ่มลูกค้าเดียวกันจึงนํามา
ซึ่ง “การเมืองของการทํามาหากิน” ที่หลากหลาย บางพวกก็ดําเนินธุรกิจอย่าง
มียุทธวิธี (Strategies) ขณะท่ีบางพวกก็มีเทคนิค (Tactics) ที่จะทําให้เกิดราย
ได้ในแบบฉบับของตน

หากมองจากมุมมองของผู้ค้า ผู้ประกอบการ เชียงใหม่ไนท์บาซาร์คือ
พ้ืนท่ีสําหรับการเข้ามาหาเงิน ผู้ค้าทั้งหลายไม่ว่าจะมีภูมิหลังทางสังคมแบบใด 
มีฐานะ ระดับการศึกษา เครือข่ายทางสังคม เพศสภาพ และความเป็นชาติพันธ์ุ
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แบบใดลว้นก้าวเข้ามาในตลาดแห่งนีเ้พ่ือเงิน แต่เหตุผลทีเ่รียบง่ายตรงไปตรงมา
เช่นน้ีเมื่อมาปะทะกับภูมิหลังทางสังคมและสภาวการณ์อันเป็นเง่ือนไขเฉพาะ
หน้าของผู้ค้าแต่ละกลุ่มแต่ละคนท่ีแตกต่างกันกลับทําให้เกิดลีลา ทางการค้าท่ี
หลากหลายข้ึนมาในพ้ืนท่ีนี่

ก่อนที่จะกลายมาเป็นตลาดที่มากไปด้วยลีลาของผู้ค้าเช่นในปัจจุบัน 
เชียงใหม่ไนท์บาซาร์ถือกําเนิดขึ้นมาได้อย่างไรกัน

กําเนิดของเชียงใหม่ไนท์บาซาร์

เชียงใหม่ไนท์บาซาร์มีชื่อเรียกอีกอย่างหน่ึงว่า “ช้างคลานไนท์บาซาร์” 
เพราะเป็นย่านการค้ายามคํ่าท่ีตั้งอยู่บนถนนช้างคลาน

ถนนช้างคลานโดยเฉพาะย่านท่ีเป็นเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ได้ผ่านการ
เปล่ียนรูปลักษณ์มาอย่างต่อเน่ือง จากเดิมที่เป็นเพียงทุ่งหญ้า ป่าละเมาะท่ีมี
บ้านเรือนเพียงน้อยนิด ใครจะคาดคิดบ้างว่าถ่ินฐานย่านน้ีโดยเฉพาะทางตอน
เหนือของถนนท่ีบรรจบกบัถนนท่าแพจะกลายมาเป็นทําเลท่ีเหมาะสมเปน็อย่าง
ย่ิงต่อการทําการค้าและการทํามาหากินของผู้คนท่ีหลากหลายในอนาคตได้

สภาพของถนนช้างคลานในสมัยน้ันบริเวณท่ีเป็นไนท์บาซาร์ใน
ปจัจบุนัแตก่่อนจะเปน็ท่ีรกรา้งคอื ทุง่หญ้าและปา่ละเมาะเสียเป็น
สว่นใหญม่บีา้นเรือนอยู่หา่งๆ กระจัดกระจาย ตรงปลายขอบของ
ชมุชนคอืทีโ่รงหนังแสงตะวันน้ันเป็นกาดหม้ัว (ตลาดอย่างไม่เป็น
ทางการ ติดตลาดชั่วคราว ชาวบ้านมีสินค้า ของกินใดที่ต้องการ
จําหน่ายก็นําเข้ามาวางจําหน่าย ไม่ได้มีความเคร่งครัดในเร่ือง
ราคามากนัก พอจําหน่ายสินค้าหมดหรือได้เวลาอันควรก็สลาย
ตัวแยกย้ายกันกลับไป : ผู้เขียน) เล็กๆ หลุดจากน้ีไปคือทุ่งนาโล่ง
กว้างแผ่ไปจนเกือบถึงโรงเรียนมงฟอร์ตประถมซ่ึงเป็นชุมชนของ
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ชาวมุสลมิ ทีทุ่ง่นาน้ีหากผ่านไปก็จะเห็นหนังวัว หนังควายขึงตาก
แหง้อยูเ่ต็มไปหมด เปน็สญัลกัษณป์ระจาํท่ีควบคูกั่บเมรสุขีาวของ
สุสานช้างคลานท่ีมองเห็นเด่นชัดแต่ไกล... ถนนหนทางสายหลัก
เช่นท่าแพ ชา้งม่อยหรือเจรญิเมืองยังกว้าง โล่งและเงียบส่วนใหญ่
มแีตส่ามลอ้ถบี นานๆ จะไดยิ้นเสยีงรถแห่ปา้ยโฆษณาหนงัตะลุง้
ตุ้งแช่ผ่านมาเสียทีหน่ึง (ดวงคํา-13/09/2001)

ความเจริญในละแวกน้ีเร่ิมขึ้นท่ีถนนท่าแพก่อน ปี พ.ศ. 2494 ธวัช  ตัน
ตรานนท์ บุตรคนท่ี 6 ของเถ้าแก่ง่วนชุน แซ่ตัน ได้เปิดห้างตันตราภัณฑ์ขึ้นท่ี
ถนนท่าแพ (เวียงรัฐ, 2552 : 110-118) บริเวณท่ีค่อนมาทางส่ีแยกวัดอุปคุตซึ่ง
เปน็จดุเริม่ตน้ของถนนชา้งคลาน เมือ่องคก์รเชือ่มประสาน (Nodal organ) หรือ
พ้ืนท่ีทีเ่ป็นจดุรบัและส่งผา่นส่ิงของในนามของห้างสรรพสินค้าได้ถูกสร้างข้ึนท่ีนี ่
ผูค้นและกิจกรรมทางการค้าต่างๆ ก็เร่ิมตามเข้ามาแต่งเติมชวิีตใหกั้บถนนสายน้ี

กลางปี พ.ศ. 2500 สะพานนวรัฐยังเป็นสะพานแคบๆ ที่มีโครงเหล็กสีดํา
สนิทอยู่เบ้ืองบนพุทธสถานเชิงสะพานนวรัฐเพ่ิงสร้างเสร็จยังไม่ทันเรียบร้อยดี
และได้ถูกใช้เป็นท่ีพักแรมสําหรับนักท่องเที่ยวชาวไทยต่างถ่ินควบคู่ไป สมัยน้ัน
ถนนท่าแพเป็นถนนสายเดียวท่ีเป็นย่านการค้า มีร้านขายสินค้าพ้ืนเมืองนับได้
ไม่เกิน 10 ร้าน พ.ศ. 2507 นักท่องเที่ยวชาวไทยเร่ิมเดินทางมาเชียงใหม่นอก
ฤดูกาลท่องเทีย่วคืองานฤดูหนาว สงกรานต ์ลอยกระทงกันประปราย โรงแรมชัน้
หน่ึงคอืโรงแรมสรุวิงศ์ (บนถนนช้างคลาน) และโรงแรมรถไฟได้เริม่เปดิใหบ้รกิาร 
พ.ศ. 2510 ที ่อ.ส.ท. ประกาศจะพัฒนาเชยีงใหมใ่หเ้ปน็เมอืงทอ่งเทีย่วนานาชาติ
แห่งท่ีสองรองจากกรุงเทพมหานคร (อายุธ, 2518 : 14-16) ก็เป็นปีที่ทางหลวง
จากกรุงเทพมหานครถึงเชียงใหม่ได้รับการก่อสร้างเสร็จสมบูรณ์ ถนนซุปเปอร์
ไฮเวย์สายน้ีได้นาํพานักท่องเท่ียวต่างถ่ินมาสู่เชียงใหม่มากข้ึนเป็นลําดับ หน่ึงใน
ยานพาหนะท่ีมบีทบาทตอ่การเติบโตของการทอ่งเท่ียวของเชยีงใหมก็่คอืรถทวัร ์
พ.ศ. 2513 รฐับาลไดป้ระกาศยกฐานะท่าอากาศยานเชียงใหมเ่ปน็ท่าอากาศยาน
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นานาชาติและนับจากปนีัน้นกัท่องเทีย่วนานาชาติจากโพ้นทะเลเร่ิมเดนิทางมาสู่
เชียงใหมอ่ย่างสม่าํเสมอ (ณรงค์, 2518 : 40 ; อายุธ, 2517 : 71) พ.ศ. 2514 ศนูย์
วัฒนธรรมเชียงใหม่ ถนนวัวลายได้เปิดดําเนินการ พ.ศ. 2516 รถทัวร์ได้นําพา
ผู้โดยสารรวมทั้งนักท่องเที่ยวเข้ามาสู่เมืองเชียงใหม่โดยมีบริษัทรถทัวร์จํานวน
หน่ึงเช่น สมบัติทัวร์ เศรษฐีทัวร์ได้เลือกใช้ถนนช้างคลานเป็นจุดรับส่งผู้โดยสาร
ส่งผลให้ถนนช้างคลานเร่ิมกลายมาเป็นท่ีขึ้นลงรถของผู้โดยสารจํานวนหน่ึงซึ่ง
อาจมีความต้องการหาซื้อของฝากติดมือกลับไปแต่ด้วยความท่ีไม่มีเวลาไปหา
ซือ้ถึงแหล่งผลติได้ รา้นของฝากแบกะดินริมทางจึงเปน็ทางเลือกหน่ึงของพวกเขา

ในอดตีถนนท่าแพท่ีมทีัง้วัดเก่าอันงดงาม เชน่ วัดเชตวัน มหาวัน บพุพารา 
แสนฝาง และร้านขายสินค้าพ้ืนเมืองคือถนนท่ีนักท่องเที่ยวต้องหาเวลามาเดิน
เม่ือมาถึงเชียงใหม่ แต่ในช่วงเวลาต่อมาโดยเฉพาะในช่วงท่ีมีการนํารถทัวร์เข้า
มาจอดรับผู้โดยสารบนถนนช้างคลานแล้ว นักท่องเท่ียวก็ได้เข้ามาเดินบนถนน
ชา้งคลานกันมากข้ึน เน่ืองจากมรีา้นของฝาก รา้นสินค้าพ้ืนเมืองจากถนนท่าแพ
แผ่ตัวเข้ามาสู่ถนนช้างคลานมากข้ึน

ร้านของฝากท่ีมาวางจําหน่ายสินค้าอันแปลกตาให้แก่นักท่องเท่ียวเป็น
อันดับแรกน่าจะเป็นร้านแบกะดินของบรรดาพ่อค้าชาวเนปาลผู้ขายของกระจุก
กระจิกประเภทเคร่ืองประดับ หินสี ลูกปัด กําไล ของแปลกจากแดนไกล ฯลฯ 
อันดับที่สองน่าจะเป็นพ่อค้าม้งจากดอยปุยและอันดับถัดมาน่าจะเป็นแม่ค้าผ้า
จากทางอําเภอสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม่ และอําเภอป่าซาง จังหวัดลําพูน

เจา้ของร้านอาหารร้านหน่ึงบนถนนชา้งคลานผู้อยูอ่าศยัในย่านน้ีมาตัง้แต่
เด็กเล่าว่า “แรกๆ จริงๆ น่ะเป็นพวกเนปาลมาวางของขาย พวกน้ีจะขายลูกปัด 
อะไรกระจุกกระจิกสวยๆ เอาผ้ามาปูกับพ้ืนวางขาย เค้าจะมาบอกว่าขอวางของ
ขายหน่อยนะ แล้วก็ขาย... พอมีพวกเนปาลมา ต่อมาก็จะเป็นคนเมือง คนอะไร
ตามๆ กันมาแล้วร้านแรกท่ีว่าปูผ้าเน่ีย พวกเค้าจะหาร้านท่ีเค้าปิดประตูไปแล้ว
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วางของขาย แรกๆ เป็นปูผ้าแล้วต่อมาถึงเป็นโต๊ะไม้ไผ่เป็นแคร่อะไรพวกน้ัน”

ช่วงท่ีมีชาวเนปาลมาวางของขายหน้าบ้านเจ้าของร้านอาหารอาจไม่ได้
สังเกตเห็นว่ายังมีชาวม้งอยู่ 2 คน ที่ได้เข้ามาลองเอาเคร่ืองประดับเงินท่ีซื้อมา
จากย่านวัวลายมาวางขายริมทางเท้าถนนช้างคลานด้วย (ไพโรจน์, 2554 :78-82) 
ซึ่งก็ไม่ใช่เร่ืองแปลกเพราะบุรุษม้งท้ัง 2 คนน้ีเข้ามาขายแบบไปๆ มาๆ ระหว่าง
ดอยกับเมืองไม่ได้ขายอย่างต่อเน่ือง ณ จุดเดิม เพราะ “ตอนน้ันม้งไม่ได้อยู่ขาย
ตลอด ตัง้ขายได้ 2-3 วันก็ตอ้งกลบัไปบนดอย แลว้เวลากลับดอยกไ็ปอยู ่2-3 วัน 
ช่วงท่ีเรากลับขึ้นไปคนเมืองก็ยึดท่ี พอเรากลับลงมาจะมาท่ีเก่าเค้าก็ว่าท่ีนี่ไม่ใช่
ทีส่ ูก็เลยต้องขยบัไปหาตัง้ทีอ่ืน่ เปน็อยา่งน้ีประจาํ พวกเค้ามาทหีลงัมง้” ลงุชาว
มง้จากดอยปุยผู้บกุเบิกการค้ารมิทางท่ีนีบ่อกเลา่ถึงภาพการค้าในอดตีของแกท่ี
เกิดขึน้จากเหตุผลอนัเรียบง่ายว่า “ก็ไมม่อีะไร แค่เห็นว่ามนัดูแลว้น่าจะขายได้ก็
ลองเอา (เคร่ืองประดับเงินท่ีซื้อมาจากวัวลาย) มาตั้งขาย” 

อาจมีความเป็นไปได้ว่าบุรุษม้งจากดอยปุยท้ังสองคนนี้เกิดความคิดที่
จะนําเอาของมาลองวางขายเนื่องจากได้เห็นพ่อค้าเนปาลนําของมาวางขายริม
ทางเท้าบริเวณน้ันกันอยู่เป็นตัวอย่างก่อนแล้ว

ภรรยาเจ้าของร้านผักบุ้งลอยฟ้าซี่งปิดกิจการไปแล้วกล่าวถึงภาพของ
ถนนท่าแพและช้างคลานในอดีตว่า 

ถนนแถวนี ้(ชว่งท่ีถนนช้างคลานมาบรรจบกับถนนท่าแพ) ยังไมม่ี
ระเบียบมาก มีน้ําขัง ฝรั่งยังไม่ค่อยเดินมาทางช้างคลาน พวกน้ี
ส่วนใหญ่เดินอยู่ทางท่าแพ ตอนน้ันมีพวกแม่ค้าจากสันกําแพง
เอาผ้าไหมมาส่งท่ีชัน้สามตลาดวโรรส แลว้บางอันท่ีเค้าไม่ซือ้หรือ
เหลือๆ ก็ต้องแบกกลับ ก็มีคนคิดได้ว่าน่าจะลองเอามาปูผ้าวาง
ขายข้างทางแล้วมนัก็ขายได้ ตอนนัน้เค้าขายกันทางท่าแพยังไมม่ี
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มาตรงนี้ (ถนนช้างคลาน) สมัยก่อนมันเป็นประตูเหล็กแบบเก่า 
พวกเค้าก็จะเอาผ้าไปปูจองร้านท่ีปิด ตอนน้ันท่าแพคึกคัก เค้า
จะเลือกร้านท่ีหน้าบ้านมีไฟสว่างแล้วก็เอามาวาง บางทีก็แขวน
กับประตูเหล็ก บางคนก็เอาแบตเตอร์รี่มาต่อทําไฟง่ายๆ มันก็ดู
คลาสสิค ฝรั่งก็มาเลือกซื้อ แม่ค้าน่ีมีพวกป่าซางลําพูนด้วย พวก
นีจ้ะขายผ้าทอแล้วต่อมาพวกน้ีก็คอ่ยๆ ขยับมาทางชา้งคลานด้วย 
ที่ถนนท่าแพตอนน้ันยังไม่มีชาวเขาขายนะ ชาวเขาน่ีมาขายหลัง
จากน้ัน พวกน้ีมาเร่ิมขายท่ีถนนช้างคลานไม่ใช่ท่าแพ 

ร้านค้าแบกะดินริมทางแผ่ตัวจากถนนท่าแพเข้ามาสู่ถนนช้างคลานตาม
การเพ่ิมขึน้ของผู้โดยสารและนักท่องเท่ียวบนถนนช้างคลาน การไหลเข้ามาปะทะ
กันของบริษัทรถทัวร์ บรรดาผู้โดยสาร นักท่องเท่ียวและผู้ค้าแบกะดินริมทางบน
ถนนช้างคลานคือเง่ือนไขเบ้ืองต้นท่ีทําให้ถนนช้างคลานเร่ิมก้าวเข้าสู่การเป็น
แหล่งสินค้าพ้ืนเมืองและของฝาก

พัฒนาการของเชียงใหม่ไนท์บาซาร์

การเป็นแหล่งสินค้าพ้ืนเมืองและของฝากยังได้รับการขับเน้นให้โดดเด่น
มากขึ้นเมื่อลานโล่งที่เกิดจากการรื้อถอนโรงภาพยนตร์เวียงพิงค์ออกไปถูกนํา
มาปรบัใชเ้ปน็ “ลานเพ่ือทาํการค้า” ทีใ่ชน้ามว่า “เวียงพิงค์ไนท์บาซาร”์ ในปลาย
ปี พ.ศ. 2516 

ปา้ชาวอา่ข่าซึง่ลงมาอยูเ่มอืงเชยีงใหมต่ัง้แตพ่.ศ. 2512 เปน็ชาวอา่ข่าคน

แรกท่ีได้เข้ามาอยู่ที่ศูนย์วัฒนธรรมเชียงใหม่ ถนนวัวลายเม่ือ พ.ศ. 2514 และ
เคยจําหน่ายสินค้าหัตถกรรมท่ีลานของเวียงพิงค์ไนท์บาซาร์มาต้ังแต่ประมาณ 
พ.ศ. 2517 หรือ 2518 มาจนถึง พ.ศ. 2521 เล่าว่า “ก่อนหน้าน้ันตรงน้ันเป็นโรง
หนังเวียงพิงคแ์ลว้พอเค้าทุบทิง้มนัก็เป็นลานโล่งๆ เฉยๆ แล้วเค้าก็เอามาทําเป็น
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ล็อคๆ ให้คนเช่าขายของกัน ตอนน้ันร้านก็จะเป็นร้านง่ายๆ เอาไม้ไผ่มาทําโครง 
เอาสังกะสีใส่ ผ้าพลาสติคคลุมอะไรยังเง้ีย” 

“ช้างคลานไนท์บาซาร์” ในความหมายว่าลานการค้ายามคํ่าคืนบนถนน
ชา้งคลานได้เกิดข้ึนท่ีลานร้างของโรงภาพยนตร์เวียงพิงคเ์ม่ือปลายๆ ปพี.ศ. 2516 
เป็นแห่งแรก จากน้ันการขายของริมทางเท้าท้ังในรูปของร้านแบกะดินและร้าน
ตั้งปูวางข้างทาง ก็ได้แผ่ตัวจากส่ีแยกวัดอุปคุตท่ีอยู่ทางตอนเหนือของถนนช้าง
คลานเข้าสู่ด้านในหรือด้านใต้ของถนนช้างคลานทีละเล็กละน้อย

หลังจากที่มีร้านริมทางไหลเข้ามาวางจําหน่ายสินค้าจนถึงหน้าโรงเรียน
ชอ่งฟา้ (ปจัจบุนัคือบรเิวณตัวอาคารเชียงใหมไ่นทบ์าซาร)์ ไดร้ะยะหน่ึงแลว้ในป ี
พ.ศ. 2520 ลานสนามหน้าโรงเรียนช่องฟ้าก็ไดร้บัการปรับปรงุเป็นลานคอนกรีต
แบ่งเป็นล็อคๆ ใหผู้ค้า้มาเช่าวางของขาย ปพี.ศ. 2524 บริษทันครพิงค์ไนท์บาซาร์
จํากัดซึ่งมีผู้ถือหุ้นคือกลุ่มสหยูเน่ียน สินเอเซีย อรุณานนท์ชัย โอสถานุเคราะห์
และตันตรานนท์ (ธุรกิจการเงิน, 2527 : 68) ได้เริ่มสร้างตัวอาคาร “เชียงใหม่
ไนท์บาซาร์” ขึ้นมาบนท่ีดินของโรงเรียนช่องฟ้าซ่ึงได้ถูกย้ายออกไปยังกิโลเมตร
ที่ 86 ถนนซุปเปอร์ไฮเวย์เชียงใหม่-ลําปาง ในปีเดียวกัน3 ฝั่งตรงข้ามโรงเรียน
ช่องฟ้าในขณะน้ันคือโรงแรมศรีโตเกียว เมื่อโรงแรมศรีโตเกียวย้ายออกไปจึงได้
มีการนําพ่อค้าแม่ค้ามาวางของขายและภายหลังก็ได้พัฒนามาเป็นศูนย์การค้า
กาแลไนท์บาซาร์

การปรากฏข้ึนของอาคารเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ส่งผลให้การค้าบนถนน
ช้างคลานมีความคึกคักข้ึนเป็นอย่างมาก โดยเฉพาะในช่วงตั้งแต่เวียงพิงค์ไนท์
บาซาร์มาจนถึงบรเิวณส่ีแยกโรงแรมสุรวิงศ์โดยมีอาคารเชียงใหม่ไนท์บาซาร์เป็น
ศูนย์กลาง 

อาคารเชียงใหม่ไนท์บาซาร์เกิดขึ้นจากความต้องการของบรรดาผู้ลงทุน
จากท้ังในและนอกท้องถ่ินท่ีจะทําให้ตัวอาคารน้ีมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว “เขา
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ต้องการให้ที่นี่เป็นเอกลักษณ์ของเชียงใหม่หรือเป็นอนุสรณ์ของตัวเองก็ได้ คุณ
จะเห็นจากรูปทรงของตึก... เขาสร้างเป็นชั้นเดียว เป็นรูปทรงกระท่อม... และ
การสร้างก็สร้างแบบศิลปะลานนา” (ธุรกิจการเงิน, 2527 : 68-69) นับตั้งแต่ตัว
อาคารท่ีมสีญัญะของความเป็นเชยีงใหมน่ีเ้ปดิดําเนินการนักท่องเท่ียวผู้ชืน่ชอบ 
“การเก็บสะสมสญัญะ” (Urry, 1990:3)  หลายต่อหลายคนก็ไดแ้วะเวียนมาท่อง
ชมสนิคา้ท่ีนี ่สง่ผลใหใ้นยคุนัน้ตวัอาคารแหง่นีต้อ้งทาํหน้าท่ี เปน็ทัง้ตลาดสนิคา้
พ้ืนเมืองและตัวบ่งชี้ “การมาถึงเชียงใหม่” ให้กับนักท่องเท่ียวหลายคน

ศูนย์การค้า ลานการค้ากับร้านล้อเข็น

อาคารเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ครองความรุ่งเรืองมาได้ยาวนานพอควร จน
กระท่ังมีการผลักดันตลาดอนุสารให้เป็นลานการค้าสินค้าพ้ืนเมืองได้สําเร็จ นัก
ท่องเท่ียวจึงถูกดึงให้มาเดินชมสินค้าทางด้านน้ีมากข้ึน ปรากฏการณ์นี้ส่งผล
กระทบโดยตรงต่อปรมิาณนักท่องเทีย่วท่ีจะตดัสนิใจเดนิข้ึนไปในตวัอาคารเชยีง
ใหม่ไนท์บาซาร์ทั้งเพ่ือทอ่งเท่ียวชมและซื้อหา

ตั้งแต่พ.ศ. 2516 มาจนถึงปัจจุบันตลาดของฝากของท่ีระลึกและสินค้า
พ้ืนเมืองขนาดใหญ่ที่เรียกว่าเชียงใหม่ไนท์บาซาร์จะประกอบไปด้วยศูนย์หรือ
ลานการค้า 6 แห่ง คือ 1. เวียงพิงค์ไนท์บาซาร์ซึ่งต่อมากลายเป็นเดอะพีคและ
ปจัจบุนั (พฤษภาคม พ.ศ. 2554) ถูกปรบัเป็นลานดินโล่งว่าง ตัง้อยู่ดา้นข้างของ 
2. เดอะพลาซา่เชยีงใหมซ่ึง่แตเ่ดิมคอืเชยีงอนิทรพ์ลาซา่ 3. เชยีงใหมไ่นทบ์าซาร ์
4. ศูนย์การค้ากาแลไนท์บาซาร์ 5. พาวิลเลี่ยนไนท์บาซาร์และ 6. ตลาดอนุสาร

ทุกวันน้ีศูนย์หรือลานการค้าท่ีนักท่องเที่ยวนิยมมาเดินกันมากคือตลาด
อนุสารและศูนย์การค้ากาแลไนท์บาซาร์ ขณะท่ีในอาคารเชียงใหม่ไนท์บาซาร์
ยังคงมีผู้คนเข้ามาเดินชมสินค้าอยู่ แต่ก็ไม่ได้มากมายเช่นในอดีต
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ผู้เฒ่าชาวจีนวัย 82 ปีที่เห็นพัฒนาการของย่านท่าแพและช้างคลานมา
ตั้งแต่วัยเยาว์เล่าว่า “อันน้ี (เชียงใหม่ไนท์บาซาร์) เมื่อก่อนคนเยอะใครมาก็มา
เดิน หลังๆ นี่น้อยลงเพราะมันมีอันน้ัน (ตลาดอนุสาร) ขึ้นมา คนเลยเทไปเดิน
ทางน้ันกันหมด ตรงนี้เลยเงียบไป” 

อย่างไรก็ตามไม่ได้หมายความว่าตลาดอนุสารคือปัจจัยเดียวท่ีทําให้นัก
ท่องเท่ียวเดินเข้าไปในอาคารเชียงใหม่ไนท์บาซาร์น้อยลง คู่แข่งที่สําคัญอีกอัน
หน่ึงของอาคารเชียงใหม่ไนท์บาซาร์รวมถึงศูนย์การค้าและลานการค้าอื่นๆ ใน
บริเวณน้ีก็คือ “ร้านแผงลอยและล้อเข็นริมทางเท้า” ที่มีให้เห็นกันมากข้ึนเป็น
ลาํดับบนสองฝ่ังของถนนช้างคลาน แต่เดิมมาการค้าตามริมทางเท้าน้ีมลีกัษณะ
ทีเ่รียกได้ว่าผิดกฎหมาย บรรดาผู้คา้ริมทางเท้ามกัตกเป็นเป้าของการจับกุมของ
เจ้าหน้าท่ีเทศกิจเสมอมาจวบจนปีพ.ศ. 2540 ที่ทางเทศบาลนครเชียงใหม่ได้
ประกาศให้ไนท์บาซาร์เป็นจุดผ่อนผันของการตั้งวางสินค้าจําหน่ายตามริมทาง
อย่างเป็นทางการ ร้านค้าลักษณะน้ีจึงได้เพ่ิมทวีขึ้นอย่างเป็นล่ําเป็นสัน 

การเพ่ิมทวีขึ้นของร้านค้าริมทางเหล่าน้ีถือได้ว่าเป็นปัจจัยสําคัญอันดับ
หน่ึงที่ทําให้ศูนย์และลานการค้าในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ต้องถูกแย่งชิงลูกค้า
จํานวนหน่ึงไป เพราะสินค้าท่ีวางขายอยู่บนร้านแผงลอยและล้อเข็นริมทางกับ
ทีว่างขายอยู่ตามศูนย์และลานการค้าส่วนใหญ่ไมไ่ดม้คีวามแตกต่างกัน ถ้าจะมี
แตกต่างอยู่บา้งก็มเีพียงสินค้าหัตถกรรมและวัตถุโบราณท่ีคดัสรรมาเป็นพิเศษซึง่
จะมวีางจําหน่ายอยู่บนอาคารเชียงใหมไ่นท์บาซารช์ัน้ 2 และช้ัน 3 เป็นสว่นใหญ่ 
สนิคา้ประเภทน้ีมกัมรีาคาแพงและมขีนาดใหญย่ากต่อการถือตดิมอืกลบัไป นกั
ท่องเท่ียวจึงนิยมเดินชมและซื้อหาสินค้าท่ีมีราคาย่อมเยาและขนาดกะทัดรัดที่
มีวางจําหน่ายอยู่ทั่วไปในไนท์บาซาร์โดยเฉพาะตามร้านแผงลอยและล้อเข็นริม
ทาง
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รา้นลอ้เขน็รมิทางเหล่าน้ีคอืคูแ่ขง่อนัสําคัญของศนูย์การค้าและลานการ
คา้ในทีน่ี ่คอืแหลง่รายได้หลกัของพ่อคา้แมค่า้ส่วนใหญ่ทีม่ถึีง 885 ราย (ลา้นนา
ไทยนิวส์, 16-31 ธันวาคม 2553 : 2) ในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ จนถึงกับกล่าวได้
ว่าเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ในปัจจุบันคือตลาดของร้านล้อเข็นริมทาง ภาพของร้าน
ค้าล้อเข็นริมทางท่ีตั้งวางขนาบกันไปบนสองฟากข้างของถนนช้างคลานคือสิ่ง
ที่เห็นกันอย่างชินตาในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์

หากไม่ใช่นักท่องเท่ียวผู้มีความพิถีพิถันในการเลือกสรรสินค้าเป็นพิเศษ 
ข้าวของท่ีถูกวางจําหน่ายตามร้านล้อเข็นริมทางเหล่าน้ี มีคุณสมบัติพอท่ีจะใช้
เป็นของฝากของท่ีระลึกได้

แม่ค้าร้านล้อเข็นชาวลีซอผู้หน่ึงให้ข้อสังเกตว่า “พวกน้ี (นักท่องเท่ียว) ก็
แปลกเนาะชอบเดินซื้อกันแต่ข้างนอก (ตามร้านล้อเข็นริมทาง)” แม่ค้าร้านล้อ
เข็นชาวอ่าข่าท่ีมาร่วมสนทนาด้วยให้คํายืนยันว่า “ใช่ บนไนท์ (ตัวอาคารเชียง
ใหมไ่นทบ์าซาร)์  ในเชยีงอนิทร ์(เดอะพลาซ่าเชียงใหมท่ีถู่กเรียกด้วยช่ือเก่าตาม
ความเคยชิน) อะไรน่ีไมค่อ่ยอยากเดินเข้าไป ไม่รูท้าํไม”  แมค่า้ชาวลีซอใหค้วาม
เห็นว่า “อนัน้ีมัง้ เดินข้างนอกน่ีมันง่ายกว่า ก็เดินตรงไปๆๆ เร่ือยๆ อนัน้ันมันต้อง
เล้ียวข้ึนไป เล้ียวเข้าไปยังง้ี (ทํามือเลี้ยวไปทางขวาประกอบ)” 

คงไม่ใช่นักท่องเท่ียวทุกคนจะเห็นด้วยกับคําอธิบายน้ี แต่โดยเฉล่ียนัก
ท่องเท่ียวส่วนใหญ่นิยมเดินชมสินค้าแบบเป็นแนวยาวต่อเน่ืองกันไปตามร้าน
ล้อเข็นริมทางจริง แม่ค้าชาวอ่าข่าอีกรายหน่ึงซึ่งเคยเช่าล็อคขายของอยู่ในกา
แลไนท์บาซาร์แต่ในตอนนี้ได้ปิดกิจการร้านข้างในแล้วออกมาเช่าท่ีร้านล้อเข็น
ขายอยู่ริมทางก็กล่าวว่า “ข้างนอกนี่ คนเดินผ่านเยอะกว่าค่ะ ข้างในไม่ค่อยมี
คนมาดู (สินค้า)” 
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แต่ไม่ว่าใครจะขายได้มากข้ึนหรือใครจะขายได้น้อยลง ทั้งศูนย์การค้า 
ลานการค้าและร้านล้อเข็นริมทางก็ยังคงต้ังดํารงอยู่ดว้ยกันในตลาดอันมากด้วย
อํานาจและความกํากวม4 ที่เรียกว่าเชียงใหม่ไนท์บาซาร์

ร้านล้อเข็นกับอ่าข่าเร่ขาย

ร้านค้าริมทางเท้าในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์มีอยู่ 2 ประเภท หน่ึง คือ ร้าน
ล้อเข็นริมทางท่ีจะตั้งหันหน้าร้านเข้าหาตัวอาคารพาณิชย์ ร้านล้อเข็นประเภทน้ี
ถ้าผู้ค้าจับจองที่นั้นได้ด้วยตัวเองมาต้ังแต่ต้นจะไม่ต้องเสียค่าท่ี สองคือ ร้านค้า
แผงลอยรมิทางทีจ่ะตัง้รา้นชดิมาทางหนา้อาคารพาณิชยโ์ดยหันหน้าร้านออกหา
ถนน รา้นแผงลอยริมทางเหล่าน้ีจะจา่ยค่าเช่าท่ีใหกั้บศูนย์การค้าหรือลานการค้า
ทีต่นไปตัง้อยู ่แตไ่มว่่าจะเป็นรา้นค้ารมิทางประเภทใดก็ลว้นอํานวยความสะดวก
ด้านการท่องชมและซื้อหาให้กับลูกค้าได้เป็นอย่างดี ร้านค้าริมทางท่ีแน่นขนัด
ไปท้ังสองฟากข้างของถนนช้างคลานน้ีมีสินค้าหัตถกรรมท่ีดูซ้ําๆ กันให้นักท่อง
เท่ียวได้ซื้อหากันอย่างมากมาย มากจนถึงขนาดท่ีแม้ไม่ต้องเลี้ยวซ้ายเล้ียวขวา
เข้าไปดสูนิคา้ท่ีวางขายในศูนย์การค้าเช่นเชียงใหม่ไนท์บาซาร ์กาแลไนท์บาซาร ์
สนิคา้ตามรา้นค้ารมิทางเหล่านีก็้มวีางไว้ใหเ้ลอืกมากเกินพอ ดว้ยทําเลท่ีเข้าถึงได้
งา่ยคือเพียงแค่เดินผา่นไปตามรายทางก็ซือ้หาได้ ทาํให้รา้นล้อเข็นและแผงลอย
ริมทางเหล่าน้ีกลายมาเป็นทําเลทองของเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ไป กระท่ังร้านค้า
ตามศูนย์การค้าในน้ีก็ยังไม่มีนักท่องเท่ียวเดินผ่านในแต่ละคืนมากเท่ากับร้าน
ริมทางเหล่าน้ี
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ร้านล้อเข็นริมทางย่านเชียงใหม่ไนท์บาซาร์

อย่างไรก็ดี ผู้ที่เดินผ่านตามหน้าร้านริมทางเหล่าน้ีก็หาได้มีเพียงนักท่อง
เท่ียว การเดินของนักท่องเที่ยวมาตามหน้าร้านค้าริมทางมีความหมายต่อผู้ค้า
ว่าเป็นการเดินของ “ลกูค้า” ทีผ่า่นมาท่องชมและซ้ือหาสินค้า แลว้ถ้าเปล่ียนจาก
ลูกค้ามาเป็นผู้ผ่านทางกลุ่มอื่นเล่า การเดินของพวกเขาจะมีความหมายเช่นไร
ต่อบรรดาผู้ค้าตามร้านริมทาง

รา้นแผงลอยและลอ้เขน็รมิทางนีโ้ดยส่วนใหญ่จะตัง้ร้านหันเผชญิหน้ากัน
บนทางเท้าเส้นเดียวกัน ทาํให้มชีอ่งว่างตรงกลางเพียงแคบๆ ทีจ่าํเป็นต้องสงวน
เอาไว้เพ่ือให้นักท่องเท่ียวใช้เป็นเส้นทางเดินชมสินค้าท่ีวางเรียงรายอยู่ทั้งทาง
ซา้ยและขวา หากเดินผา่นไปบรเิวณร้านท่ีตัง้วางสนิคา้ลํ้าเขตทางเดินเข้ามามาก 
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กระท่ังการเดินในลักษณะแถวเรียงหน่ึงผา่นไปก็นบัว่าลําบาก ย่ิงหากเป็นจังหวะ
ที่มีลูกค้าหยุดชมดูสินค้าท่ีหน้าร้านน้ันก็ย่ิงเดินผ่านไปแทบไม่ได้

 พลังความตอ้งการทางเศรษฐกิจของผูค้า้ดูจะมอีทิธิพลอย่างเข้มขน้ตอ่
การผลิตความหมายให้กับพ้ืนท่ีในทํานองว่าพ้ืนท่ีตรงไหน ขนาดเท่าใดท่ีควรถูก
ใช้เป็นท่ีวางสินค้าและพ้ืนท่ีตรงไหน ขนาดเท่าใดที่ควรสงวนไว้เป็นทางเดินให้
กับลูกค้า หรือแม้แต่การผลิตความหมายให้กับ “ตัวของผู้ที่จะเข้ามาใช้พ้ืนท่ี” 
แห่งน้ันว่าเป็นผู้ที่สมควรหรือไม่ที่จะเข้ามาใช้พ้ืนท่ีริมทางเท้าน้ัน ตัวอย่างเช่น
หากผู้เดินคนน้ันเหยียบย่างเข้ามาในตลาดยามคํ่าคืนแห่งน้ีดว้ยความหมายหรือ
ท่าทีที่ทําให้ผู้ค้าถอดรหัสออกมาได้ว่า “เป็นลูกค้า” คนผู้นั้นก็จะได้รับสิทธ์ิของ
การเข้ามาในพ้ืนท่ีทางเดินในฐานะลูกค้า แต่หากผู้ค้าประเมินแล้วเห็นว่าผู้เดิน
ที่กําลังก้าวเข้ามา “เป็นผู้ค้ากลุ่มอื่น” เช่น อ่าข่าเร่ขายผู้มีความหมายต่อผู้ค้าว่า
เป็น “ชาวเขาท่ีเข้ามาแย่งลูกค้า เกะกะ บังหน้าร้าน” ผู้เดินกลุ่มนี้ก็จะได้รับการ
กําหนดความหมายให้ว่าเป็นผู้ที่ไม่ควรมีสิทธ์ิในการเข้ามาค้าขายท่ีนี่ เช่นท่ีเคย
มีการกล่าวกันในที่ประชุมของผู้ประกอบการย่านไนท์บาซาร์เมื่อเดือนสิงหาคม 
พ.ศ. 2547 ว่า “จะห้ามอ่าข่าท่ีเดินๆ ขายไม่ให้เดิน เค้าว่าพวกน้ีไปเกะกะหน้า
ร้านเค้า” 
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อ่าข่าเร่ขายกําลังขายสินค้าอยู่บนทางเดินระหว่าง
หน้าร้านแผงลอยและล้อเข็นริมทาง

แนน่อนว่าความคิดจากท่ีประชมุในคราวนัน้ยังไมไ่ด้กลายมาเป็นมตขิอง
ที่ประชุม แต่ก็สะท้อนให้เห็นถึงความสัมพันธ์แบบขัดแย้งกันระหว่างผู้ค้าร้าน
แผงลอยและล้อเข็นริมทางกับอ่าข่าเร่ขายซ่ึงมีกลุ่มลูกค้าอันเดียวกันคือ บรรดา
นักท่องเท่ียว

ในลักษณะภาพรวมความสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้าทั้ง 2 กลุ่มมีลักษณะดังที่
กล่าวไป แต่ก็ไม่ได้หมายความว่าผู้ค้าร้านแผงลอยและล้อเข็นริมทางทุกร้านจะ
ต้องรังเกียจอ่าข่าเร่ขาย บ่อยคร้ังท่ีเราจะเห็นอ่าข่าเร่ขายท่ีจะไปนั่งกินก๋วยเต๋ียว
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กับเพ่ือน จะไปห้องน้าํหรือจะไปธุระอ่ืนใดปลดตะกร้าจากบ่ามาวางฝากไว้ใตร้า้น
ล้อเข็นท่ีคุ้นเคยกันก่อนไปทําธุระ อ่าข่าเร่ขายบางรายท่ีเดินและยืนขายมานาน
จนเมื่อยขาอาจหันไปขอน่ังเก้าอี้พลาสติกของผู้ค้าร้านล้อเข็นท่ีว่างอยู่เป็นการ
ชั่วคราวก็ได้ ผู้ค้าร้านล้อเข็นบางรายก็สั่งอ่าข่าเร่ขายให้เย็บหมวกแบบอ่าข่าท่ี
ทาํขายนักท่องเทีย่วมาส่งใหร้า้นของตน ผูค้า้ร้านลอ้เขน็บางรายก็ยอมทนนัง่ฟัง
อา่ข่าเร่ขายหลายคนท่ีมาหยุดพักสนทนากันหน้าร้านของตนด้วยเสียงอันดังเป็น
พักใหญ่ ก่อนจะหันไปบอกอ่าข่าเร่ขายว่า “ไปขายของกันได้แล้ว” 

แต่ผูค้า้ร้านล้อเข็นรายหน่ึงท่ีราํคาญกับการมายืนจับกลุ่มสนทนากันของ
อ่าข่าเร่ขายจนถึงกับต้องลุกข้ึนมาเอาไม้กวาดฟาดตัวล้อเข็นท่ีเป็นโลหะอย่าง
แรง 2-3 ทีเพ่ือไล่พวกอ่าข่าเร่ขายออกไปจากหน้าร้านของตนก็มีให้เห็นเช่นกัน

ขณะเดินเร่ขายสินค้าชาวอ่าข่ามักหยุดยืนพูดคุยกัน
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อ่าข่าเร่ขายบางคนก็พยายามเสนอขายสินค้าให้กับนักท่องเท่ียวท่ีกําลัง
ยืนชมสินค้าของร้านล้อเข็นอยู่จนทําให้บรรยากาศการค้าระหว่างผู้ค้าร้านล้อ
เข็นกับนักท่องเท่ียวรายน้ันต้องสะดุดชะงักลงไป ก่อให้เกิดการสูญเสียรายได้ที่
อาจจะได้มาหากไม่มีอ่าข่าเร่ขายมารบกวน ขณะท่ีชาวอ่าข่าเร่ขายส่วนใหญ่ไม่
ได้มีนิสัยเช่นน้ี “น่ะดูนั่นสิเด๋ียวเค้า (ผู้ค้าร้านล้อเข็น) ก็มาด่าให้หรอก เค้า (นัก
ท่องเท่ียว) กําลังซื้อของอยู่ ก็ไปขายของให้เค้า” อ่าข่าเร่ขายรายหน่ึงชี้ชวนให้ดู
พฤติกรรมของอ่าข่าเร่ขายวัยกลางคนคนหน่ึงท่ีมกักระทําเช่นน้ี จนเป็นท่ีรูกั้นท้ัง
ในหมู่ชาวอ่าข่าเร่ขายด้วยกันและผู้ค้าอื่นๆ ในบริเวณน้ัน

ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้าร้านล้อเข็นริมทางกับอ่าข่าเร่ขายในแง่หน่ึง
กล่าวได้ว่าเป็นความสัมพันธ์ที่มีนัยทางชาติพันธ์ุด้วย คือ เป็นความสัมพันธ์
ระหว่างกลุ่มชาติพันธ์ุไทยที่มักจะได้ครอบครองทําเลทางการค้าท่ีดีกว่าซึ่งในท่ี
นี่คือ ร้านล้อเข็นริมทางกับกลุ่มชาติพันธ์ุชายขอบของสังคมไทยเช่นชาวอ่าข่าเร่
ขาย อย่างไรก็ดีมีประเด็นท่ีควรใส่ใจคือ ผู้ค้าท่ีนั่งขายสินค้าอยู่ตามร้านล้อเข็น
ริมทางในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ทุกวันน้ีส่วนใหญ่ก็ไม่ใช่คนไทย ไม่ใช่คนเมือง แต่
เป็นชนชาติพันธ์ุบนที่สูง (เช่นม้ง ลีซอ อ่าข่า ฯลฯ) เป็นชนชาติพันธ์ุจากประเทศ
พม่า (เช่น ลีซอ ระวาง คะฉ่ิน มิว อ่าข่า พม่า ฯลฯ) ความสัมพันธ์ระหว่างผู้ค้า
ร้านล้อเข็นริมทางกับอ่าข่าเร่ขายในปัจจุบันจึงเป็นความสัมพันธ์ที่ไม่ได้มีเพียง
ความขัดแย้ง

ความขัดแย้งน้ันยังคงดํารงอยู่เพราะท่ีนี่คือพ้ืนท่ีแห่งผลประโยชน์ที่เรียก
ว่าตลาด แต่เฉดสีหรือระดับของความขัดแย้งในที่นี่ดูมีความหลากหลาย ซ้ํา
บางทียังมีการเก้ือกูลพ่ึงพากันให้เห็น ขึ้นอยู่กับ “ความหมาย” ที่ผู้ค้าแต่ละฝ่าย
กําหนดให้แก่กัน (เช่น การเป็นคนทํามาหากินเหมือนกัน การเป็นชาวดอยที่ไม่
คอ่ยรู้มารยาทธรรมเนียมทางการค้า การเป็นคู่แข่งทางการค้า การเป็นสิง่ท่ีเกะกะ
หน้าร้านน่ารําคาญ การเป็นเพ่ือนท่ีพอจะพูดด้วยได้ การเป็นคนกลุ่มชาติพันธ์ุ
เดียวกัน การเป็นคนชายขอบเหมือนกัน ฯลฯ) หรือ ขึ้นอยู่กับสภาวการณ์เฉพาะ
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หน้าทางการค้าท่ีกําลังดําเนินอยู่ ขึ้นอยู่กับสภาวะอารมณ์ตลอดจนจริตนิสัย
เฉพาะกลุ่มเฉพาะตัวของผู้ค้าน้ันๆ

ผู้ประกอบการร้านล้อเข็นเข้าถึงท่ีทางทําการค้าด้วยทุนทางสังคม (เช่น
การเป็นผู้ค้ารุ่นแรกๆ ที่เข้ามาจับจองที่นั้นได้ด้วยตัวเองต้ังแต่ต้น ทําการค้าตรง
บริเวณน้ันมายาวนานจนเป็นท่ีรู้จักของผู้ค้าละแวกน้ันในฐานะผู้มาก่อนที่มาก
ดว้ยประสบการณ์) และทุนทางเศรษฐกิจ (เชน่การเป็นผูค้า้ท่ีมาเช่าท่ีรมิทางเท้า
ของผูอ้ืน่ทําการค้า) แตช่าวอา่ข่าเร่ขายผู้มทีนุทางเศรษฐกจิเพียงน้อยนิดต้องใช้
รา่งกายและความเป็นชาตพัินธ์ุของตนมาเปน็พ้ืนท่ีทาํการค้า แตพ้ื่นท่ีทาํการค้าน้ี
มลีกัษณะเด่นอยู่ประการหน่ึงคอื “เคล่ือนไปมา” ในเชยีงใหมไ่นท์บาซารไ์ดต้ามใจ 
จะมียกเว้นก็เพียงตามศูนย์การค้าและลานการค้าท่ีห้ามชาวอ่าข่าเข้ามาเดินเร่
ขายสินค้าสภาพการณ์เช่นน้ีเป็นเง่ือนไขสําคัญอันหน่ึงที่ทําให้ชาวอ่าข่าเร่ขาย
ต้องเดินเร่ขายสินค้าอยู่เฉพาะตามทางเท้าและพ้ืนท่ีที่ไม่มีใครสามารถจับจอง
เป็นเจ้าของได้เช่นตามส่ีแยกและถนนทางเข้าตลาดอนุสาร การเดินเร่ขายได้
เฉพาะตามทางเท้าส่งผลให้ชาวอ่าข่าเรข่ายต้องกลายมาเป็นคู่ของความสัมพันธ์
ทางผลประโยชน์ทีข่ดัแย้งกันกับผูป้ระกอบการร้านล้อเข็นริมทางอยู่เสมอเพราะ
ทัง้คูมุ่ง่หน้าทําการค้ากับลกูค้ากลุ่มเดียวกัน ซึง่อนัท่ีจรงิลูกค้ากลุ่มนีห้รอืนกัท่อง
เท่ียวก็ยังเปน็ลกูค้าท่ีสาํคัญของศูนย์การค้าและลานการค้าในย่านน้ีดว้ยเช่นกัน 

ขณะท่ีร้านล้อเข็นริมทางทําการค้าโดยอาศัยทุนทางเศรษฐกิจเป็นหลัก 
ชาวอ่าข่าเร่ขายกลับตอ้งใชร้า่งกายกับความเป็นชาตพัินธ์ุมาเปน็ตวัเสริมทนุทาง
เศรษฐกิจทีม่อียู่อย่างจํากัดของตน นีเ่ป็นเทคนิควิธีอนัหน่ึงซึง่พอจะช่วยให้อา่ข่า
เร่ขายทํามาหากินอยู่ในตลาดแห่งน้ีได้ด้วยทุนเท่าท่ีมีอยู่ 

การทํามาหากินอยู่ในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ของชาวอ่าข่าเร่ขายเป็นการ
ทํามาหากินท่ีสัมพันธ์อยู่กับ “ความหมาย5” ของความเป็นอ่าข่าเร่ขายซ่ึงได้ถูก
สร้างข้ึนมาอย่างหลากหลายท้ังโดยตัวอ่าข่าเร่ขายเอง โดยผู้อื่น (ผู้ค้าอ่ืนๆ เจ้า
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หน้าท่ีบา้นเมือง นกัท่องเท่ียว) และโดยสภาวการณ์ทีเ่ป็นเง่ือนไขเฉพาะหน้าหรือ
บรรยากาศทางการค้า ณ ขณะน้ัน

ตัวอย่างเช่นอ่าข่าเร่ขายหลายรายแต่งชุดอ่าข่าหรือหยิบจับสิ่งที่เป็นของ
อา่ข่าข้ึนมาสวมใส่ก่อนจะออกมาเดินเร่ขาย แมบ้างรายท่ีไมไ่ด้สวมชดุอา่ข่าก็ยัง
คงตอ้งสะพายตะกร้า (กระจาดพลาสติกสีเ่หล่ียมทีน่าํผา้มาผกูเป็นสายสะพาย) 
ออกมาเดินเร่ขายและแวะพักจับกลุ่มยืนสนทนากันเสียงดังด้วยภาษาอ่าข่า จน
บางครัง้นกัท่องเท่ียวก็จะหันมามองและดว้ยเหตุทีช่าวอา่ข่าเร่ขายนิยมใสห่มวก
อา่ข่า (ทัง้หมวกทําขายและหมวกทําใชเ้อง) ซ้าํบางรายก็สวมชดุอา่ข่าทําให้เป็น
ที่สะดุดตาจนนักท่องเที่ยวท้ังชาวไทยและชาวต่างชาติหลายรายต้องหยุดถ่าย
ภาพอ่าข่าเร่ขายกลุ่มนั้นไว้ อ่าข่าเร่ขายบางรายท่ีแต่งชุดอ่าข่าอันโดดเด่นออก
มาและอา่ข่าแมล่กูออ่นทีส่ะพายลูกน้อยซึง่สวมหมวกเดก็อ่าข่าไว้ดา้นหลังก็มกั
จะมีนักท่องเท่ียวมาขอถ่ายรูป แม้แต่อ่าข่าเร่ขายซ่ึงแต่งกายด้วยชุดลําลองแล้ว
นําหมวกอ่าข่าท่ีทําขายมาสวมไว้ก็ยังมีนักท่องเท่ียวมาขอถ่ายรูป แม้จะเป็นแค่
หมวกท่ีทาํข้ึนมาเพ่ือขายก็สามารถสร้างความหมายในแง่ของความเปน็ “คนอ่ืน” 
ให้เกิดขึ้นในสายตาของ “นักท่องเที่ยวผู้มากไปด้วยความต้องการท่ีจะหลีกหนี
ออกจากความจําเจในชีวิตประจําวันแม้เพียงชั่วคราวด้วยการว่ิงเข้าไปหาความ
เป็นคนอ่ืน (Otherness)” (Craik, 1997 : 114) ได้ สําหรับนักท่องเท่ียวจํานวน
หน่ึงความเป็นอา่ข่าซึง่ในท่ีนีห่มายถึง “ความเป็นคนอ่ืนอันแปลกตา” ดจูะเป็นส่ิง
ที่มีความหมายมากไปกว่า “การเป็นคนเดินเร่ขายสินค้า” ไปๆมาๆ ในเชียงใหม่
ไนท์บาซาร์ เช่น สตรีชาวฝรั่งเศสผู้หน่ึงหันมาเห็นป้าอ่าข่าเร่ขายเดินผ่านมาเธอ
รีบหันกล้องถ่ายรูปมาทางป้าอ่าข่าผู้นั้น สบตากับป้าแล้วทําท่าชี้มาท่ีกล้องของ
ตวัเป็นทํานองขอถ่ายรูป ซึง่ปา้อา่ข่าเร่ขายก็เข้าใจ ย้ิมรบัและหยุดยืนใหถ่้ายภาพ
จนพอใจ แล้วจึงก้าวย่างออกไปขายของต่อ

นอกจากนกัท่องเทีย่วแลว้ “ความเปน็คนอืน่อนัแปลกตา” ของอา่ข่าเร่ขาย
ยังมีความหมายต่อตัวพ้ืนท่ีในเวทีการท่องเท่ียวด้วย
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 แม้ในแง่หน่ึงชาวอ่าข่าเร่ขายอาจถูกมองว่าเป็น “ตัวเกะกะ” ทางเดิน
หน้าร้านของร้านล้อเข็นและแผงลอยริมทาง จนถึงกับเคยถูกนํามาเป็นประเด็น
ในที่ประชุมของผู้ค้าในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ (เมื่อเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2547) ว่า
จะไม่ให้ชาวอ่าข่าเข้ามาเดินเร่ขายสินค้าในนี้อีกต่อไป ซึ่งนี่เป็นความหมายท่ีผู้
คา้รา้นลอ้เขน็ริมทางผลิตใหกั้บชาวอา่ขา่เรข่าย แตใ่นอกีแง่หน่ึงความเปน็อา่ข่า
เร่ขายยังมีความหมายหรือนัยสําคัญต่อตัวพ้ืนท่ี ประเด็นน้ีเห็นได้จากปฏิกิริยา
ของเจ้าหน้าท่ีรัฐซึ่งแตกต่างไปจากกลุ่มผู้ค้าร้านล้อเข็นริมทาง อ่าข่าเร่ขายราย
หน่ึงเล่าว่า “เมื่อวานเค้า (เจ้าหน้าท่ีเทศกิจ) มาบอกให้แต่งชุด (อ่าข่า) มาเดิน
ขายแต่งยังงี้ (ชุดลําลอง เส้ือยืดกางเกงขาสามส่วน) จะไม่ให้ขายนะ” เธอกล่าว
ต่อไปว่า “แต่เค้าก็มาบอกบ่อย หลายคร้ังแล้วต้ังแต่ปีก่อน (พ.ศ. 2552) น่ะ แต่
ก็ยังไม่ได้แต่งชุดกัน ยังพูดกันว่าสงสัยเด๋ียวพวกเค้าจะมาจับจริงๆ เพราะยังไม่
แต่งชุดกันเลย” ซึ่งตามความจริงมีชาวอ่าข่าจํานวนหน่ึงนิยมแต่งชุดอ่าข่าออก
มาเดินเร่ขายอยู่แล้วเพียงแต่ไม่ได้แต่งกันทุกคนอย่างพร้อมเพรียง

เทศบาลนครเชยีงใหมม่คีวามพยายามท่ีจะทาํใหเ้ชียงใหมไ่นทบ์าซารโ์ดด
เด่น และวิธีการหน่ึงกค็อืใหบ้รรดาอา่ข่าเร่ขายปรากฏกายข้ึนทีน่ีใ่นชดุประจาํกลุ่ม
ชาตพัินธ์ุซึง่นา่จะชว่ยเพ่ิมสสีนัใหกั้บพ้ืนท่ีทางการท่องเท่ียวแห่งนีไ้ด ้ทกุวันน้ีเรา
สามารถจะพบเห็นชาวอ่าข่าเร่ขายได้ในหลายพ้ืนท่ีเช่นถนนข้าวสาร ซอยนานา 
ย่านพัฒนพ์งษข์องกรงุเทพมหานคร ชายหาด ผบับารข์องเมอืงพัทยา หวัหิน สมยุ 
ภูเก็ต แต่อ่าข่าเร่ขายตามที่เหล่าน้ีส่วนใหญ่จะแต่งกายด้วยชุดลําลองเพียงแต่
สะพายตะกร้าและสวมใส่หมวกแบบอ่าข่าท่ีทําขาย หากทําให้อ่าข่าเร่ขายแห่ง
เชียงใหม่ไนท์บาซาร์ทุกคนแต่งชุดประจํากลุ่มชาติพันธ์ุออกมาเดินเร่ขายสินค้า
ได ้ก็จะเปน็การสรา้ง “ความแตกตา่ง” ใหเ้กิดข้ึนกับ(1) บรรดาอา่ข่าเร่ขายในเชยีง
ใหม่ไนท์บาซาร์กับบรรดาอ่าข่าเร่ขายในพ้ืนท่ีท่องเท่ียวแห่งอื่น และ (2) ตัวพ้ืนท่ี
คอืย่านเชียงใหม่ไนท์บาซาร์กับพ้ืนท่ีทอ่งเท่ียวแห่งอืน่ท่ีมอีา่ข่าเร่ขายไปปรากฏตัว 

สําหรับเจ้าหน้าท่ีเทศกิจที่เข้ามาตรวจตราเชียงใหม่ไนท์บาซาร์เป็น
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ระยะๆ ชาวอ่าข่าเร่ขายมีความหมายว่าเป็น “สิ่งท่ีควรมี” ถ้าอ่าข่าเร่ขายรู้จัก
ตกแต่ง “ร่างกาย” ให้มีความหมายในเชิงส่งเสริมการท่องเท่ียวให้กับพ้ืนท่ี ซึ่ง
ความหมายท่ีอิงอาศัยอยู่กับ “ความเป็นชาติพันธ์ุ” ของชาวอ่าข่าเร่ขายทํานอง
น้ีไมว่่าจะเป็นความหมายท่ีมตีอ่นกัท่องเท่ียวหรือมตีอ่เจ้าหน้าท่ีเทศกิจเปน็สิง่ท่ี
ไมม่อียู่ในบรรดาผู้คา้ร้านล้อเข็นริมทาง ทัง้ๆ ทีห่ลายคนเป็นชนชาติพันธ์ุบนท่ีสงู

ความหมายของอ่าข่าเร่ขายยังสัมพันธ์อยู่กับสภาพการณ์ทางการค้าท่ี
เป็นเง่ือนไขเฉพาะหน้าด้วย ตวัอย่างเช่น อา่ข่าเร่ขายบางรายท่ีมนีสิยัชอบเข้าไป
สะกิดเรียกลูกค้าซึง่กําลังยืนเลือกสินค้าของร้านล้อเข็นรมิทางอยู่ ก็จะถูกผู้คา้ร้าน
ลอ้เข็นมองวา่เป็น “ตวัรบกวน” การค้า “อย่าเพ่ิงขายสิ ฝรัง่เค้ากําลังซือ้ (ของฉัน) 
อยู่” แม่ค้าร้านล้อเข็นรายหน่ึงกล่าวข้ึนอย่างอดกล้ันต่อไปไม่ได้ จนอ่าข่าเร่ขาย
รายน้ันต้องยอมถอยออกมา แต่ในอีกวันหน่ึงต่อมา ซึง่เป็นวันท่ีแม่คา้รายเดียวกัน
นัน้เพ่ิงเก็บธนบัตรทีร่บัมาจากฝรัง่ทีม่าซือ้ของเขา้กระเป๋าเสร็จดว้ยสีหน้าเบิกบาน 
เธอกลับหนัมามองอา่ข่าเร่ขายอีกรายหน่ึงท่ีเพ่ิงเข้ามาเสนอขายสินค้าให้ฝร่ังคน
นัน้ด้วยสายตาธรรมดาและเดินกลับไปนัง่สนทนากับผูค้า้ร้านข้างๆ ตอ่ไปโดยไม่
ใส่ใจเลยว่าอ่าข่าเร่ขายรายน้ีก็กําลังยืนบังหน้าร้านของเธอ ณ เวลาท่ีเพ่ิงขาย
ของไดน้ีอ้า่ข่าเร่ขายอาจมคีวามหมายตอ่เธอวา่เปน็ “คนทาํมาหากิน” เหมอืนกนั

การทํามาหากินอยู่ในเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ของชาวอ่าข่าเร่ขายเป็น “การ
ทาํมาหากินท่ีขึน้อยู่กับความหมาย” ชาวอ่าข่าสมควรจะเป็นผูม้าเดินเร่ขายสินค้า
ในที่นี่หรือไม่ ก็ขึ้นอยู่กับความหมายของตัวพวกเขาท่ีถูกสร้างข้ึนมาท้ังโดยตัว
พวกเขาเองและโดยผู้อื่น ตามนัยน้ีเราจึงกล่าวได้ว่า “ตลาดคือพ้ืนท่ีของความ
หมาย คือพื้นท่ีของการสร้างความหมาย การใช้ความหมายและการปรับแปลง
ความหมาย” 

ทุกส่วนในตลาดไม่ว่าจะเป็นตัวผู้คน สินค้า อาคารร้านค้า หรือแม้แต่ตัว
ตลาดเองจะมีคุณค่ามากพอท่ีจะดํารงอยู่ ณ ที่นี่หรือไม่ย่อมต้องข้ึนอยู่กับความ
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หมาย การสร้างความหมาย การถูกสร้างความหมายให้ รวมถึงการต่อรองกับ
ความหมายท่ีถูกผู้อื่นสร้างใส่ไว้ให้นั้น 

สรุป

เชียงใหม่ไนท์บาซาร์คือจุดตัดของการปฏิสัมพันธ์อันเข้มข้นระหว่างทุน
ของผู้ประกอบการในระดับต่างๆ  ความเป็นชาติพันธ์ุกับความปรารถนาในส่ิงท่ี
หาไม่ได้ในชีวิตประจําวันของนักท่องเท่ียว

เชียงใหม่ไนท์บาซาร์ถูกสร้างข้ึนมาโดยบรรดานายทุนและผู้ประกอบการ
กลุม่ตา่งๆ ใหเ้ปน็ตลาดชาตพัินธ์ุเพ่ือรองรบัการทอ่งเท่ียว แตค่วามเปน็ชาตพัินธ์ุ
โดยเฉพาะความเป็นชาติพันธ์ุทีป่รากฏอยู่ในสินค้าท่ีวางจําหน่ายอยู่ทัว่ไปในพ้ืนท่ี
นีใ่นทุกวันน้ีเป็นความเป็นชาติพันธ์ุทีม่พีลวัตเป็นอย่างย่ิง เน่ืองจากถูกผลิตข้ึนมา
บนความสัมพันธ์ระหว่างความต้องการของนายทุนผู้ประกอบการ รสนิยม ค่า
นิยมของนักท่องเท่ียว และมุมมองรวมถึงความคาดหวังของผู้ที่หยิบเอาความ
เป็นชาตพัินธ์ุนัน้ๆ มาใสล่งไปในสนิคา้ท่ีตนผลติข้ึนมา เง่ือนไขเชน่น้ีเปน็สิง่ทีท่าํให้
เกิด “ความกํากวม” ทางชาติพันธ์ุขึ้นมาในตัวสินค้า แต่ก็ด้วยความกํากวมน้ีที่
ทําให้การค้าสินค้าชาติพันธ์ุดํารงอยู่ได้ในท่ีนี่ นักท่องเท่ียวท่ีมีความต้องการอัน
แตกต่างหลากหลาย คือผู้ที่ทําให้ความกํากวมน้ีมีนัยทางเศรษฐกิจ สังคมและ
วัฒนธรรมขึ้นมา

โดยท่ัวไปตลาดคือพื้นที่ที่ตั้งอยู่บนฐานของเศรษฐกิจ แต่ก็ไม่ได้
หมายความว่าการกระทําทุกการกระทําในตลาดจะต้องเป็นการกระทําทาง

เศรษฐกิจเพียงอย่างเดียว กระท่ังการซ้ือขายในหลายกรณีก็มีมิติทางสังคม 
วัฒนธรรมหรือแม้แต่การเมืองอยู่ในตัว การพินิจพิเคราะห์การก่อกําเนิด 
พัฒนาการของเชียงใหม่ไนท์บาซาร์ การเข้าถึงทําเลเพ่ือทาํการค้าของผู้ประกอบ
การกลุม่ตา่งๆ ทีม่ทีนุและเทคนิควธีิตา่งกันไดช้ว่ยใหเ้กิดความเขา้ใจวา่ ตลาดคอื
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พ้ืนท่ีทีม่ชีวิีตอยู่ได้ดว้ยท้ังการกระทําทางเศรษฐกิจและการกระทําท่ีมนียัทางการ
เมอืง ทางสงัคมรวมถงึทางวัฒนธรรมของคนกลุม่ตา่งๆ ทีไ่ดก้้าวเข้ามสีว่นได้สว่น
เสียในพ้ืนท่ีแห่งน้ี

เมือ่ตลาดไมไ่ดเ้ป็นเพียงพ้ืนท่ีทางเศรษฐกิจ แตยั่งเป็นพ้ืนท่ีของการเมอืง
และวัฒนธรรมเพือ่การดาํรงอยู ่“ความหมาย” ซึง่ในทีน่ีห่มายถึงความหมายหรอื
ความสําคัญของการมีอยู่ การดํารงอยู่ของทั้งตัวผู้ค้าและตัวสินค้าจึงได้ก้าวเข้า
มามีความสําคัญต่อสรรพชีวิตท่ีกําลังใช้ตลาดเช่นเชียงใหม่ไนท์บาซาร์เป็นท่ีทํา
มาหากิน ความหมายน้ีเป็นสิง่ท่ีสมัพันธ์อยู่กับอาํนาจและมุมมองของผูอ้ืน่ (เช่น
ผูค้า้กลุ่มอืน่ ผูป้ระกอบการรายอืน่ เจา้หน้าท่ีเทศกิจ นกัท่องเทีย่ว ฯลฯ) เปน็สิง่ที่
ทาํให้เกิดการกําหนดตําแหน่งแห่งท่ีหรอืคณุค่าความสําคัญให้กับผูค้า้น้ันๆ หรอื
สนิค้าน้ันๆ อย่างไรก็ดตีาํแหน่งแห่งท่ีทีถู่กผู้อืน่กําหนดให้นีก็้ไมไ่ดม้คีวามหมายท่ี
ตายตัวตามมุมมองของผู้กําหนดเสมอไป 

ตวัอย่างเช่น ชาวอา่ข่าเร่ขายท่ีถูกผู้คา้กลุ่มอืน่กําหนดความหมายให้เปน็ 
“พวกผู้คา้ชายขอบ” ทีจ่ะจดัการอย่างไรและเม่ือไรกไ็ด้  แตก็่ดว้ยความหมายท่ีมี
นยัของ “ความด้อยกว่า” อนัน้ีทีท่าํให้ชาวอ่าข่าเร่ขายสามารถสร้างพ้ืนท่ีทาํกินใน
แบบฉบับของตนขึ้นมาซ้อนทับกับพื้นที่ทํากินของผู้ค้ากลุ่มอื่นๆ ที่แผ่คลุมเชียง
ใหม่ไนท์บาซาร์ไปหมดแล้วได้ แน่นอนว่าพ้ืนท่ีทํากินอันน้ีย่อมมากด้วยปัญหา
แต่ก็เป็นพ้ืนท่ีทีช่ว่ยให้ชาวอ่าข่าจาํนวนหน่ึงสามารถทํามาหากินอยู่ในเมืองใหญ่ 
ในฐานะของอ่าข่าเร่ขายได้ 
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