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บทคัดย่อ

 บทความน้ีเป็นการนําเสนอเก่ียวกับโฮมสเตย์ชาวลาหู่แห่งหน่ึงใน
จังหวัดเชียงราย เพ่ือต้องการสะท้อนว่าเป็นรูปแบบการท่องเท่ียวท่ีมีการนํา
ชีวิตประจําวันและพ้ืนท่ีบ้านของชาวลาหู่มาเป็นสินค้า ทั้งน้ีพบว่าการท่องเท่ียว
โฮมสเตยแ์หง่นีเ้ปน็การผลติ ซือ้ขาย และบรโิภค บนสญัลกัษณห์รอืกระบวนการ
สร้างภาพตัวแทน อันส่งผลทําให้ความเป็นชาติพันธ์ุลาหู่ นั้นถูกกํากับตามเส้น
กระบวนการเสนอภาพลักษณ์โฮมสเตย์ ไม่ว่าจะเป็นภาพลักษณ์ชาวมูเซอแบบ
ดัง้เดิม ภาพชาวลาหู่ผูม้ใีจอนรุกัษแ์ละมีศกัยภาพจัดการท่องเท่ียว และอาจไม่มี
ความหมายทางชาติพันธ์ุลาหู่เข้ามาเก่ียวข้อง เป็นแต่เพียงหมู่บา้นสําหรับคา้งพัก
ระหว่างการเดินทางเท่าน้ันเอง  

คําสาํคญั    การท่องเท่ียวโฮมสเตย์, ชาวลาหู่, การสร้างภาพตัวแทน, กระบวนการ
แปรวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า 
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Abstract 

As part of the tourism promoted in Chaing Rai province, organized 
treks often include a Lahu village home-stay.  As a result, Lahu homes and 
everyday life of Lahu has come to represent ethnicity as a commodity in 
tourism.  The representation of tourism  in Lahu homestay regulate and 
control Lahu image to  the public such as traditional Lahu, preservative 
Lahu, and enabling Lahu in tourism management. These images are not 
connected to the village with ethnicity idea, merely giving the perception 
of homestay during trekking.    

Keywords   Homestay Tourism, Lahu, Representation, Cultural
Commoditization
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บทนํา
“การท่องเท่ียว” ถือว่าเป็นตลาดแห่งการแลกเปล่ียนซ้ือขาย ทีว่่าด้วยเร่ือง

การตอบสนองการบริโภคความสุขจากการเดินทางของนักท่องเที่ยว“ผู้ซื้อ”และ
มีผู้ประกอบการธุรกิจอย่างเช่น  บริษัททัวร์ รัฐบาล ชุมชนเจ้าของพ้ืนท่ี เป็น“ผู้
ขาย”โดยท้ังผู้ซื้อผู้ขายเหล่าน้ี จะเข้ามาปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน ในการผลิตและ
แลกเปล่ียนซ้ือขายสินค้าและบริการ ภายใต้รปูแบบระบบของตลาด(Marketing 
system) อันมุ่งสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวให้ได้อย่างบริบูรณ์ ฉะน้ัน
สินค้าในตลาดแห่งนี้จึงสามารถเป็นได้ทุกส่ิง และยังสามารถผลิตแปรทุกอย่าง
ออกมาขายได้ ไมว่่าจะเป็นสถานท่ี ทรัพยากรธรรมชาติ การบริการ หรือแม้กระท่ัง 
วัฒนธรรม เช่น วิถีชีวิตผู้คน กลุ่มชาติพันธ์ุ ประเพณี ความเช่ือ การละเล่น กีฬา 
ฯลฯ ล้วนแล้วถูกแปรให้เป็นสินค้าทางการท่องเท่ียว (Cultural commoditiza-
tion) ทั้งในรูปแบบของวัตถุ เช่นสถานท่ีท่องเท่ียว ของที่ระลึก หรือรูปแบบของ
เหตุการณ์ อย่างเช่น เทศกาล หรือ การแสดง บางคร้ังอาจอยู่ในรูปแบบของ
จินตนาการหรือภาพลักษณ์บนสื่อประชาสัมพันธ์และประสบการณ์ หรือแม้แต่
ผู้คนเอง ก็อาจถูกเปล่ียนสถานะให้“เป็นผู้ถูกมอง”หรือ “ผู้ถูกท่องเท่ียว ได้เช่น
กัน (Shaw and Williams, 2004; ชาญวิทย์,2540) 

ปัจจุบันประเทศไทยได้มีการจัดบริการท่องเท่ียวแบบโฮมสเตย์ (Home-
stay) หรือ อีกชื่อหน่ึงท่ีการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย(ททท.) เรียกว่า “ที่พัก
สัมผัสวัฒนธรรมชนบท”  ซึ่งเป็นการท่องเท่ียวมิติใหม่ที่เน้นการอนุรักษ์และ
พัฒนาการท่องเท่ียวแบบย่ังยืน โดยการจัดบรกิารท่ีพักใหน้กัท่องเทีย่วพักรว่มกบั
เจ้าของบ้าน เพ่ือเปดิโอกาสให้นกัท่องเท่ียวได้เรียนรู้  การดําเนินชีวิต  วัฒนธรรม 
ประเพณี ของผู้คนในชนบทไทยและศึกษาชีวิตความเป็นอยู่ของชาวบ้านตาม
ความเป็นจริง (พรเพ็ญ และคณะ, 2548; สํานักงานพัฒนาการท่องเที่ยว,
2549; ศูนย์มานุษยวิทยาสิรินธร, 2549) หรือกล่าวได้ว่าเป็นการท่องเที่ยวท่ียึด
พ้ืนที่บ้านเป็นศูนย์กลางเปิดบริการให้เข้าพัก เพ่ือเอื้อให้นักท่องเที่ยวได้รู้ได้เห็น 
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การกิน การอยู่ การนอน หรือ การดําเนินชีวิตประจําวัน ของชาวบ้านคนชนบท
นั้นเป็นอย่างไรน้ันเอง 

การบริการท่องเท่ียวในรูปแบบน้ี ไดส้ะท้อนถึงมิตใิหมข่องตลาดการท่อง
เท่ียวในยุคโลกาภิวัตน์ว่า พ้ืนที่บ้านและชีวิตประจําวันของผู้คน สามารถนํามา
เป็นสินค้าท่ีขายได้ ซึ่งแสดงถึงการเช่ือมโยงผู้คนท่ัวโลกได้อย่างใกล้ชิดและเข้ม
ข้น ผ่านการบริการท่ีเอ้ือให้นักท่องเท่ียวได้มีโอกาสเข้าใกล้กับชีวิตประจําวัน
ของเจ้าของบ้านมากข้ึน ส่วนเจ้าของบ้านต้องตกอยู่ในสถานะผู้ถูกท่องเท่ียว ที่
นักท่องเท่ียวสามารถเข้าไปสัมผัสและรู้เห็นชีวิตประจําวันถึงในระดับพ้ืนท่ีบ้าน 

ฉะน้ัน เพ่ือแสดงถึงการผลิต ซื้อขาย และการบริโภค ชีวิตประจําวันและ
พ้ืนท่ีบ้าน ของการท่องเท่ียวแบบโฮมสเตย์ดังกล่าว บทความน้ีจึงขอนําเสนอถึง 
“โฮมสเตย์ชาวลาหู่บา้นยะดู”2 หมูบ่า้นชาวลาหู่แห่งหน่ึงในจงัหวัดเชียงราย ทีเ่ปิด
บรกิารให้นกัท่องเท่ียวเข้าสัมผสัเรียนรู้วิถีชวิีตชาวลาหู่ และเพ่ือใหก้ารนําเสนอถึง
โฮมสเตยช์าวลาหูแ่หง่นี ้เปน็การท่องเทีย่วท่ีมากกว่าการแลกเปล่ียนเชิงพาณิชย์
ในตลาด แต่มีลักษณะเชิงวัฒนธรรมและสังคม ซึ่งแสดงให้เห็นว่า จุดขายของ
การท่องเทีย่วแบบโฮมสเตยท์ีเ่น้นการเข้าพักบา้นและเรียนรู้วิถีชาวลาหูบ่นความ
เป็นจริงน้ัน เป็นเพียงการสร้างภาพตัวแทนท่ีเป็นผลผลิตของกระบวนการแปร
วัฒนธรรมให้เป็นสินค้า อีกท้ังยังส่งผลทําให้ภาพลักษณ์โฮมสเตย์เข้ามากํากับ
ความเป็นชาติพันธ์ุของชาวลาหู่บ้านยะดูอีกด้วย

ดังน้ัน รูปแบบการนําเสนอจะอยู่บนมุมมองที่ว่า โฮมสเตย์แห่งน้ีเป็น 
พ้ืนท่ีท่องเท่ียว (Tourist space) ที่ภายในมีกระบวนการสร้างภาพตัวแทน ผ่าน
กระบวนการแปรวัฒนธรรมให้เป็นสินค้าอันมีลักษณะการผลิตเช่นเดียวกับ

อุตสาหกรรมทั่วไป คือ 1) โรงงาน ได้แก่ อาณาบริเวณท่ีนักท่องเท่ียวเดินทาง
มาเยือน สถานท่ีพัก และการบริการท่ีสะดวกสบายพอสมควรสําหรับการพัก
อยู่ชั่วคราว 2) วัตถุดิบ ได้แก่ ทรัพยากรท่ีชักจูงให้นักท่องเท่ียวสนใจ 3) การ
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ลงทุน ได้แก่ การลงทุนด้านโครงสร้างพ้ืนฐาน ถนน ไฟฟ้า ตลอดจนสิ่งอํานวย
ความสะดวก และการบริการต่าง ๆ  เช่น ที่พัก ร้านอาหาร ฯลฯ 4) การใช้แรงงาน 
เพ่ือสร้างสาธารณูปโภค ผลิตสินค้า และบริการ 5) ผลผลิต ได้แก่ การบริการ
ที่ประกอบกันเป็นอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว 6) การส่งเสริมการขาย ที่มีการ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ให้ผลิตผลเป็นท่ีรู้จัก ทั้งนี้กระบวนการแปรวัฒนธรรม
ให้เป็นสินค้าภายในพ้ืนท่ีท่องเท่ียวดังกล่าวน้ันจะมีความสัมพันธ์ทั้งการผลิต 
ระบบการตลาด สื่อประชาสัมพันธ์ จุดหมายปลายทาง ประสบการณ์นักท่อง
เท่ียว วัฒนธรรมท้องถิ่น และการบริโภค โดยความสัมพันธ์ดังกล่าวจะมีการ
รวมจินตนาการต่อพื้นที่เดียวกัน และทําให้เกิดการสร้างภาพลักษณ์(Image)
แสดงออกมาในรูปภาพตัวแทนเชิงสัญลักษณ์ของพื้นที่ (Symbolic represen-
tation  of  space) ที่แสดงถึงเป็นความสัมพันธ์เชิงอํานาจระหว่างนักท่องเท่ียว
และจดุหมายปลายทางบนความเปน็อืน่ โดยอาํนาจและความรูจ้ะเปน็ตัวกําเนิด
จินตนาการกับสิ่งอ่ืน สร้างความจริงแท้ เร่ืองเล่า และให้ความหมายแก่สถานท่ี  
และสินค้าทางการท่องเท่ียว (Urry, 1991และMeethan , 2001อ้างใน Shaw 
and William,2004) 

1.ท่ีมาของสินค้า : ทัวร์ป่า และการพัฒนาภายใต้แนวคิด
การท่องเท่ียวแบบโฮมสเตย์ 

หากทบทวนถึงประวัติการท่องเท่ียวของบ้านยะดูแล้ว ก็จะพบว่าท่ีมา
ของการบริการแบบโฮมสเตย์นั้น เป็นผลผลิตของการดําเนินธุรกิจแบบทัวร์ป่า
และกระบวนการพัฒนาภายใต้แนวคิดการท่องเท่ียวแบบโฮมสเตย์ อันสามารถ
สะท้อนถึงการจัดวางตําแหน่งให้ชาวลาหู่บ้านยะดู เป็นสินค้าทางการท่องเท่ียว 
ดังต่อไปนี้

จุดเร่ิมต้นของการต้อนรับนักท่องเท่ียวของหมู่บ้านยะดูนั้น เร่ิมข้ึนใน
ช่วงระหว่าง พ.ศ 2516 -2518 อันเป็นช่วงท่ีการท่องเท่ียวแบบทัวร์ป่าในจังหวัด
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เชียงใหม่เริ่มเติบโต และขยายตัวมาถึงพ้ืนท่ีแม่น้ํากกในส่วนพ้ืนท่ีีของจังหวัด
เชียงราย หมู่บ้านยะดูแห่งน้ีจึงถูกเปิดพ้ืนท่ี ผ่านการสร้างสัมพันธ์จากไกด์ทัวร์
ป่า เพ่ือให้คนแปลกหน้าอย่างเช่นนักท่องเที่ยวฝร่ังเข้ามาใช้ส่วนห้องโถงให้เป็น
พ้ืนท่ีสาํหรับสบูฝิน่และนอนพักในเวลาคํ่าคืน ภายใต้อตัราแลกเปล่ียนท่ีไกด์ทวัร์
ป่าเป็นผู้กําหนดค่าตอบแทนแก่เจ้าของบ้านในราคา 10  บาท/คน/คืน  นับแต่
บัดน้ันมา ชาวลาหู่บ้านยะดูจึงถูกดึงเข้ามาเป็นส่วนหน่ึงของการท่องเท่ียวแบบ
ทัวร์ป่าในฐานะหมู่บ้านจุดหมายปลายทางและท่ีพัก โดยมีบริษัททัวร์และไกด์
ทัวร์ป่าเป็นผู้ดําเนินการธุรกิจ จัดบริการการนําเท่ียวในเชิงผจญภัย ล่องแพ เดิน
ป่า เสพฝิ่น และนอนบ้านชาวเขา ให้บริการแก่นักท่องเที่ยวท่ีชื่นชอบการผจญ
ภัย ปรารถนาความแปลกทางชาติพันธ์ุ และค้นหาความจริงแท้ (Cohen, 1999)

พ.ศ. 2520-2522 การท่องเท่ียวแบบทัวร์ป่าได้รับความนิยม ชาวเขาถูก
ประกาศตัวในสถานะ”สินค้า” อย่างชัดเจน จากการถูกนําเป็นภาพประกอบ
โฆษณาและเน้นใหเ้ปน็จดุขายหลักของการท่องเทีย่วแบบทวัร์ปา่  สว่นชาวบ้าน
บา้นยะดูก็เริม่เหน็ผลประโยชนข์องการรบันกัท่องเทีย่ว  บา้นเกือบทกุหลังคาเรอืน
ยินดีตอ้นรับแขกฝร่ังเข้าพัก บางคืนอาจมีจาํนวนนักท่องเท่ียวมากถึง 80-100 คน 
จงึนับไดว่้า ณ ชว่งเวลาน้ัน ชาวลาหู่บา้นยะดูไดเ้ข้ามาเป็นส่วนหน่ึงของการท่อง
เท่ียวทัวร์ป่ากันท้ังหมู่บ้าน ไม่ว่าจะเป็นการนอนพักบ้าน สูบฝิ่น เดินชม ถ่ายรูป 
และมีการอาบนํ้าในห้วยกลางหมู่บ้าน เป็นต้น ส่วนหน้าท่ีดูแลแขกน้ันก็ยังคง
เป็นงานของไกด์ทวัร์ปา่ ชาวลาหู่ทาํหน้าท่ีเพียงแค่หงุข้าวและน่ังเงียบ เป็นผู้ชว่ย
ไกด์เตรียมอาหารเท่าน้ันเอง และต่อมาประมาณปี พ.ศ.  2527 – 2529 ชาวลาหู่
บา้นยะดูถึงจะเร่ิมปฏบิตัติามคาํแนะนําของไกด์ ในการจําหน่ายของท่ีระลึก และ
เครือ่งดืม่  และมกีารเพ่ิมงานบรกิาร อยา่งเชน่ การนวด พาไปชมสวนฝิน่ และจดั
แสดงการเต้นจะคึ เป็นต้น  

พ.ศ 2530-2535  ภายใต้ปี “ส่งเสริมการท่องเท่ียวไทย”(Visit Thailand 
Year)รัฐบาลได้เข้ามาสนับสนุนและนําความเป็นชาวเขาเสนอขายสู่ตลาดโลก
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อยา่งเปน็ทางการ(Leepreecha,Prasit.  2008) หมูบ่า้นยะดูและหมูบ่า้นชาวเขา
เผ่าอ่ืนบริเวณริมแม่น้ํากก กลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวชาวเขาท่ีสําคัญของจังหวัด
เชียงราย ส่วนบ้านยะดูก็มีนักท่องเที่ยวฝร่ังเดินทางมาพักทุกคืน ความรุ่งเรือง
ของการท่องเที่ยวทัวร์ป่า  ณ ช่วงเวลาน้ัน ทําให้ชาวลาหู่ได้รับเงินจากค่านอน
พัก หรือการขายของสินค้าชนเผ่า ตามท่ีชาวบ้านเล่าว่า “แต่...ก่อน บางวัน 
เฮาขาย...เสื้อ  ขาย...ผ้า ได้เงินเป็น 3,000-7,000”  แต่ถึงอย่างไรก็ตาม รูป
แบบการต้อนรับนักท่องเท่ียวก็คงไว้ซึ่งรูปแบบเดิม คือไกด์ทัวร์ป่า จะนํานักท่อง
เท่ียวมาพักค้างคืนเฉพาะบ้านที่ตนเชื่อมสัมพันธ์ไว้ โดยค่าตอบแทน ไกด์ยังคง
เป็นผู้กําหนดราคา อาจมีการเพ่ิมบ้างแต่ก็เกินราคา 50 บาท/คน/คืน  ซึ่งชาว
ลาหู่เองก็มิกล้าต่อรองขอเพ่ิมราคา เพราะพวกเขาเกรงว่าไกด์ทัวร์ป่าเจ้าประจํา
จะไม่นํานักท่องเท่ียวมาพักบ้านตนอีก จวบจน ประมาณ พ.ศ  2536-2540 
จาํนวนนักทอ่งเท่ียวเร่ิมลดนอ้ยลง พร้อมกบัมกีารตัดถนนลูกรังเข้าหมูบ่า้น บา้น
ยะดูเร่ิมขาดเสน่ห์ เพราะมีการปราบปรามยาเสพติดอย่างจริงจัง ไกด์ที่เคยพา
แขกมาพักบา้นประจาํก็เริม่หาย จนเหลอืบา้นไมก่ี่หลงัทีม่นีกัท่องเทีย่วเข้ามาพัก 
รายได้จากทัวรป์า่จงึจาํกัดอยู่ทีบ่า้นท่ีมแีขกประจําเพียง 3 หลงั และเม่ือแขกบา้น
ตนเต็มจึงกระจายแขกให้กับญาติพ่ีน้องของตนเท่าน้ัน  

พ.ศ. 2541-2545 แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงนิเวศได้รับความสนใจ และ
มีการนําไปใช้พัฒนาการท่องเท่ียวอีกหลายรูปแบบ ทั้งนี้ยังรวมไปถึงการท่อง
เท่ียวแบบโฮมสเตยอ์ีกด้วย  ณ ชว่งเวลาน้ัน องคก์รพัฒนาเอกชนและหนว่ยงาน
ต่างๆ ของภาครัฐจึงได้หันมาให้ความสําคัญและนําแนวคิดดังกล่าวไปพัฒนา
รูปแบบการท่องเท่ียวในพ้ืนท่ีชนบท และในพ.ศ. 2547 นั้นเอง สํานักงานการ
วิจัยแห่งชาติการวิจัย(ฝ่ายท้องถ่ิน)ได้เข้ามาแนะนํารูปแบบการท่องเท่ียวโดย
ชุมชนพร้อมยกตัวอย่างการท่องเที่ยวแบบโฮมสเตย์ประกอบให้เป็นเคร่ืองมือ
ในการวิจัยเชิงพัฒนา (ไกรสิทธ์ิ  และคณะ, 2550) การแนะนําเก่ียวกับการทํา
วิจยัคร้ังนัน้เอง ทาํใหผู้น้าํชมุชนบา้นยะดูและมลูนธิิหุน่เงาเกิดความร่วมมอืทีจ่ะ
แก้ไขปัญหาการท่องเท่ียว โดยมูลนิธิหุ่นเงาได้เข้ามาให้ความช่วยเหลือส่งเสริม
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ให้บ้านยะดูจัดระเบียบการท่องเท่ียวใหม่ ให้มีระบบการจัดการแบบโฮมสเตย์ 
ทัง้การขจดัปญัหายาเสพติด กระตุน้ใหจ้ดัระบบกระจายควิและบรหิารจดัการโดย
ชุมชน  ผลักดันการจัดต้ังกลุ่มงานบริการ ค้นหาแหล่งท่องเท่ียวใหม่ และดําเนิน
การพัฒนาทักษะการต้อนรบัแขก จดัอบรมการทาํความสะอาดและการประกอบ
อาหาร เป็นต้น หลังจากนั้นมูลนิธิหุ่นเงาจึงดําเนินการประกอบการจัดเตรียม
ดงักล่าว ใหอ้ยู่ในรปูเป็นโปรแกรมทัวร์ “การท่องเท่ียวชนเผ่า”  พร้อมทัง้ทําหน้าท่ี
การตลาด จัดการเร่ืองประชาสัมพันธ์ และดูแลมาตรฐานการบริการ มาจนถึง
ปัจจุบัน

สภาพบ้านเรือนของหมู่บ้านยะดู ณ ปัจจุบัน
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ปัจจุบัน หมู่บ้านบ้านยะดูแห่งน้ี ตั้งถ่ินฐานบนเทือกเขา และดํารงชีพ
ท่ามกลางธรรมชาติป่าไม้ อันประกอบไปด้วยจํานวนบ้านท่ีให้นักท่องเท่ียวเข้า
พักถึง 38 หลังคา ที่ยังคงสภาพบ้านกระท่อมไม้ไผ่ตามแบบฉบับลาหู่ดั้งเดิม แต่
สามารถตอบสนองลูกค้าให้มีความสะดวกสบายภายใต้ระบบการบริการแบบ
โฮมสเตย์ ที่มีอัตราค่าบริการ 300 บาท/คน/คืน  ด้านชาวลาหู่บ้านยะดูก็ถูก
เปล่ียนบทบาทเป็น “ผู้ปฏิบัติ” ที่ดําเนินการจัดการท่องเท่ียวโดยตัวพวกเขาเอง 
ส่วนเจ้าของบ้านก็ดํารงอยู่ในบทบาท “เจ้าภาพ” ผู้ทําหน้าท่ีดูแลนักท่องเท่ียว
เสมือนญาติมิตรในตําแหน่งที่เท่าเทียมกัน แต่ทั้งน้ี สถานะการเป็น “สินค้า” ก็
มิได้จางหายไป เพราะความเป็นชาติพันธ์ุลาหู่ยังถือว่าเป็นจุดขายหลักของโฮม
สเตย์แห่งน้ี อันมีพลังดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเข้ามาพักบ้าน และร่วมกิจกรรมใน
ชีวิตประจําวันท่ีต่างออกไปจากตัวนักท่องเท่ียว ดังท่ีจะเสนอในหัวข้อถัดไป

2. นักท่องเท่ียว: ผู้ซื้อของโฮมสเตย์ชาวลาหู่บ้านยะดู  

ปจัจบุนัโฮมสเตย์ชาวลาหู่บา้นยะดูมนีกัท่องเท่ียวท้ังชาวไทยและชาวต่าง
ประเทศท่ีเข้าพักโฮมสเตย์ตลอดท้ังปีเฉล่ียจํานวนนักท่องเท่ียวประมาณ 200 
คนต่อเดือน กลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาท่องเท่ียวในบ้านยะดูเป็นท้ังชาวไทยและ
ชาวต่างประเทศ  ซึีึง่ลว้นแล้วแต่เปน็ผูท้ีม่ใีจรกัการผจญภัย ชอบการคน้หาความ
แปลกแตกต่างและท้าทายจากการเดินป่าฝ่าดงท่องไปในดินแดนห่างไกล สมัผสั
วิถีชนเผ่า เรยีนรู้ชวิีตและชว่ยเหลือผูค้นท่ีดอ้ยโอกาสทางสังคม ซึง่ได้แก่ กลุ่มนกั
ท่องเท่ียวแบกเป้ ( ฺBackpacker) กลุ่มนักท่องเท่ียวอาสาสมัครและนักศึกษาท่ี
เข้ามาเรียนรู้พร้อมกับจัดกิจกรรมพัฒนาให้แก่หมู่บ้าน  โดยชาวบ้านยะดูได้จัด
ประเภทกลุ่มนักท่องเที่ยวดังกล่าวเป็น 3 กลุ่ม ตามแหล่งที่มาจากตัวแทนขาย
โปรแกรมท่องเท่ียวหรือผู้ประสานงานการจัดกิจกรรมและรูปแบบการท่องเท่ียว

กลุ่มที่1 “แขกหุ่นเงา” คือกลุ่มนักท่องเท่ียวท่ีมาจากมูลนิธิหุ่นเงาท้ังชาว
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ไทยและต่างประเทศ โดยสามารถแบ่งประเภทตามรูปแบบกิจกรรม ประเภทท่ี
หน่ึง กลุ่มนักท่องเท่ียวโฮมสเตย์มีเป้าหมายการเดินทางเพ่ือการท่องเท่ียวและ
เรียนรู้วิถีชีวิตชนเผ่าเท่าน้ัน กิจกรรมที่ทําคือเดินป่า นอนพักบ้านโฮมสเตย์ และ
ทานอาหารเช้า ณ จุดชมวิวและเดินทางกลับ ประเภทท่ีสอง กลุ่มนักท่องเท่ียว
อาสาสมัคร เป็นกลุ่มบุคคลท่ีอาสาเข้ามาช่วยงานมูลนิธิและมีความสนใจช่วย
เหลือผู้ด้อยโอกาสทางสังคม กิจกรรมท่ีปฏิบัติเป็นกิจกรรมเชิงพัฒนา ไม่ว่าจะ
เปน็การก่อสรา้ง ซอ่มแซมสถานที ่สาธารณูปโภคภายในหมู่บา้นยะดู รวมถงึการ
สอนหนังสอืและจดักิจกรรมสนัทนาการกับเด็กๆ ถึงแมว่้ารูปแบบกจิกรรมจะตา่ง
กัน แตน่กัท่องเท่ียวท้ังสองประเภทยังใชบ้รกิารพักบ้านโฮมสเตย์เหมือนกัน โดย
เรียงลําดับตามคิวจนครบ ซึง่ชาวบ้านเรียกการจัดคิวน้ีว่า“ควิหุ่นเงา” และผู้ศกึษา
ขอเรียกบ้านท่ีรับนักท่องเท่ียวกลุ่มนี้ว่า “บ้านคิวหุ่นเงา” ทั้งน้ีการนําเท่ียวและ
ประสานงานจะมีมคัคุเทศก์ทอ้งถ่ิน หรอืชาวบา้นเรียกว่า “ไกด์หุน่เงา”  เป็นผูด้แูล

กลุ่มท่ี 2 “แขกบริษัททัวร์”  คือ กลุ่มนักท่องเท่ียวชาวต่างประเทศมีแหล่ง
ทีม่าจาก บรษิทัทัวร์ เกสเฮาส์ ทัง้ในเชียงใหม่และเชียงราย มเีป้าหมายในการท่อง
เท่ียวเพ่ือผจญภัยและพักผ่อน ท่องชมหมู่บ้านเท่าน้ัน กิจกรรมของนักท่องเท่ียว
กลุ่มนี ้คอื การเดินปา่ หรือน่ังชา้ง เดินชมหมูบ่า้น นอนพักบ้านตอนกลางคืนและ
เดินทางกลับในช่วงเช้าของอีกวัน โดยบ้านท่ี “แขกบริษทัทัวร์” เข้าพักจะเป็นบา้น
ที่บรษิัทติดต่อประสานงานผ่านมัคคุเทศก์ไว้แล้ว หรือว่าเป็นสิทธิของมัคคุเทศก์
ในการเลือกบนความสนิทสนมกับเจา้ของบ้านท่ีสามารถเอ้ือความสะดวกสบาย
แก่ตน และเม่ือมคัคเุทศก์เลือกแลว้ก็มกัไมพ่าแขกไปนอนบ้านหลังอืน่ ผูศ้กึษาจงึ
เรียกบ้านท่ีแขกบริษทัทัวร์เข้าพักว่า“บา้นแขกประจํา”  ท้ังน้ีบา้นยะดูม ี“บา้นแขก
ประจํา”ทั้งหมดจํานวน 3 หลัง และตลอดระยะเวลาท่ีพัก“บ้านแขกประจํา” ของ
นกัท่องเท่ียวกลุ่มนี ้มคัคุเทศก์ของบริษทัเป็นผู้ดแูลต้ังแต่นาํเท่ียวจนถึงประกอบ
อาหาร เจ้าของบ้านเพียงจัดท่ีนอนพร้อมข้าวให้เท่าน้ัน ทั้งน้ี ระบบการรับแขก 
ระบบการตลาด และการประชาสัมพันธ์โฮมสเตย์ ต่อนักท่องเท่ียวกลุ่มที่ 1
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และ 2 ทางมูลนิธิหุ่นเงาและบริษัททัวร์ จะเป็นผู้ดําเนินการให้ชาวบ้านยะดู

กลุ่มที ่3 “นกัศึกษา” คอืกลุม่นกัศึกษาชาวไทย ทีไ่ดร้บัขอ้มลูบา้นยะดูจาก
สือ่ประชาสัมพันธ์หรือหน่วยงานท่ีทาํงานกับบา้นยะดูและเข้ามาประสานงานกับ
หมูบ่า้นยะดูโดยตรง สว่นมากนักท่องเท่ียวกลุ่มน้ีจะเข้ามาพักเป็นกลุ่มใหญเ่พ่ือ 
จดักิจกรรมทัง้ประเภทค่ายอาสาพัฒนาและประเภทศึกษาเรียนรู้หรือดูงาน ทัง้น้ี
การเข้าบา้นพักโฮมสเตย์ขึน้อยู่กับตวับคุคลท่ีนกัศึกษาติดตอ่ประสานงานในการ
พิจารณาซ่ึงอาจไมต่รงตามคิวของนักท่องเท่ียวกลุ่มที ่1 “แขกหุ่นเงา”  สว่นราคา
บริการพักบ้านโฮมสเตย์นั้นข้ึนอยู่กับงบประมาณหรือการขอความอนุเคราะห์
จากนักศึกษา

แต่ทั้งน้ีในหัวข้อถัดไปที่เสนอถึง ระบบซื้อขายและการบริการ ผู้ศึกษาจะ
เสนอเฉพาะกลุ่มที่ 1 “แขกหุ่นเงา”  เน่ืองจากเป็นกลุ่มลูกค้าท่ีเลือกบริโภคการ
ทอ่งเท่ียวแบบโฮมสเตย์โดยตรง และถือวา่เป็นผู้รบับรกิารกลุ่มใหญข่องหมูบ่า้น
ยะดูซึ่งประกอบไปด้วยจํานวนบ้านพักโฮมสเตย์ถึง 38 หลังคาเรือน จากจํานวน
บ้านท้ังหมด 40 หลังคาเรือน

3. ปฎบิตักิารสรา้งภาพแทน ผ่านสือ่ออนไลน์ : การซือ้ขาย
โปรแกรมทัวร์

เหตุที่มาของการท่องเที่ยวโฮมสเตย์ชาวลาหู่บ้านยะดูของนักท่องเที่ยว
กลุ่ม“แขกหุ่นเงา”  คือการชมสินค้าทางเวปไซด์ของมูลนิธิหุ่นเงาก่อนเป็นอันดับ
แรก ดังคํากล่าวของเจ้าหน้าท่ีมูลนิธิหุ่นเงาว่า   “แขกท่ีมาเที่ยวโฮมสเตย์กับ
เราส่วนมากรู้จักทางเวปไซด์ ติดต่อกับเราก็ทางอินเตอร์เน็ต ทุกวันพวก
เราทํางานผา่นทางเน็ตเปน็สว่นใหญ่อยู่หน้าคอมพิวเตอร์กันท้ังวนั อาสา
สมัครทํางานเสร็จกลับไปยังติดต่อกันทางเมล์อยู่เลย”
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รปูแบบเวปไซดข์องมลูนธิิหุน่เงาน้ัน เปน็การเสนอข้อมลูดา้นการท่องเท่ียว
ชนเผ่า โดยการใช้วิธีแทรกภาพประกอบเป็นรูปกิจกรรมนักท่องเท่ียว รูปชาวเขา 
และรูปวิวทิวทัศน์ ส่วนเน้ือหามุ่งเน้นการท่องเท่ียวโฮมสเตย์หมู่บ้านชาวเขาเป็น
หลัก แล้วจึงเชื่อมโยงถึงข้อมูลโครงการท่องเที่ยวชนเผ่าภายใต้การทํางานของ
มลูนธิิหุน่เงาและการมีสว่นร่วมของพ่ีนอ้งชนเผ่า อนัสามารถสะท้อนถึงเทคนิควิธี
การสรา้งภาพแทน จากการดงึความเปน็ชาตพัินธ์ุลาหูใ่หเ้ปน็จดุเดน่ของโปรแกรม
ทัวร์ และเสนอกิจกรรมการพักค้างคืนในบ้าน และร่วมกิจกรรมในชีวิตประจํา
วันของชาวลาหู่ให้เป็นจุดขายของการบริการ ตามที่มูลนิธิหุ่นเงาประชาสัมพันธ์
เสนอขายบนเวปไซด์ดังต่อไปนี้

การนําเสนอข้อมลูเก่ียวกับการท่องเทีย่วโฮมสเตยน์ัน้ จะเปน็ลกัษณะของ
การชักชวนเข้ามาสัมผสัหมูบ่า้นโฮมสเตย์ชาวเขาในพ้ืนท่ีรบัผดิชอบของโครงการ 
ผา่นการนําเสนอเน้ือหาการท่องเท่ียวแบบโฮมสเตย์ และกิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียว
จะได้สัมผัสชีวิตประจําวันของชาวเขา ดังน้ี “โฮมสเตย์ การท่องเท่ียวท่ีนัก
ท่องเท่ียวจะได้ปฏิบัติตนเหมือนกับชีวิตประจําวันของชาวบ้าน เช่น เช้า
ขึน้ทําอาหาร เตรยีมขา้วหอ่ไปทานกลางวนั สายหนอ่ยออกไปทาํไรทํ่านา
ปลูกผัก ผู้หญิงอาจอยู่บ้านทํางานฝีมือ ทอผ้า จักสาน ได้รับประทาน
อาหารท้องถ่ิน ซึ่งอาจเก็บผัก ตกปลากันเอง ได้เรียนรู้วิถีชีวิตของผู้คนท่ี
ต่างไปจากที่เราเป็นอยู่”

ส่วนเน้ือหา ที่นําเสนอเก่ียวข้องกับโฮมสเตย์ชาวลาหู่บ้านยะดูโดยตรง
นั้น คือหัวข้อ“โปรแกรมทัวร์”  มุ่งเน้นนําเสนอว่า เป็นหมู่บ้านชาวลาหู่ที่อยู่ห่าง
ไกลและทรุกนัดาร แตม่ภูีมทิศันง์ดงามและทีต่ัง้ในบรเิวณเดียวกับจดุชมววิทะเล
หมอกทีเ่ต็มไปดว้ยดวงดาวเต็มทอ้งฟ้าในยามคํ่าคืนและอากาศหนาวเย็น   สว่น
ภาพปรากฏของชาวลาหู่บ้านยะดู เป็นการต้ังใจนําเสนอท่ีเน้นลักษณะวิถีชีวิต
เรียบง่ายและด้ังเดิม พ่ึงพาธรรมชาติ และสอดคล้องกับความเชื่อและประเพณี  
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ดังท่ีผู้จัดทําเสนอว่า “วิถีพี่น้องชนเผ่าชาวลาหู่ท่ียังนับถือวิถีแบบดั้งเดิม
อยู่”  พร้อมกับตอกยํ้าโดยการนําเสนอข้อมลูความเป็นชาติพันธ์ุลาหู่ ผา่นการนํา
เสนอในหัวข้อ “อาหารคนชนเผ่า”  “ปฎิทินวิถีชีวิตและวัฒนธรรมชาวไทยภูเขา” 
และ“นทิานชนเผ่า” อนัสามารถยกตัวอย่างได้จากหัวข้อ“อาหารคนชนเผ่า” ดงัน้ี 
“อาหารตามแบบฉบบัของลาหู ่จะเนน้การทานอาหารประเภทขา้ว พชืผกั
สมุนไพร แมลง สัตว์เล็ก ท่ีหาได้ตามฤดูกาล ชนเผ่าจะปลูกข้าวในฤดูฝน
และเก็บเกี่ยวไว้ใช้กินตลอดท้ังปี ผักและสมุนไพรก็จะหาเก็บได้ตามป่า 
ห้วยนํ้า อาหารสว่นใหญจ่ะเปน็ประเภทตม้ และไมใ่ชนํ้้ามนัพชื หรอืเครือ่ง
ปรุงรสที่ฟุ่มเฟือย โดยปกติแล้วในแต่ละมื้อจะไม่มีเนื้อสัตว์ นอกจากใน
ช่วงที่มีงานเทศกาล หรืองานพิธีกรรมต่าง ๆ เช่น การบวงสรวงผีและ
บรรพบุรุษ ก็จะมีการฆ่าหมู ไก่ หลังจากการบวงสรวงจะนําเนื้อสัตว์ท่ี
เหลือ มาประกอบอาหาร ด้วยวิถีชีวิตท่ีพึ่งพาป่าและธรรมชาติเช่นน้ีเอง 
จึงทําให้ชาวลาหู่มีสุขภาพดี”

ทัง้นี ้ภาพลักษณช์าวลาหูบ่า้นยะดูยังมคีวามสมัพนัธ์กับการนาํเสนอของ
เวปไซด์ ที่เน้นจุดสําคัญมุ่งเสนอการท่องเที่ยวโฮมสเตย์  หมู่บ้านยะดูจึงมิใช่
หมูบ่า้นชาวลาหูท่ัว่ไปแตถู่กฉายภาพปรากฏเป็นหมูบ่า้นชาวลาหูท่ีม่วิีถีชวิีตและ
การดําเนินชวิีตประจาํวันท่ีแตกต่างจากชีวิตนักท่องเท่ียวเป็นจดุเด่น  และมีความ
พร้อมเปิดรับนักท่องเท่ียวเข้ามาเรียนรู้และปฏิบัติร่วมการดําเนินชีวิตประจําวัน 
ดังที่ผู้จัดทําเสนอข้อความเชื้อเชิญนักท่องเท่ียวว่า “นักท่องเที่ยวจะได้ปฏิบัติ
ตนเหมือนกับชีวิตประจําวันของชาวบ้าน ได้รับประทานอาหารท้องถ่ิน
กันเอง และได้เรียนรู้วิถีชีวิตของผู้คนท่ีต่างไปจากที่เราเป็นอยู่”

นอกจากนั้น เทคนิคในการใช้ภาพประกอบนอกจากเป็นเครื่องยืนยันว่า
นักท่องเท่ียวจะได้ร่วมกิจกรรมในบ้านและชีวิตประจําวันของลาหู่จริงแล้ว การ
แทรกภาพดังกลา่วยังสง่ผลทาํใหภ้าพลักษณ์ของโฮมสเตยช์าวลาหู่บา้นยะดูนัน้ 



212    วารสารสังคมศาสตร์ ปีที่ 22 ฉบับที่ 2/2553

มีความคล้อยตามรูปภาพประกอบบนเวปไซด์ ชาวลาหู่จึงเป็นชนท่ีมีที่ตั้งบนป่า
เขาเขียวขจี มีชีวิตผูกติดกับการทําไร่ ดํารงไว้ซึ่งประเพณีความเช่ือดั้งเดิมและ
สวมชุดประจําเผ่าประกอบกิจกรรม ต่าง ๆ ในชีวิตประจําวัน ท่ามกลางความ
สามัคคีและร่วมมือในการประกอบพิธีกรรมของชุมชน ตามภาพประกอบท่ีผู้จัด
ทําเลือกนําเสนอ 

ห้องภาพของเวปไซด์แสดงวิวทัศน์หมู่บ้านยะดู 

และท้ายสุดคือหน้าเวปเพจท่ีเสนอถึงวิธีการติดต่อซื้อขายโปรแกรมทัวร์
และเสนออัตราค่าบริการโปรแกรมทัวร์ในราคา1,800 บาท/คน  ซึ่งสามารถ
สะท้อนถึงรปูแบบการแลกเปล่ียนซ้ือขายสําหรับโฮมสเตย์ชาวลาหู่บา้นยะดู มใิช่
การติดต่อกับชาวลาหู่โดยตรง แต่เป็นการแลกเปล่ียนในรูปแบบตลาดสมัยใหม่ 
ทีม่กีารซ้ือขายทางโลกออนไลนร์ะหว่างนักท่องเทีย่วและมลูนธิิหุน่เงาอันเปน็ท้ัง
ผู้สร้างภาพลักษณ์และเสนอขาย  ดังน้ัน การซ้ือขาย ณ ตลาดแห่งน้ี จึงเร่ิมจาก
ตวันักท่องเท่ียวเป็นผูท้อ่งชมภาพลักษณ์ และพิจารณาสินค้าบนภาพจินตนาการ
ที่เวปไซด์เสนอขาย หลังจากน้ันเม่ือนักท่องเท่ียวตัดสินใจที่ร่วมทริป พวกเขาจะ
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ตอบตกลงในรปูแบบจดหมายอเิลคโทรนิคและโอนเงินผ่านระบบธนาคารส่ังจา่ย
ในนามของมูลนิธิหุ่นเงา

4. การบริโภคบนปฏิบัติการโปรแกรมทัวร์

จนิตนาการบนหนา้กระดาษและเวปไซดไ์ดเ้ร่ิมถกูสานตอ่เพียงแคน่กัท่อง
เท่ียวก้าวเท้าเดินท่องปา่ผจญภัยตามโปรแกรมทัวร์ หลงัจากรถมูลนธิิรบันกัท่อง
เท่ียวจากจุดนัดหมายท่ีสถานีขนส่งในตัวเมืองเชียงรายในเวลาเช้าแล้ว โปรแกรม
การท่องเท่ียวก็จะเร่ิมขึ้น ณ มูลนิธิหุ่นเงาโดยกิจกรรมแรกคือการรับชมวีดิทัศน์
แนะนํามูลนิธิหุ่นเงาในนามของหน่วยงานท่ีทํางานพัฒนากับชาวเขาในพ้ืนท่ี
พร้อมทั้งแนะนําโครงการท่องเที่ยวชนเผ่าว่าเป็นการท่องเท่ียวในรูปแบบการ
อนุรักษ์วัฒนธรรมและวิถีชุมชน  นอกจากน้ันทางมูลนิธิยังเสริมกิจกรรมพิเศษ
เพ่ือเตรียมความพร้อมนักท่องเท่ียวก่อนท่ีจะเข้าไปท่องเท่ียวชนเผ่าผ่านวิธีการ
บรรยายแบบเป็นกันเองจากเจ้าหน้าท่ีมูลนิธิโดยการเปิดหน้าจอคอมพิวเตอร์
เสนอภาพประกอบก่ึงการ์ตูนพร้อมคําบรรยายแบบส้ันภายใต้หัวข้อว่า “Do & 
Don’t” ผสมเทคนิคกําจัดอารมณ์ขันสร้างบรรยากาศผ่อนคลายดังคําตอบของ
เจ้าหน้าท่ีมูลนธิิพูดถึงการเตรียมตัวของนักท่องเท่ียวว่า “ใหส้มกับอารมณ์ผอ่น
คลายไม่ใช่วิชาการตึงเครียด เพราะว่าเขามาเที่ยวไม่มาทํางานวิชาการ
นะจ้ะ แทรกคําพูดติดตลกไปนิดหน่อย สิ่งท่ี don’t ก็คือไม่ให้มีเซ็กส์ใน
บ้าน ขออนุญาตก่อนถ่ายรูป เก็บขยะพลาสติกใส่ถุงเองเพราะชาวบ้าน
เขาไม่มีท่ีกําจัด แต่งกายให้สุภาพ อะไรทํานองน้ี ส่วน Do เราก็จะชวนว่า
ถา้ขึน้ไปคณุอาจชว่ยทํางานบา้นไดน้ะ หรือเลอืกท่ีจะเดนิเลน่ชมหมู่บา้น
และเลน่กับเดก็ก็ได ้และอยา่ลมือุดหนุนสนิค้าหตัถกรรมของชาวเขาดว้ย
ละกัน ประมาณนี้”
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ภาพประกอบกิจกรรม“Do & Don’t

เมือ่จบกจิกรรม“Do & Don’t และแนะนําตัว “ไกด์หุน่เงา”3   ผูน้าํทาง และ
เจ้าหน้าท่ีโครงการชนเผ่าผู้ช่วยดูแลเป็นท่ีเสร็จเรียบร้อยแล้ว กิจกรรมต่อไปคือ
การเดินป่ามุ่งเดินทางสู่  บ้านยะดู ซึ่งเส้นทางเดินป่าจะมีลักษณะเช่นเดียวกับ
บริษัททัวร์ป่า นั้นคือ เดินเลาะผืนไร่เข้าสู่แนวป่าและข้ึนดอยสูงอันมีเป้าหมาย
ทาํนองเดยีวกันตามคาํอธิบายถึงสาเหตทุีม่าของเสน้ทางของเจา้หน้าท่ีโครงการ
ท่องเที่ยวชนเผ่าว่า “เป็นการท่องเที่ยวแบบนิเวศก็ต้องเดินป่าดูธรรมชาติ
เพือ่ใหนั้กท่องเทีย่วไดเ้รยีนรู้วถิชีาวเขาโดยใหไ้กดข์องเราอธบิายผา่นสิง่
ท่ีพบเห็นระหว่างทาง อย่างเช่นเจอพืชสมุนไพรก็หยิบจับและอธิบายให้
นักท่องเท่ียวทันที” ซึ่งระหว่างทาง “ไกด์หุ่นเงา” จะมีการหยุดแวะให้นักท่อง
เท่ียวหายเหน่ือย และอาจชีช้วนใหด้ตูน้ไม ้ พืชสมนุไพรและผืนไรข่า้ว แทนค่าเป็น
สัญลักษณ์แสดงถึงการดํารงชีวิตชาวลาหู่โดยการทําไร่ข้าวและพ่ึงพาธรรมชาติ 
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ทั้งนี้ก่อนเดินทางถึงหมู่บ้านยะดู “ไกด์หุ่นเงา” จะต้องพานักท่องเท่ียวแวะเข้า
ชมพิพิธภัณฑ์ชนเผ่าบ้านดิน และเดินข้ึนดอยต่อถึงบ้านยะดูในเวลาประมาณ
บ่ายสามโมงพร้อมเข้าพัก“บ้านแขกหุ่นเงา” ตามลําดับคิวท่ีชาวบ้านจัดลําดับ

หลังจากนักท่องเท่ียววางกระเป๋าบนบ้านพักและด่ืมน้ําชาแก้วกระบอก
ไม้ไผ่จากการต้อนรับของเจ้าของบ้านแล้ว กิจกรรมต่อไปที่“ไกด์หุ่นเงา” แนะนํา
คือการชักชวนให้นักท่องเท่ียวเดินเล่นในหมู่บ้านเพ่ือเป็นการฆ่าเวลารอรับ
ประทานอาหารม้ือเย็น ซึ่งวิธีการเดินเล่นในหมู่บ้านจะทําให้นักท่องเท่ียวได้
พบปะกับภูมิทัศน์ของหมู่บ้านยะดู ว่าเป็นหมู่บ้านเกาะกลุ่มกันและต้ังถ่ินฐาน
บนเทือกเขาล้อมรอบไปด้วยเนินดอยและไร่ข้าว ตรงกลางหมู่บ้านมีห้วยนํ้าไหล
ผ่านถึงสองสาย ส่วนบ้านเรือนน้ันมีการปลูกสร้างไต่ระดับตามเนินเขาและรวม
ตัวกันเป็นกลุ่มใหญ่เรียงขนานตามสันเขาด้านบน สภาพบ้านเรือนทุกหลังคา
เรือนเป็นบ้านช้ันเดียวยกพ้ืนสูง พื้นเรือนและฝาบ้านสร้างจากฟากไม้ไผ่ ส่วน
หลังคาน้ันทําจากหญ้าคา

ภูมิทัศน์หมู่บ้านชาวลาหู่บ้านยะดู
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นอกจากน้ัน นักท่องเท่ียวยังสามารถเดินเล่นท่องชม หรือหยุดมอง ถ่าย
รปู ชาวลาหู่ในการประกอบกจิวตัรประจาํวันไดท้ัง้ชายหญิงสวมชดุเสือ้ยดืกางเกง
และผ้าถุงสีหม่นเก่าก้มหน้าก้มตาทํากิจวัตรประจําวันท้ังทอผ้า นั่งเล่น สูบบุหร่ี  
ล้างจาน  เล้ียงลูก แบกฟืนกลับจากไร่ ให้อาหารสัตว์ เป็นต้น  บางครั้งอาจมีเด็ก
น้อยหน้าตาขะมุกขะมอมว่ิงเล่นสวนทางไปมา และมีหมูดอยสีดํา ไก่บ้าน สุนัข 
เดินวนอยู่ใต้ถุนเป็นองค์ประกอบเสริม  อันเป็นภาพชีวิตท่ีนักท่องเท่ียวสามารถ
พบเห็นตลอดการเดินลัดตัดผ่านบ้านแต่ละหลัง

สําหรับนักท่องเท่ียวท่ีไม่ต้องการเดินเล่นเจ้าของบ้านจะรับช่วงต่อใน
การดูแลนักท่องเท่ียวท้ังหมด ตั้งแต่พาไปช้ีจุดนอนบริเวณกลางบ้านริมเตาไฟ
รวมถึงประกอบอาหารเย็น ทั้งน้ีนักท่องเท่ียวเข้ามาช่วยประกอบอาหาร
และสอบถามพูดคุยได้ด้วยแต่ส่วนมากเจ้าของบ้านมักพูดตอบเพียงเล็กน้อย
และจะอมย้ิมเป็นคําตอบ หลังจากน้ันเม่ือทําอาหารเสร็จแล้วเจ้าของบ้านจะยก
ขนัโตกหวายเสิรฟ์อาหารพร้อมน้าํชาในกระบอกไม้ไผ่ ซึง่เมนูอาหารจะประกอบ
ไปด้วยแกงและผัดผักตามฤดูกาล ไข่เจียว และนํ้าพริกลาหู่ ทั้งนี้ส่วนมากจะมี
ตัวแทนเจ้าของบ้านเพียงหน่ึงคนเท่าน้ันท่ีรับประทานอาหารร่วมกับนักท่อง
เท่ียว ส่วนบรรยากาศระหว่างรับประทานอาหารอาจมีบทพูดสนทนาไม่มากนัก 
เน่ืองจากเจ้าของบ้านจะตอบคําถามส้ันๆ หรือเลือกใช้วิธีสบตาโยนประเด็นให้
ไกด์หุ่นเงาตอบคําถามแทน หรือบางครั้งก็มิยอมตอบแต่ใช้วิธีย้ิมตอบรับแบบ
เงียบน่ิงแทน 
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รายการอาหาร “นักท่องเท่ียวหุ่นเงา”

หลงัมือ้อาหารเย็นเจ้าของบ้านก็จะดําเนินการเตรียมชุดลาหู่ ชีช้วนสะกิด
ผ่านไกด์หุ่นเงาส่ือสารให้นักท่องเท่ียวสวมใส่เพ่ือร่วมเต้นจะคึ ซึ่งระหว่างรอการ
แสดงนั้น เจ้าของบ้านและเพ่ือนบ้านอาจมาเสนอขายของที่ระลึกท้ัง ผ้าปัก 
กระเป๋าทอ เส้ือลาหู่ เมื่อเสียงกลองดังขึ้นไกด์หุ่นเงาจะเชิญนักท่องเท่ียวไปชม
การแสดงและร่วมเต้นจะคึรอบกองไฟ   ณ ลานกลางหมู่บ้าน  ทั้งน้ีกลุ่มผู้แสดง
เต้นจะคึจะสวมชุดประจําเผ่าลาหู่ทั้งหมด อันประกอบด้วยผู้ชายเป็นผู้ตีกลอง
และเป่าแคนจํานวนสองคน และเด็กหญิงสาวประมาณ 5-6 คน การเต้นจะเร่ิม
ขึ้นทันทีเมื่อนักท่องเท่ียวเดินทางมาถึงโดยปราศจากคําพูด และเสียงอธิบาย 
หรือแสดงท่าทีถึงการชักชวนให้นักท่องเท่ียวร่วมเต้น ดังน้ันเจ้าหน้าท่ีมูลนิธิต้อง
ใช้วิธีกระซิบบอกนักท่องเท่ียวว่าสามารถร่วมเต้นได้  รูปแบบการเต้นระหว่าง
นกัท่องเทีย่วและกลุ่มผูแ้สดงจงึเปน็การเลียนแบบทา่ทางคนตีกลองเคลือ่นตาม
เป็นวงกลมแต่เป็นวงกลมท่ีมสีองเส้นแบ่งกลุ่มเปน็นักท่องเท่ียวและผู้แสดงอย่าง
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ชัดเจน  ความสุขและเสียงหัวเราะอันเกิดจากการเต้นท่ีไร้บทสนทนาระหว่างนัก
ทอ่งเท่ียวและกลุ่มผูแ้สดงจงึเป็นเพียงความสนุกซึง่ถูกก่อตวัข้ึนเองจากการเต้นท่ี
ผิดจังหวะและบทพูดแซวระหว่างกลุ่มนักท่องเท่ียวด้วยกันเองเท่าน้ัน   เมื่อการ
เต้นส้ินสุดลงกลุ่มนักท่องเท่ียวจึงแยกย้ายกลับไปบ้านพักโฮมเสตย์ของตนและ
เข้านอนในเวลาประมาณสองทุ่ม

กิจกรรมเต้นจะคึ

โปรแกรมในเช้าวันใหม่นั้น  คือการเริ่มตื่นนอนในเวลาประมาณตีห้า 
เดินเท้าข้ึนดอยชมทะเลหมอก ณ ที่พักจุดชุมวิวในไร่ข้าวซ่ึงชาวบ้านร่วมสร้าง
กับมูลนิธิหุ่นเงา พร้อมรับประทานอาหารเช้าเป็นข้าวหุงในกระบอกไม้ไผ่เสิร์ฟ
พร้อมอาหารบนใบตอง เวลาประมาณเก้านาฬิกาจึงเร่ิมเดินกลับเข้าบ้านพักเก็บ
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ของและร่าํลาเจ้าของบา้นซึง่อาจมพิีธีกรรมเลก็น้อย คอืเจา้ของบา้นอาจผกูข้อมอื
ใหน้กัท่องเทีย่วและมีการถ่ายรูปรว่มกันพอเปน็พิธี ตอ่จากนัน้ไกด์หุน่เงาจะออก
นําเดินลงดอย เพ่ือแวะนํ้าตกห้วยแม่ซ้ายแกะข้าวเหนียวห่อใบตองรับประทาน
กับไกท่อดเปน็อาหารกลางวนัมือ้สดุทา้ย ก่อนทีร่ถมลูนธิิหุน่เงาจะมารบักลบัเพ่ือ
ประเมินผลการท่องเท่ียวเป็นการปิดท้ายโปรแกรมทัวร์

5. โฮมสเตย์ชาวลาหู่บ้านยะดู : การซื้อ ขาย และบริโภค
บนสัญลักษณ์

หากเรามองว่าการท่องเท่ียวแบบโฮมสเตย์ของหมู่บ้านแห่งนี้ในเชิง
วัฒนธรรม  ตามที่Hall (1997)เสนอว่า ความหมายของพ้ืนท่ีที่ปรากกฎน้ัน เป็น
ผลผลติของระบบการสร้างภาพตัวแทนบนการใช้ภาษาเป็นสือ่กลาง ใหเ้ปน็ภาพ
แทนเพ่ือผลติความหมายถึง ความคิด วัตถุ ความรู ้ทัง้เชงิรปูธรรม และนามธรรม
ที่ไม่สามารถอ้างอิงได้ในโลกความจริงได้ ซึ่งภาษาในกรณีเหล่าน้ีจะรวมถึง 
สัญลักษณ์  เช่น เสียง คํา โน้ต ฉะน้ัน รูปภาพชาวลาหู่สวมชุดประจําเผ่าและ
ข้อความ ถ้อยคําภาษาท่ีแสดงถึงความเป็นชาติพันธ์ุลาหู่บนเวปไซด์ ตลอดจน
การเลือกใชวิ้ธีการเดินปา่ นอนบ้านลาหู่ การด่ืมน้าํชาจากกระบอกไม้ไผ ่หรอืการ
ร่วมเต้นจะคึ ในการบริการท่องเท่ียวแบบโฮมสเตย์ตามที่เสนอไป ก็ล้วนแล้วแต่
เป็นการเลือกใช้ภาษาหรือเสนอเพียงบางสัญลักษณ์ อันสามารถสะท้อนปฏิบัติ
การสร้างภาพตัวแทน จากการพยายามสร้างภาพลักษณ์ให้กับการท่องเที่ยว
โฮมสเตย์ และเมื่อเรามองย้อนกลับไปพิจารณาถึงการซ้ือขาย และการบริโภค
สินค้าของการท่องเท่ียวโฮมสเตย์บ้านยะดูแล้ว สามารถสะท้อนภาพปฏิบัติ
การสร้างภาพตัวแทนของโฮมสเตย์แห่งนี้ ว่าเป็นการท่องเที่ยวท่ีมีการจัดการ
อย่างเป็นระบบและเป็นข้ันเป็นตอน ที่อยู่บนความสัมพันธ์ระหว่างกระบวนการ
ประชาสัมพันธ์และปฏิบัติการโปรแกรมทัวร์ในการท่องเท่ียวโฮมสเตย์ 
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กระบวนการประชาสัมพันธ์จะเป็นตัวกระตุ้นความเร้าใจ ในเชิงเช้ือเชิญ
บนการบรรยายภาพสร้างมโนทัศน์ให้นักท่องเท่ียวเกิดภาพจินตนาการต่อบ้าน
ยะดู ตามเน้ือหาท่ีมูลนิธิหุ่นเงาผู้จัดต้องการนําเสนอ ในการพยายามเลือกหยิบ
ความเป็นชาวเขาและความเป็นชาติพันธ์ุลาหู่มาเฉพาะบางลักษณะ ให้ตรงจุด
ที่นักท่องเท่ียวต้องการสัมผัสเท่าน้ัน ให้เป็นสัญลักษณ์ในการนําเสนอท้ังในรูป
แบบ ถ้อยคํา รูปภาพ หรือแผนท่ี  ทั้งน้ีอาจมีเทคนิคพิเศษใช้คําคุณศัพท์เพ่ิม
น้ําหนักความหมายของสัญลักษณ์ให้มีความชัดเจนมากขึ้น ซึ่งกระบวนการ
ประชาสัมพันธ์ดังกล่าวก็สะท้อนภาพถึงกระบวนการสร้างภาพตัวแทน ที่ลดรูป
ความเป็นชาติพันธ์ุลาหู่ใหเ้ป็นเพียงสัญลักษณ์ เพ่ือสรา้งความหมายให้ในเชิงเน้น
จดุขาย ใหม้นี้าํหนักโดดเด่นตรงจดุตรงใจลกูค้าท่ีรกัสมัผสัวถีิชนเผ่าท่ีตา่งจากตน 
ดงัจะเห็นไดจ้ากการใชร้ปู ปา่ไม ้ช้าง บา้น และการแต่งกายของชาวเขา เป็นภาพ
ประกอบและแทรกโดยเน้ือหาข้อมูลเชิงชาติพันธ์ุวรรณนาบนเวปไซด์  เป็นต้น

ส่วนปฏิบัติการโปรแกรมทัวร์ ถึงแม้เป็นลักษณะท่ีให้นักท่องเท่ียวได้
ลงมือปฏิบัติจริง ทั้งเดินป่า  ถ่ายรูป ท่องชมวิถีชีวิตชาวลาหู่ที่เคล่ือนไหว และยัง
สามารถเข้าไปสัมผัสจากการมีประสบการณ์ตรง ทั้งการนอนบ้านชาวเขา รับ
ประทานอาหารลาหู่ หรือบางครั้งอาจได้สนทนากับเจ้าของบ้าน จนถึงข้ันมีส่วน
รว่มลงมอืปฏบิตัจิรงิในการชว่ยทําอาหารหรอืชว่ยงานบ้านในการดําเนินชวิีตของ
ชาวลาหู่ แต่หากเรามองย้อนกลับไปถึงปฏิบัติการโปรแกรมทัวร์ท่องเที่ยวโฮม
สเตย์บา้นยะดูเราก็พบว่าชว่งเวลาการท่องเทีย่วน้ัน อยูใ่นกรอบเวลาท่ีโปรแกรม
ท่องเท่ียวกําหนด ฉะน้ันการท่ีนักท่องเท่ียวจะสัมผัสวิถีชีวิตท้ังหมดของชาวลาหู่
ในชว่งเวลาอันจาํกัดแทบเปน็ไปไมไ่ด ้และดว้ยเหตุเง่ือนไขของเวลา การท่องเทีย่ว
จึงเป็นการหยุดชมเพียงบางจุด เช่น เดินผ่านผืนป่า หยุดดูท้องไร่ ศาลาพิธี ส่วน
การร่วมกิจกรรมของนักท่องเท่ียวจะได้สัมผัสเพียงเฉพาะบางกิจกรรม เช่น การ
เต้นจะคึ การนอนพักในบ้าน การรับประทานอาหาร ซึ่งถือว่าเป็นบางกิจกรรมที่
เป็นเศษเสี้ยวของการดําเนินชีวิตประจําวันท้ังหมดของชาวลาหู่เท่าน้ันเอง แต่
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กิจกรรมดังกล่าวก็ถือว่ามีจุดเด่น อันสามารถเป็นตัวแทนความเป็นชาติพันธ์ุ
ลาหู่ตามการนําเสนอภายใต้กรอบเวลาท่ีจํากัด  

กิจกรรมภายในบ้านของ“นักท่องเท่ียวหุ่นเงา”

ฉะน้ันถึงแม้ว่ากิจกรรมการท่องเท่ียวโฮมสเตย์บ้านยะดูมิได้เสนอภาพ 
เรือ่งราวเก่ียวกับชวิีตประจาํวัน และบา้นของชาวลาหูอ่ยา่งเชน่การประชาสมัพันธ์
ในสื่อ แต่การดําเนินกิจกรรมตามโปรแกรมท่องเท่ียวดังกล่าวก็เสนอภาพถึง
กระบวนการสร้างภาพตัวแทนเชิงปฏิบัติการ ที่เลือกบางมุม นําเสนอเพียงบาง
จุด อันสะท้อนถึงระบบสัญลักษณ์เช่นกัน แต่กิจกรรมท่องเท่ียวน้ันจะมีความ
แนบเนียบมากกว่าโดยการใช้เทคนิคเชิงปฏิบัติการ ให้นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วม
ในกิจกรรมและลงมือปฏิบัติจริงเท่าน้ันเอง 
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6. ภาพลักษณ์สินค้า ภาพลักษณ์ความเป็นชาติพันธ์ุลาหู่

แม้ว่าการซ้ือขายและบริโภคการการท่องเท่ียวของโฮมสเตย์จะเป็นเพียง
การสร้างภาพตัวแทนแสดงผ่านสัญลักษณ์เท่าน้ัน  แต่หากมองตามท่ี Hall เสนอ
ว่ากระบวนการสร้างภาพตัวแทนในฐานตัวแทนทางวัฒนธรรมและปฏิบัติการ
เชิงสัญลักษณ์นั้น มีอํานาจในการครอบงําทางอุดมการณ์ ในการสร้างระบบ
ความคิด อุดมการณ์ และวัฒนธรรมให้กลายเป็นระบบหลักของสังคม อกีท้ังยัง
เบียดระบบความคิดอืน่ให้เป็นสิง่มชิอบธรรม โดยใช้วิธีผา่นระบบกลไกต่างๆ โดย
เฉพาะด้านส่ือผา่นการนําแนวคิด อดุมการณ์ สอดแทรกเข้าไปในการสือ่สารอยา่ง
แนบเนียน และไม่เกิดขอ้สงสัย จนในท่ีสดุก็กลายเป็นเร่ืองสามัญท่ัวไป ทัง้นีก้าร
สรา้งอํานาจครอบงํา จะปฏิบตักิารผ่านการเลือกภาพหรือความคิดบางอย่างแล้ว
สร้างภาพตัวแทนข้ึนมา และเม่ือระบบน้ันเข้ามาเก่ียวพันกับเช้ือชาติ ชาติพันธ์ุ 
ก็มักจะกลายเป็นภาพหรือความหมายรวม ที่เรียกว่าปฎิบัติการเชิงสัญลักษณ์ 
อันเป็นสิ่งสําคัญของการสร้างภาพแทนท่ีนําไปสู่ความแตกต่างทางชาติพันธ์ุใน
สังคม (Hall, 1997) 

ดังน้ัน สิ่งท่ีนักท่องเท่ียวสัมผัสเพียงผิวสัญลักษณ์ดังกล่าว จึงมีผลต่อ
การสร้างความหมายภาพลักษณ์โฮมสเตย์บ้านยะดูทั้งหมด และยังมีพลังส่งผล
ควบคุมความเป็นชาติพันธ์ุลาหู่ของบ้านยะดูอีกด้วย นั้นก็สามารถสะท้อนได้ว่า
ความหมายของตัวแทนเชิงสัญลักษณ์ในพื้นท่ีที่ถูกผลิตอย่างหลากหลายตลอด
เสน้ทางท่องเทีย่วข้างตน้น้ันได้แสดงอาํนาจเปน็ตราประทบักาํหนดควบคมุภาพ
ลักษณ์ชาวลาหู่บ้านยะดูไปแล้ว 

ทั้งน้ีสามารถสะท้อนความเป็นชาติพันธ์ุลาหู่ อันเป็นผลของการซ้ือขาย
สัญลักษณ์ของตลาดแห่งนี้ได้ จากการรับรู้ของนักท่องเที่ยวหลังจากที่พวกเขา
ไดช้ืน่ชมสมัผสัและมสีว่นรว่มเขา้ไปในโลกทอ่งเทีย่ว ดงัที ่“แอนน่ี” นกัท่องเทีย่ว 
“นักท่องเท่ียวแขกหุ่นเงา” ชาวอังกฤษได้แสดงถึงภาพลักษณ์บ้านยะดู และชาว
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ลาหู่ว่า “อยากอยู่ท่ีน่ีไปนานๆ เพราะไม่ต้องใช้เงิน ฉันชอบบ้านน้ีทําด้วย
ไม้ไผ่ หลังคาและสิ่งต่างๆ ทํามาจากไม้ไผ่ธรรมชาติท้ังน้ัน ผู้คนท่ีน่ีย้ิม
ตลอดเวลาตา่งจากคนอังกฤษมาก ฉนัชอบเทีย่วแบบนี ้อยากรู้วา่พวกเขา
อยู่กินกันอย่างไร นอนกันอย่างไร ฉนัชอบเรยีนรู้วถิชีวีติท่ีแตกตา่งออกไป 
ถ้าให้ฉันอยู่ท่ีน่ีได้นานๆ ฉันก็จะอยู่”

แตท่ัง้นีส้าํหรับนกัท่องเทีย่วหุ่นเงาอาจมกีารสรา้งความหมายเพ่ิมบนการ
มองว่าชาวลาหู่บา้นยะดูเป็นบคุคลน่าสงสารและควรค่าได้รบัการส่งเสริมพัฒนา
อย่างย่ิง ตามถ้อยคําสนทนาของ “พีตุ่ก๊ตา” นกัท่องเท่ียวชาวไทยกล่าวว่า “พีว่า่
นะพวกเขาน่าสงสาร กลับไปพี่จะไปซื้อหนังสือ เสื้อผ้าดีๆ ส่งกลับมาให้ 
ไปเอานะ พี่จะส่งไปให้ท่ีมูลนิธิเข้าไปเอาละ”

แม้ว่าภาพลักษณ์การรับรู้ต่อชาวลาหูในพ้ืนท่ีท่องเท่ียวโฮมสเตย์ข้างต้น 
ผูศ้กึษาจะยกมาเพียงบางส่วนของข้อมลูภาคสนาม แต่เป้าหมายการยกถ้อยคํา
ดังกล่าวผู้ศึกษาต้องการสะท้อนว่าชาวลาหู่ในบ้านยะดูนั้นถูกสร้างความหมาย
ให้แตกต่างกันไป สอดคล้องตามเส้นทางท่องเท่ียวซ่ึงมีส่วนช่วยทําให้ความเป็น
ชาติพันธ์ุปรากฏตามสื่อประชาสัมพันธ์และทําให้นักท่องเท่ียวรับรู้ถึงตัวตนชาว
ลาหู่ดังคําพูดของ “แอนน่ี” นักท่องเท่ียวหุ่นเงากล่าวว่า “ก่อนท่ีจะมาท่ีน่ีฉัน
ไม่รู้จักลาหู่ รู้จักแต่ชาวเขาจากหนังสือคู่มือท่องเท่ียวอย่างเช่น Lonely 
Plannet หรือเวปไซดโ์อโซน แตรู่จั้กชาวลาหูจ่ากพพิธิภณัฑท่ี์ฉนัแวะดแูต่
สําหรับฉันแล้วฉันแยกไม่ออกว่าอันไหนลาหู่อันไหนอาข่า”  

แต่ทั้งน้ีความหมายโดยรวมท่ีนักท่องเท่ียวส่วนมากสะท้อนกลับต่อผู้
ศึกษาทําให้ผู้ศึกษาค้นพบว่าภาพลักษณ์การรับรู้ของนักท่องเที่ยวในโฮมสเตย์
ชาวลาหู่บ้านยะดูมิได้มีความหมายทางชาติพันธ์ุลาหู่อย่างตรงตัว แต่กลับเป็น
ภาพรวมบนความหมายว่า “ชาวเขา” ดงัที ่“พ่ีตุก๊ตา” นกัท่องเท่ียวหุ่นเงาชาวไทย 
สนทนากับผู้ศึกษาหลังจากจบทริปท่องเท่ียวว่า “อ้าว! ลาหู่ไม่ใช่ชื่อหมู่บ้าน
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เหรอ พีนึ่กว่าเปน็ชาวเขา ทุกหมู่บา้นท่ีเราไปเท่ียวเปน็ชาวเขาเหมือนกัน
หมดไม่เหรอ”

แต่ทว่าภาพลักษณ์ที่ถูกผลิตจากนักท่องเที่ยวยังข้ึนอยู่กับสถานการณ์ที่
นักท่องเท่ียวประสบตามเส้นทางท่องเท่ียว และอาจแทบจะไม่สะท้อนว่าความ
เป็นชาติพันธ์ุชาวลาหู่บ้านยะดูคือใครหรือแม้กระท่ังความหมายรวมว่า “ชาว
เขา” ก็ตาม ดงัจะเห็นไดจ้ากส่วนหน่ึงของบทสนทนานักท่องเท่ียวชาวอังกฤษซึง่
สะท้อนออกมาว่า “ฉนัไม่รูจั้กชาวเขา หรือหมู่บา้นน้ี แตก่่อนท่ีฉนัมาค้นหา
ข้อมูลเกี่ยวกับไทยทางอินเตอร์เน็ต ใช่...ฉันรู้จักช้าง และฉันก็เริ่มเท่ียว
ทะเลก่อน ตอ่จากน้ันฉันก็ขึน้มาทางเหนือ ไกด์ก็พาฉนัน่ังชา้ง! ไมพ่ดูอะไร
นะและก็มาถึงหมู่บ้านน้ี ชื่ออะไรนะ..แต่ฉันชอบเงียบสงบดี”  

7. ปฏิบัติการเงียบ

นอกจากน้ันผู้ศึกษาต้ังข้อสังเกตว่าภาพลักษณ์บนภาพรวมความเป็น 
“ชาวเขา” ดังกล่าวน้ันข้ึนอยู่กับปฏิบัติการรับแขกจากชาวลาหู่บ้านยะดูดังท่ีนํา
เสนอไปแลว้ว่าพวกเขาแทบจะไมม่ปีฏิสมัพนัธ์พูดคยุกับนกัท่องเทีย่วดังเชน่กรณี 
การต้อนรับแขก “บ้านหุ่นเงา” ที่เจ้าของบ้านจะไม่มีการพูดคุยอธิบายถึงความ
เป็นชาติพันธ์ุลาหู่หรือแทบไม่พูดคุยกับแขก แต่อย่างไรก็ตาม การต้อนรับแขก
ที่ไร้เสียงดังกล่าวน้ันก็เป็นเหมือนปฏิบัติการซ่ึงอนุญาตให้นักท่องเท่ียวปล่อย
จนิตนาการจับคูกั่บสญัลักษณ์ทัง้ตัวบ้านไม้ไผ ่ปา่ไม้ ไร่ขา้ว รวมถึงท่าทีของชาว
ลาหู่อนัน่ิงเงียบ ตอ่จากนัน้นักท่องเท่ียวจะนําการจับคูด่งักลา่วไปผสมผสานกบั
ข้อมูลที่รับผ่านส่ือถอดรหัสใส่ความหมายเป็นภาพลักษณ์ที่นักท่องเท่ียวรับรู้

การเงียบ  ไมต่อบ ไมพู่ดคุย  ย้ิม..อยา่งเดียว ถือเปน็ลกัษณะเด่นของชาว

ลาหู่บา้นยะดู อนัแตกต่างจากหมู่บา้นโฮมสเตย์ชาวเขาอ่ืนๆ ในโครงการท่องเท่ียว
ชนเผา่ด้วยกัน ซึง่ลกัษณะเด่นของชาวลาหูบ่า้นยะดูดงักลา่วถือไดว่้าเป็นผลผลติ
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จากการเรียนรู้ในชีวิตประจําวันในการต้อนรับแขกและเฝ้าสังเกตพฤติกรรมนัก
ท่องเท่ียวว่า “ฝรั่งสมัยน้ีมันไม่พูด เดินดู ถ่ายรูป ทําอะไรของมันไป” หรือ  
“มีไกด์แล้ว.....เขา(นักท่องเที่ยว)ก็พูดกับไกด์ของเขาไป..แล้วเฮาจะพูด
อะไร อยากได้อะไรเขากบ็อกไกด์..ไกด์ก็บอกเรา เฮาก็ตอบคําสองคํา ไกด์
มันก็อธิบาย ให้ไกด์มันพูดเก่ง”

ทั้งนี้ การเงียบ ไม่พูดของชาวลาหู่ ยังถือว่าเป็นปฏิบัติการสร้างภาพ
ตัวแทน เพราะสามารถแสดงถึงลักษณะเฉพาะทางชาติพันธ์ุชาวลาหู่ จนมูลนิธิ
หุ่นเงานําไปเป็นข้ออธิบายถึงลักษณะความเป็นชาติพันธ์ุลาหู่แนะนํานักท่อง

เท่ียวประเภทอาสาสมัครก่อนลงพ้ืนท่ีว่า “พฤติกรรมของลาหู่ค่อนข้างเป็น
คนท่ีค่อนข้างน่ิงเฉย เราให้ข้อมูลนี้กับอาสาสมัครด้วย ดังน้ันพวกเขา
(ลาหู่)ก็จะได้แต่ย้ิม บางครั้งคุณเข้าไปในบ้านและคุณอาจไม่เห็นเจ้าของ
บา้นเขากจ็ะหลบไป อยู่อีกหลืบหน่ึง แลว้กจ็ะขีอ้าย จะโผลม่าบา้งเวลากนิ
ข้าวกับเรา เขามักไม่กินข้าวร่วมกับเรา เขาค่อนข้างจะอาย”  ซึ่งนัยความ
หมายความเป็นชาตพินัธ์ุลาหูข่องประโยคน้ีมูลนธิหุ่ินเงาเสนอต่อนักท่อง
เท่ียว ก็ตรงกับใจชาวลาหู่บ้านยะดู ดังคําพูดของ “ยะคา” ไกด์หุ่นเงาชาว
ลาหูบ่า้นยะดท่ีูมักจะสือ่ถึงลกัษณะนิสยัประจาํตวัชาวลาหู ่อันต้องการให้
นักท่องเที่ยวรับรู้ว่าภาพเชิงบวกว่า “ลาหู่บ้านนี้รักสงบ ไม่ชอบทะเลาะ
มีปากเสียกับใคร บรรพบุรุษท่ีย้ายมาข้างบนน้ี ก็ต้องการอยู่ท่ีห่างไกล 
สงบจากคนอ่ืน” ทั้งท่ีจริงแล้วในชีวิตประจําวันของชาวลาหู่บ้านยะดู มิใช่คน
ปดิปากเงยีบเสมอไป แตพ่วกเขากลับใชวิ้ธีพูดจาเลา่เร่ืองราวชวิีตแตล่ะวันในชว่ง
เวลาของการพักผอ่น หรอืแสดงความไมพ่อใจดา่ทอเพ่ือนบา้นอย่างโจ่งแจง้และ
โวยวายอย่างเสียงดัง ในยามท่ีไม่มีแขกเข้ามาพัก
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สรุป

จากการนําเสนอถึงโฮมสเตยช์าวลาหู่บา้นยะดูทัง้ตลอดเสน้ทางการท่อง
เท่ียวน้ัน  ได้แสดงให้เรารับรู้ได้ว่าภาพลักษณ์โฮมสเตย์ชาวลาหู่บ้านยะดูที่ถูก
ผลิตปรากฏในสื่อประชาสัมพันธ์  มิได้ถูกนําเสนอโดยตัวชาวลาหู่บ้านยะดูเอง 
แต่มีมูลนิธิหุ่นเงาเป็นผู้ปะติดภาพมโนทัศน์เสนอขายให้กับนักท่องเท่ียว แต่การ
ถูกนําเสนอผ่านตัวแทนขายการท่องเที่ยวดังกล่าว ก็มิใช่ประทับตรากําหนด
ภาพลักษณ์ของหมู่บ้านยะดูทั้งหมด ภาพลักษณ์นั้นยังสัมพันธ์กับกระบวนการ
แปรวัฒนธรรมให้เป็นสินค้า ที่เป็นความสัมพันธ์ระหว่างกระบวนการเสนอภาพ
ลกัษณ์ในอตุสาหกรรมการทอ่งเทีย่ว สถานทีท่อ่งเทีย่ว ประสบการณข์องนกัท่อง
เท่ียวต่อสถานท่ี วัฒนธรรมทอ้งถิน่ และปฏิบตักิารของชาวลาหู ่โดยความสัมพนัธ์
ดังกล่าวจะกระตุ้นให้เกิดการรวมความรู้สึกจินตนาการต่อพื้นท่ีท่องเที่ยว และ
เกิดการสร้างภาพลักษณ์ขึ้น  โดยแสดงออกมาในรูปภาพตัวแทนเชิงสัญลักษณ์
ในพ้ืนท่ี   

ฉะน้ันรูปภาพตัวแทนเชิงสัญลักษณ์ของโฮมสเตย์บ้านยะดูจากการรับรู้
ของนักท่องเท่ียวจึงไม่ใช่แค่ขึ้นอยู่กับกระบวนการนําเสนอภาพลักษณ์ทางส่ือ
ประชาสัมพันธ์เท่าน้ัน แต่รวมถึงประสบการณ์และการตัดสินใจของนักท่องเท่ียว
ต่อบ้านยะดูเมื่อนักท่องเท่ียวปะทะมีสัมพันธ์กับชาวลาหู่ในพ้ืนท่ีท่องเท่ียวแล้ว 
ถึงจะผลติความหมายของภาพลักษณ์ขึน้มาในแบบฉบบัของตน หรอืกลา่วได้ว่า
ภาพลักษณ์ของโฮมสเตย์ชาวลาหู่บ้านยะดูนั้น มีความสัมพันธ์กับกระบวนการ
แปรวฒันธรรมใหก้ลายเป็นสนิค้าตลอดทัง้กระบวนการ ตัง้แตภ่าพท่ีถูกนําเสนอ
ในสื่อประชาสัมพันธ์  รูปแบบหรือกิจกรรมท่องเท่ียว สถานท่ีตั้ง ผู้คนชาวลาหู่

บ้านยะดูและการบริการแบบโฮมสเตย์ รวมถึงภาพลักษณ์การรับรู้หลังจากการ
มีประสบการณ์ร่วม
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เชิงอรรถ
1 บทความนี้เป็นส่วนหน่ึงของวิทยานิพนธ์ เร่ือง การเมืองของการสร้างภาพตัวแทนทาง

ชาตพัินธ์ุในพืน้ท่ีทอ่งเทีย่วกรณีศกึษา: โฮมสเตยช์าวลาหูบ่า้นยะดู” ของ น.ส สารณีิย์ ภาสยะ
วรรณ นกัศึกษาสาขาวิชาการพัฒนาสังคม ระดับบณัฑิตศึกษามหาวิทยาลัยเชียงใหม่ ภาย
ใต้การสนับงบประมาณการวิจัยจากโครงการทุนวิจัยมหาบัณฑิต สกว. ด้านมนุษยศาสตร์ 
– สังคมศาสตร์ ประจําปีงบประมาณ 2553

2  ชื่อบุคคล องค์กร หมู่บ้าน ในบทความน้ีล้วนแล้วแต่เป็นนามสมมติ 

3 “ไกด์หุน่เงา” หมายถึง มคัคเุทศก์ทอ้งถ่ินในพ้ืนท่ีการทํางานของมูลนธิิมทีัง้ชาวลาหู่และชาว
อาข่าท่ีผ่านการอบรมจากมูลนิธิเพ่ือทําหน้าท่ีนําเท่ียวในโครงการท่องเท่ียวชนเผ่า 
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