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บทคัดย่อ
บทความชิ้นนี้ศึกษาวัฒนธรรมเยาวชนในกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสร

เมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด โดยใช้แนวคิด “สนาม” ของ Pierre Bourdieu 
และกรอบการศึกษาสังคมวิทยาการกีฬาเป็นแนวทางในการท�ำความเข้าใจ
ปรากฏการณ์กลุ ่มฟุตบอลแฟนคลับที่เกิดขึ้นทั้งในและนอกพื้นที่สนามการ
แข่งขัน จากการศึกษาพบว่ากีฬาเป็นหนึ่งในสนามของความนิยมในวัฒนธรรม
ร่วมสมัยที่เยาวชนจะเลือกเข้าร่วมหรือก่อตัวเครือข่ายทางสังคมภายใต้ภูมิ
หลังหรือความสนใจที่แตกต่างหลากหลายของพวกเขาเอง ในฐานะสมาชิก
กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับเยาวชนจะร่วมพัฒนาวัฒนธรรม สัญลักษณ์ ตลอด
จนทุนทางสังคมที่สามารถแสดงออกถึงอัตลักษณ์ร่วมของกลุ่มตนเองซึ่งแตก
ต่างออกไปจากสโมสรฟุตบอลอื่น โดยเราสามารถพิจารณาสิ่งที่เกิดขึ้นดัง
กล่าวได้จากปฏิบัติการของเครือข่ายทางสังคม ความเคลื่อนไหวบนพื้นที่
ออนไลน์ที่เกี่ยวข้องกับกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ ความคิดเกี่ยวกับท้องถิ่นนิยม 
การควบคุมทางสังคมในพฤติกรรมการเชียร์ และที่ส�ำคัญที่สุดคือการสร้าง
จิตส�ำนึกร่วมผ่านปฏิบัติการทางสังคม เช่น การสร้างเพลงเชียร์ กิจกรรม
ต่างๆ ที่สมาชิกท�ำร่วมกันทั้งที่เกี่ยวข้องกับกีฬาและอื่นๆ รวมทั้งการครอบ
ครองและแลกเปลี่ยนสินค้าที่ระลึกของสโมสร เป็นต้น การศึกษาครั้งนี้จึง
พยายามน�ำเสนอ “สนาม” ของวัฒนธรรมเยาวชนในกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ
ที่ไม่ได้จ�ำกัดอยู่เฉพาะพื้นที่ทางกายภาพในสนามกีฬาเท่านั้น นอกจากนี้ยัง 
ชี้ชวนให้มอง “แนวจริต” และเส้นทางที่เยาวชนได้ก่อตัววัฒนธรรม และสังคม
ที่เราจะสามารถท�ำความเข้าใจกิจกรรมการแสดงออก และการช่วงชิงขอบเขต
พื้นที่ของ “สนาม” ในวิถีชีวิตของวัฒนธรรมเยาวชนปัจจุบัน

ค�ำส�ำคัญ: สนาม, วัฒนธรรมเยาวชน, สังคมวิทยาการกีฬา, กลุ่มฟุตบอล
แฟนคลับ, สโมสรฟุตบอลเมืองทอง หนองจอก ยูไนเต็ด
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Abstract

This study examines youth culture among the football fans of 
Muangthong Nongjorg United Football Club. The concept of ‘field’ 
by Pierre Bourdieu and frameworks under the sociology of sport 
are employed to study the emergence and maintenance of football 
fanclub occurring in and out of football stadium. The study shows 
that sport is one of the popular fields in contemporary culture which 
youth choose to involve and build up their social networks amidst 
a variety of social backgrounds. As members of a football fanclub, 
youth have come together to develop cultural, symbolic, and social 
capital that represent their collective identity as well as to strengthen 
their status in comparison with other football fanclubs. This can be 
observed from the practices of social networks, the employment 
of cyber technology, the creation of localism ideology, the social 
control of cheer behaviors, and the social construction of collec-
tive consciousness through songs, sport and non-sport related 
activities, and sharing among members the souvenirs and products 
made with a club’s logo. The study argues that the ‘field’ of youth 
culture among the football fanclub is not limited within the physical 
field of a football stadium. Rather, by looking at their ‘habitus’ and 
the way in which they accumulate their cultural and social that we 
can understand the broader landscape of ‘field’ actively performed 
and contested in daily lives of contemporary youth culture.

Keywords: Field, Youth Culture, Sociology of Sport, Football 
Fanclub, Muangthong Nongjorg United Football Club
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บทน�ำ

บ่ายวันหนึ่งของการแข่งขันฟุตบอล ในเดือนพฤษภาคม 2553 ทีม

สโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดเปิดบ้านพบกับทีมสโมสรฟุตบอล

ชลบุรี นัดดังกล่าวถือได้ว่าเป็นนัดที่ทีมสโมสรฟุตบอลอันดับหนึ่งและสอง

ของไทยมาเจอกัน ในวันนั้นมีแฟนบอลเดินทางเข้าจับจองที่นั่งก่อนการ

แข่งขันหลายชั่วโมง และเมื่อถึงเวลาการแข่งขันปรากฏว่ามีแฟนบอลมา

เชียร์เต็มความจุของสนามกว่า 20,000 คน บรรดาแฟนบอลที่เข้าไปชม

ต่างชูผ้าพันคอและโบกธงตราสโมสรอย่างฮึกเหิม ส่วนใหญ่ตั้งใจสวมเสื้อ

เชยีร์ตราสโมสรและพกพาอปุกรณ์การเชยีร์ที่แสดงถงึการเปน็หนึ่งเดยีวของ

ครอบครัวแฟนคลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด เมื่อการแข่งขัน

เริ่มไปได้แค่ 2 นาที ทีมสโมสรฟุตบอลชลบุรีสามารถยิงประตูขึ้นน�ำไป

ก่อน แต่เหตุการณ์ดังกล่าวไม่ได้สั่นคลอนขวัญและก�ำลังใจของแฟนบอล

ของสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดแต่อย่างใด ซ�้ำยังเป็นการกระตุ้น

ให้แฟนบอลเหล่านั้นร่วมกันลุกขึ้นยืนตะโกนร้องเพลงเชียร์ของสโมสรเพื่อ

กระตุ้นให้นักฟุตบอลกลับมามีสมาธิและยิงประตูกลับคืนมา เหตุการณ์ 

ดังกล่าวนี้ไม่ต่างจากเช่นทุกครั้งที่ผ่านมาที่แฟนบอลของสโมสรแห่งนี้จะ

ร่วมยืนร้องเพลงเชียร์อย่างกึกก้องตลอดระยะเวลาของการแข่งขันโดย

ไม่รู้จักเหน็ดเหนื่อย บรรยากาศในวันนั้นท�ำให้ผู้เขียนนึกถึงประโยคหนึ่งที่

สมาชิกของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับมักจะพูดเสมอว่า “ตอนนี้ฟุตบอลนอก

แค่สะใจ แต่ฟุตบอลไทยอยู่ในสายเลือด”

ในสังคมปัจจุบันวัฒนธรรมส่วนหนึ่งถูกผลิตขึ้นเพื่อตอบสนองต่อ

ความต้องการทางสังคมและการรวมกลุ่มที่หลากหลายของเยาวชน ผล

จากการผลิตดังกล่าวส่งผลให้กลุ่มเยาวชนสามารถเลือกที่จะเข้าร่วมและ

เป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมต่างๆ ได้ ขณะเดียวกันกลุ่มเยาวชนเองก็สามารถ

ผลิตวัฒนธรรมเพื่อแสดงออกซึ่งตัวตนและต�ำแหน่งแห่งที่ของกลุ่มตนเอง

ในสังคม การผลิตดังกล่าวนี้เองที่สะท้อนภาพแนวคิด “สนาม” (field) 
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ของ Pierre Bourdieu ที่เสนอว่าสนามเป็นเครือข่ายความสัมพันธ์ระหว่าง

ปัจเจกบุคคลกับสถาบันในการสร้างพื้นที่ให้เกิดปฏิบัติการภายใต้ระบบ

คุณค่าและความหมายทางสังคมหนึ่งๆ สนามจึงเป็นเขตแดนของการ

ต่อสู้ เป็นปริมณฑลของการแข่งขันแย่งชิงทรัพยากร หรือแม้กระทั่งเป็น

แหล่งของการต่อสู้เพื่อการยึดพื้นที่ รวมไปถึงการขยายขอบเขตอ�ำนาจ

เหนือพื้นที่นั้นด้วย Bourdieu ใช้ค�ำอุปมาในการอธิบายอาณาบริเวณดัง

กล่าวว่า เป็น “สนามของการเล่นเกม” (field as the playing field) การ

แข่งขันกันนั้นไม่เพียงแค่การเอาชนะคู่แข่งเท่านั้น แต่เป็นไปเพื่อที่จะครอง

กฎในสนามของการแข่งขัน รวมถึงเพื่อขยายพื้นที่ของการแข่งขันออกไป 

(Bourdieu, 1990 และ 1993a)

อย่างไรก็ตาม Bourdieu มิได้พิจารณาสนามในฐานะพื้นที่ที่สามารถ

สร้างปฎิบัติการของเครือข่ายทางสังคมขึ้นมาได้อย่างเอกเทศ เขาได้น�ำ

เสนอแนวคิดที่เรียกว่า “habitus” หรือ แนวจริต ซึ่งมีความหมายถึงกรอบ

คิดหรือโครงสร้างความรู้ที่คนในสังคมมีต่อสภาพแวดล้อมและสถานการณ์

ที่เผชิญหน้า ซึ่งเป็นผลผลิตจากจากการเรียนรู้เละภูมิหลังทางสังคมของ

บุคคลนั้น (Bourdieu, 1984: 468) ส�ำหรับค�ำถามที่น่าสนใจเกี่ยวกับอิทธิพล

ของโลกาภิวัตน์หรือสังคมสมัยใหม่ต่อ “habitus” นั้นถูกหยิบยกขึ้นมาถก

เถียงในงานเขียนชิ้นหนึ่งของ Arjun Appadurai โดยเขาได้วิเคราะห์ว่าโลก

ปัจจุบันซึ่งการควบคุมในระบบข้อมูลข่าวสาร ตลอดจนระบบวัฒนธรรม

ต่างๆ ได้ลดระเบียบลง เหตุผลประการหนึ่งเพราะการเจริญเติบโตของ

เทคโนโลยีได้มีส่วนช่วยให้มีการเชื่อมต่อข้อมูลและถ่ายทอดเรื่องราวทาง

สังคมและวัฒนธรรมไปสู่พื้นที่ต่างถิ่นมากขึ้น ท�ำให้คนในสังคมสามารถ

เข้าถึงข้อมูลข่าวสารทั้งในลักษณะเสียง ภาพและกิจกรรมต่างๆ ที่ตนเอง

สนใจจากทั่วทุกมุมโลกได้มากขึ้นตามไปด้วย ส่งผลประการหนึ่งคือคนใน

สังคมปัจจุบันจะสามารถน�ำแบบแผนพฤติกรรมหรือโครงสร้างทางสังคมที่

ถูกกับจริตตนเองมาเป็นส่วนหนึ่งของอัตลักษณ์ของตนเองได้รวดเร็วขึ้น 
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(Appadurai, 1997: 6) 

ในอีกบทความหนึ่งที่ชื่อ “How can one be a sports fan?” Bourdieu 

(1993b) ได้ประยุกต์แนวคิด “สนาม” เพื่ออธิบายกิจกรรมต่างๆที่เกี่ยวข้อง

กับวัฒนธรรมกีฬาในสังคมปัจจุบัน เขาเสนอให้พิจารณากิจกรรมต่างๆ

เหล่านั้นในฐานะที่เป็นอุปทาน (supply) ที่ถูกผลิตขึ้นเพื่อตอบสนองความ

ต้องการหรืออุปสงค์ทางสังคม (social demand) นอกจากนี้ Bourdieu ยัง

ตั้งค�ำถามถึงรสนิยมของผู้คนที่มีต่อกีฬา รวมทั้งความสนใจในผลิตภัณฑ์

และสินค้าที่เกี่ยวข้องกับกีฬาเพื่อชี้ชวนให้ท�ำความเข้าใจระบบคุณค่า

ของคนในสังคมที่มีต่อกีฬาในปัจจุบันว่าเป็นเพียงกิจกรรมหรือได้รับการ

ยกระดับขึ้นเป็นการแสดงทางสังคมแบบหนึ่งที่น่าตื่นเต้นและเร้าใจ ใน

การตอบค�ำถามดังกล่าวข้างต้น Bourdieu ได้เสนอให้น�ำเงื่อนไขของ 

สถาบันทางสังคม ความเชื่อ และระบบคุณค่าในแต่ละสังคมเข้าประกอบ

ด้วย ทั้งนี้ก็เพื่อให้สามารถเข้าใจถึง “สนามของการแข่งขัน” (field of 

competition) อันเป็นอาณาบริเวณของการเผชิญหน้าเพื่อแย่งชิงความ

สนใจและช่วงชิงต�ำแหน่งแห่งที่ทางสังคมและวัฒนธรรม ซึ่งในที่นี้ก็รวม

ถึงสนามของวงการกีฬาด้วย 

บทความชิ้นนี้มองเรื่อง “สนาม” ผ่านกรอบการศึกษาของสังคมวิทยา

การกีฬาซึ่งให้ความส�ำคัญกับการศึกษากลุ ่มทางสังคม ปฏิสัมพันธ์

ทางสังคม และกิจกรรมทางสังคมต่างๆ ที่เกี่ยวข้องกับกีฬา การศึกษา

ทางสังคมวิทยาการกีฬามุ่งท�ำความเข้าใจปรากฏการณ์ในวงการกีฬาที่

เกี่ยวข้องกับมิติทางสังคมตั้งแต่เรื่องเพศวิถี ชนชั้น และอัตลักษณ์ที่แตก

ต่างกันในแต่ละสังคม รวมทั้งกระบวนการขัดเกลาทางสังคมผ่านกิจกรรม

ที่เกี่ยวข้องกับกีฬา (Maguire 2004) นอกจากนี้แล้วประเด็นของการพัฒนา

ระบบกฬีาในสงัคมสมยัใหม่กย็งัเป็นประเดน็ที่ท�ำให้กฬีามคีวามเป็นสถาบนั

และน่าสนใจศึกษามากขึ้น เพราะกีฬาได้กลายเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรม

ที่แพร่หลายและมีผู้ติดตามไปทั่วโลก 
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รูปที่ 1: บรรยากาศการเชียร์ของกลุ่มฟุตบอลแฟน
คลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด

Lever (1992) กล่าวว่าสังคมวิทยาการกีฬาเป็นการศึกษาถึงคนใน

สังคมที่เข้าร่วมแข่งขันกีฬาพร้อมๆ ไปกับการศึกษาคนที่ติดตามชมการ

แข่งขันกีฬา ในสังคมปัจจุบันกีฬาเป็นกิจกรรมที่ได้รับความนิยมในฐานะ

ที่เป็นการพักผ่อนหรือใช้เวลาว่าง โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อระบบธุรกิจเข้า

มามีส่วนในการจัดการกิจกรรมต่างๆ ในวงการกีฬามากขึ้น เช่น การขาย

บัตรการแข่งขัน การโฆษณา ลิขสิทธิ์การถ่ายทอด ตลอดจนการผลิตและ

จำาหน่ายอุปกรณ์กีฬาที่ทันสมัย ส่งผลให้กีฬาเป็นกิจกรรมทางสังคมที่

ทำาให้คนในสังคมมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน สร้างอารมณ์ร่วมจนกลายเป็น

ส่วนหนึ่งของโครงสร้างและสถาบันทางสังคมในที่สุด หากเรามองจากงาน

เขียนดังกล่าวจะเห็นได้ว่าสังคมวิทยาการกีฬาถือเป็นศาสตร์ที่มีความเป็น

สหวิทยาการ (interdisciplinary) เพราะมีความเกี่ยวข้องกับประเด็นต่างๆ 

ในมุมมองทางสังคมวิทยาทั้งเรื่องสุขภาวะ สังคมวิทยา การศึกษา การ

จัดระเบียบทางสังคม รวมทั้งเรื่องวัฒนธรรมศึกษาผ่านการดูบริบทของ

สื่อและการละเล่นแต่ละท้องถิ่นหรือวัฒนธรรมกีฬาประจำาชาติ นอกจาก

นี้ การเมืองเรื่องของกีฬาก็มีส่วนเกี่ยวข้องด้วย เพราะสังคมวิทยาการ
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กีฬาพยายามอธิบายถึงอ�ำนาจที่ครอบง�ำการกีฬาทั้งเรื่องของชนชาติ เพศ 

และระบบคุณค่าที่เกี่ยวข้องกับกีฬา โดยในงานของ Maguire (2004) ได้

ยกตัวอย่างผู้น�ำในองค์กรกีฬาระดับโลกว่ามักเป็นคนผิวขาวและเพศชาย

เป็นส่วนใหญ่ นอกจากนี้ เขายังได้ชี้ให้เห็นว่าสังคมวิทยาการกีฬาจะมี

ความเกี่ยวข้องกับสังคมสมัยใหม่มากขึ้น ผ่านการศึกษาวิจัยในแง่มุมของ

กีฬากับชนชั้นทางสังคม กีฬากับอัตลักษณ์ กีฬากับสื่อ ซึ่งประเด็นเหล่า

นี้คือรูปแบบของความสัมพันธ์ที่จะเกิดขึ้นจากการศึกษาวิจัยในแนวทาง

สังคมวิทยาการกีฬาในอนาคต

บทความชิ้นนี้สะท้อนภาพปรากฏการณ์ทางสังคมของกลุ่มเยาวชน

ฟุตบอลแฟนคลับในวัฒนธรรมกีฬา ซึ่งครอบคลุมถึงกิจกรรมต่างๆ ที่ไม่ได้

จ�ำกัดอยู่แค่การร่วมชมและเชียร์การแข่งขันฟุตบอลในสนามแข่งขันเท่านั้น

หากแต่รวมไปถงึสนามของการสร้างวฒันธรรมกฬีานอกสนามแข่งขนัให้เกดิ

ขึ้นด้วย ในที่นี้ผู้เขียนศึกษาวัฒนธรรมของกลุ่มเยาวชนในกลุ่มฟุตบอลแฟน

คลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด เพื่อท�ำความเข้าใจเส้นทางการ

เข้าเป็นสมาชิกกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ ตลอดจนการประกอบสร้าง “สนาม” 

ของกลุ่มวัฒนธรรมเยาวชนผ่านการเข้าร่วมกิจกรรมต่างๆ โดยการใช้กรอบ

การศึกษาของสังคมวิทยาการกีฬา ประกอบกับมโนทัศน์เรื่องสนาม (field) 

และวัฒนธรรมเยาวชน (youth culture) ผู้เขียนใช้หนังสือ Youth Culture 

in Late Modernity (1995) ซึ่ง Fornas J. และ Bolin G. เป็นบรรณาธิการ

เพื่อท�ำความเข้าใจความคิดพื้นฐานเกี่ยวกับวัฒนธรรมเยาวชน หนังสือเล่ม

นี้อธิบายความเชื่อมโยงระหว่างเยาวชน วัฒนธรรม ภาวะสมัยใหม่ โดย

กล่าวถึงความหลากหลายของมาตรฐานที่ก�ำหนดความเป็นเยาวชน ไม่ว่า

จะเป็นเกณฑ์ทางการศึกษา กฎหมาย ไปจนถึงพฤติกรรมทางสังคม เช่น 

การแต่งงาน การย้ายออกจากครอบครัว การประกอบอาชีพด้วยตนเอง 

เป็นต้น งานชิ้นดังกล่าวนี้เสนอให้ใช้ช่วงวัยตั้งแต่ 13-30 ปี ในฐานะวัยที่

เหมาะสมกับการศึกษาเยาวชนในบริบทของวัฒนธรรมเยาวชนศึกษา ใน
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โลกปัจจุบันที่มีความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนโลยี กิจกรรมทางสังคมและ

วัฒนธรรมถูกท�ำให้เคลื่อนที่ได้อย่างอิสระและรวดเร็ว วัฒนธรรมเยาวชน

ซึ่งมีพลวัตตามยุคสมัยไม่ว่าจะเป็นประเด็นทางศิลปะ ดนตรี กีฬาต่างได้

รับการปรับให้สอดคล้องกับพื้นที่และเวลาของสมัยนั้นๆ ประเด็นวัฒนธรรม

เยาวชนศึกษาจึงกลายเป็นปรากฏการณ์ทางวัฒนธรรมที่เพิ่มแบบแผนชีวิต

ให้กับสังคมสมัยใหม่ และเชื่อได้ว่าวัฒนธรรมรูปแบบนี้จะกลายเป็นหนึ่ง

ในการศึกษาประเด็นทางวัฒนธรรมที่ส�ำคัญต่อไป

กลุ่มเยาวชนที่เป็นสมาชิกกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทอง

หนองจอก ยูไนเต็ดถือเป็นกลุ่มทางสังคมที่แสดงให้เห็นถึงความเชื่อมโยง

ของภาวะสมัยใหม่กับการชมฟุตบอลที่มีลักษณะคล้ายคลึงกับวัฒนธรรม

การชมฟุตบอลในต่างประเทศ ในที่นี้ผู้เขียนคิดว่าการได้หยิบยกและเปิด

พื้นที่ให้กับวัฒนธรรมเยาวชนที่เกี่ยวข้องกับกีฬาฟุตบอลในสังคมไทยจะ

เป็นประโยชน์ต่อการท�ำความเข้าใจสังคมไทยปัจจุบันไม่มากก็น้อย

การเกิดขึ้นของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับในสังคมไทยมีความเชื่อมโยง

และเป็นส่วนหนึ่งของปรากฏการณ์การเคลื่อนตัวอย่างไร้พรมแดนของ

กิจกรรมบนพื้นที่และเวลาในสังคมสมัยใหม่ Eric Dunning ศาสตราจารย์

ด้านสงัคมวทิยาผู้บกุเบกิงานการศกึษาสงัคมวทิยาการกฬีาเสนอว่าทั้งกฬีา

ฟุตบอล ผลิตภัณฑ์ และวิถีชีวิตของผู้คนในสังคมสมัยใหม่ต่างมีส่วนช่วย

ผลักดันให้แฟนกีฬาฟุตบอลสร้างสนามของกิจกรรมได้อย่างกว้างขวางและ

หลากหลายมากขึ้น ทั้งนี้ฟุตบอลยังเป็นสื่อกลางในการสร้างความสนใจ

และความรู้สึกร่วมจากคนทั้งโลกได้พร้อมๆ กัน ตัวอย่างเช่นในช่วงที่มี

การแข่งขันฟุตบอลโลก (Dunning, 1999: 2-3) 

Kick Off กับกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ

กระแสของความตื่นตวัและความสนใจที่มต่ีอวงการฟตุบอลอาชพีของ

ไทยดังที่ผู้เขียนได้สะท้อนบรรยากาศในช่วงแรกของบทความถือเป็นการ
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ผลิตใหม่ (rebranding) ของสิ่งที่ Bourdieu เรียกว่า “สนาม” ในวัฒนธรรม

การกีฬาในสังคมไทย ภายหลังการฟื้นตัวจากความล้มเหลวของการจัดการ

แข่งขันฟุตบอลลีกอาชีพในประเทศไทยก่อนหน้านี้2 กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ

สโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดสามารถรวมตัวและวางแนวทางการ

ด�ำเนินงานที่มีการส่งเสริมและร่วมด�ำเนินกิจกรรมในระบบการเชียร์ให้

กับสโมสรฟุตบอลแห่งนี้ อิทธิพลของเทคโนโลยีสื่อสารมวลชนด้านกีฬา

ทั้งรายการโทรทัศน์ วิทยุ หนังสือพิมพ์หรือแม้แต่ชุมชนออนไลน์ต่างก็

มีส่วนผลักดันให้เกิดการเพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็วของจ�ำนวนสมาชิกในกลุ่ม

ฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด การมีเว็บไซต์

ที่มีความรวดเร็วในการติดตามผลการแข่งขัน การจ�ำหน่ายตั๋วการแข่งขัน

ผ่านระบบออนไลน์ หรือแม้แต่การพัฒนาระบบการส่งเสริมการขายสินค้า

ผ่านเว็บไซต์อย่างเป็นทางการของสโมสรล้วนแล้วแต่เป็นตัวอย่างที่เห็นได้

ชัดถึงอิทธิพลของเทคโนโลยีสมัยใหม่ต่อการผลิตใหม่ของวงการฟุตบอล

ไทย ปัจจุบันกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด

มีจ�ำนวนมากขึ้นและมีความหลากหลายทั้งสถานภาพและช่วงวัย แต่เมื่อ

กลุ่มคนเหล่านี้เข้ามาอยู่ในสนามของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับแล้ว พวกเขา

ก็สามารถจะสลัดสถานภาพส่วนตัวแล้วสวมวิญญาณ “อุลตร้าเมืองทอง3” 

เพื่อส่งเสียงตะโกนโห่ร้องเพลงเชียร์ แสดงสัญลักษณ์ต่างๆ ประกอบการ

เชียร์ รวมไปถึงการสร้างปฏิสัมพันธ์กันในลักษณะที่ช่วยให้กลุ่มฟุตบอล

แฟนคลับของสโมสรแห่งนี้สามารถสร้างความเป็นชุมชนให้เกิดขึ้นทั้งใน

และนอกสนามฟุตบอลได้

กลุ่มแฟนบอลที่เข้าชมการแข่งขันฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีกจนเรียกตัว

เองได้ว่าเป็น “แฟนคลับ” นั้น ส่วนใหญ่จะเป็นสโมสรที่มีประวัติศาสตร์มา

ยาวนาน เช่น สโมสรฟุตบอลการท่าเรือไทย สโมสรฟุตบอลทหารอากาศ 

สโมสรฟุตบอลราชประชา เป็นต้น ภายหลังการถูกท�ำให้ปรับตัวด้วยกฎ

ระเบียบของสมาพันธ์ฟุตบอลแห่งเอเชียประกอบกับการลงทุนของสโมสร
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ฟุตบอลที่เกิดขึ้นใหม่ตั้งแต่ปี 2551 เป็นต้นมา การเปลี่ยนแปลงดังกล่าว

ได้มสี่วนปลกุกระแสให้เกดิสโมสรฟตุบอลอาชพีในไทยที่พยายามพฒันารูป

แบบทางการตลาด การจัดการองค์กร และระบบการจัดการแข่งขันให้มี

ความเป็นมืออาชีพด้านการกีฬามากขึ้น ส�ำหรับกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของ

เมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดเริ่มก่อตั้งขึ้นจากความร่วมมือของกลุ่มแฟน

คลับจ�ำนวน 7 คนและได้มีมติว่ากลุ่มจะท�ำเว็บบอร์ดเพื่อประชาสัมพันธ์

กลุ่มของตนเองเนื่องจากสโมสรท�ำหน้าที่เพียงอ�ำนวยความสะดวกตาม

ที่ร้องขอและไม่ได้ให้การสนับสนุนด้านเงินทุนในการก่อตั้งกลุ่มฟุตบอล

แฟนคลับแต่อย่างใด หลังจากนั้นกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรแห่งนี้

ได้เริ่มแบ่งหน้าที่ในการท�ำกิจกรรมต่างๆ เช่น การน�ำร้องเพลง การแต่ง

เพลงเชียร์ การพัฒนารูปแบบการเชียร์ การประสานงานกับทางสโมสร 

เป็นต้น นี่ถือเป็นจุดเริ่มต้นของการก่อตั้งและขยายตัวของกลุ่มฟุตบอล

แฟนคลับของสโมสรแห่งนี้ หลังจากนั้นเพียง 2 เดือนสมาชิกได้รวมตัว

เพื่อซ้อมร้องเพลงเชียร์ฟุตบอลกันอย่างต่อเนื่อง จนเมื่อเปิดฤดูกาลการ

แข่งขันในเดือนมีนาคม 2552 การขยายตัวของกลุ่มผู้ที่สนใจเข้าชมการ

แข่งขันซึ่งส่วนมากเป็นอิทธิพลของการประชาสัมพันธ์ทางอินเตอร์เน็ตได้

ส่งผลให้ในวันเปิดการแข่งขันวันแรกมีผู้มาชมที่สนามของสโมสรเมืองทอง

หนองจอก ยูไนเต็ดเกินกว่าเป้าหมายที่วางไว้มาก ปวิตรซึ่งเป็นเจ้าหน้าที่

สโมสรที่ดูแลเรื่องแฟนคลับและประชาสัมพันธ์ให้ข้อมูลกับผู้เขียนว่า 

“นัดแรกของไทยพรีเมียร์ลีกปี 2009 เราเปิดเจอท่าเรือ แมทซ์นั้น
ถอืวา่ประสบความสำ�เรจ็มาก เพราะเราคดิวา่อยา่งมากทีส่ดุจะมี
คนมาดแูค ่700-800 คน ซึง่ตอนนัน้อฒัจรรยป์นูมขีา้งเดยีว สโมสร
กค็ดิวา่ 800 คนคอืหรแูลว้ พมิพต์ัว๋มาแค ่1,000 ใบ สดุทา้ยคนมา
ประมาณ 2,700-2,800 คน เราทำ�ตัว๋มาไมพ่อ เราตอ้งฉกีกระดาษ
เขยีนเอา ถอืวา่มนัเกนิความคาดหมาย หลงัจากนัน้กม็คีนมาชม
การแข่งขันมากขึ้นเรื่อยๆ” 
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ความนิยมอย่างไม่เคยปรากฏมาก่อนในการแข่งขันฟุตบอลไทย

พรีเมียร์ลีกที่เกิดขึ้นกับสโมสรแห่งนี้ ส่งผลให้ระยะเวลาเกือบ 2 ปีที่ผ่าน

มาเกิดการปรับปรุงและพัฒนามากมายทั้งที่เกิดจากสโมสรเองและจาก

กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ อาทิเช่น การขยายจ�ำนวนที่นั่งของสนามแข่งขัน 

การลงทุนพัฒนาสิ่งอ�ำนวยความสะดวกและระบบเทคโนโลยีสนับสนุน

การแข่งขัน การจัดกิจกรรมพัฒนาระบบการเชียร์ การจัดท�ำแผ่นเพลง

เชียร์เพื่อน�ำเงินไปท�ำกิจกรรมในส่วนของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ เป็นต้น 

เรื่องราวและค�ำบอกกล่าวของเยาวชนในกลุ่มฟุตบอลแฟน
คลับ

อรรคพล “ทุกที่ ทุกเวลา ถ้ามีเมืองทองฯ ผมไม่ขอพลาด” 

อรรคพลเป็นนักศึกษาของมหาวิทยาลัยแห่งหนึ่งในกรุงเทพมหานคร 

ด้วยความที่เป็นคนมีมนุษยสัมพันธ์ดี ชอบความสนุกสนานและเข้าสังคม 

ท�ำให้เขาชื่นชอบการไปเชียร์ฟุตบอลมาตั้งแต่อายุยังน้อย เพราะเห็นว่ามี

บรรยากาศที่ตื่นเต้นและเร้าใจ เนื่องจากภูมิล�ำเนาเดิมของอรรคพลอยู่ใน

จังหวัดตราด ดังนั้นช่วงแรกของการสนใจฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก อรรค

พลจึงตระเวนดูการแข่งขันฟุตบอลทั้งที่จังหวัดชลบุรี ระยอง ปราจีนบุร ี

เมื่อเข้ามาศึกษาระดับมัธยมในกรุงเทพมหานคร อรรคพลได้มีโอกาสและ

ประสบการณ์ในการดูฟุตบอลตามสนามต่างๆ ในกรุงเทพมหานครมากขึ้น 

ในหลายๆ ครั้งถ้าเป็นการแข่งขันของทีมชาติไทยเขาก็ยินดีขาดเรียนเพื่อ

ไปชมการแข่งขันฟุตบอล

การที่มีครอบครัวให้การสนับสนุนด้านทุนทรัพย์ในการเรียนอย่างเต็ม

ที่ ท�ำให้อรรคพลคิดว่าเขาเองมีหน้าที่ส�ำคัญ 2 ประการ ประการแรกคือ

การให้ความส�ำคัญการเรียน อีกประการหนึ่งคือท�ำในสิ่งที่ตนเองรัก และ

สิ่งที่อรรคพลรักมากอย่างหนึ่งในตอนนี้คือการติดตามชมและเชียร์ฟุตบอล 

ของสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด เกือบทุกนัดการแข่งขันของทีม
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เมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด อรรคพลจะยืนอยู่ด้านหน้าสุดของสแตนด์

เชียร์กับบรรดาเพื่อนๆ ที่ได้รู ้จักกันจากการชมฟุตบอลของสโมสรแห่งนี้ 

ปัจจุบันกลุ่มเพื่อนรวมถึงอรรคพลจะนัดพบกันอย่างต�่ำ 3 วันต่อสัปดาห์ 

เพราะนอกจากการไปเชียร์ฟุตบอลแล้ว กลุ่มของอรรคพลยังรวมตัวกัน

เพื่อเตะฟุตบอลอีกด้วย

ส�ำหรับอรรคพลแล้วการที่ยังเป็นนักศึกษาอยู่ท�ำให้เขากลายเป็น

น้องคนเล็กของกลุ่มเพื่อนๆ ที่ไปดูฟุตบอลด้วยกัน ถึงแม้จะเป็นเพื่อนกัน

ไม่นานแต่เขารู ้สึกว่าสมาชิกที่มีอายุมากกว่าดูแลเขาเสมือนเป็นคนใน

ครอบครัวเดียวกันไปแล้ว ความประทับใจหนึ่งของอรรคพลคือการเดิน

ทางไปดูสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดท�ำการแข่งขันนอกประเทศ 

อรรคพลเก็บเงินท�ำงานตั้งแต่ช่วงที่รู ้ว่าสโมสรแห่งนี้มีโอกาสเป็นตัวแทน

ของประเทศไทยไปแข่งขันในต่างประเทศ จนเมื่อโปรแกรมถูกก�ำหนด

จากสมาพันธ์ฟุตบอลแห่งเอเชียว่าสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด

อาจต้องเดินทางไปแข่งขันในต่างประเทศถึง 2 ประเทศในช่วงเวลาใน 1 

เดือน เพื่อท�ำการแข่งขันในฐานะตัวแทนประเทศไทยในการแย่งสิทธิ์เข้า

แข่งขันในรายการชิงแชมป์สโมสรฟุตบอลแห่งเอเชีย อรรคพลก็เตรียม

พร้อมส�ำหรับการเดินทางไปดูการแข่งขันของทีมโปรดดังกล่าว ในการ

เดินทางไปเวียดนามซึ่งเป็นประเทศแรกในการแข่งขัน อรรคพลเดินทาง

ไปแม้ว่าจะไม่รู้จักคนอื่นๆ ที่ร่วมเดินทางไปกับรถทัวร์ของสโมสรด้วยกัน

เลย อรรคพลเล่าย้อนให้ฟังถึงช่วงเวลาดังกล่าวว่า

“ไปเชียร์ต่างประเทศผมก็ไป มันเป็นอะไรที่แปลกใหม่มาก 
อย่างไปเวียดนามผมเสียเงินกับสโมสร 6,500 บาท นั่งรถไปถึง
เวียดนามเลย ไปกันประมาณ 50 กว่าคน รถบัสทั้งคันผมไม่รู้จัก
ใครเลย แตพ่อเดนิทางไปดว้ยกนักเ็ริม่สนทิขึน้ครบั พอเมอืงทองฯ 
ตอ้งไปทำ�การแขง่ขนัทีส่งิคโปรผ์มไดอ้าศยัรถพีท่ีรู่จ้กัทีเ่วยีดนาม
ไป มีไปกัน 4 คน เอารถไปจอดไว้ที่หาดใหญ่ แล้วก็ต่อรถไฟไป 
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เสียไปไม่กี่พันถูกกว่าตอนไปดานังอีก ไปถึงดูเสร็จก็กลับเลย อยู่
นานไมไ่ดไ้มม่ทีีพ่กัเลย เวลาไปตา่งประเทศสว่นใหญผ่มจะเจอพี่
ทีโ่ตกวา่ผมทัง้นัน้ พอกลบักจ็ะแลกเบอรไ์วใ้หก้นั สดุทา้ยกก็ลาย
เป็นเพื่อนใหม่ที่ได้จากการดูบอลอีกกลุ่มครับ” 

นอกจากการชมฟุตบอลที่ต่างประเทศแล้ว ที่ผ่านมาอรรคพลได้ร่วม

ท�ำกิจกรรมกับสโมสรและกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรแห่งนี้มากมาย

จนนับครั้งไม่ถ้วน ยิ่งเวลาผ่านไปความสนิทสนมของตัวเขาและเพื่อน

ก็มีมากขึ้นเรื่อยๆ จนกลายเป็นครอบครัวของกันและกันไปแล้ว เพราะ

อรรคพลมองว่าความสัมพันธ์ที่สนิทสนม อีกทั้งความช่วยเหลือเกื้อกูล

ของเพื่อนๆ สมาชิกในกลุ่มในยามที่มีใครเดือดร้อนเรื่องต่างๆ ได้สร้าง

ให้ทั้งเขาและเพื่อนไว้เนื้อเชื่อใจกัน นอกจากนี้การที่เจอกันบ่อย สนใจ

ในเรื่องต่างๆ คล้ายกัน ท�ำให้กลุ่มของอรรคพลสนิทสนมกันค่อนข้างเร็ว 

ตลอดระยะเวลาของการเข้ามาเป็นสมาชิกในกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของ

สโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด อรรคพลมองว่ากิจกรรมที่เกิดขึ้นทั้ง

ในและนอกสนามที่เขาได้สัมผัสมาตลอดเป็นสิ่งที่ตรงกับความต้องการ

ของเขาอย่างมาก โดยเฉพาะการที่กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรแห่งนี้

สามารถยกระดับการเชียร์การแข่งขันฟุตบอลให้มีสีสัน พร้อมทั้งมีอุปกรณ์

การเชียร์ที่สามารถสร้างความตื่นเต้นเร้าใจ อีกทั้งการที่กลุ่มฟุตบอลแฟน

คลับของสโมสรแห่งนี้รณรงค์ให้สมาชิกภายในกลุ่มมีรูปแบบการเชียร์ที่ไม่

หยาบคาย ด้วยเหตุผลดังที่กล่าวไปในข้างต้น ท�ำให้อรรคพลประทับใจ

ในกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดเป็นอย่าง

มาก ทุกวันนี้อรรคพลใช้เวลาส่วนใหญ่ในแต่ละวันไปกับการปฏิสัมพันธ์

กับกลุ่มเพื่อนฟุตบอลแฟนคลับ การแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและข้อมูล

ข่าวสารที่เกี่ยวข้องกับวงการฟุตบอลผ่านเว็บบอร์ดของกลุ่มฟุตบอลแฟน

คลับ การติดตามรายการการแข่งขันผ่านเว็บไซต์ของสโมสร รวมถึงการ

ไปถึงการเลือกซื้อสินค้าและสะสมของที่ระลึกของสโมสรฟุตบอลแห่ง

นี้ อรรคพลยอมรับว่าเขาได้กลายเป็นหนึ่งในสมาชิกฟุตบอลแฟนคลับที่
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เหนียวแน่น และมีจังหวะชีวิตที่หมุนตามโลกของฟุตบอลลูกกลมๆ ลูกนี้

อย่างถอนตัวไม่ขึ้นไปแล้ว

ต้อม “ผมฝันอยากให้บอลไทยมีกองเชียร์แบบบอลอังกฤษ วัน
นี้เหมือนตื่นมาแล้วมันเป็นจริง”

ต้อมบอกว่าเริ่มสนใจติดตามชมฟุตบอลต่างประเทศมาก่อนฟุตบอล

ไทยหลายปี ตัวเขาเองเล่าว่าแต่เดิมไม่คิดว่าจะกลายเป็นคนที่ติดตาม

ฟตุบอลไทยเหมอืนในปัจจบุนั เพราะการที่ต้อมตดิตามฟตุบอลต่างประเทศ

มาเป็น 10 ปี เขามองไม่เห็นว่าวงการฟุตบอลอาชีพของไทยจะมีวี่แวว

ว่าจะพัฒนาขึ้นได้ เขาจึงไม่ได้ให้ความสนใจกับสโมสรฟุตบอลอาชีพที่

แข่งขันในรายการไทยพรีเมียร์ลีกมากนัก จนกระทั่งเมื่อรุ่นพี่ที่มหาวิทยาลัย

แนะน�ำให้ต้อมไปคัดตัวเพื่อเป็นนักฟุตบอลของสโมสรเมืองทองหนองจอก 

ยูไนเต็ด เขาจึงได้รู้จักกับสโมสรแห่งนี้เป็นครั้งแรก แต่เนื่องจากในขณะ

นั้นสโมสรแห่งนี้ยังไม่ได้รับความนิยมจากแฟนฟุตบอลรวมทั้งการที่มี

สนามแข่งขันจริงอยู่ที่หนองจอกท�ำให้ต้อมไม่ได้ให้ความสนใจในการไป

ร่วมคัดตัวแต่อย่างใด ภายหลังเมื่อสโมสรแห่งนี้ย้ายสนามแข่งขันมาอยู่

ในเมืองทองธานีต้อมจึงตัดสินใจชักชวนแฟนสาวไปดูฟุตบอล ถึงแม้ว่าจะ

ประทับใจบรรยากาศในสนามและชื่นชมต่อการบริหารงานที่เป็นมืออาชีพ

ของเจ้าของสโมสรมากเพียงใด แต่ในตอนนั้นต้อมก็ยังไม่ได้เป็นส่วนหนึ่ง

ของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับที่ร่วมยืนร้องเพลงรวมทั้งเข้าไปมีส่วนร่วมในการ

ท�ำกิจกรรมเช่นในปัจจุบัน 

จนกระทั่งวันหนึ่งหลังจากที่กลับจากชมการแข่งขันของทีมเมืองทอง

หนองจอก ยูไนเต็ด ต้อมได้เข้าไปในเว็บบอร์ดของกลุ่มแฟนคลับสโมสร 

แห่งนี้ โดยที่เขามีความตั้งใจจะไปดูความเคลื่อนไหวและเรื่องราวต่างๆ 

ของทมีและนกัฟตุบอล โดยปกตแิล้วในเวบ็บอร์ดของกลุม่ฟตุบอลแฟนคลบั

สโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดจะมีกระทู้ที่รายงานความเคลื่อนไหว

และข่าวคราวที่เกี่ยวข้องกับสโมสรและนักฟุตบอลอยู่เสมอ นอกจากนี้
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เว็บบอร์ดยังเป็นพื้นที่ของการแลกเปลี่ยนความคิดเห็นและประชาสัมพันธ์

กิจกรรมต่างๆ ของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับได้เป็นอย่างดี การที่เว็บบอร์ด

สามารถเป็นตัวกลางในการเชื่อมโยงเครือข่ายของสมาชิกกลุ่มฟุตบอล

แฟนคลับท�ำให้สมาชิกหลายคนต่างได้รู้จักและคุ้นเคยกัน โดยอาศัยพื้นที่

ออนไลน์ดังกล่าวเป็นสนามของการสร้างปฏิสัมพันธ์ที่มากขึ้นไปกว่าการ

พบปะกันเฉพาะในสนามแข่งขัน ตัวอย่างเช่นการจัดกิจกรรมท�ำบุญประจ�ำ

ปีของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ ซึ่งในการจัดครั้งล่าสุดเมื่อปี 2552 ได้มีคน

มาร่วมกจิกรรมเกอืบสองร้อยคนและสามารถระดมุทนุจากเครอืข่ายสมาชกิ

ของกลุ่มได้กว่าหนึ่งแสนบาท การที่กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับรู้จักและสนิทกัน

มากขึ้นส่งผลให้เกิดการขยายความสัมพันธ์ไปในชีวิตส่วนตัวด้วย เห็นได้

จากการที่สมาชิกของกลุ่มหลายคนมีความสนิทสนมมากถึงขนาดไปร่วม

งานบวช งานแต่งงาน งานศพ หรือกิจกรรมทางสังคมอื่นๆ ที่เป็นการ

แสดงให้เห็นถึงความช่วยเหลือที่มีต่อกันของเครือข่ายทางสังคมกลุ่มนี้ 

ต้อมเองได้ใช้ประโยชน์จากพื้นที่ทางสังคมที่หลากหลายของกลุ่ม

ฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดทั้งพื้นที่ออนไลน์ 

พื้นที่จัดกิจกรรมสังสรรค์นอกสนาม หรือในสนามแข่งขันเวลาเชียร์ทีมรัก

ร่วมกัน โดยตัวอย่างที่ชัดเจนของต้อมคือ การที่เขาได้รู้จักและเข้ามาเป็น

ส่วนหนึ่งของกลุ่มชมรมเตะฟุตบอลก็เป็นผลมาจากการที่เขาเข้าไปอ่าน

กระทู้และได้พัฒนาไปสู่การสร้างชมรมของกลุ่มเยาวชนที่ใช้ชื่อว่า “กลุ่ม

คาสโนว่า” เมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดขึ้นมา เขาเล่าให้ฟังว่าหลังจาก

ที่ตัดสินใจไปสมัครเข้ากลุ่มเพื่อเตะฟุตบอลแล้วท�ำให้เขามีเครือข่ายเพื่อน

ที่รักการชมและเตะฟุตบอลร่วมกันมากขึ้น จนถึงขณะนี้ต้อมบอกว่ากลุ่ม

ของเขาไม่ได้แต่เพียงชม เชียร์ และเตะฟุตบอลร่วมกันเท่านั้น แต่ยังท่อง

เที่ยวและพบปะพูดคุยกันอย่างสม�่ำเสมอ ความสนิทสนมดังกล่าวนั้นถูก

ถ่ายทอดออกมาดงัที่ต้อมได้เล่าให้พูดเขยีนฟังภายหลงัจากการเตะฟตุบอล

ประจ�ำสัปดาห์ของกลุ่มของเขาว่า
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“ตอนนีเ้พือ่นทีม่หาวทิยาลยักบัเพือ่นกลุม่ทีเ่คยไปตามเชยีรแ์มน
เชสเตอร์ ยูไนเต็ดด้วยกันแทบจะลืมหน้าผมไปหมดแล้ว เพราะ
ตอนนีส้ว่นมากผมเอาเวลามาใหก้บักลุม่เพือ่นสโมสรเมอืงทองฯ
เยอะ อย่างถ้ามีโอกาสได้เดินทางไปเชียร์ฟุตบอลที่ต่างจังหวัด 
ส่วนมากเราจะไปกันเยอะๆ ไปสังสรรค์กันด้วย ไม่ดูฟุตบอล
อย่างเดียว พอกลับบ้านกลางสัปดาห์จะมีเตะฟุตบอลระหว่าง
แฟนคลบักนัเองอกี เปน็บรรยากาศทีด่มีากเหมอืนทีผ่มฝนัอยาก
ให้บอลไทยมีกองเชียร์แบบบอลอังกฤษ วันนี้เหมือนตื่นมาแล้ว
มันเป็นจริง” 

ส�ำหรับต้อมแล้วเขามองว่าการที่ตัวเขาเองหรือสมาชิกฟุตบอลแฟน

คลับคนอื่นๆ เสียสละทุนและเวลาให้กับสโมสรฟุตบอลแห่งนี้ถือเป็นส่วน

หนึ่งของการช่วยผลักดันให้สโมสรสามารถมีงบประมาณในการไปบริหาร

จัดการสโมสรได้อย่างมีประสิทธิภาพ ขณะที่นักฟุตบอลเองก็จะมีก�ำลังใจ

ที่จะทุ่มเทเพื่อตอบแทนให้กับกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับและสโมสร ต้อมมอง

ว่าถ้าสโมสรแห่งนี้สามารถพัฒนาสู่การเป็นสโมสรฟุตบอลแถวหน้าของ

เอเชียได้ในอนาคต เขาเองอยากให้นักฟุตบอลต่างประเทศที่มีชื่อเสียงได้

เข้ามาสู่ทีมนี้มากขึ้น เมื่อระยะเวลาผ่านไปเขาเชื่อว่าจะสามารถช่วยให้นัก

ฟุตบอลไทยพัฒนาความสามารถจนกลายเป็นผู้เล่นส่งออกไปยังยุโรปหรือ

อย่างน้อยก็ญี่ปุ่นหรือเกาหลีใต้ได้ อย่างไรก็ตามแม้ว่าต้อมจะวาดฝันให้ 

กับสโมสรฟุตบอลที่เขารักไว้ในอนาคตอย่างสวยหรู แต่ตัวเขาเองก็ออกตัว

ว่าถึงแม้สโมสรจะไม่สามารถบรรลุเป้าหมายดังกล่าวได้ในเร็ววัน นั่นก็

ไม่ใช่สิ่งที่ท�ำให้เขาผิดหวังแต่อย่างใด ต้อมเชื่อว่าตราบที่กลุ่มฟุตบอล

แฟนคลับยังมีความรักและศรัทธาในสโมสรแห่งนี้ไม่ว่าผลการแข่งขันจะ

เป็นเช่นไรกลุ่มของพวกเขาก็ยังคงจะให้การสนับสนุนต่อไปไม่เปลี่ยนแปลง



วัยรุ่นกับวัฒนธรรมสมัยนิยม 177

รูปที่ 2: กลุ่มเยาวชนคาสโนว่าซึ่งรวมตัวกันเพื่อเตะฟุตบอลเป็นประจำาทุกสัปดาห์

สนามในวัฒนธรรมเยาวชน

“สโมสรฟุตบอลเทโรฯ มีช่อง3 สนับสนุน การท่าเรือไทยมี
ประวัติศาสตร์มายาวนาน แล้วเมืองทองฯ เป็นใคร เปรียบไป
เทโรฯ เหมือนนางแบบสวย เซ็กซี่ ท่าเรือก็ผู้หญิงวัยกลางคน 
เพรียบพร้อม มีฐานะ แต่เมืองทองคือเด็ก 3 ขวบยังไม่เลิกนม
เลย ผมคิดเช่นนั้น เลยรู้ว่าเราต้องสร้างจุดเด่นเพื่อแย่งชิงแฟน
บอลมาเป็นแฟนคลับของสโมสรเราให้ได้ ” 

คำากล่าวข้างต้นเป็นของพพิฒัน์ วราเมธพพิฒัน์ ปัจจบุนัดำารงตำาแหน่ง

ประธานกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดและ

อีกคือตำาแหน่งคือ “พ่อใหญ่” ของลูกหลานครอบครัวเมืองทองฯ คำาพูด

ดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงสิ่งที่ Bourdieu เรียกว่า “สนาม” ในวัฒนธรรม

กีฬา ซึ่งไม่จำากัดอยู่ในเฉพาะสนามการแข่งขัน (stadium) หากแต่ยังรวม

ไปถึงสนามของการแข่งขัน (field of competition) เพื่อแย่งชิงแฟนบอล

ที่เป็นกลุ่มเยาวชนให้หันมาสนใจและร่วมเป็นส่วนหนึ่งในการผลิตใหม่
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ของปรากฏการณ์ฟุตบอลแฟนคลับในสังคมไทยดังที่ผู้เขียนได้ถ่ายทอด

บรรยากาศให้เห็นไว้ในตอนต้นของบทความ 

เราอาจจ�ำแนกกระบวนการเข้าสู่สนามของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ

สโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดออกเป็น 3 เส้นทางดังต่อไปนี้

(1) กลุ่มที่ชอบดูฟุตบอลต่างประเทศมาก่อน

หากกล่าวถึงการชมและเชียร์ฟุตบอลแล้วต้องยอมรับว่าอิทธิพลและ

กระแสของฟุตบอลต่างประเทศได้ครอบครองส่วนแบ่งการตลาดในสังคม

ไทยเรื่อยมา เหตุผลที่ส�ำคัญคือกระบวนการที่สร้างให้เกิดความนิยมของ

ฟุตบอลต่างประเทศ เอื้ออ�ำนวยต่อการรับรู ้ของสังคมและผู้สนใจกีฬา

ฟุตบอลได้มากกว่า ทั้งในแง่ของการตลาด การถ่ายทอดผ่านสื่อสาร

มวลชน หรือการจัดการองค์กรกีฬาที่ดูทันสมัยและเป็นมืออาชีพ ส่งผล

ให้ที่ผ่านมาความนิยมของฟุตบอลต่างประเทศในสังคมไทยมีมากกว่า

ฟุตบอลไทยมาโดยตลอด

ถงึแม้ว่าในปัจจบุนักระแสความนยิมฟตุบอลต่างประเทศในสงัคมไทย

ไม่ได้มีแนวโน้มว่าจะลดลง แต่การที่วงการฟุตบอลไทยพัฒนารูปแบบการ

แข่งขันให้มีความทันสมัยมากขึ้น ก็เป็นส่วนหนึ่งที่ส่งผลให้ความนิยมใน

การติดตามและรับชมการแข่งขันรายการฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีกเพิ่มมาก

ขึ้นไปด้วย และผลที่ปรากฏขึ้นอย่างชัดเจนคือการเกิดขึ้นของกลุ่มฟุตบอล

แฟนคลับประจ�ำสโมสรต่างๆ กรณีของต้อมถือเป็นตัวอย่างที่ดีของคนที่

ชอบฟุตบอลต่างประเทศอยู่ก่อนที่จะหันมาสนใจการแข่งขันฟุตบอลอาชีพ

ของไทย ต้อมเล่าว่าอันที่จริงเขาเป็นคนที่ชอบทีมแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ด

ซึ่งเป็นสโมสรฟุตบอลชื่อดังของประเทศอังกฤษมานานกว่า 10 ปี และ

ถ้าหากสโมสรแห่งนี้เดินทางมาแข่งขันที่ไทยหรือมีกิจกรรมของแฟนคลับ 

(กลุ่มแฟนคลับสโมสรแมนเชสเตอร์ ยูไนเต็ดประเทศไทย) ทั้งการฉลอง

แชมป์หรือเชียร์บอลในการแข่งขันนัดส�ำคัญๆ เขาก็จะเข้าร่วมตลอด แต่
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หลังจากมีโอกาสไปชมการแข่งขันของสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด

และได้เห็นถึงพัฒนาการของการเชียร์ฟุตบอลของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ

ของสโมสรแห่งนี้ ท�ำให้ต้อมรู้สึกประทับใจและหาโอกาสเข้ามาร่วมเชียร์

การแข่งขันอย่างสม�่ำเสมอมากขึ้น

“ผมบา้แมนเชสเตอร ์ยไูนเตด็มาตัง้แตเ่ดก็ เรยีกไดว้า่อา่นหนงัสอื
บอลมากกวา่หนงัสอืเรยีนเลยดกีวา่ แตต่อนนีอ้ารมณม์นัเปลีย่น
ไป เพราะผมได้รู้จักสโมสรเมืองทองฯ ยิ่งเมื่อรวมกลุ่มเพื่อนที่รัก
การเตะฟตุบอลดว้ยกนั ยิง่ทำ�ใหผ้มมอีะไรหลายอยา่งทีผ่กูผนักบั
สโมสรแห่งนี้ ทั้งเพื่อน ทั้งท้องถิ่น ทั้งกองเชียร์ จนเรียกได้ว่าเป็น
ครอบครัวของผมไปแล้ว” 

ขณะที่ พี เยาวชนอีกคนที่ชื่นชอบฟุตบอลต่างประเทศมาก่อนจน

กระทั่งมาได้มารู้จักสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดเพราะเขาเห็นภาพ

แฟนบอลจ�ำนวนมากเข้าไปเชียร์การแข่งขันฟุตบอลจากหนังสือพิมพ์กีฬา

ฉบับหนึ่ง เมื่อมีโอกาสเขาจึงชวนกลุ่มเพื่อนไปดูที่สนามย่านเมืองทองธานี

และไม่เปลี่ยนใจไปเชียร์ทีมอื่นอีกเลย

“จริงๆ ผมเป็นคนสระบุรีนะครับแล้วที่นั้นก็มีสโมสรประจำ�อยู่
อย่างน้อยก็ 2 ทีม แต่ผมไม่ได้ชอบอะไรมาก จนกระทั่งได้โอกาส
ไปดเูมอืงทองฯ และทีท่ำ�ใหผ้มประทบัใจมาก คอืการทีแ่ฟนบอล
ทุกคนช่วยกันเชียร์ ช่วยกันร้องเพลง มีปรบมือตามจังหวะด้วย 
และที่สำ�คัญที่สุดคือไม่สกปรก เป็นการเชียร์แบบสุภาพ ผม
ประทับใจตรงนีแ้หละครับ ตอนนีผ้มมีทัง้ตั๋วปี เสือ้แข่ง ผ้าพนัคอ 
มีทุกอย่าง เรียกว่าบ้ากว่าตอนเชียร์บอลต่างประเทศอีก”

(2) กลุ่มติดตามฟุตบอลไทยมาตั้งแต่ต้น 

หากย้อนกลับไป 30 ปีที่แล้วฟุตบอลไทยถือว่าเป็นกิจกรรมที่ได้รับ

ความสนใจเป็นอย่างยิ่งจากกลุ่มที่รักกีฬา เห็นได้จากชื่อเสียงของนักกีฬา

ฟุตบอลในอดีตทั้งอย่าง ปิยะพงษ์ ผิวอ่อน วิทยา เลาหกุล หรือวรวรรณ 
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ชิตะวณิช ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าทุกวันนี้ยังได้รับการกล่าวขานถึงไม่น้อยไป

กว่านักฟุตบอลชื่อดังของไทยในปัจจุบัน แต่การที่สมาคมฟุตบอลแห่ง

ประเทศไทยไม่สามารถยกระดับคุณภาพการจัดการแข่งขันให้ตอบสนอง

ต่อความต้องการของกลุ่มแฟนฟุตบอลได้ ส่งผลให้วงการฟุตบอลไทยได้

รับความนิยมจากแฟนบอลน้อยลงเป็นอย่างมาก ในขณะที่ปัจจุบันฟุตบอล

ต่างประเทศโดยเฉพาะการแข่งขันลีกอาชีพในยุโรป เช่น อังกฤษ สเปน 

อิตาลี และเยอรมัน มักเป็นที่สนใจของแฟนฟุตบอลและสื่อมวลชนกีฬา

ของไทย แต่กระนั้นยังมีคนกลุ่มหนึ่งที่เฝ้าติดตามวงการฟุตบอลไทยมา

อย่างต่อเนื่อง บางคนถึงขนาดติดตามมาตั้งแต่สมัยที่ตัวเองยังเป็นนักเรียน

มัธยมรวมระยะเวลาที่ผ่านมาเกือบ 30 ปี แฟนบอลเยาวชนคนหนึ่งที่ได้

บอกกล่าวถึงความชื่นชอบในวงการฟุตบอลไทยของเขาตั้งแต่ยังเด็กว่า

“ผมชอบฟุตบอลทีมชาติไทยมาก ผมตามดูทุกนัดตั้งแต่อยู่ 
ม.ปลาย พอตอนหลังสโมสรเริ่มดังขึ้นมาบ้าง ผมก็ตระเวนเชียร์
ทั่วภาคตะวันออกเนื่องจากเป็นภาคบ้านเกิดของผม แต่มาเชียร์
เมืองทองฯ เพราะตอนนั้นผมรู้ว่าธีรศิลป์ แดงดา นักฟุตบอลที่
ผมชื่นชอบสังกัดอยู่ผมก็เลยอยากดู พอเข้ามาดูทีมเมืองทองฯ 
แล้วผมก็รู้สึกติดใจ”

อย่างอรรคพลที่ผู ้เขียนได้ถ่ายทอดเรื่องราวไปก่อนหน้านี้ถือเป็น

เยาวชนที่แตกต่างจากกลุ่มเยาวชนทั่วไปที่ชื่นชอบและติดตามฟุตบอล

ด้วยกัน เขาให้ความสนใจและติดตามข่าวสารของวงการฟุตบอลไทยเป็น

หลัก ในขณะที่เพื่อนฝูงในวัยเดียวกันมักจะไปติดตามการแข่งขันฟุตบอล

ลีกของต่างประเทศ อรรคพลมองในมุมที่ต่างออกไปว่าการดูฟุตบอลไทย

สามารถสัมผัสกับบรรยากาศและอรรถรสของการเชียร์ได้ดีกว่า เนื่องจาก

สามารถมีประสบการณ์ตรงและร่วมเป็นส่วนหนึ่งของ “สนาม” ได้อย่าง

เต็มที่ ปัจจุบันอรรคพลมองว่าสถานการณ์ของฟุตบอลอาชีพของไทยก�ำลัง

มีความพร้อมที่จะพัฒนาต่อไปได้มากขึ้น เนื่องจากทั้งกระแสฟุตบอลอาชีพ
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ในความสนใจของสื่อสารมวลชน การมีนักฟุตบอลที่มีคุณภาพทั้งชาวไทย

และชาวต่างประเทศร่วมอยู่ในทีม การบริหารสโมสรต่างๆ ที่มีความเป็น

มืออาชีพมากขึ้น และที่ส�ำคัญที่สุดคือการได้รับการยอมรับอีกครั้งจากแฟน

บอลชาวไทย ด้วยเหตุผลดังกล่าวนี้ท�ำให้เขาเชื่อว่าในอนาคตแฟนบอลชาว

ไทยจะกลับมาให้ความสนใจกับวงการฟุตบอลไทยมากขึ้น 

(3) กลุ่มท้องถิ่นนิยม

รูปแบบพื้นฐานที่ส�ำคัญสุดของการขยายฐานกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ

คืออาศัยความเป็นท้องถิ่นนิยมเข้ามาสร้างส�ำนึกร่วม (collective conscious-

ness) ดังจะเห็นได้จากอดีตของการก่อตั้งสโมสรฟุตบอลชื่อดังในระดับโลก

ที่ล้วนแล้วแต่สร้างกลุ่มผู้ชม กองเชียร์และการสนับสนุนจากคนในท้องถิ่น

เป็นหลักทั้งในตูริน มิลาน ลิเวอร์พูล แมนเชสเตอร์ ลอนดอน มาดริด ซึ่ง

ความเป็นท้องถิ่นนิยมในบางครั้งก็อิงอยู่กับความเป็นเชื้อชาติและศาสนา

ด้วย (เกษม, 2552: 80 - 81) ส�ำหรับสังคมไทยอาจกล่าวได้ว่าการเกิดขึ้น

ของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับอาจไม่ได้มีความซับซ้อนในมิติทางเชื้อชาติและ

ศาสนาที่เด่นชัดมากนัก แต่ทว่าความเป็นท้องถิ่นนิยมก็ยังมีส่วนส�ำคัญใน

การช่วยผลักดันให้เกิดกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับในสังคมไทยได้เป็นอย่างดี

ในช่วงแรกของการแข่งขันฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีกนั้น สโมสรที่เข้า

ร่วมการแข่งขันเป็นสโมสรที่ได้รับการสนับสนุนจากองค์กรที่ต้องการ

ประชาสัมพันธ์องค์กรตนเอง เช่น สโมสรฟุตบอลธนาคารกสิกรไทย สโมสร

ฟุตบอลโรงงานยาสูบ สโมสรฟุตบอลตลาดหลักทรัพย์ เป็นต้น แต่การ

ที่ทีมฟุตบอลลักษณะดังกล่าวมักประสบปัญหาความไม่ต่อเนื่องในการ

ให้การสนับสนุนจากองค์กรซึ่งอาจเป็นผลมาจากปัญหาทางเศรษฐกิจ 

ปัญหาการบริหารงานภายใน หรือปัญหาจากผลงานของสโมสรฟุตบอล

เอง ท�ำให้ในหลายกรณีองค์กรที่ให้การสนับสนุนก็ตัดสินใจยุบทีมฟุตบอล

ทิ้ง จากผลดังกล่าวท�ำให้แฟนฟุตบอลชาวไทยเบื่อหน่ายกับความไม่ต่อ

เนื่องของการสร้างทีมฟุตบอลลักษณะนี้ จนแฟนฟุตบอลชาวไทยมักให้
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ฉายาหรือเรียกอย่างติดปากว่า “ทีมองค์กร รักง่าย หน่ายเร็ว” ซึ่งแตก

ต่างจากสโมสรฟุตบอลที่สร้างจากฐานฟุตบอลท้องถิ่นที่จะมีมวลชนท้อง

ถิ่นให้การสนับสนุนการท�ำงานของสโมสรท�ำให้มีความต่อเนื่องในการ

สร้างทีมฟุตบอลมากกว่า

ส�ำหรับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด การเข้าซื้อกิจการของ

เจ้าของสโมสรในปัจจุบัน ท�ำให้เกิดนโยบายย้ายสนามการแข่งขันจาก

หนองจอกเขตชานเมืองของกรุงเทพฯ มาสู่สนามแข่งขันในเมืองทองธาน ี

ในวงการฟุตบอลนั้นสนามแข่งขันประจ�ำสโมสรฟุตบอลสามารถยึดโยง

ความรู้สึกเป็นเจ้าของร่วมกันของคนในท้องถิ่นได้ ตัวอย่างเช่น ความนิยม

ในสโมสรฟุตบอลในอังกฤษซึ่งแฟนฟุตบอลมักให้การสนับสนุนสโมสรใน

ท้องถิ่นของตนเอง ดังนั้นการเปลี่ยนแปลงที่ตั้งของสโมสรจึงมีผลกระทบ

ต่อความนิยมของแฟนฟุตบอล ถึงกระนั้นยังมีแฟนบอลส่วนหนึ่งที่ติดตาม

ผลงานและเป็นแฟนคลับของสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดมาอย่าง

ต่อเนื่องไม่เปลี่ยนแปลง ผู้เขียนได้พูดคุยกับชัย เยาวชนคนหนึ่งซึ่งเป็น

คนหนองจอกแต่ยังเดินทางตามมาเชียร์สโมสรแห่งนี้อย่างสม�่ำเสมอถึง

แม้ว่าสโมสรดังกล่าวจะย้ายสนามแข่งขันดังที่ได้กล่าวไปแล้วก็ตาม ชัย

ได้ถ่ายทอดความเห็นเกี่ยวกับการติดตามเชียร์ฟุตบอลของเขาให้ผู้เขียน

ได้รับฟังว่า

“จริงๆ แล้วเมื่อสัก 5 ปีที่แล้ว แถวหนองจอกมีสโมสรฟุตบอล
อยู่หลายแห่ง แต่ผมก็ไปดูบ้าง ไม่ได้ดูบ้าง จนช่วงหลังสโมสร
เมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดดังขึ้นมา ผมก็คิดว่าทำ�ไมเขาย้าย
สนามแข่งขันไปแล้วยังใช้ชื่อหนองจอกอยู่ แสดงว่าเขาให้เกียรติ
กับการที่สโมสรแห่งนี้ก่อตั้งขึ้นที่หนองจอก เพราะฉะนั้นผมจึง
ตามเชียร์เพราะมีชื่อหนองจอกนี่แหละ ใครที่รักบ้านผม ผมก็
พร้อมสนับสนุนเต็มที่ ถ้าผมมีโอกาสมาได้ ผมมาตลอด สินค้า
ผมก็สนับสนุนเต็มที่ หายห่วงได้เลย” 
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การให้ความส�ำคัญกับการพัฒนากลุ ่มฟุตบอลแฟนคลับโดยวาง

รากฐานที่กลุ่มคนในท้องถิ่นถือเป็นกลยุทธ์์ที่ส�ำคัญในการพัฒนาสโมสร

ฟุตบอลไทยในปัจจุบัน เนื่องจากทุกสโมสรต่างตระหนักเป็นอย่างดีว่าการ

สนับสนุนของคนในท้องถิ่นจะสามารถสร้างพลังขับเคลื่อนในมิติต่างๆ เช่น 

จ�ำนวนผู้ชม งบประมาณ ก�ำลังใจจากกองเชียร์ เป็นต้น ตัวอย่างที่เห็น

ได้อย่างชัดเจนคือการที่สโมสรฟุตบอล เช่น สโมสรฟุตบอลชลบุรี สโมสร

ฟุตบอลศรีษะเกษเมืองไทย สโมสรฟุตบอลพัทยา ยูไนเต็ด สโมสรฟุตบอล

ราชนาวีระยอง ซึ่งล้วนแล้วแต่เป็นสโมสรที่เติบโตและได้รับการสนับสนุน

จากคนในท้องถิ่นเป็นหลกั จนสามารถพฒันาศกัยภาพของทมีเข้าสูร่ายการ

แข่งขันไทยพรีเมียร์ลีกซึ่งเป็นลีกฟุตบอลสูงสุดของประเทศได้

ในกรณีของสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด ต้องยอมรับว่า

กิจกรรมที่กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับจัดขึ้นมีส่วนช่วยสร้างฐานแฟนบอลใน

ท้องถิ่นเป็นอย่างมาก เช่น การจัดการแข่งขันฟุตบอลส�ำหรับกลุ่มฟุตบอล

แฟนคลับด้วยกัน การจัดกิจกรรมพัฒนาระบบการเชียร์ หรือการนัดพบปะ

สังสรรค์ ส่วนใหญ่กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับจะเลือกใช้พื้นที่ย่านเมืองทอง

ธานีเป็นศูนย์กลาง เพราะฉะนั้นกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับที่อยู่งามวงศ์วาน 

แจ้งวัฒนะ นนทบุรีซึ่งอยู่ใกล้กับย่านเมืองทองธานีจึงสามารถชักชวนผู้

ที่สนใจกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับฟุตบอลเข้าร่วมกับกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ

ของสโมสรแห่งนี้ได้ อย่างไรก็ตาม การเพิ่มขึ้นของจ�ำนวนสมาชิกกลุ่ม

ฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดไม่ได้จ�ำกัดอยู่แต่ใน

กลุ่มแฟนบอลท้องถิ่นเท่านั้น เมื่อเวลาผ่านไปทั้งสโมสรและแกนน�ำกลุ่ม

ฟุตบอลแฟนคลับต่างตระหนักว่า แฟนบอลกลุ่มนี้มีความส�ำคัญและจะ

ท�ำให้สโมสรยืนหยัดอยู่ได้ถึงแม้ว่ากระแสความนิยมในฟุตบอลไทยอาจ

ลดลง ปัจจุบันจึงมีความพยายามสร้างกิจกรรมที่ท�ำให้เกิดการขยายตัว

ของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับในกลุ่มท้องถิ่นนิยมให้เพิ่มมากขึ้น



วารสารสังคมศาสตร์ ปีที่ 22 ฉบับที่ 1/2553184

รูปที่ 3: กลุ่มเยาวชนที่เป็นสมาชิกกลุ่มฟุตบอลแฟน
คลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด

บทสรุป

ปัจจุบันกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด

สามารถขยายพื้นที่ทางสังคมในการสร้างปฏิสัมพันธ์ระหว่างสมาชิกได้มาก

ขึ้น ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจาการที่สมาชิกภายในกลุ่มทำาความรู้จัก สนิทสนม

และประทับใจในกิจกรรมต่างๆ ที่ทำาร่วมกัน เช่น การเดินทางไปทำาบุญที่

ต่างจังหวัดร่วมกันหลังจบการแข่งขันฟุตบอลประจำาปี การเดินทางไปเชียร์

การแข่งขันฟุตบอลทั้งในและต่างประเทศ การจัดงานเลี้ยงสังสรรค์ประจำาปี 

เป็นต้น การที่กิจกรรมลักษณะเช่นนี้ประสบความสำาเร็จได้ส่งผลประการ

หนึ่งคือสมาชิกที่มีความสนใจและความชื่นชอบกิจกรรมต่างๆ เหมือนกัน

จะรวมตัวและตั้งเป็นชมรมย่อยในกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรแห่งนี้ 

เช่น ชมรมแบดมินตัน ชมรมฟุตบอล ชมรมกอล์ฟ เป็นต้น หากพิจารณา

จากชมรมต่างๆ ที่เกิดขึ้น ชมรมฟุตบอลและชมรมแบดมินตันถือเป็น

พื้นที่ของการสร้างปฏิสัมพันธ์ที่สมาชิกเยาวชนของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ
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สโมสรแห่งนี้ให้ความสนใจเข้าร่วมมากที่สดุ ทั้งนี้กจิกรรมภายในชมรมต่างๆ 

ไม่ได้แยกออกตามช่วงอายุ ท�ำให้ในแต่ละกิจกรรมก็จะมีการพบปะกันของ

สมาชิกหลากหลายทั้งเพศและวัย ซึ่งส่วนหนึ่งเป็นผลให้สมาชิกภายใน

ชมรมมีความสนิทสนมกันมาก ถึงขนาดที่บางกรณีกลุ่มเยาวชนสามารถ

แสดงความคดิเหน็ต่อการพฒันากลุม่ฟตุบอลแฟนคลบักบับรรดาสมาชกิรุน่

ใหญ่ที่เป็นแกนน�ำของกลุ่มได้ ดังที่เป็กนักศึกษาหนุ่มเล่าให้ผู้เขียนฟังว่า

“ผมเปน็คนปิน่เกลา้แตม่หาวทิยาลยัอยูแ่ถวบางกะปทิำ�ใหไ้ปทำ�
กจิกรรมกบักลุม่เพือ่นแถวสโมสรไมไ่หว แตโ่ชคดมีบีา้นพีแ่กนนำ�
กลุ่มแฟนคลับของเราคนหนึ่งอยู่แถวมหาวิทยาลัย ทำ�ให้ผมได้
รวมตัวกันเตะฟุตบอลหรือกินข้าวสังสรรค์กันแถวๆ นี้ ยิ่งระยะ
หลังผมติดกลุ่มเพื่อนๆ พี่ๆ ที่นี้มาก พอพี่เขาชวนมาอยู่บ้านเขา 
ผมก็เลยย้ายมาอยู่บ้านพี่แกนนำ�กองเชียร์ พอพี่เขาเห็นว่าผมมี
ความจริงใจ ตั้งใจในการเสนอความคิดในการพัฒนาระบบการ
เชียร์ของเรา พี่ๆ เขาก็ชวนผมเป็นแกนนำ�เชียร์รุ่นใหม่” 

นอกจากเป็กแล้วกรณีของเต๋อถือเป็นความน่าสนใจของการรวม

ตัวกันเพื่อสร้างพื้นที่ส�ำหรับกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับโดยเฉพาะอย่างยิ่งที่

เป็นกลุ่มเยาวชน เนื่องจากกลุ่มของเขาได้รับสมัครแฟนคลับของสโมสร

เมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดที่ต้องการเตะฟุตบอลร่วมกัน ซึ่งจนถึงขณะ

นี้กิจกรรมเตะฟุตบอลของกลุ่มเยาวชนกลุ่มนี้มีมาอย่างต่อเนื่อง และด้วย

ความที่สมาชิกในกลุ่มมีความสนิทสนมกันมากขึ้นท�ำให้กลุ่มของเต๋อจะ

รวมตัวกันเพื่อท�ำกิจกรรมอื่นๆ ด้วย

“ตอนแรกผมเห็นประกาศอยู่ในเว็บบอร์ดของสโมสรผมก็สนใจ
และสมัครเป็นคนแรกเลย หลังจากนั้นไม่นานกลุ่มของเราก็รวม
ตัวกันได้มากขึ้น ตอนนี้เรามีสมาชิกเกือบ 30 คนแล้วครับ ทั้ง
ผู้ชาย ผู้หญิงแต่ส่วนใหญ่ยังเป็นนิสิต นักศึกษากันอยู่ กิจกรรม
ทีพ่วกเราทำ�คอืเตะฟตุบอล และถา้มกีารแขง่ขนัทีต่า่งจงัหวดัเรา
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ก็จะไปเชียร์ด้วยกันทุกครั้ง ทำ�ให้ตอนนี้ทุกคนสนิทกันมากเรียก
ได้ว่าเป็นครอบครัวกันไปแล้ว เพราะนอกจากเรื่องฟุตบอล ใคร
เดือดร้อนอะไรพวกเราก็จะช่วยเหลือกัน” 

การที่กลุ่มเยาวชนที่เป็นสมาชิกกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรแห่ง

นี้สามารถรวมตัวท�ำกิจกรรมและสร้างพื้นที่ทางสังคมของตนเองได้ ส่งผล

ให้ในปัจจบุนัเยาวชนหลายคนได้เข้าไปมบีทบาทส�ำคญัในกลุม่ฟตุบอลแฟน

คลับในการพัฒนากิจกรรมต่างๆ นอกจากกิจกรรมกีฬาแล้วกลุ่มเยาวชน

ยังมีบทบาทส�ำคัญในการพัฒนาระบบการเชียร์ เช่น การแต่งเพลงเชียร์ 

การออกแบบท่าเชียร์ หรือแม้แต่เป็นแกนน�ำในการเชียร์ เป็นต้น จากที่

กล่าวมาในข้างต้นจะเห็นได้ว่ากลุ่มเยาวชนของสโมสรเมืองทองหนองจอก 

ยูไนเต็ดได้สร้างพื้นที่ให้กับตนเองทั้งโดยประสงค์จะมีบทบาทหรือไม่ก็ตาม 

แต่การที่สามารถเข้าไปเป็นส่วนหนึ่งของการท�ำกิจกรรมหรืออยู่ในชุดของ

ปฏิสัมพันธ์ทางสังคมใน “สนาม” ของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสร

แห่งนี้ได้ ส่งผลประการหนึ่งที่ชัดเจนคือการแสดงให้เห็นถึงความสามารถ

ในการประกอบสร้างพื้นที่ทางสังคมและวัฒนธรรมของตนเองขึ้นมาได้ 

แม้ว่าเขาเหล่านั้นจะเป็นเพียงเยาวชนก็ตาม

หากกลับไปพิจารณาปรากฏการณ์ดังที่ผู้เขียนน�ำเสนอกับบทความ 

“How Can One Be a Sportsman? ” ของ Bourdieu (1993c) เราจะพบ

ว่าปรากฏการณ์ที่กลุ่มเยาวชนสามารถสร้างเครือข่ายทางสังคมขึ้นมาได้

นั้นสอดคล้องกับมุมมองของ Bourdieu ในบทความดังกล่าวซึ่งเขาได้น�ำ

เสนอถึงสนาม (field) ในวงการกีฬาว่าคือเครือข่ายทางสังคมซึ่งเกิดจาก

ปฏิบัติการ (practices) ที่หลากหลายทั้งในลักษณะการเคลื่อนไหวเพื่อสร้าง

กิจกรรมของชนชั้น การแย่งชิงพื้นที่ในการจัดวางสินค้าในเศรษฐกิจแบบ

ทุนนิยม หรือแม้แต่ผลผลิตทางความคิดของสังคมสมัยใหม่ โดยปฏิบัติ

การเพื่อสร้างให้คนเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของผู้สนใจกีฬานั้นท�ำงานควบคู่

ไปกับแนวจริต (habitus) อย่างสอดคล้องจนสามารถท�ำให้คนตระหนัก
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ถึงประโยชน์และคุณค่าของการเข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของวงการกีฬา หรือ

อีกนัยหนึ่งคือปฏิบัติการที่สามารถท�ำให้สาธารณะตระหนักถึงคุณค่าและ

การมีอยู่อย่างมีนัยส�ำคัญของวงการกีฬาในสังคมปัจจุบัน

เราจึงเห็นได้ว่าการเกิดขึ้นของกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับที่เป็นเยาวชน

นั้นประกอบสร้างจากภูมิหลังทางสังคมทั้งที่ชื่นชอบฟุตบอลต่างประเทศ 

ชื่นชอบฟุตบอลไทยหรือท้องถิ่นนิยม นอกจากนี้ยังมีปฏิบัติการทางสังคม

ผ่านกิจกรรมที่เข้าร่วมหลากหลายรูปแบบและสถานที่ ทั้งเป็นสมาชิกกลุ่ม

ชมรมเตะฟุตบอล เข้าร่วมกิจกรรมพัฒนาระบบเพลงเชียร์ และที่ขาดไม่

ได้คือการเป็นส่วนหนึ่งของผู้ชมในสนามการแข่งขัน ปฏิบัติการดังตัวอย่าง

ที่กล่าวไปนี่เองที่ได้มีส่วนสร้างกรอบการรับรู้และถ่ายทอดประสบการณ์

จนส่งผลให้เยาวชน กลุ่มนี้ยึดถือการเป็นสมาชิกกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับ

สโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดเป็นส่วนหนึ่งของกิจกรรมที่ตนเองชื่น

ชอบ หรืออีกนัยหนึ่งคือการยอมรับว่าเป็นแนวจริตของตนเอง

ประเด็นวัฒนธรรมเยาวชนในปัจจุบันก�ำลังขยายพื้นที่ความน่าสนใจ

เข้าสู่สังคมไทยมากขึ้น จากการศึกษาของผู้เขียนพบว่ากลุ่มเยาวชนก�ำลัง

เข้ามามีบทบาทส�ำคัญอยู่ในพื้นที่ของกีฬา ถึงแม้ว่าในอดีตภาพของกลุ่ม

เยาวชนจะติดอยู ่ในกรอบของการตกเป็นเหยื่อการพนันทางกีฬา แต่

ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงบทบาทของกลุ่มเยาวชนในปัจจุบัน กีฬาได้

กลายเป็นเส้นทางสู่ความส�ำเร็จในชีวิตและเป็นหนึ่งในวัฒนธรรมที่เยาวชน

เข้าไปมีส่วนร่วมในการพัฒนาตนเองมากขึ้น ปรากฏการณ์ดังกล่าวถูกน�ำ

เสนอผ่านภาพของกลุ่มเยาวชนที่เป็นสมาชิกกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสร

เมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดซึ่งสามารถจัดวางต�ำแหน่งและบทบาทของ

พวกเขาภายใต้ “สนาม” ของความหลากหลายในวัฒนธรรมเยาวชนสมัย

ใหม่ การผลิตใหม่ของวัฒนธรรมการชมการเชียร์ และการรวมกลุ่มที่เกิด

ขึ้นกับกลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดจึงเป็นการ

สะท้อนให้เห็นถึงการผลิตทางวัฒนธรรมเพื่อตอบสนองต่อความต้องการใน
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รูปแบบใหม่ๆ ของกลุ่มเยาวชน กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับของสโมสรเมืองทอง

หนองจอก ยูไนเต็ดถือเป็นผลผลิตของการช่วงชิงพื้นที่ในวงการกีฬาผ่าน

ปฏิบัติการของเครือข่ายทางสังคม เทคโนโลยี การผลิตสินค้า การสร้าง

ความเป็นท้องถิ่น และการแสดงออกถึงส�ำนึกร่วมของคนในกลุ่มเดียวกัน 

ดังนั้น “สนาม” ของวัฒนธรรมเยาวชนในกีฬาฟุตบอลจึงไม่ได้หยุดอยู่บน

พื้นที่ทางกายภาพของสนามแข่งขันเท่านั้น หากแต่ยังพบได้ทุกหนทุกแห่ง

ที่ซึ่งการช่วงชิงและให้ความหมายทางวัฒนธรรมยังมีความส�ำคัญต่อความ

ต้องการและการแสดงออกของเยาวชน
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เชิงอรรถท้ายบท
1	 บทความชิ้นนี้เรียบเรียงจากส่วนหนึ่งของวิทยานิพนธ์ของผู้เขียนเรื่อง ฟุตบอลแฟน

คลับในสังคมไทยสมัยใหม่: ศึกษากรณีเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ด ซึ่งเป็นส่วน
หนึ่งของการศึกษาสาขาสังคมวิทยา ภาควิชาสังคมวิทยาและมานุษยวิทยา คณะ
รัฐศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย
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2	 ความล้มเหลวดังกล่าวถูกน�ำเสนอภายหลังการประเมินของสมาพันธ์ฟุตบอลแห่ง
เอเชีย (Asia Football Confederation) ซึ่งได้ก�ำหนดให้สมาคมฟุตบอลต่างๆ ในทวีป
เอเชียต้องได้รับการประเมินความพร้อมด้านการจัดการแข่งขันลีกอาชีพในภาพรวม
เพื่อที่จะได้สิทธิ์ในโควตาเข้าแข่งขันในรายการชิงแชมป์สโมสรแห่งเอเชีย ซึ่งในการ
ประเมินรอบที่ผ่านมาในปี พ.ศ. 2551 ประเทศไทยมีคะแนน 221.5 จากคะแนนเต็ม 
500 ได้เกรดแค่ C ท�ำให้หน่วยงานที่รับผิดชอบ ได้แก่ สมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย 
บริษัท ฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก จ�ำกัด และสโมสรฟุตบอลที่เข้าแข่งขันอยู่ในรายการ
ไทยพรีเมียร์ลีก จ�ำเป็นต้องปรับปรุงและพัฒนาคุณภาพเพื่อให้การประเมินในครั้งต่อ
ไปในปี พ.ศ. 2553 ที่จะมาถึงจะมีคะแนนที่มากขึ้นจนสามารถได้สิทธิ์เข้าแข่งขันใน
รายการ ชิงแชมป์สโมสรฟุตบอลแห่งเอเชีย (AFC Champion League) โดยอัตโนมัติ

3	 กลุ่มฟุตบอลแฟนคลับสโมสรเมืองทองหนองจอก ยูไนเต็ดจะใช้สัญลักษณ์การ์ตูน 
อุลตร้าแมน (Ultraman) ในการเรียกชื่อตนเอง นอกจากนี้ยังมีสัญลักษณ์และการ
แสดงออกคล้ายกับการปล่อยพลังของตัวการ์ตูนดังกล่าวในช่วงระหว่างการร้อง
เพลงเชียร์ด้วย


