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บทคัดย่อ

งานวจิยันี้มจีดุประสงค์ 2 ประการ คอืเพือ่อธบิายลักษณะของครอบครวัชนชัน้กลาง

ที่เปลี่ยนแปลงทั้งในด้านกิจกรรมและความสัมพันธ์ระหว่างสมาชิกในครอบครัว 

ในบ้านและที่พักอาศัย และเพื่ออธิบายพลวัตของอารมณ์ ความรู้สึกนึกคิดของ

ครอบครัวชนชั้นกลางด้านความงาม ผ่านปฏิบัติการด้านงานมัณฑนศิลป์และ 

งานตกแต่งบ้าน และปฏสิมัพันธ์ของเรอืนร่างกับพื้นทีอ่ยู่อาศัยในสังคมไทย งานวจิยันี้

เป็นงานวจิยัเชงิคณุภาพใช้วธิกีารทางประวัตศิาสตร์โดยศกึษาผ่านการใช้เอกสารชัน้ต้น 

และแนวความคดิเรือ่งระบอบอารมณ์ความรูส้กึมาปรบัใช้เพือ่วเิคราะห์ ผลการศกึษา

พบว่า พลวัตของที่อยู ่อาศัยของชนชั้นกลางที่มีความเปลี่ยนแปลงในทศวรรษ  

2520-2540 ลักษณะของบ้านของพวกเขาเปลี่ยนแปลงจากบริบททางสังคม 

เศรษฐกจิและการเมอืงได้ส่งผลต่อปฏบัิตกิารด้านงานมณัฑนศลิป์และงานตกแต่งบ้าน

เป็นอย่างยิ่ง โดยเฉพาะการขยายตัวของยุคทองทางเศรษฐกิจในทศวรรษ 2530  

ทีส่่งผลต่อความงาม ในทีน่ี้ความงามคอื การให้คณุค่าทางสนุทรยีศาสตร์ทีแ่สดงออก

มาอย่างเป็นรูปธรรมผ่านความหลากหลายของบ้านและการตกแต่ง อันถือว่า 

เป็นพื้นที่ส�ำคญัของการบรโิภคของครอบครวัชนชัน้กลาง รปูแบบความงามอาจแบ่งได้ 
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เป็นรูปแบบคนรวยใหม่, อนุรักษ์นยิม และหัวก้าวหน้า ไม่เพยีงเท่านัน้ ความงามของ

ชนชั้นกลางก็มิได้มีเพียงหนึ่งเดียว หากสัมพันธ์กับตลาดบริโภคที่หลากหลายและ 

การให้คุณค่าความงามและความรู้สกึนกึคดิที่แตกต่างกันไป

คำ�สำ�คัญ: ชนชั้นกลาง บ้าน ครอบครัว ระบอบอารมณ์ความรู้สึก ความงาม
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Home and Beauty: Thai Middle-class’s Aesthetics and the 
Changes of Space of their House between the 1980s-2000s

Pinyapan Potjanalawan3

Saichol Sattayanurak4

ABSTRACT

This research aims at two purposes: first, to explain the character of the 

middle-class family which changed their activities and the relationship between 

the members, second, to explain the dynamic of the emotion of the middle-class 

family about the aesthetic through the practice of the home decoration and the 

relation of body and residential space in Thai society. 

This is qualitative research using the historical method through the primary 

source and the concept of the emotional regime to analyze. The result of the 

study is the dynamic of the middle-class family change in the 1980s-2000s. 

Their house has changed by the rapid shift of social, economic, and political 

conditions which affected the practice of the home decoration. Especially, the 

expansion of the house owners in the 1990s altered the diversity of home and 

decoration. These related to their taste and emotion. The beauty in this sense is 

the aesthetical value expressed through the home and decoration which is the 

important space of the middle- class family’s consumption. The pattern of these  
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beauties could categorize to Nouveau rich, conservative, and progressive ideas. 

However, the middle class’s aesthetics were not just only one but related to the 

complexity of the consumer market and the plurality of their emotion.

Keywords: Middle-class, Home, Family, Emotional Regime, Aesthetic
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บทนำำ�

ที่ผ่านมานั้นการศึกษาพื้นที่ขนาดใหญ่อย่างผังเมืองและสถาปัตยกรรม 

ในสังคมไทยจะช่วยเปิดเผยให้เราเห็นอ�ำนาจที่ปฏิบัติการในพื้นที่อย่างเป็นพลวัต 

(Prakitnontakan, 2007; Potjanalawan, 2017) งานเขยีนดังกล่าวท�ำให้เหน็ปฏสัิมพนัธ์

ระหว่างคนในพื้นที่มากกว่าการวิเคราะห์เพียงไวยากรณ์ของผังเมืองและ

สถาปัตยกรรมเท่านั้น อย่างไรก็ตามทั้งสองประเด็นที่กล่าวมานั้น ผลงาน 

การออกแบบสร้้างสรรค์์มัักเป็็นผลงานของนัักวิิชาการ วิิชาชีีพและเทคโนแครต  

แม้้พื้้�นที่่�ดังกล่า่วจะดำำ�รงอยู่่�ในชีวิีิตประจำำ�วันั แต่ก็่็พบว่า่ประชาชนในสังัคมมีส่ี่วนที่่�จะ

สร้้างปฏิสัิัมพัันธ์์เชิิงรุุกอยู่่�ไม่ม่ากนักั พื้้�นที่่�อีกีแบบที่่�ข้อ้เสนอในงานนี้้�สนใจก็ค็ือื ปฏิบัิัติิ

การตกแต่่งและงานมััณฑนศิิลป์์ในพื้้�นที่่�ใกล้้ตััวอย่่างบ้้าน ในช่่วงที่่�ครอบครััวชนชั้้�น

กลางผ่่านความเปลี่่�ยนแปลงจากครอบครััวขยายมาเป็็นครอบครััวเดี่่�ยวและความ

สััมพัันธ์์ระหว่่างสมาชิิกในครอบครััวที่่�ต่างไปจากเดิิม อัันจะสััมพัันธ์์กัับอารมณ์์ความ

รู้้�สึ กของสมาชิิกครอบครััวที่่�มี  ปััจ จััยจากครอบครััวแบบใหม่่และบริิบท 

ทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ไม่ว่าจะเป็นอารมณ์ความรู้สึกของปัจเจกชน 

ในด้านเสรภีาพ ความเป็นส่วนตวั กจิกรรมร่วมในบ้าน ทัง้หมดนี้ส่งผลต่อการจดัแบ่ง

พื้นที่และการตกแต่งบ้าน รวมถงึอารมณ์ความรู้สกึภาคภูมใิจในบ้านและครอบครัว

ของตน การเข้้าไปดััดแปลง ตกแต่่งพื้้�นที่่�เป็็นเรื่่�องปกติิสามััญ พิิมพ์์เขีียวของพื้้�นที่่�

ต่่าง ๆ  จึึงมิิได้้เป็็นแบบที่่�สร้้างเสร็็จสมบููรณ์์ หากถููกปรัับเปลี่่�ยนตามความสััมพัันธ์์ใน

พื้นที่ การตกแต่งดังกล่าวจึงเป็นปฏิบัติการสร้างความงามและการปรับแปลงพื้นที่

ให้เหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย ในมุมมองเช่นนี้ ประชาชนไม่น้อยจะกลายเป็นองค์

ประธานในนามของผู้กระท�ำที่มีบทบาทในการให้ความหมาย ปรับแต่ง ตกแต่งและ

สร้างสรรค์ความงามในพื้นที่นั้น ๆ การสร้างค�ำอธิบายชุดนี้จะท�ำให้เราเข้าใจชนชั้น

กลางได้ลกึซึ้งขึ้น 

วัตถุประสงค์

1. เพื่ออธิบายลักษณะของครอบครัวชนชั้นกลางที่เปลี่ยนแปลงทั้งในด้าน

กจิกรรมและความสัมพันธ์ระหว่างสมาชกิในครอบครัวในบ้านและที่พักอาศัย

2. เพื่ออธบิายพลวัตของอารมณ์ ความรู้สกึนกึคดิของครอบครัวชนชัน้กลาง

ด้านความงาม ผ่านปฏิบัติการด้านงานมัณฑนศิลป์และงานตกแต่งบ้าน และ

ปฏสิัมพันธ์ของเรอืนร่างกับพื้นที่อยู่อาศัยในสังคมไทย
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ระเบียบวธิวีจิัย

งานวจิัยนี้เป็นงานวจิัยเชงิคุณภาพใช้วธิกีารทางประวัตศิาสตร์โดยศกึษาผ่าน

การใช้เอกสารชัน้ต้น เช่น ราชกจิจานุเบกษา, นติยสารบ้านและสวน และชัน้รอง เช่น 

งานวจิัยต่าง ๆ ด้วยการวเิคราะห์ประเด็นต่าง ๆ แล้วน�ำมาอภปิรายให้เห็นถงึพลวัต

ที่เกดิขึ้น นอกจากนัน้กรอบความคดิยังได้หยบิยมืแนวความคดิเรื่องระบอบอารมณ์

ความรู้สึกมาปรับใช้เพื่ออธิบายความเปลี่ยนแปลงทางประวัติศาสตร์ที่ส่งผลต่อ 

ความเปลี่ยนแปลงพื้นที่ส�ำคัญที่สุดแห่งหนึ่งของครอบครัวชนชั้นกลางน่ันคือ บ้าน 

กับ อารมณ์ความรู้สึกทางด้านความงามที่พวกเขาเป็นผู้ให้ความส�ำคัญ (Reddy, 

2001; Nimmannorawong, 2014, pp. 132-141)

ขอบเขตด้านเวลา

การศึกษาอยู่ในช่วงทศวรรษ 2520-2540 อันเป็นช่วงเวลาที่เกิดความ

เปลี่ยนแปลงมหาศาลใน 2 ระลอก น่ันคือ หลัง 6 ตุลาคม 2519 และหลังวิกฤต

เศรษฐกิจ 2540 แม้ช่วงแรกจะเป็นแสดงให้เห็นถึงความเปลี่ยนแปลงทางการเมือง

มากกว่าทางเศรษฐกจิเมื่อเทยีบกับช่วงหลัง แต่จะเห็นได้ว่าช่วงหลัง 6 ตลุาคม 2519 

ความเปลี่ยนแปลงด้านที่อยู่อาศัยเกิดขึ้นพร้อมกับพลังการบริโภคของครอบครัว

ชนชั้นกลาง ไม่ว่าจะเป็นความต้องการที่อยู่อาศัย การปรับเปลี่ยนกฎหมายต่าง ๆ  

ดังนั้น ทั้งสองช่วงจึงถือเป็นระยะเปลี่ยนผ่านที่ส�ำคัญที่ส่งผลกระทบต่อสังคมไทย 

ที่เกี่ยวข้องกับบ้านและครอบครัวของชนชัน้กลาง 

การวเิคราะห์เนื้อหา

เนื้อหาจะแบ่งเป็น 3 ส่วน ได้แก่ พลวตัของบ้านและทีอ่ยูอ่าศยัของชนชัน้กลาง, 

อารมณ์ความรู้สึกของสมาชิกในครอบครัวชนชั้นกลางกับบริบททางเศรษฐกิจ-

สังคม-วัฒนธรรม และครอบครัวชนชัน้กลาง ว่าด้วยความงามของการจัดพื้นที่และ

การตกแต่งบ้าน 

1. พลวััตของบ้้านและท่ี่�อยู่่�อาศััยของชนชั้้�นกลาง

การขยายตัวของที่อยู่อาศัยเริ่มต้นกลางทศวรรษ 2510 เมื่อพิจารณาจาก

ประกาศของคณะปฏวิตั ิฉบบัที ่286 (Rajjakijjanubeksa 1972, pp. 24-44) จะเหน็ว่า 

การตระหนักถงึความส�ำคัญในการจัดสรรที่ดนิเกดิขึ้นตัง้แต่ปี 2515 แล้ว กฎหมาย

ดังกล่าวนิยามการจัดสรรที่ดินตั้งแต่การจ�ำหน่ายที่ดินแปลงย่อยจ�ำนวน 10 แปลง
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ขึ้นไป โดยกฎหมายนี้มไิด้มผีลบังคบัแก่การจดัสรรทีด่นิของธนาคารอาคารสงเคราะห์

และของทางราชการหรือขององค์การของรัฐบาลซึ่งมีอ�ำนาจหน้าที่ท�ำการจัดสรร

ที่ดนิตามกฎหมาย ภายใต้ความต้องการบ้านพบว่า นติยสารบ้านและสวนก�ำเนดิขึ้น

ในปลายปี 2519 กองบรรณาธิการเดิมเป็นคณะท�ำงานเดียวกับที่เคยท�ำ “บ้าน”  

อนัเป็นการให้ความรูด้้าน “เคหะศกึษา” หนงัสอืดงักล่าวสังกัดอยูกั่บการเคหะแห่งชาต ิ

(Utakapan, 2002, pp. 65-67)

ไม่เพยีงเท่านัน้ รัฐมนตรกีระทรวงมหาดไทยมนีโยบายสร้างที่อยู่ให้ประชาชน

ปีละ 50,000 หน่วย สอดคล้องกับความต้องการของประชาชน สงัเกตได้จากการซื้อ

ค�ำร้องขอจองบ้านการเคหะแห่งชาตมิากถงึ 80,000 กว่าราย กระนัน้การเคหะแห่งชาติ

กไ็ด้จดัท�ำแผนงานการสร้างทีอ่ยูอ่าศยัในปี 2520 ได้เพยีง 27,000 หน่วย ขณะทีบ้่าน

จดัสรรภาคเอกชนทีก่�ำลงัด�ำเนนิการมจี�ำนวนกว่า 70 หมูบ้่าน แบ่งเป็นหมูบ้่านทีส่ร้าง

ไม่เกนิ 100 หลงักว่าครึง่ หมูบ้่านขนาดกลางสร้าง 100-300 หลังประมาณ 15 หมูบ้่าน 

และหมู่บ้านขนาดใหญ่มจี�ำนวนบ้านมากกว่า 300 หลังขึ้นไปประมาณ 20 หมู่บ้าน 

นับเป็นจ�ำนวนบ้านทั้งหมดไม่น้อยกว่า 18,000 หลัง (Utakapan, 1977, p. 6)  

หลงัจากนัน้ได้มกีารคลอดกฎหมายถงึ 2 ฉบบั นัน่คอื พระราชบญัญตัคิวบคมุอาคาร 

พ.ศ.2522 (Rajjakijjanubeksa, 1979a, pp. 1-43) และ พระราชบัญญัตอิาคารชุด 

พ.ศ.2522 (Rajjakijjanubeksa, 1979b, pp. 29-54) นอกจากนัน้พบว่า การเตบิโต

ของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ต้นทศวรรษ 2520 ท�ำให้เขตชานเมืองของกรุงเทพฯ  

ทางทิิศเหนืือและตะวัันออกกลายเป็็นที่่�ตั้้�งของหมู่่�บ้านจััดสรรสำำ�คัญ ไม่่ว่่าจะเป็็น

บริิเวณลาดพร้้าว บางเขน คลองจั่่�น บางกะปิิ อย่่างไรก็็ตาม คาดว่่าในต่่างจัังหวััด

กว่่าการเติิบโตของธุุรกิิจอสัังหาริิมทรััพย์์จะขยายตััวอย่่างเด่่นชััดก็็ต้้องรอถึึงทศวรรษ 

2530 สอดคล้้องกัับการประกาศใช้้ พระราชบััญญััติิควบคุุมอาคาร พ.ศ.2522 ที่่�จะ

ทยอยใช้้ในเขตต่่างจัังหวััดถึึงทศวรรษ 2530

การเกิดขึ้นของบ้านใหม่ รวมไปถึงการต่อเติม ดัดแปลงบ้านย่อมหมายถึง 

การใช้พื้นที่ที่สัมพันธ์กับความเปลี่ยนแปลงของครอบครัวไปด้วย เมื่อแยกประเภท

ของบ้านตามลักษณะทางกายภาพ การศึกษาชิ้นหนึ่งได้แบ่งประเภทที่อยู่อาศัย  

จะแบ่งเป็นบ้านเดี่ยว ทาวน์เฮาส์ ห้องแถว ห้องชุด ห้องภายในบ้าน เพงิพักชั่วคราว 

และอื่น ๆ ตัง้แต่ปี 2531, 2539, 2545 และ 2552 จะเห็นได้ว่าสัดส่วนของบ้านเดี่ยว

นัน้มากที่สุด นั่นคอื มากถงึ ร้อยละ 80 และสัดส่วนของทาวน์เฮาส์นัน้ขยายตัวอย่าง

มากจากปีี 2531-2539 ซึ่่�งจะกลายเป็็นประเภทที่่�อยู่่�อาศััยมากเป็็นอัันดัับสองแทน

ห้้องแถวตั้้�งแต่่ปีี 2539 เป็็นต้้นมา (Kaosa-ard & Liamcharaskul, 2013, p. 17)
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การย้้ายถิ่่�นที่่�อยู่่�ของคนขนานใหญ่่ในทศวรรษ 2530 จากต่่างจัังหวััดเข้้าสู่่�

กรุงเทพฯ หรือเมืองใหญ่จากสถิติการจ้างงานในภาคอุตสาหกรรมทั้งหมดเพิ่มจาก

สองล้านหนึง่แสนคนในปีพ.ศ.2522 เป็น สามล้านเก้าแสนคนในปี พ.ศ.2534 เหล่านี้

ส่วนหนึ่งเป็นแรงงานอพยพจากชนบท เมื่อกลางทศวรรษ 2530 จากแรงงานชนบท

ราว 4 ล้านคนไม่มงีานท�ำในช่วงนอกฤดกูารเกษตร ประมาณหนึง่ล้านคนจะหางานท�ำ 

ในภาคหตัถอตุสาหกรรม และการก่อสร้าง ต่อมาทศวรรษ 2530 พบว่าแรงงานอพยพมี

แนวโน้มทีต่ัง้รกรากอยูก่รงุเทพฯมากยิง่ขึ้น อตุสาหกรรมส่งออกทีเ่จรญิเตบิโตเรว็ทีส่ดุใน

ต้นทศวรรษ 2530 กค็อื อตุสาหกรรมตดัเยบ็เสื้อผ้า แรงงานหญงิส่วนใหญ่ถกูถ่ายเทออก

มาจากภาคเกษตรเป็นคนรุน่หนุม่รุน่สาว พบว่าในปี พ.ศ.2535 ประมาณร้อยละ 80 ของ

แรงงานทีท่�ำงานในอตุสาหกรรมส่งออกหลกัเป็นแรงงานหญงิ (Pongpaichit & Baker, 2003, 

pp. 257-259) กรงุเทพฯ ยงัเป็นเมอืงแห่งโอกาสของการศกึษา เหน็ได้จากภาพยนตร์ยอด

นยิมอย่าง บญุชผููน่้ารัก (2531) (Meenanon, 2018) น�ำเสนอตวัเอกทีม่าจากสพุรรณบรุมีี

เอกลกัษณ์คอืพดูเหน่อสพุรรณทีเ่ข้ามาเรยีนในกรงุเทพฯ เป็นการเล่นกับความเป็นอืน่  

ความ “บ้านนอก” ก่อนหน้านี้มลีะครชดุ เรือ่ง สาทรดอนเจดย์ี ทีฉ่ายในปี 2530 (Manager 

online, 2017) กแ็สดงให้เหน็ถงึความตลกขบขนัของคนจากต่างจงัหวดั จากดอนเจดย์ี 

สพุรรณบรุทีีม่าอาศยัอยู่ในคอนโดมเีนยีมกลางกรงุในย่านสาทร แต่สือ่โฆษณาชิ้นหนึง่ที่

สร้างความฮอืฮาในยคุดงักล่าวกค็อื โฆษณาแฟลตปลาทอง รงัสติทีเ่ปิดจองในวันที ่9 เดอืน 

9 ปี 2532 ทีจ่่ายเฉพาะค่าโฆษณาไปถงึ 20 ล้านบาท แสดงให้เหน็ทัง้การลงทนุเกง็ก�ำไร

อสงัหารมิทรพัย์ว่า ธุรกจิดงักล่าวจะไปได้ดแีม้ในเขตชานเมอืงอย่างรงัสติ โดยมกีลุม่

เป้าหมายคอื ชนชัน้กลาง ลกูจ้างข้าราชการทีม่เีงนิเดอืน 3-4 พนับาท ด้วยราคา 1.89 

แสนบาท (Longtoonman, 2018; Manager 360 degree, 1989) การอพยพและการเตบิโต

ของคนเหล่านี้ส�ำหรบัคนทีส่ามารถขยับสถานะได้ พวกเขาจะกลายเป็นคนชัน้กลางและ

คนในเขตเมอืง หากไม่ประสบความส�ำเรจ็กอ็าจกลายเป็นคนจนเมอืงในทางตรงกันข้าม  

การกล่าวว่า ความเป็นกรงุเทพฯ และปรมิณฑล ความเป็นครอบครวั ความเป็นคนกรงุ 

แบบทกุวนันี้ได้เริม่ต้นขึ้นในทศวรรษ 2530 กอ็าจจะไม่เกนิเลยนกั

กลางปี 2531 ประเมนิว่า อตัราความต้องการบ้านในปี 2529 มจี�ำนวน 14,000 หน่วย 

ในปี 2530 เพิ่มเป็น 30,000 หน่วย และในปี 2531 คาดว่าจะมีความต้องการถึง 

47,000 หน่วย (Editorial board, 1988b, p.54) สอดคล้องกับสถติใินปี 2531-2533 

พบว่าธุรกิจรับสร้างบ้านมีการขยายตัวสูงถึงปีละ 25% กล่าวกันว่าในช่วงดังกล่าว

บรรดานักลงทุนที่รวยหุ ้นจากการเป็นนายหน้าขายที่ดินหรือ รวยจากการซื้อ

อสังหารมิทรพัย์ไว้เกง็ก�ำไรต่างต้องการสร้างบ้านเองทีส่วยงามหรหูราไม่ซ�ำ้แบบใคร 
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ความคุ้มค่าและโอกาสสร้างความม่ังคัง่จากธุรกจินี้เหน็ได้จากการลงโฆษณาผ่านสือ่ 

บริษัทรับสร้างบ้านเคยใช้งบประมาณมากที่สุดเมื่อปี 2538 ทั้งทางโทรทัศน์ 

หนังสอืพมิพ์ นติยสาร โฆษณากลางแจ้ง รวมกันกว่า 153 ล้านบาท บรษิัทที่ใช้งบ

ประมาณสูงสุดในปี 2539 คอื บรษิัท ซคีอน จ�ำกัด (มหาชน) ประมาณ 13 ล้านบาท 

ผ่านหนังสือพิมพ์ประมาณ 11 ล้านบาท และนิตยสารอีกประมาณ 2 ล้านบาท  

(Manager 360 degree, 1997a)

ยุคเศรษฐกิจเฟื ่องฟูเช่นนี้ นอกจากผู ้คนไม่น้อยจะอพยพเข้ากรุงเทพฯ  

แล้ว เมืองขนาดใหญ่ก็เป็นเป้าหมายการตั้งถิ่นฐานเช่นเดียวกัน โดยเฉพาะเขตที่มี

ศักยภาพที่จะเป็นแหล่งงาน พบว่าธุรกิจอสังหาริมทรัพย์ที่เชียงใหม่ขยายตัวอย่าง

รวดเร็วในช่วงปี 2531-2534 บริเวณเขตถนนสายหลักที่เชื่อมกับตัวเมืองเชียงใหม่

กับอ�ำเภอรอบนอก 6 สาย ได้แก่ เชยีงใหม่-แม่รมิ, เชยีงใหม่-หางดง, เชยีงใหม่-

สันก�ำแพง, เชียงใหม่-แม่โจ้, เชียงใหม่-ดอยสะเก็ด และเชียงใหม่-สารภี รวมถึง 

แนวคันคลองชลประทานและถนนอ้อมเมืองจนท�ำให้การขยายตัวเมืองเชียงใหม่มี

ลกัษณะเป็นแบบแถบหรอื Ribbon Development แม้ธรุกจิดังกล่าวจะได้รบัผลกระทบ

ช่วงสัน้ ๆ จากสงครามอ่าวเปอร์เซยีและเหตุการณ์พฤษภาทมฬิช่วงปี 2534-2535 

แต่กก็ลบัมาฟ้ืนตวัในปี 2536 และกลบัมาร้อนแรงในช่วงปี 2537 เนือ่งจากการลงทนุ

ขนาดใหญ่ของรฐัในการก่อสร้างสนามกฬีาและบ้านพกัรองรบันกักฬีาเพือ่รองรบัการ

แข่งขันซเีกมส์ในปี 2538 ส่งผลต่อการขยายตัวของเส้นทางคมนาคมในตัวเมอืงและ

ปรมิณฑลรวมถงึการก่อสร้างถนนวงแหวนรอบที ่2 (Chengcharoen, 1999, p. 97-98)

แม้การประกาศลอยตัวค่าเงินบาทจะเกิดขึ้นเมื่อต้นเดือนกรกฎาคม 2540  

จนสร้างความป่ันป่วนให้กับเศรษฐกจิไทยแม้ว่าจะมคีวามหวงัว่านโยบายดงักล่าวจะ

ท�ำให้ระบบเศรษฐกิจกลับมาเข้าที่เข้าทางมากขึ้น (Changkaew, Khemtong, &  

Chareonrattawong, 1997) แต่สัญญาณความตกต�่ำของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์เกิด

ขึ้นตัง้แต่ปี 2539 แล้ว กล่าวกนัว่าเป็นปีที่ธุรกจิอสงัหารมิทรพัย์ตกต�ำ่ท�ำให้ผูป้ระกอบ

การที่เกี่ยวเนื่องกับอสังหารมิทรัพย์ท�ำก�ำไรกันไม่ได้มากนัก และมอียู่มากกว่า 50% 

ที่ผลประกอบการไม่เป็นไปตามเป้าหมายที่ตั้งไว้นั่นคือ รายได้ต่อปีเมื่อเทียบกับยุค

อสังหารมิทรพัย์รุง่เรอืง เป็นตวัเลขทีต่�ำ่กว่าในช่วง 2-3 ปีทีแ่ล้วถงึ 10 เท่า (Manager 

360 degree, 1997b)

กล่าวกนัว่าจากภาวะเศรษฐกจิทีต่กต�ำ่แบบฉบัพลัน ท�ำให้กลุม่ลกูค้าจ�ำนวนมาก

มคีวามเสี่ยงกับการตกงานมากขึ้น ไม่เพยีงเท่านัน้เงนิเดอืน โบนัส ค่าล่วงเวลา หรอื

รายได้พิเศษอื่น ๆ ที่หดหายส่งผลต่อการซื้อบ้าน โอนบ้านหลังใหม่ ในระยะแรก
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กระทบต่อกลุ่มลูกค้าที่อยู่ในสถาบันการเงินที่ถูกส่ังปิดทั้ง 58 แห่ง (Banditkul & 

Pisetsalasai, 1997) ซึ่งคนเหล่านี้เคยเป็นมนุษย์เงนิเดอืนที่มรีายได้พอตัว

หลงัสภาพเศรษฐกจิตกต�ำ่ ก็พบว่ามคีวามเปลีย่นแปลงกฎหมายเกีย่วกับบ้าน

จัดสรรและการจัดสรรที่ดินหลังจากความเฟื่องฟูของธุรกิจอสังหาริมทรัพย์จบลง

ไปแล้ว นั่นคอื การออกพระราชบัญญัตจิัดสรรที่ดนิ พ.ศ.2543 และยกเลกิประกาศ

ของคณะปฏิวัติที่ 286 (พ.ศ.2515) เนื่องจากกฎหมายฉบับดังกล่าวผลักภาระให้ 

ตกเป็นของรัฐในกรณีที่เปิดโอกาสให้ผู้จัดสรรที่ดินโอนภาระรับผิดชอบบ�ำรุงรักษา

สาธารณปูโภคให้หน่วยงานท้องถิน่ และพบว่าไม่มผีูจ้ดัสรรทีด่นิรายใดทีส่ามารถดแูล

สาธารณูปโภคและมักดูแลภายในเวลา 3-5 ปี เท่านั้น ไม่เพียงเท่านั้น ยังมีความ

พยายามจัดการในการตั้งองค์กรหรือคณะกรรมการหมู่บ้านเพื่อดูแลเรื่องดังกล่าว

ซึ่งจะต้องมีการออกค่าใช้จ่าย ในหมู่บ้านจัดสรรที่ไม่มีความพร้อมท�ำให้สภาพ

แวดล้อมหมู่บ้านเสื่อมโทรมและคุณภาพชีวิตต�่ำกว่ามาตรฐาน ด้วยปัญหาเชิง

โครงสร้างคอื กฎหมายเดมิไม่เปิดทางให้ผูจ้ดัสรรทีด่นิสามารถยกกรรมสทิธิใ์นทรพัย์

ส่วนกลางให้กับคณะกรรมการหมู่บ้านได้ ซึ่งลักษณะนี้ปรากฏในพระราชบัญญัติ

อาคารชุด พ.ศ.2522 และฉบับที่ 2 แก้ไขเพิ่มเตมิ พ.ศ.2534 ที่ก�ำหนดให้แบ่งแยก

กรรมสิทธิ์ภายในอาคารชุดเป็น 3 ส่วนคือ กรรมสิทธิ์ในทรัพย์สินส่วนบุคคล, 

กรรมสทิธิใ์นทรพัย์ร่วมและกรรมสทิธิใ์นทรพัย์ส่วนกลาง ซึง่กรรมสทิธิใ์นทรพัย์ส่วน

กลางนัน้ จะกลายเป็น “นติบิุคคลโครงการอาคารชุด” รับโอนกรรมสทิธิ์ส่วนกลาง

ตามระยะเวลาที่กฎหมายก�ำหนด ดังนั้นพระราชบัญญัติจัดสรรที่ดินจึงมีทางแก้ไข

ปัญหาที่คล้ายคลงึกันก็คอืจัดให้ม ี“นติบิุคคลบ้านจัดสรร” เพื่อดูแลหมู่บ้านจัดสรร 

(Chulasai, Siri, & Korkongwisarut, 2001, pp. 3-6)

2.อารมณ์์ความรู้้�สึึกของสมาชิิกในครอบครััวชนชั้้�นกลางกัับบริบท 
ทางเศรษฐกิิจ-สัังคม-วััฒนธรรม 

ความเปลีย่นแปลงส�ำคญัตัง้แต่ทศวรรษ 2520 เป็นต้นมากค็อื การให้ความส�ำคญั

กบัการสือ่สารและการตลาด หลงัจากทีน่ายทนุ ผู้ประกอบการเหน็ว่าก�ำลังซื้อนัน้อยู่

กบัครอบครวัชนชัน้กลาง จ�ำนวนเครือ่งรบัวทิยแุละโทรทศัน์ทัว่ประเทศทีม่ไีว้ในครอบครอง

ขยายตัวอย่างมากตัง้แต่ปี 2522-2537 จากตาราง 1 แสดงให้เห็นถงึ การกระจาย

ตัวของเครื่องรับสื่อเหล่านี้ท�ำให้เห็นถึงโอกาสของสื่อมวลชนที่จะเข้าถึงตัวผู้บริโภค 

กลุม่เป้าหมายของพวกเขาไปด้วย นอกเหนอืจากนัน้ การขยายตวัของนติยสารทีเ่กดิขึ้น

ตั้้�งแต่่ทศวรรษ 2520 ที่่�มีคีวามหลากหลายมากขึ้้�นทั้้�งด้้านประเภทเรื่่�อง คอลััมน์ภ์ายใน
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ก็็ล้้วนส่่งผลต่่ออารมณ์์ความรู้้�สึึกของสมาชิิกในครอบครััวชนชั้้�นกลางไปด้้วย

ตาราง 1 จำำ�นวนเครื่่�องรัับวิิทยุุและโทรทััศน์์ทั่่�วประเทศท่ี่�มีีไว้้ในครอบครอง
ระหว่่างปีี 2522-2537 (หน่่วย: เครื่่�อง) 

ปี / จำ�นวน จำ�นวนวิทยุ จำ�นวนโทรทัศน์

2522 6,466,400 1,365,800

2527 7,629,570 3,379,230

2532 8,870,600 5,980,000

2537 10,848,100 10,889,400

ที่มา: Techaburana, 2016, pp. 41; 90

ครอบครวัชนชัน้กลางได้กลายเป็นกลุม่เป้าหมายทางการตลาดของผูป้ระกอบการ

ต่าง ๆ เห็นได้จากการวิเคราะห์กลุ่มลูกค้าได้รับความส�ำคัญมากยิ่งขึ้น อาศัยหลัก

วิชาการทางนิเทศศาสตร์มาประกอบ ไม่ว่าจะเป็นหลักจิตวิทยา การส�ำรวจ 

ความนิยม และวิเคราะห์พฤติกรรมผู้บริโภค โดยเฉพาะการวิเคราะห์ว่าทศวรรษ 

2520 กลุ่มประชากรที่เติบโตเป็นวัยรุ่นและวัยท�ำงานคือ กลุ่มเบบี้บูมเมอร์ (baby 

boomer) ซึง่เป็นประชากรที่เกดิในช่วงสงครามโลกครั้งที ่2 ถงึประมาณทศวรรษ 2510 

คนเหล่านี้ ถือว่าเป็นกลุ่มคนที่มีก�ำลังซื้อขนาดใหญ่ จึงนับเป็นกลุ่มเป้าหมายของ

นักการตลาด (Techaburana, 2016, pp. 40-41) ดังนั้นแม้ว่าครอบครัวขยายจะมี

สมาชกิหลากหลายวยั แต่กลุม่เป้าหมายของตลาดทนุนัน้เริม่ตระหนักแล้วว่า ใครทีม่ี

ก�ำลังซื้อ นั่นคอื สมาชกิในครอบครัวชนชัน้กลางนั่นเอง

กลุ่มหนึ่งที่กลายเป็นเป้าหมายนั่นคอื ผู้หญงิ และแม่บ้านในฐานะที่เป็นผู้ที่ถูก

คาดหวังให้มบีทบาทส�ำคัญในการดูแลครอบครัว จากงานวจิัยพบว่าทศวรรษ 2520 

เป็นต้นมา มีนิตยสารสตรีเกิดขึ้นอย่างมากถึง 57 ฉบับ หากนับกับนิตยสารที่มีมา

ก่อนหน้านั้นก็รวมได้กว่า 70 ฉบับ ฉบับที่เด่นและน่าสนใจคือ ขวัญเรือน ที่มี 

ยอดจ�ำหน่ายสูงสุดในประเภทแรกมีกลุ่มผู้อ่านตั้งแต่อายุ 17-51 ปี และมีระดับ 

การศึกษาตั้งแต่มัธยมศึกษา-ปริญญาโท มีเนื้อหาเน้นไปด้านแม่บ้านการเรือน  

การตัดเย็บเสื้อผ้า เย็บปักถักร้อย รวมถึง นวนิยาย คอลัมน์ข่าวสารความรู้ และ 



ภญิญพันธุ์ พจนะลาวัณย์ และสายชล สัตยานุรักษ์

42

บทสัมภาษณ์ อีกฉบับที่มีจุดเด่นก็คือ แม่บ้าน ที่ออกจ�ำหน่ายในปี 2520 มีเนื้อหา

เกี่ยวกับอาหารการกินเกือบครึ่งเล่ม ที่เหลือเป็นด้านสุขภาพ ความงาม ปัญหา

ครอบครัว งานบ้าน ปกณิกะ พยากรณ์ชวีติและนวนยิายประมาณ 4 เรื่อง ทุกฉบับ

จะลงรูปภาพอาหารบนหน้าปก ส่วน แม่บ้านทันสมัย ที่เกดิขึ้นในปี 2528 เน้นการให้

ความรู้ด้าน คหกรรมศาสตร์ที่อ่านง่าย สนุก สวยงามและอ่านกันได้ทั้งครอบครัว  

จงึประกอบด้วยบทความที่กว้างขวางขึ้น เช่น จติวทิยา ดวงตามดาว พูดจาประสา

พ่อบ้าน หมอความชวนคุย คุยกับหมอ เรื่องเก่า ๆ และแม่บ้านสัมมนา สัมภาษณ์

บุคคลต่าง ๆ ที่น่าสนใจ นวนิยายและเรื่องสั้น รวมไปถึงอาหารการกิน ครอบครัว 

แต่งบ้าน งานประดษิฐ์ และแฟชั่น (Pitipatanakosit & Panich, 1989, pp. 67-69)

หากประเภทแรกจะแสดงให้เห็นถึงการตอกย�้ำบทบาทของความเป็นแม่บ้าน 

ประเภทต่อมาจะขับเน้นความเป็นผู้หญิงท�ำงาน หรือผู้หญิงในเมืองที่ไม่ใช่แม่บ้าน  

แต่เน้นความทันสมัยทันโลกซึ่งอารมณ์ความรู ้สึกประเภทนี้จะขยายตัวต่อไป 

ในทศวรรษ 2530 นิตยสารเหล่านี้ได้แก่ ดิฉัน (2520 ก่อนหน้านี้เคยออกมาช่วง 

ปี 2518-2519 แล้วเลกิกจิการไป) ส่วน แพรว (2522) เจ้าของเดยีวกับ บ้านและสวน 

ถอืว่ามโีฆษณาจ�ำนวนสงูสดุอนัดบัสองคอื ร้อยละ 25.4 รองลงมาจาก นติยสารดฉินั

ที่มากถึง ร้อยละ 30.6 ส�ำหรับแพรวมีเนื้อหาว่าด้วยนางแบบและแฟชั่น คอลัมน์

อาหาร เย็บปักถักร้อย นวนยิาย เรื่องสัน้ บทกว ีแพรวพยากรณ์ ว่าด้วยภาพยนตร์

และเพลง (Pitipatanakosit & Panich, 1989, pp. 70-71)

นติยสารเกีย่วกบัการเลี้ยงลกูแสดงให้เหน็การเลี้ยงลกูสมยัใหม่ในครอบครวัเดีย่ว 

ที่ไม่จ�ำเป็นต้องพึ่งพาปู่ย่า ตายาย ในการเลี้ยงแบบครอบครัวขยายเห็นได้จาก  

แม่และเด็ก (2520) ที่เน้นความรู้ด้านสุขภาพอนามัย จิตวิทยา การบริบาลทารก

ส�ำหรบัแม่และเดก็ บางค�ำถามในนติยสารกส็ะท้อนให้เหน็ถงึความสัมพนัธ์ทางสังคม

บางประการเช่น “ถ้าพ่อแม่หย่าร้าง จะบอกเด็กว่าอย่างไร” ส่วน ลูกรัก (2520) เน้น

เกีย่วกบัจติวทิยาเดก็ สุขภาพครอบครวั ความสมัพนัธ์แม่ลกู การบรบิาลทารก นทิานเดก็ 

แนะน�ำหนังสอืเด็ก คอลัมน์ “คุยกับคนรักลูก” รวมไปถงึเรื่องอ่านเล่นที่เป็นเรื่องสัน้

เกี่ยวกับเด็กและครอบครัว รักลูก (2528) มเีนื้อหาคล้ายกับลูกรัก แต่มบีางคอลัมน์

ทีต่่างไป เช่น อนบุาลศกึษา คลนิกิคณุหน ูส�ำหรบั เลี้ยงลกู (2529) เน้นอาหารการกนิ

ในแง่โภชนาการ มมุประดษิฐ์ ประสบการณ์เลี้ยงลกูทีส่่งมาจากทางบ้าน บทสมัภาษณ์

การเลี้ยงลูก และกฎหมายในครอบครัว

บทเพลง “ราชาเงนิผ่อน” (2527) และ “ซาอุดร” (2528) ของวงคาราบาวที่

ได้รบัความนยิมอย่างสงูสะท้อนอุดมคตคิรอบครวัทนัสมยั ไม่ว่าจะเป็นเครือ่งใช้ไฟฟ้า
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อย่างโทรทัศน์ ตู้เย็น วดิโีอ วทิยุสเตอรโิอ สิ่งเหล่านี้คอื เฟอร์นเิจอร์แบบใหม่ที่แสดง

วิถีชีวิตและการบริโภคของครอบครัวชนชั้นกลางได้เป็นอย่างดียกเว้นตู้เย็นที่ใช้งาน

ในห้องครัว ที่เหลือคือ สิ่งที่ถูกจัดวางอยู่ในห้องรับแขกหรือห้องโถงกลางของบ้าน 

ทัง้เพือ่ใช้สอยภายในบ้านและเป็นพื้นทีต้่อนรบัผูม้าเยอืน งานวจิยัในปี 2527 ได้ท�ำการ

ส�ำรวจกลุม่ตวัอย่างทีอ่ยูใ่นนยิามครอบครวัชนชัน้กลาง นัน่คอื ระดบัการศกึษาระดบั

ปริญญาตรีและมีอาชีพส่วนใหญ่ท�ำงานรัฐวิสาหกิจ ท�ำงานเอกชนและค้าขาย  

รายได้และค่าใช้จ่ายต่อเดอืนประมาณ 3,001-6,000 บาท และมบี้านเป็นของตวัเอง 

จ�ำนวนสมาชกิ 5 คน เป็นกลุ่มตัวอย่างที่มากที่สุด จากการสุ่มตัวอย่างมา 400 ราย 

พฤตกิรรมการซื้อตู้เย็นจะค�ำนงึด้านคุณภาพที่หมายถงึ ความคงทนถาวร ส่วนการ

ตัดสินใจนั้นสัมพันธ์กับชื่อยี่ห้อ และราคาที่น่าสนใจก็คือ สัดส่วนของตลาดตู้เย็น

ขนาดเล็กที่มากขึ้น สัมพันธ์กับผู ้ที่จะแยกไปมีครอบครัวใหม่ หรืออีกนัยก็คือ  

การขยายตัวของครอบครวัเดีย่วที่จะเพิม่มากขึ้นนัน่เอง ไม่เพยีงเท่านัน้ในช่วงดงักล่าว

การขายตู้เย็นยังเน้นการขายแบบเงนิสดมากเงนิผ่อน (Lukthong, 1984, pp. 83-87) 

ดังนัน้การครอบครองตู้เย็นจงึยังมใิช่เป็นเรื่องง่ายนักส�ำหรับผู้มรีายได้น้อย งานวจิัย

ในปี 2531 ชี้ว่าการที่ภรรยาท�ำงานนอกบ้านและมสีถานภาพที่เหนอืกว่าในกรณทีี่มี

เงนิเดอืนสงูจะสมัพันธ์กบับทบาทในครอบครัวด้วย นัน่คอื โดยปกตสิามมีกัจะก�ำหนด

บทบาทให้ตนเองเป็นผู้หาเลี้ยงครอบครัว โดยผลักภาระอย่างงานบ้านและการเลี้ยง

ดูลูกให้กับภรรยา เนื่องจากว่าเป็นงานที่ไม่มีเกียรติและขาดอ�ำนาจ แต่ในกรณีที่

ภรรยามเีงนิเดอืนสูงสามจีะช่วยงานบ้านเพิ่มมากขึ้น หรอืงานวจิัยในปี 2538 ที่ระบุ

ว่า ภรรยาทีอ่อกไปท�ำงานนอกบ้านนัน้คาดหวงัให้สามช่ีวยท�ำงานบ้านโดยเฉพาะงาน

ล้างชามและซักรดีเสื้อผ้าซึ่งเป็น “งานที่ต้องท�ำทุกวัน” แต่ความคาดหวังก็เป็นเพยีง

ความคาดหวัง สามีก็ยังไม่ได้ช่วยงานบ้านแต่อย่างใด (Guttalang, 2018, p. 108)  

การท�ำงานบ้านในครอบครวัทีร่ายได้มากพอแล้วภรรยาต้องออกไปท�ำงานนอกบ้าน

ก็จะจ้างคนรับใช้มาปฏบิัตงิานแทนซึ่งมีมาตัง้แต่ปี 2520 เป็นอย่างช้า (Hawaranon, 

1977, pp. 84-85)

ละครและภาพยนตร์ในทศวรรษ 2530-2540 ก็แสดงให้เหน็ความเปลีย่นแปลง

ของครอบครวัชนชัน้กลาง เช่น ละครชดุ สามหนุม่ สามมมุ (ช่อง 7 ฉายปี 2534-2541) 

แสดงให้เห็นถึงด้านตรงกันข้ามกับครอบครัวขยาย นั่นคือ ครอบครัวเดี่ยว ไม่เพียง

เท่านั้นเป็นครอบครัวที่เหลือกันอยู่เพียงสามพี่น้อง ก�ำพร้าพ่อและแม่เนื่องจากทั้งคู่

เสยีชวีติด้วยอุบัตเิหตุ การที่ละครดังกล่าวมชีวีติที่ยาวนานกว่า 7 ปี แสดงให้เห็นถงึ

ความนยิมอนัพอจะสะท้อนการให้คณุค่ากบัละครนี้ได้ ครอบครวันี้อาศัยอยูใ่นหมูบ้่าน
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จัดสรรที่มีเพื่อนบ้านที่มีสถานภาพที่ใกล้เคียงกันและมีผู้อาวุโสอย่างป้าดาคอยเข้า

มาดูแล และมปีฏสิัมพันธ์ด้วย อย่างไรก็ตาม ภาพในละครยังแสดงสถานะทางชนชัน้

นั่นก็คอื การมตีัวรองที่มีสถานะที่ต�่ำกว่าอย่าง แจ่ม ที่ท�ำหน้าที่เป็นคนรับใช้ และด�ำ 

ผู้เป็นยามหมู่บ้าน ละครได้สะท้อนความเปลี่ยนแปลงของบ้านและพื้นที่ โดยเขยีนให้

บ้านเก่าถกูเวนคนืทีด่นิเพือ่สร้างทางด่วนช่วงปลายปี 2535 ต่อต้นปี 2536 ท�ำให้พวก

เขาต้องย้ายไปอยู่คอนโดมเินยีม (Samnoom Sammoom Web, 2019) อนึ่ง ศักดิ์สทิธิ์ 

แท่งทอง ผู้แสดงเป็นทศพลจะสวมบทบาทสถาปนิกในอีกหลายเรื่อง ไม่ว่าจะเป็น 

เคหาสน์์ดาว (ช่่อง 5 ฉายปีี 2535-2536), บางรัักซอยเก้้า (ช่่อง 9 ฉายปีี 2546-2555) 

สะท้้อนให้้เห็็นถึึงนอกจากจะเป็็นดารายอดนิิยมแล้้ว ภาพลัักษณ์์ของสถาปนิิกก็็เป็็น

อาชพีทีม่เีสน่ห์ในสายตาชนชัน้กลางไปด้วย ในทางตรงกันข้าม แจ่ม คนรบัใช้ นอกจาก

สถานภาพที่ปรากฏตามบทบาทแล้ว การเขียนบทให้แจ่มพูดเหน่อแบบสุพรรณบุร ี

ยังสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นอื่นของผู้หญิงชนบทที่ถูกผลิตซ�้ำภาพลักษณ์เช่นนี้ใน

เขตเมอืง ดงัทีเ่หน็ได้จากภาพยนตร์ชือ่ดงัอย่าง บญุชผููน่้ารกั (2531) ก่อนทีภ่าพลกัษณ์

คนใช้อย่าง ลาว-อสีานจะเข้ามาแทนที่ อาจกล่าวได้ว่า คนรับใช้เป็นองค์ประกอบที่

ขาดไม่ได้ในละครไทยจ�ำนวนมาก แม้เราจะเห็นความพยายามของพวกเธอในการ

แสดงบทบาททีก่ลบัหัวกลบัหางกบัสมาชกิในครอบครวัทีอ่าจดขู�ำขนั แต่กม็กัถกูปราม

และก�ำราบ ไม่ให้ได้ใจและส�ำเหนยีกถงึสถานภาพอันต�่ำต้อยของพวกเธออยู่เสมอ

ตรงกันข้ามกับครอบครัวเดี่ยวขนาดเล็ก ลอดลายมังกร (ช่อง 7 ฉายปี 2535) 

แสดงให้เห็นถงึความซบัซ้อนของครอบครวัพ่อค้าจนีทีพ่ฒันาตวัเองกลายเป็นเจ้าสวั

ผู ้ยิ่งใหญ่ การด�ำเนินเรื่องมีลักษณะเป็นละครชีวประวัติที่นับตั้งแต่ช่วงหลัง

สงครามโลกครั้งที่ 2 มาจบลงที่ทศวรรษ 2520 ภาพของครอบครัวขนาดใหญ่ที ่

เหลยีง สอืพาณชิย์ ตัวเอกมภีรรยาถงึ 3 คน เป็นจนี 1 เป็นไทย 1 มลีูกทัง้หมด 9 คน 

ด้วยห้วงเวลาเกือบ 40 ปี (Techaburana, 2018, pp. 174-175) โครงเรื่องละครนี้ 

จึงเล่าตั้งแต่รุ่นของตัวเอกที่เป็นครอบครัวใหญ่ และรุ่นลูกของตัวเอกที่บางส่วนก็

สืบสานธุรกิจและครอบครัวกับบ้านใหญ่ บางส่วนก็แต่งงานออก หรือขยับขยาย

ครอบครัวออกไป หรืออาจกล่าวได้ว่า ท่ามกลางการเกิดใหม่ของครอบครัวเดี่ยว 

ละครเรือ่งนี้ได้แสดงให้เหน็ถงึครอบครวัทีแ่ตกต่างกนั 2 แบบนัน่คอื ครอบครัวขยาย

แบบเก่าอนัเป็นครอบครัวใหญ่ กบั ครอบครวัเดีย่วทีส่มาชกิแยกย้ายออกไปมบ้ีานใหม่ 

ทศวรรษ 2540 มลีกัษณะตรงกนัข้าม ความบอบช�้ำทางเศรษฐกจิจากผลพวง

ของเศรษฐกิจฟองสบู่ และวิกฤตการณ์ที่ทั่วโลกเรียกกันว่า “ต้มย�ำกุ้ง” อันส่ง
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ผลกระทบต่อวิถีชีวิตของครอบครัวชนชั้นกลางเป็นอย่างยิ่ง รายได้ครัวเรือนตกลง

อย่างมีนัยส�ำคัญตั้งแต่ต้นทศวรรษ 2540 และใช้เวลาฟื้นตัวช่วงปี 2544 ละครชุด 

อกีเรือ่งทีส่ะท้อนสภาพชวีติครอบครวัชนชัน้กลางทีอ่อกอากาศ ตัง้แต่ปี 2546-2555 

นั่นคอื บางรักซอย 9 (ช่อง 9) เป็นเรื่องของสถาปนกิที่ชื่อ ชัดเจนที่เป็นชาวสุพรรณ

ที่มาท�ำงานในกรุงเทพฯ เขามาเช่าบ้านอยู่ใกล้ ๆ กับที่ท�ำงานมาเช่าบ้านทายาท

เจ้าพระยา หยิ่งในศักดิ์ศรี แต่ได้รับผลกระทบจากเศรษฐกิจต้มย�ำกุ้งจึงต้องจ�ำใจ 

แบ่งพื้นที่บ้านให้เช่า ส่วนพื้นที่เช่านี้เองจงึมทีัง้ชัดเจน และเพื่อนร่วมออฟฟิศของเขา 

บ้านที่เขาเช่ายังมีคนรับใช้ชื่อ ล�ำดวน ที่เป็นสาวชาวอีสานที่มีความใกล้ชิดกับเพื่อน

อกีคนของชัดเจน ทัง้คู่สนทนากันด้วยภาษาลาว บทบาทของมารวยถูกจัดวางให้อยู่

ในต�ำแหน่ง “คนโง่” คล้ายกับล�ำดวน ต่างจากสามหนุ่มสามมุม ที่คนรับใช้เป็นสาว

ชาวสุุพรรณ ขณะที่่�คนสุุพรรณในเรื่่�องได้้ขยัับขึ้้�นมาเป็็นพระเอก (Kumpaengpan, 

2006, p. 73; Lorrunagsilp, 2006, pp. 30-35) โลกของละครชุุดนี้้�ได้้จำำ�ลองให้้เห็็น

ถึึงภาพครอบครัวัชนชั้้�นกลาง 2 รุ่่�นที่่�ไม่่มีีปู่่�ย่า ตายายอีกีแล้้ว แต่่มีีพ่่อแม่่ ลููกสาว และ

ลูกชาย พ่อเป็นข้าราชการบ�ำนาญ ส่วนแม่เป็นผู ้ดีเก่าที่ได้รับผลกระทบจาก 

ช่วงเศรษฐกจิตกต�ำ่ต้นทศวรรษ 2540 จนต้องยอมเปิดบ้านให้เช่า ลกูสาวแม้จะจบครู 

แต่กไ็ม่ได้สอบเป็นครูแสดงให้เห็นถงึรุน่ลกูทีย่งัไม่มคีวามมัน่คงในอาชพีการงานเช่นกนั 

ครอบครัวนี้ยังมีคนรับใช้ที่มีสถานะต้อยต�่ำที่สุดในเรื่อง ในยุคนี้อาชีพสถาปนิกที่ได้

รับผลกระทบจากพษิเศรษฐกจิก็มไิด้มคีวามมั่นคงมากนัก อาจสะท้อนมาจากการที่

ตัวเอกเลือกที่จะเช่าบ้านอยู่ แทนที่จะซื้อคอนโดมิเนียมแบบค่านิยมในยุคเศรษฐกิจ

ฟองสบู่

อาจกล่าวโดยสรปุได้ว่าในส่วนของอารมณ์ความรูส้กึของสมาชกิในครอบครวั

ชนชัน้กลางที่สะท้อนการให้คุณค่าความงามของครอบครัวชนชัน้กลางนัน้ใน 3 ช่วง

ที่ผ่านมา มีลักษณะส�ำคัญก็คือ ความเปลี่ยนแปลงการให้คุณค่าของครอบครัว 

ที่เติบโตขึ้นพร้อมสภาพสังคมเศรษฐกิจที่ให้ความส�ำคัญกับความทันสมัย และ 

ความมัง่คัง่ของครอบครวั เช่น การได้ครอบครองเฟอร์นเิจอร์ และเครือ่งใช้ไฟฟ้า ฯลฯ 

แม้หลังวิกฤติเศรษฐกิจต้นทศวรรษ 2540 ท�ำให้ความมั่นใจเหล่านี้ถูกสั่นคลอน 

อย่างไรกต็ามบ้าน และสิง่ของเครือ่งใช้ในบ้านกลายเป็นสนิค้าทีค่รอบครวัชนชัน้กลาง

ไม่อาจขาดได้ วัตถแุละพื้นทีใ่นสิง่ทีเ่รยีกว่าบ้านนี้ จะน�ำไปสู่การวเิคราะห์การให้คณุค่า

ความงามว่ามลีักษณะเป็นอย่างไร
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3. ครอบครัวชนชัน้กลาง ว่าด้วยความงามของการจดัพืน้ที่และการตกแต่งบ้าน

หลงัจากทีท่ราบถงึพลวตัของครอบครวัชนชัน้กลาง และบ้านแล้ว ในส่วนของ

อารมณ์ความรูส้กึของสมาชกิในครอบครวัชนชัน้กลางทีส่ะท้อนการให้คณุค่าความงาม

ของครอบครัวชนชั้นกลางนั้น นพพร ประชากุลเคยวิเคราะห์มิติของความหมาย 

การจัดพื้นที่และการตกแต่งภายในบ้านไว้ในฐานะสัญญะแสดงค่านิยม ความเชื่อ 

ในทางสงัคม-วฒันธรรมโดยวเิคราะห์ผ่านสถาบนัครอบครวัของชนชัน้กลางทีผ่สาน

กับมุมมองด้านจติวเิคราะห์ ที่น่าสนใจก็คอื ช่วงเวลาที่เขาวเิคราะห์นัน้อยู่ในปี 2538 

อันเป็นตอนท้าย ๆ ของความเฟื่องฟูของเศรษฐกจิฟองสบู่แล้ว (Prachakul, 2009, 

pp. 499-509) ในส่วนนี้จะท�ำการสังเกตผ่าน 2 ส่วนนั่นคอื การจัดแต่งพื้นที่ใช้สอย

ในบ้าน และส่วนของการตกแต่งบ้าน
3.1 พื้นที่ใช้สอยของที่อยู่อาศัยกับจักรวาลวทิยาของครอบครัวชนชั้นกลาง 

พื้นที่ทางกายภาพรอบตัวในเขตบ้านที่สะท้อนสถานภาพของสมาชิกและ 

ความสัมพันธ์ระหว่างสมาชกิในบ้านยคุต่าง ๆ  อย่างไร ไม่เพยีงเท่านัน้โดยพื้นทีใ่ช้สอย

ของทีอ่ยูอ่าศยัอาจแสดงถงึแบบจ�ำลองความสมัพนัธ์ระดบัย่อยของสงัคมไทย ตั้งแต่

ความสัมพันธ์ของคนในครอบครัวไม่ว่าจะเป็นครอบครัวเดี่ยว หรือครอบครัวขยาย 

ในแต่ละช่วงเวลาอาจให้ความส�ำคัญแตกต่างกันไป
3.1.1 ว่าด้วยเรอืนชาน พื้นที่กลางและห้องรับแขก

ตั้งแต่ความสัมพันธ์ของคนในครอบครัวไม่ว่าจะเป็นครอบครัวเดี่ยว หรือ

ครอบครัวขยาย ในแต่ละช่วงเวลาอาจให้ความส�ำคัญแตกต่างกันไป เช่นแต่เดิม

เรือนชาน ห้องโถงหรือห้องรับแขกอาจเคยเป็นห้องส�ำคัญที่สุด เนื่องจากเป็นพื้นที่

สาธารณะที่สุดของบ้านดังค�ำเก่าแก่ที่กล่าวว่า “ใครมาถึงเรือนชานต้องต้อนรับ”  

ที่มคีวามหมายถงึพื้นที่เปิดให้ทัง้สมาชกิ ญาต ิ และคนภายนอกมาเยี่ยมเยยีน พื้นที่

ดงักล่าวจงึเกีย่วข้องกบัพื้นทีห้่องโถง ชานบ้าน ระเบยีงบ้านในแบบเดมิอกีด้วย พื้นทีน่ี้

ในต่างจังหวัดบางแห่งยังถูกใช้เป็นพื้นที่พิธีกรรมเช่น งานบวช งานแต่งงาน กระทั่ง

งานศพที่่�เป็็นงานพิิธีีกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับแขกเหรื่่�อ ห้้องรัับแขกจึึงมีีความสำำ�คัญมาก 

อย่่างไรก็็ตาม พื้้�นที่่�เช่่นนี้้�ได้้ลดความสำำ�คัญลง บ้้านและครอบครััวของชนชั้้�นกลาง 

อาจต้องการกจิกรรมและปฏสิัมพันธ์กับเครอืญาตแิละคนภายนอกน้อยลง การเปิด

เรอืนชานต้อนรับเป็นไปได้ยากขึ้น เนื่องจากส�ำนกึเรื่องความเป็นส่วนตัวแบบปัจเจก

ที่เพิ่มมากขึ้นเรื่อย ๆ ห้องรับแขกจึงกลายเป็นพื้นที่กลางแบบใหม่ทดแทนเรือนชาน

และห้องโถงแบบเดมิ 
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การปรับเปลี่ยนดังกล่าวอาจกล่าวได้ว่าท�ำให้ห้องรับแขกมีความหมาย  

2 สถานะ นั่นคือในฐานะพื้นที่แห่งความสัมพันธ์ระหว่างครอบครัวกับโลกภายนอก 

ในสถานะแรกส่วนนี้จะเป็นสถานที่กระท�ำกิจกรรมร่วมในครอบครัวไม่ว่าจะเป็น 

การพดูคยุ ดโูทรทศัน์ ทัง้ยงัเป็นทีส่ถติของความทรงจ�ำและประวตัขิองครอบครวัผ่าน

ภาพถ่ายและของสะสม ทัง้ยงัอยูต่ดิกบัพื้นที่ส่วนรบัประทานอาหารทีท่�ำหน้าทีเ่สมอืน

สญัลกัษณ์ของครอบครวัทีส่ะท้อนต่อสายตาสมาชกิอยูท่กุวัน ในฐานะศูนย์กลางแห่ง

การสื่อสารพื้นที่ดังกล่าวเป็นที่ซึ่งเด็ก ๆ ได้รับการอบรมส่ังสอน ว่ากล่าวลงโทษ 

ชมเชยให้รางวัล เป็นพื้นที่ที่เด็ก ๆ เรยีนรู้ที่จะสร้าง “ตัวตนสาธารณะ” (public self) 

ขึ้นมาส�ำหรบัความสมัพนัธ์กบัโลกภายนอก พื้นทีด่งักล่าวจะท�ำการต้อนรบัผูม้าเยอืน

ซึง่จะท�ำให้พื้นทีส่่วนตวัของบ้านเปลีย่นเป็นพื้นทีก่ึง่สาธารณะไปชัว่คราว ห้องรับแขก

ได้กลายเป็นพื้นทีแ่ห่งการสือ่ภาพลกัษณ์ของครอบครวัออกสู่โลกภายนอก ไม่ว่าจะเป็น

ภาพลกัษณ์เกีย่วกบัฐานะทางเศรษฐกจิ-สงัคมของครอบครวั รสนยิมของเจ้าของบ้าน 

ความรักใคร่กลมเกลียวของสมาชิก เป็นต้น ลักษณะเช่นนี้ย่อมเป็นดัง “ละครแห่ง

ชวีติ” แห่งแรกที่เด็ก ๆ ได้มโีอกาสสัมผัส (Prachakul, 2009, pp. 500-501)

ห้องรับแขกในบ้านทศวรรษ 2520-2540 จะเน้นเฟอร์นิเจอร์สวย ทันสมัย  

ซึ่งต่างจากสมัยก่อนที่เน้นชุดรับแขกง่าย ๆ ด้วยประสบการณ์การอ่านจากหนังสือ

ตกแต่งบ้านอย่างบ้านและสวน เครือ่งเรอืนทีถ่กูจดัวางยังได้รบัการเสรมิความมรีะดับ

ด้วยเครือ่งใช้ไฟฟ้าอย่างโทรทศัน์ วทิยสุเตอรโิอ เครือ่งเล่นวดิโีอทีข่ยายตวัตามเนื้อหา

และการขยายตัวของสือ่มวลชนในยคุนัน้ไม่ว่าจะเป็นรายการโทรทศัน์ ละครโทรทศัน์ 

รายการวิทยุ เพลงไทยสากลทั้งที่ผลิตในประเทศและน�ำเข้าจากต่างประเทศ ที่น่า

สังเกตก็คือ เครื่องใช้ไฟฟ้าสัมพันธ์กับรสนิยมการเลือกซื้อของพ่อบ้านที่ชื่นชอบ

เทคโนโลยีและความทันสมัย ขณะที่แม่บ้านอาจสัมพันธ์กับอุปกรณ์อ�ำนวย 

ความสะดวกที่เกี่ยวข้องกับอุปกรณ์หรือเครื่องใช้ไฟฟ้าในส่วนอื่นอย่างเช่น ตู้เย็น  

เตาอบ เครือ่งป่ันซึง่อยูใ่นส่วนครวัอนัเป็นพื้นทีด้่านหลงั (back of the house) มากกว่า

เป็นส่วนที่เป็นหน้าเป็นตาของบ้าน 

เครื่องใช้ไฟฟ้าที่กลายเป็นพื้นที่กลางที่ส�ำคัญที่สุดก็คือ โทรทัศน์ที่เป็นจุด

เชื่อมต่อความบันเทงิของบ้าน ไม่ว่าจะเป็นรายการโทรทัศน์ในชวีติประจ�ำวันที่เชื่อม

ไปกับละครโทรทัศน์ที่เป็นความบันเทิงยอดนิยมมาอย่างต่อเนื่อง นิธิ เอียวศรีวงศ์ 

ชี้ให้เห็นประเด็นของโทรทัศน์ในปี 2523 ไว้ว่า “เราไม่เคยดูโทรทัศน์เฉย ๆ แต่เราดู

โทรทัศน์ในห้อง ๆ หนึ่ง นอนเอกเขนก นุ่งผ้าขาวม้าตัวเดยีว คุยกับลูกและแย่งขนม

กินไปด้วย ทั้งหมดนี้คือ โทรทัศน์ หรือสื่อกลางที่เรียกว่าโทรทัศน์” (Eawsriwong, 



ภญิญพันธุ์ พจนะลาวัณย์ และสายชล สัตยานุรักษ์

48

1995, p. 79) โทรทัศน์ยังถอืว่าเป็นศูนย์กลางการถกเถยีง อรรถจักร์ สัตยานุรักษ์

เคยวเิคราะห์การเปลีย่นแปลงส�ำคญัของการมรีโีมทโทรทัศน์ในปี 2538 ว่าการเปลีย่น

ช่องโดยรีโมท ท�ำให้เกิดความเปลี่ยนแปลงทางอารมณ์ในชั่วครู จากตลกเป็นกลัว 

เป็นความรู้สกึอื่น ๆ เมื่อเทยีบกับโลกโซเชยีล ความรู้สกึนี้กับเปลี่ยนแปลงมากกว่า

หลายร้อยพันเท่า ซึ่งน�ำมาสู่ความไร้เสถยีรภาพทางอารมณ์ (Sattayanurak, 2016) 

เห็นได้จากรายการโทรทัศน์ที่มีความหลากหลายตั้งแต่ข่าวสารบ้านเมือง วาไรตี้

บันเทงิ ละครที่มุ่งเน้นการสร้างแรงกระทบทางอารมณ์ของผู้ชม การออกแบบเสยีง

ให้ดังก็เพื่อดึงให้ผู ้ชมสนใจต่อสิ่งที่อยู ่ตรงหน้า รายการโทรทัศน์ยังครอบคลุม 

กลุ่มเป้าหมายทัง้แม่บ้านในรายการเกี่ยวกับการท�ำอาหาร การ์ตูน ฯลฯ ทุกรายการ

จะถูกสลับด้วยโฆษณาสินค้าที่สอดคล้องกับรายการดังกล่าว ดังนั้น พื้นที่ของ

โทรทัศน์ที่เชื่อมกับห้องรับแขกจึงสัมพันธ์ไปกับกิจกรรมกึ่งส่วนตัวที่หลากหลาย 

ในพื้นที่บริเวณห้องรับแขกจึงถูกใช้ทั้งในฐานะพื้นที่นั่งเล่น พักผ่อน และรับแขก  

ทั้งยังแสดงถึงสถานะและหน้าตาของเจ้าของบ้านไปด้วย พื้นที่แห่งนี้จึงเป็นห้อง 

ที่สมาชิกในครอบครัวได้ใช้เวลามากที่สุดและท�ำให้ห้องรับแขกกลายเป็นพื้นที่ที่

ชนชั้นกลางเผชิญกับความปรวนแปรทางอารมณ์ไปด้วย แต่ก็อาจปฏิเสธไม่ได้ว่า 

โทรทศัน์อาจจะไม่ได้มเีพยีงในห้องรบัแขกเครือ่งเดยีวแต่อาจเคลือ่นย้ายไปสู่ห้องนอน 

หรอืห้องอื่น ๆ ในบ้านที่มฐีานะ 

การตกแต่งอกีประการหนึง่กค็อื ภาพถ่าย จะพบว่าความเปลีย่นแปลงจากเดมิ 

คอื ในอดตีมกัจะประดบัรปูญาตผิูใ้หญ่หรอืครอบครัวทีถ่่ายโดยห้องภาพหรอืช่างภาพ

มอือาชพีทีส่ะท้อนสถานภาพของตระกลู ประดบัรปูสมาชกิในกลุม่เครอืญาตทิีส่ะท้อน

ความส�ำคัญของญาติทั้งฝ่ายพ่อและฝ่ายแม่ ความเปลี่ยนแปลงน�ำมาสู่การประดับ

ภาพถ่ายของลกูเมือ่ยังเล็กในวยัเรยีน กจิกรรมในบ้านและนอกบ้าน สอดคล้องไปกบั

การขยายตวัของเศรษฐกจิทีท่�ำให้การท่องเทีย่วในประเทศและต่างประเทศเป็นเรือ่ง

ทีเ่ป็นไปได้พร้อมกบัการขยายตวัของกล้องถ่ายรปูชนดิพกพาและธรุกจิอดัล้างขยาย

รูปภาพในทศวรรษ 2520-2530 (Rujiraprapa, 1981, p. 115; 181) งานวจิยัในปี 2524 

พบว่ากลุ่มตัวอย่างที่กรุงเทพฯ มีกล้องถ่ายรูปเป็นของตนเองมากถึงร้อยละ 77.63 

ส่วนในต่างจงัหวดัทีผู่ว้จัิยเลอืกจงัหวดัลพบรุ,ี นครปฐม, สมทุรปราการ และเพชรบรุี

มีมากถึง 71.71 โดยในกรุงเทพฯ จะมีกล้องที่ราคาระหว่าง 1,001-5,000 บาท 

มากที่สุด ขณะที่ในต่างจังหวัดราคาต�่ำกว่า 500 บาทมากที่สุด (Chaoumdee, 2017, 

p. 257-259; Suchantabutr, 1989, p. 88) ราคากล้องที่หลากหลายส่งผลให้ 

การตัดสินใจเลือกซื้อและครอบครองกล้องถ่ายรูปจึงเป็นไปได้ไม่ยากเลย ท�ำให้ได้
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รูปภาพที่เกดิจากการถ่ายกันเองในครัวเรอืน ในระยะต่อมาคอืความนยิมการตดิรูป

ถ่ายรบัปรญิญาเพือ่ประกาศระดบัการศกึษา ความส�ำเรจ็ของพ่อแม่ในการเลี้ยงดลูกู

สิ่งเหล่านี้สัมพันธ์กับการขยายตัวของการศึกษาระดับมหาวิทยาลัยช่วงทศวรรษ 

2530 ทั้งยังสะท้อนว่าอารมณ์ความรู้สึกภาคภูมิใจของชนชั้นกลางคือลูกได้รับ

ปริญญา ความส�ำเร็จที่ส�ำคัญประการหนึ่งที่ชนชั้นกลางให้คุณค่าสูงคือการได้

ปรญิญา เป็นระบบคุณค่าที่ผูกโยงความรู้เข้ากับปรญิญา ซึ่งอาจส่งผลทางอ้อมคอื 

ในเชิงเปรียบเทียบแล้วท�ำให้พวกเขารู้สึกดูหมิ่นคนมีความรู้แบบชาวบ้านที่ไม่มี

ปรญิญา

นอกจากนัน้ กระแสการขยายตัวของการท่องเที่ยวในทศวรรษ 2520-2530 

ผ่านการรณรงค์ปีการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย เกดิการแต่งค�ำขวัญประจ�ำจังหวัด

ขึ้นเพือ่ส่งเสรมิการท่องเทีย่ว (Bancha, 1980, p.47-53; Kejnapa-Warasiri [Psudonym], 

1997, pp.61-63; Boonjira/Charoendee [Psudonym], 1998, pp.16-17; Buahapakdee, 

2008, pp.42-58) ท�ำให้การท่องเทีย่วนอกบ้านส่งผลต่อการตกแต่งบ้าน ไม่ว่าจะเป็น

ตกแต่งบ้านด้วยภาพถ่ายของครอบครัวที่เดนิทางไปยังแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ อัลบัม้

ภาพถ่ายที่มักจะวางอยู่บรเิวณห้องรับแขกแล้ว ยังรวมไปถงึของที่ระลกึที่ซื้อมาจาก

การท่องเทีย่วภายในประเทศไม่ว่าจะเป็นมู่ลีต่กแต่งบ้านทีท่�ำด้วยเปลอืกหอยอนัเป็น

สินค้าจะแหล่งท่องเที่ยวชายทะเล ผลิตภัณฑ์สินค้าจากแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ฯลฯ 

ภาพถ่ายประดับบ้านแบบนี้สะท้อนอารมณ์ความรู้สึกภาคภูมิใจของชนชั้นกลางได้

เป็นอย่างดี เนื่องจากภาพที่ภาพถ่ายประดับผนังในบ้านช่วยตอกย�ำ้การมีโอกาสไป

เที่ยวไกลบ้านกับคนในครอบครัว การไปเที่ยวต่างประเทศ การไปเที่ยวเมอืงโบราณ

ต่าง ๆ หรอืไปเที่ยวทะเล สะท้อนความรู้สกึผูกพันกับลูกหลาน สะท้อนความชื่นชม

วถิชีวีติที่มั่งคั่ง และมคีวามรู้ที่สามารถที่จะไปต่างประเทศบ่อย ๆ ได้ และยังสะท้อน

ถงึการเป็นผู้มรีสนยิมดี

เฟอร์นเิจอร์ทีเ่ป็นตูโ้ชว์ทัง้ประเภทตดิตัง้ในที ่(built-in furniture) กบัเฟอร์นเิจอร์

ส�ำเร็จ (loose furniture) ก็เป็นที่นิยม เพราะเป็นตู้ส�ำหรับเก็บของที่ต้องการจะ

แสดงออกต่อผูม้าเยีย่มเยอืนในห้องรบัแขก ไม่ว่าจะเป็นภาพถ่าย โล่รางวลั เกยีรตบิตัร 

ของทีร่ะลกึจากการไปเทีย่ว แม้กระทัง่การตัง้โชว์ของขวดสรุาต่างประเทศราคาแพง

ดังที่เห็นได้จากเพลงประกอบโฆษณายอดนิยมจ�ำนวนไม่น้อยก็คือสุราต่างประเทศ 

เช่น โฆษณาชีวาส รีกับในปี 2535 (Steve, 2014) สิ่งเหล่านี้เป็นการประกาศถึง 

ความรู้สึกภาคภูมิใจในความส�ำเร็จและถือว่าได้บ่งบอกถึงรสนิยมของเจ้าของบ้าน 

ได้อกีด้วย เช่น สรุาต่างประเทศ ต้องประสบความส�ำเรจ็ในการท�ำงาน มเีงนิเดอืนแพง
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จึงจะซื้อได้ การจัดวางสุราต่างประเทศพบในปก บ้านและสวน ตั้งแต่ปี 2522  

(Editorial board, 1979) 

ทีน่่าสงัเกตในช่วงทศวรรษ 2530 เริม่มคีวามคดิทีจ่ะแยกห้องรบัแขกออกจาก

ห้องนัง่เล่น โดยให้ห้องรบัแขกมลีกัษณะที่เป็นสาธารณะมากขึ้น มคีวามเป็นทางการ 

ขณะที่ห้องนั่งเล่นจะถูกกันไว้เป็นพื้นที่ส่วนตัวเห็นได้จากความเห็นของผู้อ�ำนวยการ

ระดับกอง โรงพยาบาลพระมงกุฎเกล้าที่ว่า “มีความคิดว่าห้องรับแขกนะคะ ก็ใช้

ส�ำหรับรับแขก แล้วถ้าเผื่อว่ามีที่พอก็ควรจะแยกออกจากห้องนั่งเล่น...ห้องรับแขก 

ก็ควรจะจัดให้เป็นทางการนิดหน่อยไม่เหมือนกับห้องนั่งเล่น สีก็แล้วแต่ใครจะชอบ 

การประดับก็อาจจะมีของโชว์มีรูปภาพ แต่อันนึงก็คือ ไม่ควรจะติดรูปส่วนตัวไว้ใน

ห้องรับแขก รูปพวกนี้ควรจะอยู่ในห้องนั่งเล่นมากกว่า นอกจากจะมบีางอย่างที่เรา

ต้องการจะโชว์ เป็นต้นว่ารูปที่เราได้รับพระราชทานปรญิญาบัตร หรอืรูปที่เราได้รับ

พระราชทานอะไรจากพระบาทสมเดจ็พระเจ้าอยูห่วันัน่ก็อกีเรือ่งนอกจากนี้ควรจะมี

ต้นไม้ แล้วก็แจกันดอกไม้สวย ๆ มาประดับเพื่อให้ห้องดูสดชื่นขึ้น..ปกติแล้ว 

ห้องรบัแขกไม่ค่อยได้ใช้บ่อยเท่าไหร่ เพราะว่าไม่ค่อยจะมแีขกแบบเป็นทางการโดยมาก

เราจะรบัแขกทีร่ะเบยีงข้างนอกมากกว่า นอกจากแขกทีส่�ำคญัจรงิ ๆ  ถงึจะเชญิเข้าไป

ข้างใน จริง ๆ แล้วห้องรับแขกเป็นห้องที่ใช้น้อยมากแต่ก็จ�ำเป็นจะต้องมีเพราะว่า

บางครั้งเราก็ต้องมแขกซึ่งเราจ�ำเป็นจะต้องกันพื้นที่ไว้ส่วนหนึ่ง เพราะในส่วนอื่นเรา

ต้องการความเป็นส่วนตัว” (Editorial board, 1988a, p. 72) สิ่งเหล่านี้ได้สะท้อน 

ความคิดว่า ห้องนั่งเล่น จะเป็นบริเวณส�ำหรับติดรูปที่เป็นอารมณ์ความรู้สึกผูกพัน

กับคนในครอบครัว ส�ำหรับผลิตซ�้ำความทรงจ�ำเกี่ยวกับคนในครอบครัวเท่านั้น  

ส่วนห้องรบัแขกจะเป็นบรเิวณทีป่ระกาศความรูส้กึภาคภมูใิจในความส�ำเรจ็ของชวีติ

ตามระบบคุณค่าของชนชั้นกลาง คือได้ปริญญา ได้ระบบเกียรติยศ การตกแต่ง 

ห้องรับแขกเช่นนี้สะท้อนว่าชวีติของชนชัน้กลางต้องตดิต่อสมัพนัธ์กบัคนแปลกหน้าที่

ไม่รูภู้มหิลงัของครอบครวั ไม่สนทิกนั เมือ่ “แขก” มาเหน็รูปทีป่ระดบัอยูก็่จะประเมนิ

สถานภาพทางสังคมหรอื “ชนชัน้” ของเจ้าของบ้านจากรูปที่ประดับในห้องรับแขก 

มุมมองของผู้สื่อข่าวอีกคนที่เห็นควรกันห้องรับแขกออกไปจากพื้นที่ส่วนตัว 

“ผมคิดว่าทุกบ้านนี่น่าจะใช้ห้องรับแขกเป็นประตูแรกในการต้อนรับและใช้เป็นที่

ส�ำหรบัให้แขกพบหรอืรอพบกบัเจ้าของบ้าน และจะเป็นด่านแรกทีผู่ม้าเยอืนจะได้เหน็

ลักษณะสไตล์ชีวิตของเรา รวมทั้งรู้จักบุคลิกของเรา ก่อนที่จะพบกับเราด้วยซ�้ำไป 

ถ้าเผือ่คนทีม่าเป็นแขกเป็นคนทีเ่ราไม่ค่อยรูจ้กัมากนกันี ่การตกแต่งห้องรบัแขกคงจะ

มีความส�ำคัญพอสมควรในการที่จะบอกถึงตัวเราให้กับแขกนะครับ...แต่ก็ไม่ใช่ห้อง
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ที่ใครก็ได้เข้ามาถึงแล้วรู้จักเราหมด” ขณะที่เสรี วงษ์มณฑา ก็ให้ความเห็นท�ำนอง

เดียวกันว่า “ในห้องรับแขกเนี่ยนอกจากจะเป็นที่ให้แขกนั่งพักรอ เป็นที่ที่เราจะพบ

กบัแขกบางคนทีเ่ราไม่สนทิสนมด้วยแล้ว กย็งัเป็นทีท่ีจ่ะได้เป็นการสะท้อนบคุลกิภาพ

ของเรา รสนยิมของเรา เพือ่ทีจ่ะให้คนที่แวะไปเยีย่มเยยีนเรานัน้ได้มโีอกาสศกึษาเรา

ไปด้วยในตัว” (Editorial board, 1988a, p.74) นอกจากห้องรับแขกจะกลายเป็นพื้นที่

ที่เป็นทั้งหน้าตาของบ้านและพื้นที่สาธารณะที่ถูกแยกออกไปจากความเป็นส่วนตัว

ของครอบครัวแล้ว ค�ำสัมภาษณ์ของเสรียังสะท้อนว่า หนังสือและหนังสือพิมพ์ใน 

ห้องรับแขก ได้บ่งบอกระดับความรู้ที่เป็นสถานภาพทางสังคมของเจ้าของบ้าน และ

สะท้อนความนยิมเซรามกิส์ ซึง่ในแง่หนึง่มาจากความรู้สกึโหยหาอดตี ที่ชนชัน้กลาง

ที่มคีวามรู้เท่านัน้ที่จะสะสมเซรามกิส์ 
3.1.2 ว่าด้วยห้องนอน

ห้องนอนนับเป็นเป็นพื้นที่ส่วนตัวที่สมาชิกในครอบครัวใช้ในการพักผ่อน 

นอนหลับ ดูโทรทัศน์ รวมไปถึงกิจกรรมส่วนตัวต่าง ๆ การโฆษณาขายบ้าน 

ในโครงการบ้านจัดสรรตั้งแต่ทศวรรษ 2520 ก็ล้วนแบ่งประเภทด้วยจ�ำนวนของ

ห้องนอน เช่น “บ้านแบบ A เป็นบ้านที่จัดอยู่ในขนาดใหญ่ 2 ชัน้ 3 ห้องนอน ปลูกใน

เนื้อที่อย่างต�่ำสุด 90 ตารางวา...บ้านแบบ B จะเป็นบ้านขนาดย่อมที่สุดกว่าแบบอื่น

ม ี2 ชัน้ 3 ห้องนอน ปลูกในเนื้อที่อย่างต�่ำสุด 50 ตารางวา” (Editorial board, 1977b, 

pp. 122-124) เมื่อห้องนอนเป็นพื้นที่ส่วนตัวที่สุดของผู้ใช้สอย ดังนั้นจึงสัมพันธ์กับ

การก่อรปูตวัตนและการให้คณุค่าเชงิปัจเจกไปด้วย อย่างไรกต็าม บ้านของครอบครวั

ชนชัน้กลางไม่ได้มหี้องนอนเพยีงห้องเดยีว สามารถแบ่งล�ำดับประเภทห้องนอนตาม

ล�ำดับศักดิ์ลงไปได้ ห้องนอนของพ่อแม่ที่เป็นหัวหน้าครอบครัวในครอบครัวเดี่ยว

ถอืว่าเป็นพื้นที ่“ศกัดิส์ทิธิ”์ ทีส่ดุในบ้าน เนือ่งจากเป็นปรมิณฑลทีล่กู ๆ  พงึเคารพรกั 

เชือ่ฟัง และมอี�ำนาจเหนอืพวกเขา โดยเฉพาะเมือ่ลูก ๆ  แยกห้องนอนออกไป ห้องนอน

นี้ยิ่งมอี�ำนาจมากขึ้นไปอกี บางบ้านเด็ก ๆ จะเข้าไปก็ต่อเมื่อได้รับอนุญาต ห้องนอน

ยงัเป็นพื้นที ่“ลกึลบั” ในแง่เกบ็รกัษาเอกสารส�ำคญั ข้าวของเครือ่งใช้ส่วนตวัของพ่อแม่

ทีเ่ด็กไม่มสีทิธิเ์ข้าไปรื้อค้นตามใจชอบ จงึอาจจดัได้ว่าห้องนอนของพ่อแม่เป็นสถานที่

แรกทีส่ือ่ถงึความเป็น “พื้นทีต้่องห้าม” ในการรบัรูข้องเด็ก (Prachakul, 2009, p. 500) 

อย่างไรกด็ใีนกรณขีองครอบครวัขยายทีม่ปีูย่่า ตายาย ความศกัดิส์ทิธิอ์าจจะสถติอยู่

กบัห้องเหล่านี้มากกว่า แต่ความส�ำคญัในฐานะศนูย์บญัชาการทางครอบครวัอาจจะ

อยู่ในชัน้ของพ่อและแม่ 
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ห้องนอนพ่อแม่ ถอืว่าเป็นพื้นทีแ่ห่งความประนปีระนอมของคนทัง้คูว่่าจะเลอืก

การตกแต่งห้องให้ออกมาอย่างไร ยกเว้นแต่กรณีที่เป็นพ่อแม่เลี้ยงเดี่ยวจากการ

หย่าร้าง หรือการเสียชีวิตของคู่ครอง ด้วยความเป็นส่วนตัวจึงท�ำให้บางกรณีใน

ห้องนอนยังถูกท�ำให้เป็นห้องท�ำงานไปด้วย ดังเห็นได้จากการสอบถามในบ้านและ

สวนว่า “ห้องนอนชัน้บน เหมาะสมหรอืยงั ต้องการท�ำงานพเิศษตลอดคนืในห้องนอน

ด้วย” (Doungruedi [Psudonym], 1979, p. 20) การตกแต่งห้องนอนจงึสัมพันธ์อยู่

กับเฟอร์นเิจอร์และอุปกรณ์ตกแต่งต่าง ๆ  ที่สนับสนุนการพักผ่อน นอนหลับ ท�ำงาน

และการเตรียมพร้อมส�ำหรับการเข้าสู่วันใหม่จึงประกอบด้วยเฟอร์นิเจอร์อย่าง

เตียงนอน ตู้เสื้อผ้า โต๊ะเครื่องแป้ง เครื่องใช้ไฟฟ้าอย่างพัดลม เครื่องปรับอากาศ 

โทรทัศน์ อุปกรณ์ตกแต่งต่าง ๆ เช่น ม่าน วอลเปเปอร์ การให้ไฟส่องสว่างที่จะเป็น

ตัวก�ำหนดอารมณ์และบรรยากาศในห้องนอน

โดยเฉพาะโต๊ะเครื่องแป้งที่นอกจากจะเป็นเครื่องเรือนที่ประกอบด้วย 

องค์ประกอบส�ำคัญอย่างกระจกทีม่ไีว้ส�ำรวจภาพลกัษณ์ของเจ้าของห้องแล้ว ยงัเป็น

พื้นที่ของอุปกรณ์ตกแต่งอย่างเครื่องส�ำอาง อาจกล่าวได้ว่า การใช้เครื่องส�ำอาง 

มักถูกมองในด้านลบอย่างน้อยก็ในงานวรรณกรรม เนื่องจากถือว่าเป็นสารเคมี 

ถกูใช้เพือ่ปิดบงั ซ่อนเร้น ความจรงิทางธรรมชาตทิีอ่ยูบ่นใบหน้าผูห้ญงิ ดงัเหน็ได้จาก

บทสนทนาของตัวละครโนรี จากเรื่องสั้นชื่อเดียวกันใน ซอยเดียวกัน รางวัลซีไรท์ 

ปี 2527 (Chotepintu, 2005, pp. 174-176) “ท�ำไมคุณต้องแต่งหน้าทาปาก” ผมเคย

ถามโนร ี“เป็นค�ำถามที่รุนแรงมากนะ คุณรู้หรอืเปล่า” โนรถีาม “เป็นความสบายใจ

ของผู้หญงิที่จะรู้สกึว่าตัวเองสวยขึ้น วันไหนฉันรู้สกึอยากให้ตัวเองสวยขึ้น ฉันก็แต่ง

หน้าทาปาก ฉันไม่อยากสวยทุกวันหรอกน่ะ” “ผมว่าคุณไม่แต่งหน้าเลยสวยกว่า  

คุณไม่ทาปากเลยสวยกว่า”

แต่กระนั้นปฏิเสธไม่ได้ว่าผลิตภัณฑ์เครื่องส�ำอางได้กลายเป็นสินค้าจ�ำเป็น 

เครื่องส�ำอางได้มีส่วนสัมพันธ์กับส่วนต่าง ๆ ของร่างกายไม่ว่าจะเป็นเครื่องส�ำอาง

ส�ำหรบัใบหน้า, เครือ่งส�ำอางส�ำหรบัผม, เครือ่งส�ำอางส�ำหรบัล�ำตวั และเครือ่งหอม 

งานวิจัยในปี 2529 ชี้ว่า ตลาดเครื่องส�ำอางในระบบการขยายตรงมีแนวโน้มที่จะ

ขยายตัวขึ้นเรื่อย ๆ มูลค่ายอดขายเครื่องส�ำอางในระบบขายตรง 5 บรษิัทปี 2526 

รวมกันแล้วมากถงึ 500 ล้านบาท (Rojsingsawad, 1986, pp. 8-12; 17-18) แม้ว่า

ผูช้ายจะมส่ีวนในการใช้เครือ่งส�ำอางอยูบ้่าง แต่ปฏเิสธมไิด้ว่าโต๊ะเครือ่งแป้งคอื พื้นที่

แห่งการเสริมความงามของผู้หญิงหรือภรรยาที่มีส่วนส�ำคัญในห้องนอนนั่นเอง  

หากเครื่องใช้ไฟฟ้า อุปกรณ์ที่ใช้เทคโนโลยสีูง เครื่องออกก�ำลังกายและกฬีาจะเป็น
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พื้นที่ของผู้ชายในช่วงดังกล่าวแล้ว โต๊ะเครื่องแป้งและเครื่องส�ำอางอาจถือเป็น

ปริมณฑลส�ำคัญของผู้หญิงได้เช่นกัน โดยเฉพาะเมื่อมันสัมพันธ์กับความงามของ

เรือนร่างโดยตรง ลักษณะเช่นนี้อาจนับรวมไปถึงตู้เสื้อผ้าด้วยเช่นกัน แม้ว่าจะเป็น

พื้นที่ใช้สอยร่วมกัน แต่อาจกล่าวได้ว่า ภรรยามักถูกคาดหวังให้ดูแลกิจการภายใน

บ้้านการซัักผ้้า รีีดผ้้าและเก็็บผ้้าในบางครััวเรืือนที่่�มีคนรัับใช้้ก็็อาจไม่่จำำ�เป็็นต้้อง

มีีหน้้าที่่�นี้้�โดยตรง และอย่่างไรก็็ดี ีพื้้�นที่่�ในตู้้�เสื้้�อผ้้าก็็ยังัถืือว่่าเป็็นพื้้�นที่่�พิเิศษที่่�พวกเธอ

ยังถอืว่าเป็นพื้นที่ส่วนตัวส�ำคัญที่ต้องดูแล

ล�ำดบัต่อมากค็อื ห้องของลกู ๆ  โดยเฉพาะเมื่อลกู ๆ  โตขึ้นครอบครัวชนชัน้กลาง

ที่มีพื้นที่จะท�ำการแยกห้องนอนออกไป จดหมายที่ส่งไปยัง บ้านและสวน ได้แสดง 

ให้เห็นความต้องการห้องนอนส�ำหรับลูกชาย 3 คน นั่นคือ “กรุณาจัดห้องนอนให้

ลูกชายของผมซึ่งมอียู่ 3 คน และจ�ำเป็นต้องนอนห้องเดยีวกัน ขณะนี้อายุ 10, 9 และ 

8 ขวบตามล�ำดับ เรยีนชัน้ประถมศกึษาอาจต้องอยูร่วมกนัเช่นนี้จนจบการศกึษาชัน้สงู” 

(Chotewit [Psudonym], 1978, p.117) ห้องนอนของลกู ๆ  จะมลีกัษณะทีม่คีวามยดืหยุน่

กว่า เนื่องจากเป็นห้องของวัยที่มีการเปลี่ยนผ่านจากเด็กสู่วัยรุ่นท�ำให้ต้องมีการ

เปลี่ยนแปลงทั้งขนาดของเครื่องเรือนตามขนาดของร่างกาย รวมไปถึงรสนิยม 

การตกแต่งห้องเมือ่เข้าสูว่ยัรุน่ ห้องนอนของพวกเขากลายเป็นโลกทีพ่วกเขาสามารถ

หลบพื้นทีก่ึง่สาธารณะอย่างห้องรบัแขก และพื้นทีศั่กดิส์ทิธิอ์ย่างห้องนอนพ่อแม่เข้า

มาอยู่ในโลกของตัวเองได้ ในทางกลับกันห้องนอนของลูกยังเป็นพื้นที่ที่เปิดรับ 

การบริโภคจากโลกภายนอกที่กว้างขวางไม่ว่าจะเป็นของเล่น เกม หนังสือการ์ตูน 

แฟชัน่ เทปคาสเซต็ ซดี ีโปสเตอร์การ์ตนู ดารา นกัร้อง ภาพยนตร์ ฯลฯ ซึง่สิ่งเหล่านี้

อาจจะต่างจากที่พ่อแม่คาดหวัง แต่อยากให้เป็นที่ตั้งของหนังสือเรียน สารานุกรม

ต่างประเทศที่มีมาเสนอขายเพื่อแสดงสถานะและสัญญะแห่งความรู้ที่สารานุกรม

เหล่านัน้อาจจะไปตัง้อยู่ในห้องรับแขกแทน (Sahachaiseri, 1989)

3.1.3 ว่าด้วยห้องน�้ำ

เป็นพื้นที่ส่วนตัวที่สุด ขณะเดยีวกันก็เป็นห้องที่ผลัดเปลี่ยนกันใช้สอย ห้องน�ำ้

เคยถกูผลกัให้เป็นพื้นทีไ่กลตวับ้านทีส่ดุเนือ่งจากปัญหาเรือ่งกลิน่ไม่พงึประสงค์และ

ความไม่สะอาดถูกสุขอนามัย ในระยะหลังห้องน�้ำจะเข้ามาใกล้กับห้องนอนที่สุดใน

ฐานะที่เป็นพื้นที่ส่วนตัว ห้องน�ำ้จากที่เคยเป็นพื้นที่สกปรก น่ารังเกยีจ ในเวลาต่อมา

เป็นพื้นที่ที่ปัจเจกชนใช้ชีวิต การมีสุขภัณฑ์ราคาแพง อุปกรณ์ส�ำหรับใช้ส่วนตัว  

เครื่องส�ำอาง ฯลฯ ย่อมแสดงถึงการให้คุณค่ากับบริโภคที่สัมพันธ์กับปัจเจกเป็น 

อย่างมากไปด้วย แต่ขณะเดยีวกนักม็ไีว้อวด “แขก” ทีม่าบ้าน เป็นส่วนหนึง่ทีป่ระกาศ
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ความส�ำเร็จและความมีรสนิยมที่ท�ำให้มีความรู้สึกภาคภูมิใจ ความงามของห้องน�้ำ

สัมพันธ์อยู่กับเครื่องสุขภัณฑ์ไม่ว่าจะเป็นอ่างล้างหน้า การใช้ฝักบัวแทนตุ่มน�้ำ  

การติดตั้งเครื่องท�ำน�้ำอุ่น โถส้วมที่อาจเป็นแบบนั่งราบหรือนั่งยอง แบบตักน�้ำราด

หรือแบบชักโครก รวมไปถึงการตกแต่งด้วยกระเบื้องปูพื้นและกระเบื้องติดผนัง  

ที่แสดงถึงความงาม ตามอารมณ์ความรู้สึกและระบบคุณค่าของชนชั้นกลาง เช่น  

การตกแต่งด้วยสขีาวเพือ่บ่งบอกความสะอาด ตกแต่งเรยีบง่ายด้วยสอีืน่ ๆ  และวสัดุ

ต่าง ๆ เช่น อฐิ ไม้ เพื่อแสดงอารมณ์รักธรรมชาต ิอารมณ์รักความสงบในช่วงเวลา

ที่อยู่ในโลกส่วนตัว

อย่า่งไรก็ต็าม ห้้องน้ำำ��เป็น็พื้้�นที่่�อันตรายไม่น้่้อยเนื่่�องจากเป็น็ส่ว่นที่่�ปูกระเบื้้�อง

และเปียกน�ำ้สามารถท�ำให้เกดิอบุตัเิหตุได้ “ความปลอดภยั-ส�ำหรบัเด็ก ๆ  และคนแก่

ต้องระมัดระวังเป็นพเิศษ ที่เกดิบ่อย ๆ คอืการลื่นหกล้มในห้องน�้ำ วัสดุที่ปูพื้นควร

ต้องเลอืกแบบพื้นทีห่ยาบ ๆ  ถ้ายิง่ตดิราวเอาไว้โดยรอบห้องได้กย็ิง่ด ีการทีเ่อาส่วนเปียก

ไว้ด้านในห้องก็เพราะว่า น�้ำจะได้ไม่เปียกไปทั่วห้อง ถ้าจะเข้าไปแค่ล้างหน้าล้างมือ 

จะได้ปลอดภัยยิ่งขึ้น ประตูที่เปิดเข้าด้านในเสมอ ก็เพื่อที่จะได้พังเข้าไปช่วยคนที่เผื่อ

จะเกิดเป็นลมเป็นแล้งอยู่ข้างในได้” ความเป็นส่วนตัวของห้องน�ำ้ได้รับการตอกย�้ำ

ผ่านความสัมพันธ์ของคนภายนอกที่เข้ามาสัมพันธ์กับพื้นที่ในตัวบ้าน “ห้องน�้ำเป็น

ห้องทีเ่ป็นส่วนตวัจรงิ ๆ  จะท�ำอะไรก็ควรท�ำได้เตม็ทีไ่ม่ต้องมวัเกรงใจใครหรอืกลวัว่า

ใครจะได้ยนิ เคยไปเข้าห้องน�ำ้ทีบ่้านบ้านนงึ กว่าจะท�ำอะไรเสร็จกต็้องเกร็งแทบตาย 

เพราะฝาห้องน�้ำบางยังกะกระดาษ มิหน�ำซ�้ำยังอยู่ข้าง ๆ ห้องนั่งเล่นรับแขกด้วย  

เสียงเหล่านี้เป็นเสียงส่วนตัวไม่ควรให้ใครฟัง และไม่ควรฟังของคนอื่นด้วย ถ้าเป็น

บ้านตึกคงไม่ค่อยมีปัญหานัก ถ้าเป็นบ้านไม้ผนังด้านที่ติดกับห้องน�้ำ ควรท�ำเป็น 

ตู้เสื้อผ้า หรือหาตู้มาตั้งบังเอาไว้จะช่วยกันเสียงได้บ้าง” แต่ส�ำหรับบางครอบครัว

ห้องน�้ำได้รับการปรับเปลี่ยนให้มีลักษณะที่มากกว่าห้องน�้ำ คือ การกลายเป็นห้อง

ท�ำงานไปด้วย “แถมท้ายของเรือ่งนี้ คณุคงเหน็รปูห้องน�้ำทีถ่่ายมาลงให้คณุดสู�ำหรบั

เป็นแนวคิดผู้ที่ชอบใช้ห้องน�้ำเป็นชั่วโมง ๆ ห้องน�้ำห้องนี้เราถ่ายมาจากเชียงใหม่ 

เจ้าของบ้านใช้เวลาเข้าห้องน�ำ้ให้เป็นประโยชน์ด้วยการท�ำงาน อ่านหนงัสอื ผนงัส่วน

ทีเ่ป็นไม้แกะสลกัระหว่างชัน้วางหนงัสอืวางของประดับนัน้ ชกัลงมาเป็นโต๊ะ นัง่ลงบน

โถส้วม ใช้โต๊ะชักออกได้นี้เขยีนหนังสอื อ่านหนังสอื มีความสุขดกีว่าที่อื่น” (Editorial 

board, 1977a, pp. 76-77) แสดงว่าการท�ำงานด้วยความทุ่มเทเป็นสิ่งที่ชนชัน้กลาง

ในยุคนั้นให้คุณค่าสูง แต่ก็เป็นไปได้ว่าเป็นห้องน�ำ้ที่โชว์ความเป็นผู้เป็นคนมีความรู้

หรือความเป็นปัญญาชน” ของเจ้าของบ้านด้วย นอกจากนั้นห้องน�ำ้ยังสัมพันธ์กับ
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การขยายตวัของผลติภัณฑ์ทีใ่ช้ท�ำความสะอาดและแต่งกลิน่ห้องน�้ำเพราะถอืว่าเป็น

ห้องที่ถือว่าสกปรกที่สุดห้องหนึ่ง ด้วยห้องน�้ำจ�ำนวนมากถูกออกแบบให้อยู่ติดกับ

ห้องนอน ไม่ว่าจะด้วยเพราะความสะดวกหรอืว่าเพราะมพีื้นทีจ่�ำกดั เช่นพื้นทีใ่นห้องชดุ 

หอพกั คอนโดมเินยีม การโฆษณาว่า “ห้องน�ำ้กม็สีทิธริบัแขกได้มใิช่หรอื” ย่อมแสดง

ให้เห็นว่า ห้องน�้ำไม่ใช่พื้นที่ส่วนตัวส�ำหรับเจ้าของบ้านเท่านั้น แต่มันยังมีโอกาส 

ใช้รับรองแขก และเป็นหน้าเป็นตาให้กับเจ้าของบ้านอกีด้วย (Editorial board, 1984)
3.1.4 ว่าด้วยห้องครัว ซักล้างและพื้นที่ของแม่บ้าน

ห้องครัว เป็นพื้นที่ส�ำคัญมาตัง้แต่ดัง้เดมิ เนื่องจากเป็นพื้นที่หาอยู่หากนิและ

การรบัรองแขกเหรือ่รวมถงึงานพธิกีรรม ความเปลีย่นแปลงกค็อื จากทีเ่ป็นครวัเปิด

เพือ่ระบายควนัและอากาศ กม็กีารปรบัเปลีย่นให้เป็นครวัปิดแบบตะวนัตก และทีต่ัง้

ของเครื่องใช้สมัยใหม่ไม่ว่าจะเป็นเตาแก๊ส ตู้เย็น เตาอบไมโครเวฟ พื้นที่ดังกล่าว 

ยงัเชือ่มกบัอุดมคตคิวามเป็นแม่บ้านแม่เรอืน การปรบัเปลีย่นพื้นทีห้่องครวัยงัสัมพันธ์

กับการเตบิโตของต�ำราท�ำอาหารและสูตรอาหารนานาชนดิ เวลาในชวีติประจ�ำวันที่

น้อยลง และความเร่งรบีกส่็งผลให้กจิกรรมทีใ่ช้ในการรบัประทานและการท�ำอาหาร

น้อยลงไปตาม ครัวขนาดใหญ่ที่มีไว้เพื่อรองรับการท�ำกับข้าวส�ำหรับงานบุญและ

พธิกีรรมก็หดตัวลง ส่งผลต่อการออกแบบใช้งานไปด้วย ลักษณะครัวแบบสมัยใหม่

นั้นเป็นครัวแบบปิด ไม่ใช่ครัวแบบเปิดแบบครัวไทยในอดีตที่มีการจัดพื้นที่และการ

ตกแต่งทีแ่ตกต่างกนัไป อย่างทีม่กีารระบวุ่า “การวางผงัห้องจงึต้องค�ำนงึถงึการเปิด

ปิดทีว่่างส�ำหรบัวางองค์ประกอบต่าง ๆ  ได้ลงตวั” (Worawit [Psudonym], 1984, p. 40) 

พื้นที่ห้องครัวยังเป็นพื้นที่ส�ำคัญของแม่บ้าน ส่วนนี้อาจยังสัมพันธ์กับพื้นที่อื่น ๆ เช่น

พื้นที่ซักล้าง ส�ำหรับซักผ้า รดีผ้า เก็บอุปกรณ์ท�ำความสะอาดบ้าน ฯลฯ บรเิวณนี้จงึ

เตม็ไปด้วยเครื่องใช้ไฟฟ้าและอุปกรณ์ ไม่ว่าจะเป็นตูเ้ยน็ เตาแก๊ส หม้อหงุข้าว อปุกรณ์

เครื่องครัวทัง้หลาย ที่เก็บจานชาม ตู้กับข้าว ในส่วนซักล้างอาจจะเริ่มมเีครื่องซักผ้า 

เตารดี บรเิวณเหล่านี้จงึเป็นส่วนหลังบ้าน
3.1.5 ห้องคนใช้ และความสัมพันธ์ทางชนชั้น

อาจไม่ใช่ทุกบ้านที่จะมีคนใช้หรือคนรับใช้ แต่ดังที่กล่าวมาแล้วละครชุดยอด

นยิมทัง้เรื่อง สามหนุ่ม สามมุม ในทศวรรษ 2530 ต่อต้นทศวรรษ 2541 และ บางรัก

ซอยเก้า กลางทศวรรษ 2540 ต่างก็มคีนรับใช้ที่เป็นตัวละครที่ปรากฏและมบีทบาท

เป็นที่รู ้จักกันดี คนรับใช้มีสถานะต�่ำต้อยที่สุดในบ้าน ทั้งยังเป็นตัวแทนของคน 

ต่างจังหวัด หรือคนจากชนบทที่การศึกษาน้อย แต่อดทนกับการท�ำงานและต้อง 

ปรับตนให้มอีารมณ์ดแีละบางครัง้ยังเป็นที่รองรับอารมณ์ของเจ้าของบ้าน
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คนรับใช้ส่วนใหญ่จะจ้างให้อยูด่แูลในบ้านและพักพงิในบรเิวณบ้านเช่นเดยีวกัน 

แต่อาจจะกันสัดส่วนไว้อยู่ห่างจากพื้นที่ส่วนตัวของเจ้าของบ้าน พื้นที่ของคนรับใช้

อาจถูกจัดให้อยู่ในระนาบเดยีวกับห้องครัว หรอืส้วม ดังเห็นได้จากการโฆษณาขาย

บ้านในปี 2520 ที่กล่าวถงึบ้านแบบ D ว่า “ตัวบ้านชัน้ล่างแบ่งเนื้อที่เป็นห้องรับแขก 

นั่งเล่น ห้องพระ อาหาร เตรยีมอาหารและห้องน�ำ้ ส่วนครัวและห้องคนใช้แยกต่าง

หากจากตวับ้าน พื้นชัน้ล่างปดู้วยปาเก้มะค่าโมงลายใหญ่ตลอด ส่วนพื้นห้องครวัและ

คนใช้จะเป็นหินขัด” หรือค�ำแนะน�ำในการต่อเติมห้องที่ใกล้กับเพื่อนบ้านดังนี้  

“ห้องคนใช้หรอืส่วนคนใช้ข้างบ้านเหมอืนกนั ถ้าไม่เคยฟังละครวทิยยุอดนยิมมาก่อน 

คงได้ฟังกันคราวนี้แหละ ก็ไม่ใช่เฉพาะเรื่องครัว คนใช้หรือส้วมบ้านข้าง ๆ เท่านั้น  

ก็ต้องดูว่าถ้าเกดิต่อไปอยู่ใกล้ ๆ รัว้แล้วข้าง ๆ บ้านเป็นห้องอะไรใช้ท�ำอะไรด้วยและ

ถ้าจ�ำเป็นจะต้องอยู่ตรงนัน้จรงิ ๆ จะแก้ปัญหาต่าง ๆ ที่จะเกดิได้อย่างไร” (Editorial 

board, 1977b, p. 124) ลักษณะพิเศษของคนรับใช้ก็คือ การเข้านอกออกในพื้นที่

ห้องต่าง ๆ ได้ตลอด แม้ในห้องส�ำคัญและศักดิ์สิทธิ์ที่สุดอย่างในห้องนอนของ

เจ้าของบ้าน ดังนั้น การจ้างคนรับใช้จึงจ�ำเป็นต้องคัดเลือกคนที่ไว้ใจได้เพื่อความ

ปลอดภัยของเจ้าของบ้านไปด้วย แต่คนรับใช้ก็ยังพอมีอ�ำนาจต่อรองในมุมมองของ

เจ้าของบ้าน อย่างไรกต็ามไม่ใช่ทกุบ้านทีจ่ะมคีนรบัใช้ บทบาทและหน้าทีจ่งึเป็นเรือ่ง

ของแม่บ้าน หรอืภรรยาทีท่�ำความสะอาด ซกัรดี และเข้าครวัดแูลเรือ่งอาหารการกนิ
3.1.6 สวนของบ้าน

นอกจากตวับ้านแล้ว การตกแต่งพื้นทีร่อบบ้าน การปลกูต้นไม้และจดัท�ำสวน

กเ็ริม่เป็นทีส่นใจมากยิง่ขึ้น สนามหญ้าหน้าบ้าน อาจถอืเป็นองค์ประกอบส�ำคญัของ

บ้านเดี่ยวและบ้านจัดสรร ชื่อนิตยสารบ้านและสวนได้สะท้อนอุดมคติดังกล่าวได ้

เป็นอย่างดี ข้อเขียนที่ว่าด้วยการจัดสวนท�ำให้เห็นภาพดังกล่าวชัดเจนขึ้น “แต่เดิม

หน้าบ้านไม่ได้จัดเป็นสวน เป็นสนามหญ้าปลูกไม้ประดับไว้รอบ ๆ  สนามและรมิถนน

เข้าบ้านทนีี้มหีญ้าอื่น ๆ ขึ้นบังหญ้าญี่ปุ่นหมด ยิ่งตอนนี้ฝนตกขึ้นยาวมาก มแีห้วหมู

ด้วยค่ะ เคยจ้างคนขดุหัว กลบัหน้าดนิหลายต่อหลายครั้ง ไม่เคยชนะมนัเลยค่ะ (สนาม

หญ้ากว้าง 100 กว่าตารางวาค่ะ) ตอนนี้ดฉิันเลยดายหญ้าออกหมด แล้วถมดนิใหม่

ให้สูงเป็นเนนิ ถมไปประเมนิ 1/4 ของเนื้อที่ทัง้หมดใกล้กับตัวบ้าน ตัง้ใจไว้ว่าจะจัดท�ำ

สวนท�ำเป็นที่นั่งเล่นและรับแขกบ้าง และท�ำฉากไม้โปร่งทาสีขาวกั้นระหว่างดินถม

ใหม่กบัสนามหญ้าเก่าเสยีเลย แต่กัน้ไว้บางส่วนไม่ตลอดแนว จะได้บงัสายตาคนจาก

ภายนอกและบังแดดด้วย” การตอบสนองความนิยมของการจัดสวนสะท้อนผ่าน

ข้อเขียนในบ้านและสวน “มขี่าวดสี�ำหรับแฟนปรกึษาหารอือกีแล้ว เราขยายคอลัมน์
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ส�ำหรับตอบข้อสงสัยเกี่ยวกับต้นไม้ใบหญ้าและการจัดสวนของคุณ ๆ ซึ่งใครที่ถาม

เรื่องจัดสวนมาแล้วก็คอยอ่านได้ เริ่มฉบับหน้าครับ” (Chotewit [Psudonym], 1977, 

p.126) 

อาจกล่าวได้ว่า การที่มบี้านและสวนรายล้อมนัน้ ถอืเป็นพื้นที่บ้านในอุดมคติ

ของชนชั้นกลางไป อย่างไรก็ตามไม่ใช่ทุกบ้านจะมีสวน เนื่องจากข้อจ�ำกัดทางพื้นที่ 

เห็นได้จากบ้านแบบทาวน์เฮาส์ ตึกแถว อาคารชุด หรือความสามารถในการดูแล

รักษา บ้านขนาดใหญ่ของมหาเศรษฐทีี่มสีวนอย่างสวยงามได้ตลอดปีก็เพราะการมี

ผูด้แูลอย่าง “คนสวน” ดงัทีป่รากฏตามละครโทรทัศน์อย่างดาษดืน่ แต่กรณคีนสวนนัน้

ไม่ปรากฏในมโนทัศน์ของครอบครัวชนชั้นกลางว่าจ�ำเป็นเท่ากับคนใช้ ในหัวข้อนี้จะ

แบ่งรปูแบบการตกแต่งในฐานะตวัสือ่ความหมายของชนชัน้กลางออกมาเป็น 3 รปูแบบ

ตามทีน่พพรวเิคราะห์ไว้ นัน่คอื รปูแบบคนรวยใหม่ รปูแบบอนรุกัษนยิม และรปูแบบ

หวัก้าวหน้า ทัง้นี้ถอืว่าเป็นความงามในอุดมคต ิ 3 แบบ ทีใ่ช้วเิคราะห์แต่ในความเป็น

จรงิอาจมหีลากหลายกว่านี้ หรอืการเลอืกรูปแบบที่อาจซ้อนทับระหว่างกัน
3.2 คุณค่าของความงามของบ้านและการตกแต่งแบบชนชั้นกลาง

หากการวเิคราะห์การจดัวางห้องต่าง ๆ  ในบ้านจะเป็นส่วนทีบ่่งชี้ความสัมพันธ์

ในบ้านกับประโยชน์ใช้สอยแล้ว ส่วนนี้จะสัมพันธ์กับการเลอืกรูปแบบและการเลอืก

ที่จะใส่คุณค่าของความงามให้กับบ้านอันสัมพันธ์อยู ่กับรสนิยม และความรู ้-

ประสบการณ์ที่รับรู้รูปแบบของการตกแต่งบ้าน การเลอืกความงามเหนอืประโยชน์

ใช้สอยนั้น บางครั้งก็เป็นที่ขัดอารมณ์กับนักออกแบบตกแต่งหรือสถาปนิก เห็นได้

จากข้อเขยีนดังต่อไปนี้ (Worawit [Psudonym], 1984, p. 39) “ผมพบว่าเจ้าของบ้าน

หลายคน นกึถงึความงามมากกว่าความสะดวกสบาย คอืจะออกแบบอย่างไรก็ได้ขอ

ให้สวย น้อยคนนักที่จะบอกว่า “ออกแบบให้ผมอยู่สบายนะ” นี่คอื การสะสมความ

รู้สกึที่ผดิ ๆ มานานมากแล้ว” ความขัดแย้งนี้เป็นสิ่งที่พบเห็นอยู่เสมอ

นพพรวิเคราะห์ว่าการเกาะเกี่ยวจับคู ่กันระหว่างตัวสื่อความหมาย กับ  

ตวัความหมายเป็นไปตามระบบค่านยิมทีถ่กูก�ำหนดโดยสังคมวฒันธรรมหลายระบบ

ไม่ว่าจะเป็นระบบค่านยิมแบบผูด้เีก่า แบบชนชัน้กลาง แบบชาวบ้าน โดยเฉพาะชนชัน้

กลางอาจแบ่งเป็นแนวอนรุกัษนยิม แนวหัวก้าวหน้า แนวคนรวยใหม่ ตวัสือ่ความหมาย

หนึ่งอาจสื่อความหมายเดยีวกันกับทุกระบบค่านยิม เช่น ลวดลายบัวสทีองที่ตดิบน

เพดานห้องนอนอาจสื่อถงึ “ความมั่งคั่ง” แต่ในความหมายชัน้ต่อไปด้าน “รสนยิม” 

ในบางระบบค่านิยมการสื่อถึงว่า “รสนิยมสูง” แต่ในอีกระบบค่านิยมอาจถือว่า  

“ไร้รสนยิม” ก็เป็นได้ (Prachakul, 2009, p. 507) เพราะความรู้สกึว่ามรีสนยิมหรอื
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ไร้รสนยิมมาจากการยดึถอืระบบคุณค่าที่แตกต่างกัน ความรู้สกึว่าลวดลายบัวทอง

ไร้รสนยิม อาจจะมาจากระบบคณุค่าที่สมัพนัธ์กบัชาตพินัธุเ์ช่น คนจนีชอบสทีองและ

สแีดง ที่เป็นสมีงคลที่มคีวามหมายตามระบบคุณค่าที่คนจนียดึถอื
3.2.1 รูปแบบ “คนรวยใหม่” 

ระบบค่านยิมนี้สมัพนัธ์กบัการเตบิโตของชนชัน้กลางขึ้นมาในฐานะคนรวยใหม่

หรือเศรษฐีที่พวกเขาสามารถ หรือพยายามยกสถานภาพตัวเองขึ้นมา จึงไม่แปลก 

ที่เขาเลือกจะตกแต่งบ้านด้วยความหรูหราเพื่อที่จะสื่อถึงความม่ังคั่ง ดังตัวอย่างที่

นพพรวเิคราะห์ห้องนอนทีต่กแต่งด้วยสไตล์ทีเ่รยีกกนัว่า “หลยุส์” (Prachakul, 2009, 

pp. 504-505) ที่ภายในเต็มไปด้วยลวดลายของบัวปิดทอง เต็มไปด้วยรายละเอยีด

อันซับซ้อน รูปแบบการตกแต่งแบบตะวันตกนั้นยังสัมพันธ์กับรูปแบบที่หลากหลาย

ของศลิปะตะวนัตกไม่ว่าจะเป็นกรกี โรมนัทีถ่กูเรยีกอย่างรวม ๆ  ว่าคลาสสคิ ดังข้อเขยีน

ที่ว่า “แต่ส�ำหรับเจ้าของบ้านที่ยังคงรักความหรูหรา สง่างาม มรีาศนีัน้ เรามักยังคง

รูปแบบการตกแต่งที่เป็นแบบโบราณอยู่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งการตกแต่งที่เป็นแบบ

อย่างสไตล์ยุโรปซึ่งสิ่งนี้เองที่ยังคงมผีลด้านความงามความหรูหรา เป็นที่นยิมมาจน

ทุกวันนี้ และหลาย ๆ คนก็มักจะเรยีกสิ่งเหล่านี้ว่า “คลาสสคิ” และอะไร ๆ ที่เป็น

คลาสสิคก็ยังคงใช้ได้เรื่อย ๆ และต่อ ๆ ไป” (Wirat [Psudonym], 1982, p. 54)  

รปูแบบเหล่านี้มกัมแีหล่งอ้างองิในประเทศยโุรปดงั ๆ  อย่างเช่น เมอืงฟลอเรนส์ อติาล ี

(Editorial board, 1985, p. 13) จึงไม่แปลกใจอะไรที่ความนิยมการใช้เสาแบบกรีก 

โรมนั ตุก๊ตาประดบัแบบกรกี-โรมัน โดมแบบคลาสสคิถกูเลอืกเป็นองค์ประกอบของ

อาคาร หรอืการตกแต่งภายในด้วยความหรหูราราวกับภายในของพระราชวงัแวร์ซายล์

อันเป็นที่มาของเก้าอี้หลุยส์ ความงามแบบนี้จงึสัมพันธ์กับความสง่างาม มรีาศ ีและ

อาจบ่งชี้ถึงรสนิยมสูง ความมีระดับของผู้เลือกใช้ รูปแบบนี้ อาจจะสัมพันธ์กับ 

เครื่องเรือนที่แสดงถึงความหรูหราอย่างเช่น เปียโน ที่ไม่เพียงสื่อถึงความหรูหรา  

แต่ยงัแสดงให้เห็นสถานภาพของเจ้าของบ้านทีม่คีวามสามารถในทางดนตรทีีส่ะท้อน

ถงึรสนยิมของพวกเขา เห็นได้จากละครหลังข่าวยอดนยิมคอื บ้านทรายทอง (2530, 

2543) ที่มฉีากส�ำคัญที่ท�ำให้เห็นถงึคุณสมบัตขิอง พจมาน สว่างวงศ์ที่สามารถเล่น

เปียโนในบ้านทรายทอง (Sorawan, 2015) อันเป็นบ้านของชนชั้นสูงตามท้องเรื่อง  

ดังเห็นได้จากที่ชนชั้นกลางมักส่งลูกไปเรียนเปียโน สะท้อนความรู้สึกภาคภูมิใจ 

ในความส�ำเร็จในการสร้างความมั่งคั่งที่ท�ำให้สามารถเข้าถึงเฟอร์นิเจอร์และดนตร ี

ที่เป็นเครื่องหมายแห่งความหรูหราและความศวิไิลซ์แบบตะวันตก
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นอกจากรููปแบบคลาสสิิคแบบตะวัันตกจะเป็็นตััวแทนของความหรููหรา  

มรีะดับแล้ว คนรวยใหม่จ�ำนวนมากมฐีานมาจากครอบครัวเชื้อสายจนี ระบบคุณค่า

แบบจีนได้มีอิทธิพลต่อการจัดการพื้นที่ภายในไปด้วยนั่นคือ ศาสตร์ฮวงจุ้ยที่เป็น

ศาสตร์แห่งการพยากรณ์ของชาวจนีทีใ่ช้ในการเลอืกสรรทีต่ัง้สถานทีโ่ดยยดึหลกัแห่ง

ความสมดลุของสภาพแวดล้อมเพือ่ให้เกดิความเจรญิรุง่เรอืงแก่ครอบครวัและลกูหลาน 

(Sukmanas, 1996, pp. 107-108) โดยมฐีานความคดิจากลัทธเิต๋า, กฎของหยนิและ

หยาง, พลังชวีติ “ชี่”, ธาตุทัง้ 5 อันเป็นพลังจักรวาล, ทศิทัง้ 8 แห่งการเชื่อมโยง

มนุษย์กับธรรมชาต,ิ การบูชาบรรพชน ซึ่งแนวความคดิเหล่านี้จะไปสัมพันธ์กับที่อยู่

อาศัยและสุสานอันลักษณะทางกายภาพพื้นฐานของความเชื่อแบบจีนต่อไป  

(Sukmanas, 1996, pp. 113-122) ฮวงจุ้ยได้มีอิทธิพลต่อแนวคิดการจัดพื้นที่และ

ตกแต่งบ้านเนื่องจากมีความสัมพันธ์กับความมั่งคั่งและเป็นสุขของผู้อยู่อาศัยโดย

เฉพาะเมื่อการผูกอยู่กับชะตาชีวิตของบุคคลไปด้วย องค์ประกอบในการพิจารณา 

ฮวงจุ้ยได้แก่ ดวงชะตาของบุคคลโดยเฉพาะของเจ้าบ้าน, ชัยภูมิที่ครอบคลุมทั้ง

ภายนอกและภายในอาคารซึ่งรวมไปถึงการแก้ไขฮวงจุ้ยให้ดี, ทิศทาง/ฤดูกาลจาก

ปฏิกิริยาของบ้านที่กระท�ำต่อดวงอาทิตย์ซึ่งจะส่งต่อบ้านและบุคคลอันจะเป็น 

ตัวก�ำหนดต�ำแหน่งมงคลภายในบ้าน และฤกษ์ยามที่สัมพันธ์กับเวลาและสถานที่ 

การที่พงึกระท�ำหรอืไม่พงึกระท�ำ (Sukmanas, 1996, pp. 127-150) 

อาจเป็นไปได้ว่าศาสตร์ฮวงจุย้นัน้เตบิโตมากับสภาพเศรษฐกจิในทศวรรษ 2530 

(Tipatas, Siritanawat, & Isaratammanoon, 2006, p. 161) และความเฟื่องฟูของ

วัฒนธรรมจนีในทศวรรษ 2530 สะท้อนเหน็ได้จากละครเรือ่ง ลอดลายมงักร (2535) 

บ้านของเหลียง เจ้าสัวเป็นตัวสื่อความหมายส�ำคัญให้เห็นถึงระบบค่านิยมแบบจีน 

ที่ทวคีวามส�ำคัญมากขึ้นเรื่อย ๆ สัมพันธ์กับหนังสอืเกี่ยวกับฮวงจุ้ยไม่น้อยที่ออกมา

ในทศวรรษ 2530 ทัง้หนังสอืแปลจากตะวันตกและจากจนี แม้แต่ประยูร อุลุชาฎะ

โหราจารย์และศิลปินคนส�ำคัญก็ยังออกหนังสือ หยิน-หยาง ภูมิพยากรณ์และ 

ฮวงจุ้ย: ศาสตร์แห่งสัมพันธภาพจากคัมภรี์จนีโบราณ (Uluchada, 1991) หลักการ 

ฮวงจุ้ยของเขาดังเห็นได้จากหลักการพิจารณาพื้นที่ภายนอกและภายในบ้านว่าดีไม่

ดอีย่างไร ควรจะแก้ไขอย่างไร เช่น ประตูและหน้าต่าง ที่เปรยีบได้กับปากและตาที่

จะเป็นการรับพลังชี่ (พลังงานที่สร้างความมชีวีติชวีาให้กับบ้านและผู้อยู่อาศัย) ห้าม

ท�ำประตูหรอืหน้าต่างเรยีงตรงกัน 3 บาน ขณะที่คานเป็นโครงสร้างที่เป็นอุปสรรค

ต่อการไหลเวยีนของชีภ่ายในบ้าน ไม่พงึวางประต ูเตยีงนอน โต๊ะอาหารหรอืเตาใต้คาน 

เพราะส่งผลต่อสขุภาพและอาชพีการงาน มมุเสาทีแ่หลมกจ็ะคกุคามผู้อยู่อาศยัควร
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ให้เสาซ่อนอยู่ในผนัง บันไดไม่ควรสร้างทอดยาวไปประตูใหญ่ท�ำให้ชี่ไหลออก ส่งผล

ต่อการสญูเสยีโอกาสทางการเงนิและความโชคด ีนอกจากนัน้ยงัมกีฎเกณฑ์เกีย่วกับ

ห้องต่าง ๆ โดยให้ความส�ำคัญกับห้องแรกเข้าบ้านอย่างห้องรับแขก, ห้องนอน,  

ห้องครวั/ห้องอาหารทีจ่ะสะท้อนความกนิดอียูด่ ีส่วนห้องน�ำ้นัน้ควรถูกแยกห่างออก

ไป ลกัษณะทีไ่ม่ดอีาจแก้ไขด้วยการออกแบบหรอืตดิอปุกรณ์ทางฮวงจุย้ทีม่คีณุสมบตัิ

ด้านการสะท้อนกลบัอย่างกระจกเงา, แสงสว่าง, เสยีงและสิง่มชีวีติ นัน่คอื กระจกเงา

จะสะท้อนกลบัสิง่ไม่ดอีย่าง “ชีส่งัหาร” ทีเ่กดิจากถนนพุง่เข้าหา หรอืสะท้อนภาพทีด่ี

จากภายนอกเข้ามา แสงสว่างนั้นจะช่วยเสริมการไหลเวียนของชี่ เสียงจะกระตุ้นชี่

ภายในบ้านเช่นเดยีวกัน อุปกรณ์ก็คอื ระฆังลม โมบายโลหะหรอืกระดิ่ง ขณะที่สิ่งมี

ชวีติจะชักน�ำสิ่งดเีข้ามา เช่น ต้นไม้ การเลี้ยงปลาตู้ หรอืกระทั่งสัตว์เลี้ยงเสรมิสร้าง

ความมีชีวิตชีวา ขณะอาจมีอุปกรณ์พิเศษอย่างขลุ่ยที่จะช่วยให้ชี่ใต้คานที่ถูกกดทับ

ผ่านขลุย่ไปได้ สิง่เหล่านี้จงึมผีลต่อการก�ำหนดพื้นทีแ่ละการจดัการความงามไปด้วย 

แม้อาจจะไม่ได้แสดงออกรูปลักษณ์โดยตรง แต่นับเป็นระบบคุณค่าที่แฝงอยู่ภายใต้

การเลอืกจัดตกแต่งออกแบบ การเลอืกใช้รูปแบบคลาสสคิก็อาจจะตัง้อยู่ในแนวคดิ

แบบฮวงจุ้ยได้ (Sukmanas, 1996, pp .136-141) 
3.2.2 รูปแบบ “อนุรักษ์นยิม” 

ลักษณะของบ้านแบบอนุรักษ์นิยมได้รับอิทธิพลมาจากบ้านผู้ดีเก่า ชนชั้นสูง

ของสงัคมไทยทีใ่น ความงามเช่นนี้ยงัสมัพนัธ์กบัการโหยหาอดตีและการเล่นของเก่า

ทีม่พีรมแดนข้ามไปมาระหว่างกนัระหว่างความเป็นท้องถิน่และความเป็นสากล ด้าน

หนึ่งอาจจะสัมพันธ์กับความโด่งดังของเรอืนไทยอย่างบ้านจมิ ทอมป์สันที่กลายเป็น

สัญลักษณ์ของความเป็นไทยที่ได้รับการยอมรับในระดับสากลผ่านการผลิตผ้าไหม 

ตัวแทนความเป็นไทยที่ถูกรับรู้โดยสากลจึงท�ำให้การกลับไปรื้อฟื ้นมรดกทาง

วัฒนธรรมอย่างเรอืนไทยมพีลังขึ้นมาด้วย (Prakitnontakan, 2020) รูปแบบอนุรักษ์

นยิมเช่นนี้จงึสมัพนัธ์กบัทศันะชาตนิยิมและส�ำนกึแบบหลังอาณานคิมของชนชัน้กลาง

ไทยที่ต้องการเป็นที่ยอมรับของนานาชาตไิปด้วย เช่นเดยีวกับบ้านซอยสวนพลู ของ 

ม.ร.ว.คกึฤทธิ์ที่มชีื่อเสยีงมาก

บทความ “แต่งด้วยของโบราณ” ที่แสดงให้เห็นการตกแต่งทาวน์เฮาส์ 3 ชัน้ 

ที่เชียงใหม่ ในปี 2527 ได้ชี้ให้เห็นถึงการตกแต่งด้วยเครื่องเรือนโบราณ และ

ศาสตราวุธและเครือ่งแต่งกายของนกัรบโบราณ ผสมชดุรบัแขกแบบตะวนัตกรปูแบบ 

“Country ซึ่งไม่อลังการหรูหราเกินกว่าเหตุอะไร” แต่ที่จะเห็นได้ชัดคือบ้านของวิถ ี

พานิิชพัันธ์์ อาจารย์์ประจำำ�คณะวิิจิิตรศิิลป์์ มหาวิิทยาลััยเชีียงใหม่่ที่่�เป็็นเรือืนไม้้ครึ่่�งตึึก
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 ชั้้�นบนเป็็นไม้ ้ชั้้�นล่่างเป็็นตึึกมุุงกระเบื้้�องอย่า่งโบราณ มีีการจัดัวางยุ้้�งข้า้วที่่�ซื้้�อมาจาก

เจ้าของเดมิทีจ่ะรื้อทิ้งและยกมาปลกูใหม่ บ่อน�้ำ ลานดนิและสวนทีส่ะท้อนให้เหน็พื้นที่

บ้านตาม “การด�ำรงชีวิตอย่างหนึ่งของชาวลานนาสมัยก่อน” และถูกเรียกว่า  

“ลานนาประยุกต์” ที่ “เหมาะกับผู้ที่มจีติใจรักความสงบเป็นธรรมชาตอิย่างโบราณ 

แต่ขณะเดยีวกนัก็มชีวีติความเป็นอยูแ่บบสมยัใหม่” (Editorial board, 1984a, pp. 59; 

68-73) วถิ ีส�ำเรจ็การศกึษาจากสหรฐัอเมรกิาด้านการออกแบบ การน�ำรปูแบบท้อง

ถิ่นมาใช้ตกแต่งของเขาจงึมใิช่การเอาของเก่ามาจัดวางในไวยากรณ์แบบเดมิ แต่น�ำ

มาจัดวางด้วยองค์ประกอบแบบใหม่ที่พื้นที่ว่าง เฟอร์นเิจอร์ ได้ออกแบบมาเพื่อมอง

แบบนทิรรศการ

อย่างไรกต็ามบ้านอกีหลงัทีไ่ม่อาจไม่กล่าวถงึได้คอื บ้านของคกึฤทธิ ์ปราโมช 

(Klinsoontorn, 1980) หนังสอื บ้านคกึฤทธิ์และดอยขุนตาน กลายเป็นหนังสอืขายดี

ในช่วงทศวรรษ 25205 หน้าปกเรอืนไทยได้ตอกย�ำ้ให้เหน็ถงึการให้คณุค่าของเรอืนไทย

โดยผูท้ีส่งัคมให้การยอมรบัถงึความมรีสนยิมของเจ้าของเรอืนและดงัทีก่ล่าวมาแล้ว

สอดคล้องกบักระแสนยิมเรอืนไทยที่ต่อเนือ่งมาจากบ้านจมิ ทอมป์สนั อย่างไรกต็าม

บ้านของคกึฤทธิย์งัถกูพาดพงิถงึในกรณสีมัภาษณ์ถงึบ้านในฝันของวาทนิ ป่ินเฉลยีว 

วาทนิเป็นสถาปนกิกรมชลประทาน และเจ้าหนังสอืเครอืต่วย ‘ตูน มบี้านในฝันของ

เขามรีูปแบบที่การผสมกันระหว่าง”บ้านเสานัก” บ้านของพี่สาวที่ล�ำปางที่มรีูปแบบ

เป็น “บ้านทรงไทยล้านนาเดมิผสมพม่า” ผสมกับ “ศลิปของท่านอาจารย์แสงอรุณ 

รัตกสกิร..ให้ได้บ้านทรงไทยเดมิ...ถ้าเผลอ ๆ ก็อาจจะมองดูคลับคล้ายคลับคลากับ

บ้านของท่านที่ซอยสวนพลู” ที่หมายถงึ บ้านของคกึฤทธิ์เอง ลักษณะที่ว่าได้แก่การ

เปิดให้เห็นธรรมชาติที่มองได้จากข้างในและข้างนอก โดยข้างนอกคือสวนไม้ผลไม้

ประดับ ส่วนการมองกลับจากภายนอกสู่บริเวณนอกชานก็คือ สวนไม้กระถาง  

(Editorial board, 1984b, pp. 62-63) 

ที่น่าสังเกตคือ การมอบรางวัลสถาปัตยกรรมอนุรักษ์ดีเด่นของสมาคม

สถาปนิกสยามในพระบรมราชูปถัมภ์ที่เริ่มต้นในปี 2525 มีการแบ่งรางวัลเป็น  

3 ประเภท ได้แก่ อาคารสถาบนัและอาคารสาธารณะ, ปชูนยีสถานและวัดวาอาราม, 

เคหสถานและบ้านเรอืนเอกชน และอาคารพาณชิย์ (Association of Siamese Architects 

under Royal Patronage, 2020) บ้้านจิิม ทอมป์์สัันได้้รางวััลนี้้�ในประเภทเคหสถาน 

5	พบว่่าอย่่างน้้อยมีีการตีีพิิมพ์์ถึึง 5 ครั้้�ง



ภญิญพันธุ์ พจนะลาวัณย์ และสายชล สัตยานุรักษ์

62

และบ้้านเรืือนเอกชน เมื่่�อปีี 2539 (Association of Siamese Architects under Royal 

Patronage, 2016b) ขณะที่บ้านคกึฤทธิ์ ปราโมชได้รางวัลในปี 2544 (Association of 

Siamese Architects under Royal Patronage, 2016a) ส่วนบ้านเสานักที่ถูกอ้างถงึ

กไ็ด้รบัรางวัลในปี 2548 (Association of Siamese Architects under Royal Patronage, 

2016c) อย่างไรกต็ามอาคารส่วนใหญ่ทีไ่ด้รบัรางวลัคอื อาคารโบราณในครอบครอง

ของชนชัน้สงูเป็นหลกัเช่น บ้านดสุติสโมสร (บ้านพระยาประเสรฐิศุภกจิ), บ้านนายเลศิ 

(ตระกูลเศรษฐบุตร), บ้านพักเอกอัครราชทูตสหรัฐอเมรกิา, บ้านพักเอกอัครราชทูต

โปรตุเกส, บ้านพักเอกอัครราชทูตฝรั่งเศส, บ้านหวั่งหล ี (สมาคมสถาปนกิสยามใน

พระบรมราชูปถัมภ์ 2563) เป็นต้น ที่น่าสังเกตส่วนใหญ่อาคารอนุรักษ์ประเภทนี้จะ

หากไม่อยู่ในเมืองใหญ่อย่างกรุงเทพฯ ก็จะเป็นเรือนในภาคเหนือเช่น เรือนไทลื้อ 

(2539) (Association of Siamese Architects under Royal Patronage, 2016e) ที่อยู่

ในครอบครองของส�ำนักส่งเสริมศิลปวัฒนธรรม มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ เรือนพญา

ค�ำมงคล เชยีงใหม่, คุ้มไทรทอง เชยีงใหม่, เรอืนล้านาขันโตก เชยีงใหม่, บ้านเสานัก 

ล�ำปาง, เรอืนเจ้าแม่ยอดค�ำ ล�ำปาง (Association of Siamese Architects under Royal 

Patronage, 2016d) ฯลฯ การได้รบัตราประทบัรบัรองการอนรุกัษ์จากสมาคมวชิาชพี

ยิง่ท�ำให้อาคารเหล่านี้เป็นภาพตวัแทนของประเภทอาคารอนรุกัษ์ได้เป็นอย่างด ีแม้ว่า

ชนชั้นอาจไม่สามารถครอบครองอาคารโบราณเหล่านี้ได้ แต่ก็สามารถที่จะสร้าง

บรรยากาศและพื้นที่ดังกล่าวผ่านการออกแบบและตกแต่งอย่างไม่ยากเย็นนัก 
3.3.3 รูปแบบ “หัวก้าวหน้า”

รูปแบบนี้สัมพันธ์กับข้อเสนอของทั้งนักวิชาการและนักวิชาชีพที่ เป ็น 

นักออกแบบร่วมสมัยทีใ่ห้คณุค่าความงามไปอกีแบบหนึง่ที่ไม่เน้นการตกแต่งทีห่รหูรา

ล้นเกินไปแบบรูปแบบคนรวยใหม่ แต่อาจพอไปกันได้กับรูปแบบอนุรักษ์นิยม  

คอลมันสิต์บางคนในนติยสารบ้านและสวนได้เป็นตวัแทนแนวความคดินี้ได้เป็นอย่างดี

ว่าการออกแบบตกแต่งนัน้จ�ำเป็นต้องฝึกทักษะโดยเฉพาะเรื่อง “รสนยิม”

แนวคิดนี้ดูจะตรงข้ามกับการตกแต่งบ้านที่ใช้ของหรูหราราคาแพง “บ้านจะ

สวยงามนั้น สวยงามด้วยอะไร หรืออะไรท�ำให้บ้านสวยงามได้ ความคิดที่ท�ำให้

เจ้าของบ้านทั้งหลายหลงผิดไปได้ไม่น้อยก็คือ การที่คิดว่าที่บ้านได้มีของใช้หรือ

เฟอร์นเิจอร์ทีดู่หรหูราราคาแพงจะท�ำให้บ้านสวยงามได้หรอืจะท�ำให้บ้านน่าอยูย่ิง่ขึ้น” 

ข้อวจิารณ์ของพวกเขาจงึพุ่งตรงไปยงัวธิคีดิดงักล่าวบนฐานความงามทีอ่ยู่กนัคนละ

ระบบคณุค่า “...ทีไ่ม่มคีวามเข้าใจหรอืไม่แน่ใจ ว่าตนเองควรจะใช้ประโยชน์จากบ้าน

ที่ลงทุนออกแบบตกแต่งไว้อย่างสวยงามกันตอนไหนแน่อาจเป็นเพราะตัวเขาหรือ 
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ทั้งครอบครัวเคยอยู่กันแบบธรรมดา ๆ สบาย ๆ ไม่มีพิธีรีตอง หรือเมื่อฐานะทาง

ครอบครัวดขีึ้น ก็อยากที่จะท�ำให้บ้านเรอืนของตนสวยงามทัดเทยีมกับเพื่อนฝูงหรอื

อยู่ในวงการเดียวกัน ซึ่งจ�ำเป็นที่จะต้องจ้างมัณฑนาการออกแบบให้อย่างแน่นอน

เพราะตนเองยังไม่เข้าใจดพีอ เรยีกว่าพอรู้ว่าอย่างไหนสวยอย่างไหนด ีแล้วก็ได้บ้าน

ที่มแีต่ละห้องสวยงาม ใครเห็นเป็นต้องชม” (Editorial board, 1988a, p. 98-99) 

เรือ่งราวของการสร้างบ้านของชนชัน้กลางอาจจะสะท้อนผ่านละคร เคหาสน์ดาว 

ที่ฉายเมื่อกลางทศวรรษ 2530 ละครได้สะท้อนยุคสมัยแห่งชนชัน้กลางที่ก�ำลังขยับ

ขยายฐานะและเป็นผู้บริโภคสินค้า ความเฟื่องฟูของร้านเหล้า คาเฟ่ในกรุงเทพฯ 

ที่เที่ยวกันจนถงึรุ่งเช้ายังเป็นเรื่องปกต ิสงคราม หรอืเขยีว พระเอกของเรื่อง แม้จะ

เป็นสถาปนกิก็ไม่ใช่คนร�่ำรวยแต่เป็นข้าราชการ เช่นเดยีวกับดาวส่อง หรอืสงคราม 

นางเอกที่แม้จะจบต่างประเทศก็ด้วยทุนเล่าเรียนหลวงได้ทุนเพราะการสอบด้วย 

ความสามารถ แต่กม็บี้านอยู่ในสลมัทีก่�ำลงัจะถกูไล่ที ่เริม่เรือ่งมาด้วยสถานภาพทีม่ี

ทัง้คู่มแีฟนอยู่ เขยีวมแีฟนเป็นลูกคุณหนู ส่วนจ๋อมก็มแีฟนเป็นผู้ชายร�่ำรวยที่เจอกัน

สมัยเรียนต่างประเทศ การลงเอยด้วยกันของทั้งคู่สะท้อนภาพของอนาคตของ

ชนชั้นกลางที่ก�ำลังสร้างเนื้อสร้างตัว สร้างครอบครัวโดยไม่จ�ำเป็นต้องเลื่อนสถานะ

โดยการแต่งงานกับคนที่สถานะดกีว่าอกีแล้ว แม้ว่าตามท้องเรื่องคอนโดมเินยีมและ

บ้านจดัสรรจะมใีห้เลอืกมากมาย แต่จ๋อม กลบัต้องการจะสร้างบ้านด้วยตนเอง และ

ต้องการมีส่วนร่วมในการออกแบบ กลายเป็นจุดที่ท�ำให้มาเจอกับเขียว ความเป็น

สถาปนกิของเขยีวเป็นตัวแทนของความเป็นเหตุเป็นผลเมื่อเขาต้องปะทะกับซนิแสที่

พยายามเข้ามาแก้แบบบ้านเนื่องจากว่าผิดหลักฮวงจุ้ยตัวบทนี้สะท้อนความขัดแย้ง 

ที่มอียู่จรงิระหว่างสถาปนกิกับซนิแสดังที่กล่าวไปแล้ว

สรุปและอภิปรายผล

จดุประสงค์ของงานวจิยันี้ได้แก่ เพือ่อธบิายลักษณะของครอบครวัชนชั้นกลาง

ที่เปลี่ยนแปลงทั้งในด้านกิจกรรมและความสัมพันธ์ระหว่างสมาชิกในครอบครัว 

ในบ้านและที่พักอาศัย และเพื่ออธิบายพลวัตของอารมณ์ ความรู้สึกนึกคิดของ

ครอบครัวชนชั้นกลางด้านความงาม ผ่านปฏิบัติการด้านงานมัณฑนศิลป์และ 

งานตกแต่งบ้าน และปฏสิัมพันธ์ของเรอืนร่างกับพื้นที่อยู่อาศัยในสังคมไทย

ความเปลี่ยนแปลงของบ้านของครอบครัวชนชั้นกลาง สัมพันธ์อยู่กับสภาพ

สังคมเศรษฐกจิในทศวรรษ 2520-2540 อย่างแนบแน่น แม้ในอุดมคตแิล้วพวกเขา

อยากได้บ้านในฝันที่ได้วางแผนและออกแบบเอง อยากมพีื้นที่สวย ๆ ท�ำเลด ีมสีวน
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หน้าบ้าน มหี้องรับแขกที่ได้เป็นหน้าเป็นตา มเีพื่อนบ้านที่ไว้วางใจได้ แต่ในความเป็น

จริงแล้วบ้านที่พวกเขามีอาจเป็นบ้านจัดสรรในเขตชานเมืองที่ต้องขับรถออกมาไกล

แสนไกลฝ่าการจราจรติดขัดเพื่อเข้าไปท�ำงานในเขตเมือง หรือบางครอบครัวอาจ

กดัฟันซื้อคอนโดมเีนยีมราคาแพงในเขตเมอืงเพือ่แลกกบัการไม่ต้องเผชญิรถตดิ หรอื

หากมเีงนิน้อยหน่อยกอ็าจต้องซื้อทาวน์เฮาส์ในเขตชานเมอืงทีช่ะตากรรมไม่อาจจาก

บ้านจัดสรร การสร้างบ้านเดี่ยวด้วยตัวเองนั้นจึงเป็นไปได้ยากยกเว้นแต่ในเขต 

ต่างจังหวัด 

แม้การจัดการสร้างบ้านจะเป็นเรื่องไกลตัว หรือการที่รูปแบบภายนอกและ

การใช้สอยจะถกูก�ำหนดมาจากแบบมาตรฐานของโครงการ แต่พื้นทีใ่นบ้านและการ

ตกแต่งบ้านนัน้ยังถอืว่าอยู่ในอ�ำนาจของเจ้าของบ้าน การให้ความส�ำคัญกับห้องหับ 

การจัดซื้อจัดวางเฟอร์นิเจอร์ เครื่องใช้ไฟฟ้า อุปกรณ์อ�ำนวยความสะดวก รูปถ่าย

และของแต่งบ้านเป็นการแสดงให้เห็นถึงระบบอารมณ์ความรู ้สึกความงามที่

สอดคล้องกับอ�ำนาจในพื้นที่และชวีติประจ�ำวันที่อาจเปลี่ยนแปลงไปตามห้องต่าง ๆ  

รสนยิมและความงามของครอบครวัชนชัน้กลางนัน้สัมพนัธ์ไปกับการบรโิภคทีย่ดึโยง

กับสภาพเศรษฐกจิและสังคม ในช่วงทศวรรษ 2520 เป็นช่วงที่การบรโิภคเริ่มก่อตัว 

ความต้องการบ้านเกดิขึ้นเพือ่รองรบัการอยู่อาศยัพื้นฐาน การเคลือ่นย้ายเข้ามาในสู่

เขตเมืองและเมืองหลวง น�ำไปสู่การเริ่มก่อตัวเป็นครอบครัวเดี่ยว ก่อนที่ในช่วง

เศรษฐกจิเฟ่ืองฟรูาวทศวรรษ 2530 ทีท่�ำให้การตกแต่งบ้านเป็นเรือ่งฟุม่เฟือยทีจ่�ำเป็น

มากยิ่งขึ้น การบริโภคเกี่ยวกับบ้านมีความส�ำคัญขึ้น หน้าตาของบ้าน พื้นที่ภายใน

กลายเป็นการแสดงออกที่ใช้สื่อสารกับผู้มาเยี่ยมเยือน ความหลากหลายของการ

ตกแต่งบ้านเกิดขึ้นอย่างน้อย 3 รูปแบบนั่นคือ รูปแบบ “คนรวยใหม่”, รูปแบบ 

“อนุรักษ์นิยม” และรูปแบบ “หัวก้าวหน้า” ก่อนที่การให้ความส�ำคัญกับความงาม

ของบ้านเช่นนี้จะถูกลดความส�ำคัญลงจากวกิฤตเศรษฐกจิต้นทศวรรษ 2540

งานวจิยันี้ชี้ให้เห็นการจดัการพื้นทีใ่นเขตบ้านทีส่มัพนัธ์กบับรบิททางสงัคมและ

เศรษฐกจิไทยในช่วงเปลี่ยนผ่านส�ำคัญ แสดงให้เห็นปฏบิัตกิารเชงิพื้นที่ในอาณาเขต

ที่ใกล้ตัวกับชนชัน้กลางผู้บรโิภค ต่างไปจากงานที่ผ่านมาที่กล่าวถงึการจัดการพื้นที่

โดยรฐั (Prakitnontakan, 2007; Potjanalawan, 2017) บ้านจงึเป็นดังจกัรวาลทีเ่จ้าของ

บ้านมสี่วนปรุงแต่งเพื่อจัดความสัมพันธ์ภายในบ้านทัง้ในระหว่างสมาชกิ และแขกผู้

มาเยีย่มเยอืน นอกจากนัน้รปูแบบของการตกแต่งบ้านทีแ่บ่งเป็น 3 รปูแบบยงัสะท้อน 

“รสนิิยม” อัันเป็็นการให้้ความหมายของความงามที่่�ผิดแผกกัันอัันสอดคล้้องกัับ

อารมณ์์ความรู้้�สึกที่่�แตกต่่างกัันไปอีีกด้้วย.
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