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บทคััดย่่อ
การศึึกษานี้้�มีีวััตถุประสงค์์เพื่่�อศึึกษาพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา

และศึึกษารููปแบบการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาในจัังหวััดบุรีีรััมย์์ ประชากร

และกลุ่่�มตััวอย่างคืือ นัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาที่่�เดิินทางมาร่่วมกิิจกรรมโมโตจีพีี 2019 (Moto GP 

2019) งานวิิจััยนี้้�ต่่างจากงานวิิจััยพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาที่่�ผ่่านมา  

โดยมีีการค้้นหารููปแบบและเส้้นทางการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาไปยัังสถาน

ที่่�ท่่องเที่่�ยวต่าง ๆ โดยมีีการประยุุกต์ใช้้การวิิเคราะห์์เครืือข่ายทางสัังคม (Social Network 

Analysis)  เพื่่�อแสดงให้้เห็็นถึึงโครงข่่ายการเดิินทางท่่องเที่่�ยว ผลการศึึกษา พบว่่า สถานที่่� 

ที่่�เป็็นศููนย์์กลางของการท่่องเที่่�ยว คืือ สนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์เนชัันแนลเซอร์กิิต (Chang  

International Circuit) และนัักท่่องเที่่�ยวจะมีีการเดิินทางไปยัง สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า 

(Chang Arena) วนอุุทยานแห่่งชาติิเขากระโดง ห้้างสรรพสิินค้้าท้้องถิ่่�น และวััดป่าเขาน้้อย  

ตามลำำ�ดับ ซึ่่�งผลการค้้นพบเชิิงประจัักษ์นี้้� สามารถใช้้เป็็นข้้อมููลเบ้ื้�องต้้นสำำ�หรัับภาครััฐและเอกชน 

เพื่่�อวางแผนเชิิงนโยบายในด้้านอุุปทานการท่่องเที่่�ยวหรืือยุทธศาสตร์จัังหวััด ในการจััดการ 

เส้้นทางการเดิินทางท่่องเที่่�ยว โปรแกรมการท่่องเที่่�ยว การพััฒนาระบบการเดิินทางขนส่่ง  

สิ่่�งอำำ�นวยความสะดวกตามสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวต่างๆ ให้้เพีียงพอต่อความต้้องการของนัักท่่องเที่่�ยว 

เพื่่�อการพััฒนาจัังหวััดบุรีีรััมย์์ให้้มีศัักยภาพในการเป็็นเมืืองท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาต่่อไป

คำำ�สำำ�คัญ:	ก ารท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา พฤติิกรรมนัักท่่องเที่่�ยว การวิิเคราะห์์เครืือข่ายทางสัังคม  

	 โมโตจีพีี 2019 จัังหวััดบุรีีรััมย์์
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Abstract
The purposes of this study were to find out sport tourism tourists’  

behaviors and travel itinerary in Buriram. The sample includes the sport tourism 

tourists who visit Moto GP 2019 in Buriram, Thailand.

This research is different from previous research on sports tourism  

behavior.  By collecting and searching for travel patterns and travel routes of 

sports tourists to various tourist destinations, Social Network Analysis was applied 

to demonstrate the network of tourism travel results. The outcomes of this study 

revealed that the main attraction of the tourism was Chang International Circuit. 

And, the tourists would also have a trip to Chang Arena, Khao Kradong National 

Forest Park, local mall and Wat Pa Khao Noi, respectively. The results from this 

empirical finding can be used as basic information for both public and private 

sectors in terms of planning policies and strategies by managing travel routes; 

travel program; develop transportation; facilities in various tourist attractions, to 

satisfy the needs of tourists and to enhance the potential and development of 

Buriram Province as a sports tourism city.

Keywords: 	Sport Tourist  Tourist Behavior Social Network Analysis  Moto GP 2019  

	 Buriram Thailand

บทนำำ�
การท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาเป็็นรููปแบบหนึ่่�งของการท่่องเที่่�ยวในความสนใจพิิเศษที่่�ได้้รับ

ความนิิยมมากขึ้้�นในปััจจุุบััน แนวโน้้มของการท่่องเที่่�ยวในสมััยใหม่่ เน้้นการเชื่่�อมโยงกัันของ 

การท่่องเที่่�ยว (Tourism) การพัักผ่อน (Leisure) การกีีฬา (Sport) และความบัันเทิิง  

(Entertainment) เข้้าด้้วยกััน ทำำ�ให้้เห็็นได้้ว่าการท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬามีีความต้้องการที่่�หลากหลาย  

นอกเหนืือจากการเล่่นกีีฬา ซึ่่�งการได้้สััมผััสธรรมชาติิ วิิถีีชีีวิิต วััฒนธรรมท้้องถิ่่�นนั้้�น ๆ  

จะทำำ�ให้้สามารถดึึงดููดความสนใจจากนักท่่องเที่่�ยวได้้ ดัังนั้้�น การนำำ�เอาจุุดเด่่นทางธรรมชาติิ 

และวััฒนธรรมท้้องถิ่่�นมาผนวกเข้้ากัับการจััดกิิจกรรมทางกีีฬา จึึงเป็็นรููปแบบที่่�แตกต่าง 

จากการท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาทั่่�วไป และสามารถสร้้างความทรงจำำ� ประสบการณ์์ใหม่่ ๆ ให้้กับ 

การท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาได้้เป็็นอย่่างดีี (Ministry of Tourism and Sports, 2017)
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จัังหวััดบุรีีรััมย์์เป็็นจัังหวััดหนึ่่�งที่่�มีีการพััฒนาการท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาที่่�เด่่นชััดและสร้้าง 

ชื่่�อเสีียงจนเป็็นที่่�ประจัักษ์ต่่อทั่่�วโลก ซึ่่�งปรากฏข้้อมููลทางสถิิติิการเติิบโตของจำำ�นวนนัักท่่องเที่่�ยว 

นัับตั้้�งแต่่ ปีี พ.ศ. 2558 ไว้้จำำ�นวน 1.4 ล้้านคน และเพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 8.16 ต่่อปีีโดยประมาณ 

และสร้้างเม็็ดเงิินสะพััดจากอุตสาหกรรมการท่่องเที่่�ยวประมาณ 2 พัันล้้านบาทต่อปีี  

โดยในปีี 2561 พบว่่าช่่วง สามวัันของการจัดัการแข่่งขัันรถจัักรยานยนต์์โมโตจีพีี มีีผู้้�เข้้าร่่วมงาน 

ประมาณ 205,000 คน เป็็นชาวไทยประมาณ 153,750 คน คิิดเป็็นสััดส่วนร้้อยละ 75 ของ 

ผู้้�เข้้าร่่วมงานทั้้�งหมด สามารถสร้้างรายได้้รวมประมาณ 3,100 ล้้านบาท ทำำ�ให้้จังหวััดบุรีีรััมย์์ 

มีีรายได้้ 2,470 ล้้านบาท และจังัหวััดใกล้้เคีียง เช่่น สุุริินทร์ นครราชสีมีา รวมจำำ�นวน 630 ล้้านบาท  

(Post Today, 2018) นอกจากนั้้�นจัังหวััดบุรีีรััมย์์ยัังมีีสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวที่่�มีีชื่่�อเสีียง ได้้แก่่  

เมืืองปราสาทหิน ภููเขาไฟ ผ้้าไหม ซึ่่�งสามารถดึึงดููดให้้นักท่่องเที่่�ยวมาท่่องเที่่�ยวมากขึ้้�น

จากการเติิบโตของจัังหวััดขนาดเล็็กอย่่างก้้าวกระโดดนี้้�เอง ส่่งผลให้้โครงสร้้างพ้ื้�นฐาน

และระบบการอำำ�นวยความสะดวกแก่่นัักท่่องเที่่�ยวยัังไม่่ครอบคลุุมเพีียงพอ โดยเฉพาะอย่างยิ่่�ง

ในช่่วงฤดููกาลท่่องเที่่�ยว (High Season) จากการประเมิินศัักยภาพของจัังหวััดบุรีีรััมย์์ ด้้วยวิิธีี

การวิิเคราะห์์สภาพแวดล้้อมและศัักยภาพ (SWOT Analysis) พบว่่า จัังหวััดบุรีีรััมย์์ ยัังคงขาด

การบริิหารจััดการการท่่องเที่่�ยวที่่�ครอบคลุุมแก่่นัักท่่องเที่่�ยว โครงสร้้างพ้ื้�นฐานที่่�จำำ�เป็็นแก่่ 

การเป็็นเมืืองท่่องเที่่�ยว และการเชื่่�อมโยงสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว ซึ่่�งยัังคงเป็็นปััญหาหลัักต่อการพััฒนา

ยุุทธศาสตร์การท่่องเที่่�ยวในจัังหวััดบุรีีรััมย์์ (Buriram Province Office, 2018)

ดัังที่่�ได้้กล่าวมาข้้างต้้นนี้้� ผู้้�วิิจััยจึึงมีีความสนใจศึึกษาถึึงลัักษณะของพฤติิกรรม 

การท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา และรููปแบบเส้้นทางการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยว 

เชิิงกีีฬาไปยังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวต่าง ๆ ในจัังหวััดบุรีีรััมย์์ โดยกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ใช้้ในการศึึกษาครั้้�งนี้้�  

คืือ นัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาที่่�เดิินทางมาท่่องเที่่�ยวหรืือเข้้าชมการจััดการแข่่งขัันโมโตจีพีี 2019  

(Moto GP) ที่่�สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า (Chang Arena) และสนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์ 

เนชัันแนลเซอร์กิิต (Chang International Circuit) ว่่านอกเหนืือจากการเข้้าร่่วมและเข้้าชม

การแข่่งขัันกีีฬาแล้้วนักท่่องเที่่�ยวมีการเดิินทางไปยังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวใดบ้้าง เป็็นลำำ�ดับโครงข่่าย

อย่า่งไร แม้้ว่าโดยข้้อสมมติิฐานเบ้ื้�องต้้น ผลการศึึกษาที่่�ได้้นั้้�น สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า (Chang 

Arena) และสนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์เนชัันแนลเซอร์กิิต (Chang International Circuit)  

อาจจะเป็็นศููนย์์กลางการท่่องเที่่�ยว เนื่่�องจากกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ใช้้เป็็นนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทาง 

มาร่่วมงานแข่่งขัันโมโตจีพีี 2019 แต่่ผู้้�วิิจััยก็็ต้้องการทราบเพิ่่�มเติิมว่่านัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา 

จะมีีการเดิินทางไปยังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวใดต่อไปบ้้าง โดยงานวิิจััยนี้้�ได้้นำำ�เอาวิิธีีการวิิเคราะห์์ 

เครืือข่ายทางสัังคม (Social Network Analysis) มาใช้้ในการวิิเคราะห์์รููปแบบการเดิินทาง 
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ท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา เพื่่�อแสดงให้้เห็็นถึึงโครงข่่ายการเดิินทางท่่องเที่่�ยว  
ซึ่่�งต่่างจากงานวิิจััยที่่�ผ่่านมาที่่�มีีวััตถุประสงค์์การศึึกษาเพื่่�อศึึกษาพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของ 
นัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา จัังหวััดบุรีีรััมย์์เพีียงอย่่างเดีียว (Chiengkul & Choibamroong, 2017)  
ซึ่่�งการวิิเคราะห์์เครืือข่่ายทางสัังคมเป็็นการวิิเคราะห์์หาความสััมพัันธ์์ในสัังคมมนุุษย์ ์
ในหลากหลายระดัับ มีีรููปแบบทั้้�งที่่�เป็็นทางการและไม่่เป็็นทางการ มีีการแลกเปลี่่�ยนทรัพยากร
ซึ่่�งกัันและกััน มีีปฏิสััมพัันธ์์กัันผ่่านกระบวนการและกิิจกรรมทางสัังคม (Cook & Rice, 2003) 
นั้้�นได้้ถููกนำำ�มาประยุกุต์ใช้้ในงานวิิจััยด้้านการท่่องเที่่�ยวเพื่่�อแสดงให้้เห็็นถึึงโครงข่่ายการเดิินทาง
ท่่องเที่่�ยว ดัังตััวอย่างงานวิิจััยของ Worakham & Wongkhae (2017) ได้้นำำ�เอาวิิธีีการวิิเคราะห์์
เครืือข่ายทางสัังคมมาประยุุกต์ใช้้ในการศึึกษาการท่่องเที่่�ยวชายหาดและการเป็็นศููนย์์กลาง 
เครืือข่ายทางการท่่องเที่่�ยว และ Unkaw (2016) ได้้วิเคราะห์์เครืือข่ายการท่่องเที่่�ยวของ 
กลุ่่�มจัังหวััดภาคกลางในประเทศไทย เป็็นต้้น 

ผลที่่�ได้้จากการศึึกษาครั้้�งนี้้�สามารถใช้้เป็็นข้้อมููลเบ้ื้�องต้้น สำำ�หรัับหน่่วยงานภาครััฐ
และเอกชนในการวางแผนนโยบาย ในการจััดการเส้้นทางการเดิินทางท่่องเที่่�ยวเพื่่�อเชื่่�อมโยง
สถานที่่�ท่่องเที่่�ยว การจััดโปรแกรมการท่่องเที่่�ยว การพััฒนาระบบการเดิินทางขนส่่ง สิ่่�งอำำ�นวย 
ความสะดวกตามสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวต่างๆ เพื่่�อการพััฒนาจัังหวััดบุรีีรััมย์์ให้้มีศัักยภาพในการ 
เป็็นเมืืองท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาต่่อไป

วััตถุุประสงค์์การวิิจััย
1. 	 เพื่่�อศึึกษาพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาในจัังหวััดบุรีีรััมย์์
2. 	 เพื่่�อศึึกษารููปแบบการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาในจัังหวััดบุรีีรััมย์์

ขอบเขตการวิิจััย
ประชากรและกลุ่่�มตััวอย่า่งที่่�ใช้้ในการศึึกษาครั้้�งนี้้� ได้้แก่่ นัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาที่่�เดิินทาง 

มาท่่องเที่่�ยวหรืือเข้้าชมการจััดการแข่่งขัันโมโตจีพีี 2019 ที่่�สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า และ 
สนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์เนชัันแนลเซอร์กิิต ในจัังหวััดบุรีีรััมย์์ โดยเดิินทางมาจากต่่างอำำ�เภอ
และต่่างจัังหวััด โดยทำำ�การเก็็บรวบรวมข้้อมููลในช่่วงการจััดการแข่่งขัันในเดืือน ตุุลาคม 2562

ทบทวนวรรณกรรม
ผู้้�วิิจััยจึึงได้้แบ่่งงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้องเป็็น 2 ประเด็็น คืือ งานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับพฤติิกรรม

การท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา และงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการวิิเคราะห์์เครืือข่่ายทางสัังคมในด้้าน 
การท่่องเที่่�ยว
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พฤติิกรรรมการท่่องเท่ี่�ยวเชิิงกีีฬา: จากการวิิจััยของ Soonsan, Saelee &  

Wiriyacosol (2016) พบว่่า พฤติิกรรมของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาส่่วนใหญ่่มีีจำำ�นวนการพัักเฉลี่่�ย 

2-3 วััน การเดิินทางส่่วนใหญ่่ใช้้รถยนต์์ส่่วนตััว และเดิินทางกัับบุุคคลจำำ�นวนน้้อยกว่า 5 คน  

มีีค่่าใช้้จ่ายในการซ้ื้�อสินค้้าและของที่่�ระลึึกอยู่่�ในระหว่่าง 501-1,000 บาท และรัับทราบข้้อมููล

ข่่าวสารการจััดกิิจกรรมจากอิินเทอร์เน็็ต ส่่วนงานวิิจััยของ Chiengkul & Choibamroong 

(2017)ได้้ศึึกษาพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา จัังหวััดบุรีีรััมย์์ พบว่่า 

นัักท่่องเที่่�ยวส่วนใหญ่่เป็็นเพศหญิิง อายุุ 24 ปีี ประกอบอาชีีพพนัักงานเอกชน และรายได้้เฉลี่่�ย

อยู่่�ที่่� 15,000 บาทต่อเดืือน ในด้้านพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยว พบว่่า ส่่วนใหญ่่ใช้้สื่่�อสังคมออนไลน์์

เพื่่�อรับรู้้�ข่่าวสาร วััตถุประสงค์์การท่่องเที่่�ยวเพื่่�อชมการแข่่งขัันกีีฬา โดยมีีผู้้�ร่่วมเดิินทางรวม 

ผู้้�ตอบแล้้วจำำ�นวน 2 คน ส่่วนใหญ่ใ่ช้้รถส่ว่นบุคุคล มีีระยะเวลาการท่่องเที่่�ยว 2 วััน ค่่าใช้้จ่ายเฉลี่่�ย 

ในการท่่องเที่่�ยวแต่่ละครั้้�ง 10,000 บาท และมีีความถี่่�ในการท่่องเที่่�ยวอยู่่�ที่่� 2 ครั้้�งต่่อปีี

การวิิเคราะห์์เครืือข่่ายทางสัังคมกัับการท่่องเท่ี่�ยว: Cook & Rice (2003) ได้้ให้้ 

ความหมายของเครืือข่ายทางสัังคม (Social Network) หมายถึึง ความสััมพัันธ์์ในสัังคมมนุุษย์์

ในหลากหลายระดัับ มีีการแลกเปลี่่�ยนทรัพยากรซึ่่�งกัันและกััน มีีปฏิสััมพัันธ์์กัันผ่่านกระบวนการ

และกิิจกรรมทางสัังคม ได้้มีการนำำ�แนวคิดเครืือข่ายทางสัังคมมาประยุุกต์ใช้้ในงานวิิจััย 

ทางด้้านการท่่องเที่่�ยว เพื่่�อทำำ�การศึึกษาถึึงเครืือข่ายของการเชื่่�อมโยงการท่่องเที่่�ยว ตััวอย่า่งเช่่น 

Worakham & Wongkhae (2017) ได้้นำำ�เอาวิิธีีการวิิเคราะห์์เครืือข่ายทางสัังคมมาประยุุกต์ใช้้ 

ในการศึึกษา การท่่องเที่่�ยวชายหาดและการเป็็นศููนย์ก์ลางเครืือข่ายทางการท่่องเที่่�ยว โดยสนใจ 

ศึึกษาว่่าจำำ�นวนชายหาดที่่�ติิดอันดัับโลกนั้้�นส่่งผลต่่อความเป็็นศููนย์์กลางของการท่่องเที่่�ยว 

ได้้อย่างไร จากการศึึกษาพบว่่า ประเทศที่่�เป็็นศููนย์์กลางการท่่องเที่่�ยว ได้้แก่่ สหรััฐอเมริิกา 

อิินเดีีย และกััมพููชา ในขณะที่่� Unkaw (2016) ได้้ศึึกษาเรื่่�อง การวิิเคราะห์์เครืือข่ายการท่่องเที่่�ยว

ของกลุ่่�มจัังหวััดภาคกลางในประเทศไทย พบว่่า จัังหวััดพระนครศรีอยุธุยาและจัังหวััดนครสวรรค์์ 

มีีอิิทธิพลกัับจัังหวััดที่่�อยู่่�ใกล้้เคีียงมากที่่�สุุด เนื่่�องจากมีเีส้้นทางที่่�เชื่่�อมโยงไปยังัสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว

อื่่�น ๆ Chung, Chung & Nam (2017) ใช้้ข้้อมููลทุุติิภููมิจากสื่่�อสังคมออนไลน์์มาแปลงให้้อยู่่�ใน

รููปเมทริกซ์เพื่่�อวิเคราะห์์เครืือข่ายทางสัังคมและวิิเคราะห์์ความเป็็นศููนย์์กลางของนัักท่่องเที่่�ยว

เกาหลีีแบบสะพายเป้้ในยุุโรป ผลการศึึกษาพบว่่า นัักท่่องเที่่�ยวเกาหลีีในยุุโรปมีการเดิินทาง 

เข้้ายุุโรปผ่านทางลอนดอนและปารีีส โดยเมืืองหลัักของการท่่องเที่่�ยวคืือ เวเนเซีียและฟิิเรนเซ 

ซึ่่�งข้้อมููลนี้้�จะเป็็นประโยชน์ต่่อด้้านการตลาดการท่่องเที่่�ยว
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ประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่าง

นัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาที่่�เดิินทางมาท่่องเที่่�ยวหรืือเข้้าชมการจัดัการแข่่งขัันโมโตจีพีีี 2019 

ที่่�สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า และสนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์เนชัันแนลเซอร์กิิต ในจัังหวััดบุรีีรััมย์์  

โดยเดิินทางมาจากต่างอำำ�เภอและต่่างจัังหวััด จำำ�นวน 323 ตััวอย่่าง จากการคำำ�นวณขนาด

ตััวอย่่างแบบไม่่ทราบจำำ�นวนประชากรที่่�แน่่นอน ด้้วยวิิธีี W.G. Cochran (Vanichbuncha, 

2006) ซึ่่�งสููตรในการคำำ�นวณที่่�ใช้้ในการศึึกษาครั้้�งนี้้� คืือ

					สููต     ร n = 

 

ข่าวสาร วัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือชมการแข่งขันกีฬา โดยมีผู้ร่วมเดินทางรวมผู้ตอบแล้วจ านวน 2 คน 
ส่วนใหญ่ใช้รถส่วนบุคคล มีระยะเวลาการท่องเที่ยว 2 วัน ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในการท่องเที่ยวแต่ละครั้ง 10,000 
บาท และมีความถ่ีในการท่องเที่ยวอยู่ที่ 2 ครั้งต่อปี 
 การวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคมกับการท่องเที่ยว: Cook & Rice (2003) ได้ให้ความหมายของ
เครือข่ายทางสังคม (Social Network) หมายถึง ความสัมพันธ์ในสังคมมนุษย์ในหลากหลายระดับ มีการ
แลกเปลี่ยนทรัพยากรซึ่งกันและกัน มีปฏิสัมพันธ์กันผ่านกระบวนการและกิจกรรมทางสังคม ได้มีการน าแนวคิด
เครือข่ายทางสังคมมาประยุกต์ใช้ในงานวิจัยทางด้านการท่องเที่ยว เพ่ือท าการศึกษาถึงเครือข่ายของการ
เชื่อมโยงการท่องเที่ยว ตัวอย่างเช่น Worakham & Wongkhae (2017) ได้น าเอาวิธีการวิเคราะห์เครือข่าย
ทางสังคมมาประยุกต์ใช้ในการศึกษา การท่องเที่ยวชายหาดและการเป็นศูนย์กลางเครือข่ายทางการท่องเที่ยว 
โดยสนใจศึกษาว่าจ านวนชายหาดที่ติดอันดับโลกนั้นส่งผลต่อความเป็นศูนย์กลางของการท่องเที่ยวได้อย่างไร 
จากการศึกษาพบว่า ประเทศท่ีเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยว ได้แก่ สหรัฐอเมริกา อินเดีย และกัมพูชา ในขณะที่ 
Unkaw (2016) ได้ศึกษาเรื่อง การวิเคราะห์เครือข่ายการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคกลางในประเทศไทย 
พบว่า จังหวัดพระนครศรีอยุธยาและจังหวัดนครสวรรค์ มีอิทธิพลกับจังหวัดที่อยู่ใกล้เคียงมากที่สุด เนื่องจากมี
เส้นทางที่เชื่อมโยงไปยังสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน ๆ Chung, Chung & Nam (2017) ใช้ข้อมูลทุติภูมิจากสื่อสังคม
ออนไลน์มาแปลงให้อยู่ในรูปเมทริกซ์เพ่ือวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคมและวิเคราะห์ความเป็นศูนย์กลาง ของ
นักท่องเที่ยวเกาหลีแบบสะพายเป้ในยุโรป ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวเกาหลีในยุโรปมีการเดินทางเข้า
ยุโรปผ่านทางลอนดอนและปารีส โดยเมืองหลักของการท่องเที่ยวคือ เวเนเซียและฟิเรนเซ ซึ่งข้อมูลนี้จะเป็น
ประโยชน์ต่อด้านการตลาดการท่องเที่ยว 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่เดินทางมาท่องเที่ยวหรือเข้าชมการจัดการแข่งขันโมโตจีพี 2019 ที่สนาม
ฟุตบอลช้างอารีน่า และสนามแข่งรถช้างอินเตอร์เนชันแนลเซอร์กิต ในจังหวัดบุรีรัมย์ โดยเดินทางมาจากต่าง
อ าเภอและต่างจังหวัด จ านวน 323 ตัวอย่าง จากการค านวณขนาดตัวอย่างแบบไม่ทราบจ านวนประชากรที่
แน่นอน ด้วยวิธี W.G. Cochran (Vanichbuncha, 2006) ซึ่งสูตรในการค านวณที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ 

              สูตร n = 𝑃𝑃(1−𝑃𝑃)𝑍𝑍
2

𝑑𝑑2     
  เมื่อ n แทน ขนาดตัวอย่าง 
  P แทน สัดส่วนของประชากรที่ผู้วิจัยก าลังสุ่ม 0.30 (โดยทั่วไปนิยมใช้สัดส่วน 30% หรือ 
0.30) 
  Z แทน ระดับความเชื่อมันที่ผู้วิจัยก าหนดไว้ (Z มีค่าเท่ากับ 1.96 ที่ระดับความเชื่อมั่น ร้อย
ละ95 (ระดับ 0.05)) 
  d แทน สัดส่วนความคลาดเคลื่อนที่ยอมให้เกิดขึ้นได้ ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 = 0.05 

     แทนค่า n = (0.3)(1−0.30)(1.96)
2

(0.05)2  
        = 323 คน 
  ใช้ขนาดตัวอย่าง 323 คน จึงจะสามารถประมาณค่าร้อยละ โดยมีความผิดพลาดไม่เกินร้อย
ละ 5 ที่ระดับความเชื่อม่ันร้อยละ  95 เพื่อความสะดวกในการประเมินผล และการวิเคราะห์ข้อมูล  
   เครื่องมือวิจัย 

เมื่่�อ n แทน ขนาดตัวอย่่าง

P แทน สััดส่วนของประชากรที่่�ผู้้�วิิจััยกำำ�ลังสุ่่�ม 0.30 (โดยทั่่�วไปนิยมใช้้สัดส่วน 30% 

หรืือ 0.30)

Z แทน ระดัับความเชื่่�อมันที่่�ผู้้�วิิจััยกำำ�หนดไว้้ (Z มีีค่่าเท่่ากัับ 1.96 ที่่�ระดัับความเชื่่�อมั่่�น 

ร้้อยละ95 (ระดัับ 0.05))

d แทน สััดส่วนความคลาดเคลื่่�อนที่่�ยอมให้้เกิิดขึ้้�นได้้ ที่่�ระดัับความเชื่่�อมั่่�นร้้อยละ 95 

= 0.05

					     แทนค่่า n  = 

 

ข่าวสาร วัตถุประสงค์การท่องเที่ยวเพ่ือชมการแข่งขันกีฬา โดยมีผู้ร่วมเดินทางรวมผู้ตอบแล้วจ านวน 2 คน 
ส่วนใหญ่ใช้รถส่วนบุคคล มีระยะเวลาการท่องเที่ยว 2 วัน ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในการท่องเที่ยวแต่ละครั้ง 10,000 
บาท และมีความถ่ีในการท่องเที่ยวอยู่ที่ 2 ครั้งต่อปี 
 การวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคมกับการท่องเที่ยว: Cook & Rice (2003) ได้ให้ความหมายของ
เครือข่ายทางสังคม (Social Network) หมายถึง ความสัมพันธ์ในสังคมมนุษย์ในหลากหลายระดับ มีการ
แลกเปลี่ยนทรัพยากรซึ่งกันและกัน มีปฏิสัมพันธ์กันผ่านกระบวนการและกิจกรรมทางสังคม ได้มีการน าแนวคิด
เครือข่ายทางสังคมมาประยุกต์ใช้ในงานวิจัยทางด้านการท่องเที่ยว เพ่ือท าการศึกษาถึงเครือข่ายของการ
เชื่อมโยงการท่องเที่ยว ตัวอย่างเช่น Worakham & Wongkhae (2017) ได้น าเอาวิธีการวิเคราะห์เครือข่าย
ทางสังคมมาประยุกต์ใช้ในการศึกษา การท่องเที่ยวชายหาดและการเป็นศูนย์กลางเครือข่ายทางการท่องเที่ยว 
โดยสนใจศึกษาว่าจ านวนชายหาดที่ติดอันดับโลกนั้นส่งผลต่อความเป็นศูนย์กลางของการท่องเที่ยวได้อย่างไร 
จากการศึกษาพบว่า ประเทศท่ีเป็นศูนย์กลางการท่องเที่ยว ได้แก่ สหรัฐอเมริกา อินเดีย และกัมพูชา ในขณะที่ 
Unkaw (2016) ได้ศึกษาเรื่อง การวิเคราะห์เครือข่ายการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคกลางในประเทศไทย 
พบว่า จังหวัดพระนครศรีอยุธยาและจังหวัดนครสวรรค์ มีอิทธิพลกับจังหวัดที่อยู่ใกล้เคียงมากที่สุด เนื่องจากมี
เส้นทางที่เชื่อมโยงไปยังสถานที่ท่องเที่ยวอ่ืน ๆ Chung, Chung & Nam (2017) ใช้ข้อมูลทุติภูมิจากสื่อสังคม
ออนไลน์มาแปลงให้อยู่ในรูปเมทริกซ์เพ่ือวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคมและวิเคราะห์ความเป็นศูนย์กลาง ของ
นักท่องเที่ยวเกาหลีแบบสะพายเป้ในยุโรป ผลการศึกษาพบว่า นักท่องเที่ยวเกาหลีในยุโรปมีการเดินทางเข้า
ยุโรปผ่านทางลอนดอนและปารีส โดยเมืองหลักของการท่องเที่ยวคือ เวเนเซียและฟิเรนเซ ซึ่งข้อมูลนี้จะเป็น
ประโยชน์ต่อด้านการตลาดการท่องเที่ยว 
 
วิธีด าเนินการวิจัย 
  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาที่เดินทางมาท่องเที่ยวหรือเข้าชมการจัดการแข่งขันโมโตจีพี 2019 ที่สนาม
ฟุตบอลช้างอารีน่า และสนามแข่งรถช้างอินเตอร์เนชันแนลเซอร์กิต ในจังหวัดบุรีรัมย์ โดยเดินทางมาจากต่าง
อ าเภอและต่างจังหวัด จ านวน 323 ตัวอย่าง จากการค านวณขนาดตัวอย่างแบบไม่ทราบจ านวนประชากรที่
แน่นอน ด้วยวิธี W.G. Cochran (Vanichbuncha, 2006) ซึ่งสูตรในการค านวณที่ใช้ในการศึกษาครั้งนี้ คือ 

              สูตร n = 𝑃𝑃(1−𝑃𝑃)𝑍𝑍
2

𝑑𝑑2     
  เมื่อ n แทน ขนาดตัวอย่าง 
  P แทน สัดส่วนของประชากรที่ผู้วิจัยก าลังสุ่ม 0.30 (โดยทั่วไปนิยมใช้สัดส่วน 30% หรือ 
0.30) 
  Z แทน ระดับความเชื่อมันที่ผู้วิจัยก าหนดไว้ (Z มีค่าเท่ากับ 1.96 ที่ระดับความเชื่อมั่น ร้อย
ละ95 (ระดับ 0.05)) 
  d แทน สัดส่วนความคลาดเคลื่อนที่ยอมให้เกิดขึ้นได้ ที่ระดับความเชื่อมั่นร้อยละ 95 = 0.05 

     แทนค่า n = (0.3)(1−0.30)(1.96)
2

(0.05)2  
        = 323 คน 
  ใช้ขนาดตัวอย่าง 323 คน จึงจะสามารถประมาณค่าร้อยละ โดยมีความผิดพลาดไม่เกินร้อย
ละ 5 ที่ระดับความเชื่อม่ันร้อยละ  95 เพื่อความสะดวกในการประเมินผล และการวิเคราะห์ข้อมูล  
   เครื่องมือวิจัย 

						          = 323 คน

ใช้้ขนาดตัวอย่าง 323 คน จึึงจะสามารถประมาณค่่าร้้อยละ โดยมีีความผิิดพลาด 

ไม่่เกิินร้้อยละ 5 ที่่�ระดัับความเชื่่�อมั่่�นร้้อยละ 95 เพื่่�อความสะดวกในการประเมิินผล และ 

การวิิเคราะห์์ข้้อมููล 

เครื่่�องมืือวิิจััย

แบบสอบถามเกี่่�ยวกับข้้อมููลทั่่�วไปและพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยว 

เชิิงกีีฬา และเครื่่�องมืือที่่�ใช้้ใน การวิิเคราะห์์เครืือข่ายทางสัังคม (Social Network Analysis) 

ใช้้โปรแกรมสำำ�เร็็จรููป UCI net

การเก็็บรวบรวมข้้อมููล 

เก็็บรวบรวมข้้อมููลปฐมภููมิ จากแบบสอบถามข้้อมููลทั่่�วไปได้้แก่่ เพศ อายุุ ระดัับ 

การศึึกษา อาชีีพ รายได้้และข้้อมููลพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา 
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ที่่�เดิินทางมาท่่องเที่่�ยวหรืือเข้้าชมการจััดการแข่่งขัันโมโตจีพีี 2019 ที่่�สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า  

และสนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์เนชัันแนลเซอร์กิิต และคำำ�ถามเกี่่�ยวกับรููปแบบการเดิินทาง 

ท่่องเที่่�ยวตลอดทริิป ของการเดิินทางท่่องเที่่�ยวในจัังหวััดบุรีีรััมย์์ จากนั้้�นนำำ�ข้้อมููลรููปแบบ 

การเดิินทาง มาแปลงเป็็นข้้อมููลในรููปเมทริกซ์เพื่่�อใช้้วิเคราะห์์เครืือข่ายทางสัังคมด้้วยโปรแกรม 

UCI net ดัังแสดงในตารางที่่� 1

ตารางท่ี่� 1	ตั วอย่างบางส่่วนของเมทริกซ์ (Matrix) ที่่�ใช้้ในการคำำ�นวณในโปแกรม UCI net

ID
สถานที่ท่องเที่ยว

สนามแข่่งรถ

ช้้างฯ
สนามฟุตบอลฯ

วนอุทยานฯ

เขากระโดง

ห้างสรรพสินค้า

ท้องถิ่น
วััดป่่าเขาน้้อย

ID1 1 0 1 0 0

ID2 1 1 0 0 0

ID3 1 1 1 0 0

ID4 1 1 0 0 0

: : : : : :

ID323 0 0 0 0 0

การวิิเคราะห์์ข้้อมููล 

1. 	ก ารวิิเคราะห์์ข้้อมููลทั่่�วไปและพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยว โดยใช้้สถิิติิเชิิงพรรณนา 

ได้้แก่่ ค่่าร้้อยละ (Percentage) ค่่าความถี่่� (Frequency) ค่่าเฉลี่่�ย (Average) และค่่าส่่วนเบี่่�ยง

เบนมาตรฐาน (Standard Deviation)

2. 	ก ารวิิเคราะห์์รููปแบบการเดิินทางท่่องเที่่�ยวไปยังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว ด้้วยวิิธีีวิิเคราะห์์

เครืือข่ายทางสัังคม(Social Network Analysis) โดยจะหาลัักษณะของความเป็็นศููนย์์กลาง 

(Centrality) เพื่่�อค้้นหาว่่าศููนย์์รวมกิิจกรรมใดมีความสำำ�คัญในเครืือข่าย โดยศููนย์์รวมกิิจกรรม 

ที่่�ว่่าสำำ�คัญนี้้�จะวางตััวอยู่่�ในตำำ�แหน่่งอย่่างมีีนััยยะเชิิงยุุทธศาสตร์ของเครืือข่าย ซึ่่�งการวััดค่า 

ความเป็็นศููนย์์กลางมีีสามประเภท Worakham & Wongkhae (2017) ดัังนี้้� 

	 2.1	 Degree centrality (DC) คืือ การวััดความเป็็นศููนย์์รวมกิิจกรรมโดยส่่วน

ใหญ่่ที่่�มีีความเชื่่�อมโยงกัับศููนย์์รวมกิิจกรรมอื่่�นๆ สามารถวััดได้้จากจำำ�นวนรวมของทิิศทาง

ของเส้้นเชื่่�อมโยงที่่�เข้้ามาสู่่�ศููนย์์รวมกิิจกรรมนั้้�นๆจากศููนย์์รวมกิิจกรรมอื่่�นทั้้�งหมดในเครืือข่าย  
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ถ้้าค่่าความเป็็นศููนย์์กลาง (DC) ที่่�ได้้มีค่่าสููงแสดงว่่าสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวนั้้�นเป็็นศููนย์์รวมกิิจกรรม

ที่่�มีีระดัับของกิิจกรรมในเครืือข่ายมาก โดยมีีสมการทางคณิิตศาสตร์ ดัังนี้้�

					   

 

      แบบสอบถามเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปและพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา และ
เครื่องมือที่ใช้ใน การวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคม (Social Network Analysis) ใช้โปรแกรมส าเร็จรูป UCI net 
  การเก็บรวบรวมข้อมูล  
       เก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ จากแบบสอบถามข้อมูลทั่วไปได้แก่ เพศ อายุ ระดับการศึกษา อาชีพ 
รายได้และข้อมูลพฤติกรรมพฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา ที่เดินทางมาท่องเที่ยวหรือเข้าชม
การจัดการแข่งขันโมโตจีพี 2019  ที่สนามฟุตบอลช้างอารีน่า และสนามแข่งรถช้างอินเตอร์เนชันแนลเซอร์กิต 
และค าถามเกี่ยวกับรูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวตลอดทริป ของการเดินทางท่องเที่ยวในจังหวัดบุรีรัมย์  
จากนั้นน าข้อมูลรูปแบบการเดินทาง มาแปลงเป็นข้อมูลในรูปเมทริกซ์เพ่ือใช้วิเคราะห์เครือข่ายทางสังคมด้วย
โปรแกรม UCI net ดังแสดงในตารางที่ 1 
 
ตารางท่ี 1 ตัวอย่างบางส่วนของเมทริกซ์ (Matrix) ที่ใช้ในการค านวณในโปแกรม UCI net 
ID สถานที่ท่องเที่ยว 

สนามแข่งรถ
ช้างฯ 

สนามฟุตบอลฯ วนอุทยานฯ 
เขากระโดง 

ห้างสรรพสินค้า
ท้องถิ่น 

วัดป่าเขาน้อย 

ID1 1 0 1 0 0 
ID2 1 1 0 0 0 
ID3 1 1 1 0 0 
ID4 1 1 0 0 0 
: : : : : : 
ID323 0 0 0 0 0 

 
การวิเคราะห์ข้อมูล  
      1. การวิเคราะห์ข้อมูลทั่วไปและพฤติกรรมการท่องเที่ยว โดยใช้สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าร้อยละ 
(Percentage) ค่าความถี่ (Frequency) ค่าเฉลี่ย (Average) และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (Standard 
Deviation) 
      2. การวิเคราะห์รูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวไปยังสถานที่ท่องเที่ยว ด้วยวิธีวิเคราะห์เครือข่าย
ทางสังคม(Social Network Analysis) โดยจะหาลักษณะของความเป็นศูนย์กลาง (Centrality) เพ่ือค้นหาว่า
ศูนย์รวมกิจกรรมใดมีความส าคัญในเครือข่าย โดยศูนย์รวมกิจกรรมที่ว่าส าคัญนี้จะวางตัวอยู่ในต าแหน่งอย่างมี
นัยยะเชิงยุทธศาสตร์ของเครือข่าย ซึ่งการวัดค่าความเป็นศูนย์กลางมีสามประเภท Worakham & Wongkhae 
(2017) ดังนี้  

1) Degree centrality (𝐷𝐷𝐶𝐶 ) คือ การวัดความเป็นศูนย์รวมกิจกรรมโดยส่วนใหญ่ที่มีความ
เชื่อมโยงกับศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนๆ สามารถวัดได้จากจ านวนรวมของทิศทางของเส้นเชื่อโยงที่เข้ามาสู่ศูนย์รวม
กิจกรรมนั้นๆจากศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนทั้งหมดในเครือข่าย ถ้าค่าความเป็นศูนย์กลาง (𝐷𝐷𝐶𝐶 ) ที่ได้มีค่าสูงแสดงว่า
สถานที่ท่องเที่ยวนั้นเป็นศูนย์รวมกิจกรรมที่มีระดับของกิจกรรมในเครือข่ายมาก โดยมีสมการทางคณิตศาสตร์ 
ดังนี้ 

𝐷𝐷𝑐𝑐 =  ∑ 𝑤𝑤𝑖𝑖𝑖𝑖
𝑛𝑛
𝑗𝑗=1            (1) 

         โดย  𝑖𝑖  คือ สถานที่ท่องเที่ยวหลักหรือจุดหมายปลายทางหลักที่นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาเดินทาง
ไป, 𝑗𝑗  คือ สถานที่ท่องเที่ยวรองที่นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาเดินทางต่อจากสถานที่เป้ าหมายหรือสถานที่ท่องเที่ยว

   		  (1)

       	 โดย  i  คืือ สถานที่่�ท่่องเที่่�ยวหลัักหรืือจุดหมายปลายทางหลัักที่่�นัักท่่องเที่่�ยว

เชิิงกีีฬาเดิินทางไป, j คืือ สถานที่่�ท่่องเที่่�ยวรองที่่�นัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาเดิินทางต่่อจากสถานที่่� 

เป้้าหมายหรืือสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวหลััก, wij  =1 หมายถึึง มีีการเดิินทางเชื่่�อมโยงระหว่่าง 

สถานที่่�ท่่องเที่่�ยว i และสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว j ถ้้าไม่่มีีการเชื่่�อมโยงจะมีีค่่าเท่่ากัับ 0

	 2.1	 Closeness centrality (Cc(nj)) คืือ การวััดความใกล้้ชิิดหรืือความไว 

ของศููนย์์รวมกิิจกรรมหนึ่่�งที่่�สามารถเชื่่�อมโยงไปยัังศููนย์์รวมกิิจกรรมอื่่�น ๆ ที่่�อยู่่�ในเครืือข่ายได้้  

โดยจะวััดจากระยะทางที่่�สั้้�นที่่�สุุดที่่�ศููนย์ร์วมกิิจกรรมนั้้�นมีีความเชื่่�อมโยงต่่อศููนย์ร์วมกิิจกรรมอื่่�น ๆ   

ในเครืือข่าย ค่่าความใกล้้ชิดสููงย่่อมแสดงถึึงความสามารถในการเชื่่�อมโยงกัับศููนย์์รวมกิิจกรรม

อื่่�นเป็็นไปอย่างรวดเร็็ว มีีสมการทางคณิิตศาสตร์ ดัังนี้้�

				  

 

หลัก, 𝑤𝑤𝑖𝑖𝑖𝑖 = 1 หมายถึง มีการเดินทางเชื่อมโยงระหว่างสถานที่ท่องเที่ยว  𝑖𝑖  และสถานที่ท่องเที่ยว  𝑗𝑗 ถ้า
ไม่มีการเชื่อมโยงจะมีค่าเท่ากับ 0 

2) Closeness centrality (𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗))  คือ การวัดความใกล้ชิดหรือความไวของศูนย์รวม
กิจกรรมหนึ่งที่สามารถเชื่อมโยงไปยังศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนๆ ที่อยู่ในเครือข่ายได้ โดยจะวัดจากระยะทางที่สั้น
ที่สุดทีศู่นย์รวมกิจกรรมนั้นมีความเชื่อมโยงต่อศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืน ๆ ในเครือข่าย ค่าความใกล้ชิดสูงย่อมแสดง
ถึงความสามารถในการเชื่อมโยงกับศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนเป็นไปอย่างรวดเร็ว มีสมการทางคณิตศาสตร์ ดังนี้ 

𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗)= ∑ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗)𝑔𝑔
𝑗𝑗=1         (2) 

 
เมื่อ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗) คือ จ านวนเส้นเชื่อมโยงที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑖𝑖 ไปยังสถานที่

ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑗𝑗 โดยผ่านสถานที่ท่องเที่ยวอื่นๆในเครือข่ายด้วยระยะทางที่สั้นที่สุด 
3) Betweenness centrality (𝐵𝐵𝑐𝑐) คือ การวัดศูนย์รวมกิจกรรมที่อยู่ระหว่างกลางของ

การเชื่อมโยงของศูนย์กิจกรรมอ่ืน ซึ่งแสดงถึงความสามารถในการควบคุมการมีปฏิสัมพันธ์ของศูนย์กิจกรรม
อ่ืนๆ ที่มาเชื่อมโยงผ่านตัวเองได้ เนื่องจากเป็นต าแหน่งที่อยู่ระหว่างกลาง โดยแสดงสมการทางคณิตศาสตร์
ดังนี้ 

𝐵𝐵𝑐𝑐  =  ∑ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗
𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗,𝑘𝑘         (3) 

     
เมื่อ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 

โดยที่ต้องผ่านสถานที่ท่องเที่ยว 𝑖𝑖, 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่
ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 และ 𝑗𝑗, 𝑘𝑘 ≠ 𝑖𝑖  
 
ผลการวิจัย 
       พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา : ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างใน
การศึกษาครั้งนี้ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุระหว่าง  20 –39 ปี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
รองลงมาคือประกอบธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนต่ ากว่า 15 ,000 บาท ส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาส่วนใหญ่เดินทางมายังจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยวัตถุประสงค์เพ่ือเข้าร่วมงานโมโตจีพี 
2019 (ร้อยละ 65.4) รองลงมาคือเพ่ือพักผ่อน (ร้อยละ 12.4) และเพ่ือท่องเที่ยวกิจกรรมกีฬาอ่ืน ๆ (ร้อยละ 
11.5) ตามล าดับ โดยเดินทางมาจากต่างจังหวัดเป็นส่วนใหญ่ (ร้อยละ 70.4) เดินทางมาร่วมงานโดยรถยนต์
ส่วนตัวมากที่สุด (ร้อยละ 88.5) โดยส่วนใหญ่มีผู้ร่วมเดินทางด้วยจ านวน 2 คน (ร้อยละ 29.9) โดยมีจ านวน
ครั้งของการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 5 ครั้งขึ้นไป (ร้อยละ 33.8) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีระยะเวลา
พักค้าง  1 - 2 วัน (ร้อยละ 48.0) รองลงมาคือเดินทางไปกลับ (ร้อยละ 45.2) มีค่าใช้จ่ายระหว่างพ านักอยู่
ระหว่าง 500 – 1,000 บาท นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รับทราบข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวผ่านทางสื่อออนไลน์ 
(ร้อยละ 63.7)  
       ผลการศึกษารูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาในจังหวัดบุรีรัมย์: จากผล
การวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคม (Social network analysis) ในภาพที่ 1 และในตารางที่ 2 พบว่า เมื่อ
พิจารณาจาก Degree of Centrality ในคอลัมน์ที่ (1) สนามช้างอินเตอร์เนชันแนลเซอร์กิต มีค่า Degree of 
Centrality มากที่สุด คือ 0.929 รองลงมาคือสนามฟุตบอลช้างอารีน่า มีค่าเท่ากับ 0.913 วนอุทยานแห่งชาติ

    	 (2)

		  เมื่่�อ 

 

หลัก, 𝑤𝑤𝑖𝑖𝑖𝑖 = 1 หมายถึง มีการเดินทางเชื่อมโยงระหว่างสถานที่ท่องเที่ยว  𝑖𝑖  และสถานที่ท่องเที่ยว  𝑗𝑗 ถ้า
ไม่มีการเชื่อมโยงจะมีค่าเท่ากับ 0 

2) Closeness centrality (𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗))  คือ การวัดความใกล้ชิดหรือความไวของศูนย์รวม
กิจกรรมหนึ่งที่สามารถเชื่อมโยงไปยังศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนๆ ที่อยู่ในเครือข่ายได้ โดยจะวัดจากระยะทางที่สั้น
ที่สุดทีศู่นย์รวมกิจกรรมนั้นมีความเชื่อมโยงต่อศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืน ๆ ในเครือข่าย ค่าความใกล้ชิดสูงย่อมแสดง
ถึงความสามารถในการเชื่อมโยงกับศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนเป็นไปอย่างรวดเร็ว มีสมการทางคณิตศาสตร์ ดังนี้ 

𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗)= ∑ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗)𝑔𝑔
𝑗𝑗=1         (2) 

 
เมื่อ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗) คือ จ านวนเส้นเชื่อมโยงที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑖𝑖 ไปยังสถานที่

ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑗𝑗 โดยผ่านสถานที่ท่องเที่ยวอื่นๆในเครือข่ายด้วยระยะทางที่สั้นที่สุด 
3) Betweenness centrality (𝐵𝐵𝑐𝑐) คือ การวัดศูนย์รวมกิจกรรมที่อยู่ระหว่างกลางของ

การเชื่อมโยงของศูนย์กิจกรรมอ่ืน ซึ่งแสดงถึงความสามารถในการควบคุมการมีปฏิสัมพันธ์ของศูนย์กิจกรรม
อ่ืนๆ ที่มาเชื่อมโยงผ่านตัวเองได้ เนื่องจากเป็นต าแหน่งที่อยู่ระหว่างกลาง โดยแสดงสมการทางคณิตศาสตร์
ดังนี้ 

𝐵𝐵𝑐𝑐  =  ∑ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗
𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗,𝑘𝑘         (3) 

     
เมื่อ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 

โดยที่ต้องผ่านสถานที่ท่องเที่ยว 𝑖𝑖, 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่
ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 และ 𝑗𝑗, 𝑘𝑘 ≠ 𝑖𝑖  
 
ผลการวิจัย 
       พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา : ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างใน
การศึกษาครั้งนี้ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุระหว่าง  20 –39 ปี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
รองลงมาคือประกอบธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนต่ ากว่า 15 ,000 บาท ส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาส่วนใหญ่เดินทางมายังจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยวัตถุประสงค์เพ่ือเข้าร่วมงานโมโตจีพี 
2019 (ร้อยละ 65.4) รองลงมาคือเพ่ือพักผ่อน (ร้อยละ 12.4) และเพ่ือท่องเที่ยวกิจกรรมกีฬาอ่ืน ๆ (ร้อยละ 
11.5) ตามล าดับ โดยเดินทางมาจากต่างจังหวัดเป็นส่วนใหญ่ (ร้อยละ 70.4) เดินทางมาร่วมงานโดยรถยนต์
ส่วนตัวมากที่สุด (ร้อยละ 88.5) โดยส่วนใหญ่มีผู้ร่วมเดินทางด้วยจ านวน 2 คน (ร้อยละ 29.9) โดยมีจ านวน
ครั้งของการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 5 ครั้งขึ้นไป (ร้อยละ 33.8) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีระยะเวลา
พักค้าง  1 - 2 วัน (ร้อยละ 48.0) รองลงมาคือเดินทางไปกลับ (ร้อยละ 45.2) มีค่าใช้จ่ายระหว่างพ านักอยู่
ระหว่าง 500 – 1,000 บาท นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รับทราบข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวผ่านทางสื่อออนไลน์ 
(ร้อยละ 63.7)  
       ผลการศึกษารูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาในจังหวัดบุรีรัมย์: จากผล
การวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคม (Social network analysis) ในภาพที่ 1 และในตารางที่ 2 พบว่า เมื่อ
พิจารณาจาก Degree of Centrality ในคอลัมน์ที่ (1) สนามช้างอินเตอร์เนชันแนลเซอร์กิต มีค่า Degree of 
Centrality มากที่สุด คือ 0.929 รองลงมาคือสนามฟุตบอลช้างอารีน่า มีค่าเท่ากับ 0.913 วนอุทยานแห่งชาติ

                 คืือ จํํานวนเส้้นเชื่่�อมโยงที่่�สั้้�นที่่�สุุดจากสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวหนึ่่�ง 

i ไปยัังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวหนึ่่�ง j โดยผ่่านสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวอื่่�น ๆ ในเครืือข่ายด้้วยระยะทาง 

ที่่�สั้้�นที่่�สุุด

	 2.3 	 Betweenness centrality (Bc) คืือ การวััดศููนย์ร์วมกิิจกรรมที่่�อยู่่�ระหว่า่ง

กลางของการเชื่่�อมโยงของศููนย์์กิิจกรรมอื่่�น ซึ่่�งแสดงถึึงความสามารถในการควบคุุมการมีี

ปฏิสััมพัันธ์์ของศููนย์กิ์ิจกรรมอื่่�นๆ ที่่�มาเชื่่�อมโยงผ่่านตััวเองได้้ เนื่่�องจากเป็็นตำำ�แหน่่งที่่�อยู่่�ระหว่่าง

กลาง โดยแสดงสมการทางคณิิตศาสตร์ดัังนี้้�

 				  

 

หลัก, 𝑤𝑤𝑖𝑖𝑖𝑖 = 1 หมายถึง มีการเดินทางเชื่อมโยงระหว่างสถานที่ท่องเที่ยว  𝑖𝑖  และสถานที่ท่องเที่ยว  𝑗𝑗 ถ้า
ไม่มีการเชื่อมโยงจะมีค่าเท่ากับ 0 

2) Closeness centrality (𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗))  คือ การวัดความใกล้ชิดหรือความไวของศูนย์รวม
กิจกรรมหนึ่งที่สามารถเชื่อมโยงไปยังศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนๆ ที่อยู่ในเครือข่ายได้ โดยจะวัดจากระยะทางที่สั้น
ที่สุดทีศู่นย์รวมกิจกรรมนั้นมีความเชื่อมโยงต่อศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืน ๆ ในเครือข่าย ค่าความใกล้ชิดสูงย่อมแสดง
ถึงความสามารถในการเชื่อมโยงกับศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนเป็นไปอย่างรวดเร็ว มีสมการทางคณิตศาสตร์ ดังนี้ 

𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗)= ∑ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗)𝑔𝑔
𝑗𝑗=1         (2) 

 
เมื่อ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗) คือ จ านวนเส้นเชื่อมโยงที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑖𝑖 ไปยังสถานที่

ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑗𝑗 โดยผ่านสถานที่ท่องเที่ยวอื่นๆในเครือข่ายด้วยระยะทางที่สั้นที่สุด 
3) Betweenness centrality (𝐵𝐵𝑐𝑐) คือ การวัดศูนย์รวมกิจกรรมที่อยู่ระหว่างกลางของ

การเชื่อมโยงของศูนย์กิจกรรมอ่ืน ซึ่งแสดงถึงความสามารถในการควบคุมการมีปฏิสัมพันธ์ของศูนย์กิจกรรม
อ่ืนๆ ที่มาเชื่อมโยงผ่านตัวเองได้ เนื่องจากเป็นต าแหน่งที่อยู่ระหว่างกลาง โดยแสดงสมการทางคณิตศาสตร์
ดังนี้ 

𝐵𝐵𝑐𝑐  =  ∑ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗
𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗,𝑘𝑘         (3) 

     
เมื่อ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 

โดยที่ต้องผ่านสถานที่ท่องเที่ยว 𝑖𝑖, 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่
ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 และ 𝑗𝑗, 𝑘𝑘 ≠ 𝑖𝑖  
 
ผลการวิจัย 
       พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา : ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างใน
การศึกษาครั้งนี้ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุระหว่าง  20 –39 ปี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
รองลงมาคือประกอบธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนต่ ากว่า 15 ,000 บาท ส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาส่วนใหญ่เดินทางมายังจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยวัตถุประสงค์เพ่ือเข้าร่วมงานโมโตจีพี 
2019 (ร้อยละ 65.4) รองลงมาคือเพ่ือพักผ่อน (ร้อยละ 12.4) และเพ่ือท่องเที่ยวกิจกรรมกีฬาอ่ืน ๆ (ร้อยละ 
11.5) ตามล าดับ โดยเดินทางมาจากต่างจังหวัดเป็นส่วนใหญ่ (ร้อยละ 70.4) เดินทางมาร่วมงานโดยรถยนต์
ส่วนตัวมากที่สุด (ร้อยละ 88.5) โดยส่วนใหญ่มีผู้ร่วมเดินทางด้วยจ านวน 2 คน (ร้อยละ 29.9) โดยมีจ านวน
ครั้งของการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 5 ครั้งขึ้นไป (ร้อยละ 33.8) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีระยะเวลา
พักค้าง  1 - 2 วัน (ร้อยละ 48.0) รองลงมาคือเดินทางไปกลับ (ร้อยละ 45.2) มีค่าใช้จ่ายระหว่างพ านักอยู่
ระหว่าง 500 – 1,000 บาท นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รับทราบข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวผ่านทางสื่อออนไลน์ 
(ร้อยละ 63.7)  
       ผลการศึกษารูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาในจังหวัดบุรีรัมย์: จากผล
การวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคม (Social network analysis) ในภาพที่ 1 และในตารางที่ 2 พบว่า เมื่อ
พิจารณาจาก Degree of Centrality ในคอลัมน์ที่ (1) สนามช้างอินเตอร์เนชันแนลเซอร์กิต มีค่า Degree of 
Centrality มากที่สุด คือ 0.929 รองลงมาคือสนามฟุตบอลช้างอารีน่า มีค่าเท่ากับ 0.913 วนอุทยานแห่งชาติ

    	     		  (3)

    

		  เมื่่�อ 

 

หลัก, 𝑤𝑤𝑖𝑖𝑖𝑖 = 1 หมายถึง มีการเดินทางเชื่อมโยงระหว่างสถานที่ท่องเที่ยว  𝑖𝑖  และสถานที่ท่องเที่ยว  𝑗𝑗 ถ้า
ไม่มีการเชื่อมโยงจะมีค่าเท่ากับ 0 

2) Closeness centrality (𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗))  คือ การวัดความใกล้ชิดหรือความไวของศูนย์รวม
กิจกรรมหนึ่งที่สามารถเชื่อมโยงไปยังศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนๆ ที่อยู่ในเครือข่ายได้ โดยจะวัดจากระยะทางที่สั้น
ที่สุดทีศู่นย์รวมกิจกรรมนั้นมีความเชื่อมโยงต่อศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืน ๆ ในเครือข่าย ค่าความใกล้ชิดสูงย่อมแสดง
ถึงความสามารถในการเชื่อมโยงกับศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนเป็นไปอย่างรวดเร็ว มีสมการทางคณิตศาสตร์ ดังนี้ 

𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗)= ∑ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗)𝑔𝑔
𝑗𝑗=1         (2) 

 
เมื่อ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗) คือ จ านวนเส้นเชื่อมโยงที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑖𝑖 ไปยังสถานที่

ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑗𝑗 โดยผ่านสถานที่ท่องเที่ยวอื่นๆในเครือข่ายด้วยระยะทางที่สั้นที่สุด 
3) Betweenness centrality (𝐵𝐵𝑐𝑐) คือ การวัดศูนย์รวมกิจกรรมที่อยู่ระหว่างกลางของ

การเชื่อมโยงของศูนย์กิจกรรมอ่ืน ซึ่งแสดงถึงความสามารถในการควบคุมการมีปฏิสัมพันธ์ของศูนย์กิจกรรม
อ่ืนๆ ที่มาเชื่อมโยงผ่านตัวเองได้ เนื่องจากเป็นต าแหน่งที่อยู่ระหว่างกลาง โดยแสดงสมการทางคณิตศาสตร์
ดังนี้ 

𝐵𝐵𝑐𝑐  =  ∑ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗
𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗,𝑘𝑘         (3) 

     
เมื่อ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 

โดยที่ต้องผ่านสถานที่ท่องเที่ยว 𝑖𝑖, 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่
ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 และ 𝑗𝑗, 𝑘𝑘 ≠ 𝑖𝑖  
 
ผลการวิจัย 
       พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา : ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างใน
การศึกษาครั้งนี้ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุระหว่าง  20 –39 ปี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
รองลงมาคือประกอบธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนต่ ากว่า 15 ,000 บาท ส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาส่วนใหญ่เดินทางมายังจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยวัตถุประสงค์เพ่ือเข้าร่วมงานโมโตจีพี 
2019 (ร้อยละ 65.4) รองลงมาคือเพ่ือพักผ่อน (ร้อยละ 12.4) และเพ่ือท่องเที่ยวกิจกรรมกีฬาอ่ืน ๆ (ร้อยละ 
11.5) ตามล าดับ โดยเดินทางมาจากต่างจังหวัดเป็นส่วนใหญ่ (ร้อยละ 70.4) เดินทางมาร่วมงานโดยรถยนต์
ส่วนตัวมากที่สุด (ร้อยละ 88.5) โดยส่วนใหญ่มีผู้ร่วมเดินทางด้วยจ านวน 2 คน (ร้อยละ 29.9) โดยมีจ านวน
ครั้งของการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 5 ครั้งขึ้นไป (ร้อยละ 33.8) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีระยะเวลา
พักค้าง  1 - 2 วัน (ร้อยละ 48.0) รองลงมาคือเดินทางไปกลับ (ร้อยละ 45.2) มีค่าใช้จ่ายระหว่างพ านักอยู่
ระหว่าง 500 – 1,000 บาท นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รับทราบข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวผ่านทางสื่อออนไลน์ 
(ร้อยละ 63.7)  
       ผลการศึกษารูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาในจังหวัดบุรีรัมย์: จากผล
การวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคม (Social network analysis) ในภาพที่ 1 และในตารางที่ 2 พบว่า เมื่อ
พิจารณาจาก Degree of Centrality ในคอลัมน์ที่ (1) สนามช้างอินเตอร์เนชันแนลเซอร์กิต มีค่า Degree of 
Centrality มากที่สุด คือ 0.929 รองลงมาคือสนามฟุตบอลช้างอารีน่า มีค่าเท่ากับ 0.913 วนอุทยานแห่งชาติ

       คืือ จำำ�นวนเส้้นทางที่่�สั้้�นที่่�สุุดจากสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว j ไปยังสถาน

ที่่�ท่่องเที่่�ยว k โดยที่่�ต้้องผ่่านสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว i, 

 

หลัก, 𝑤𝑤𝑖𝑖𝑖𝑖 = 1 หมายถึง มีการเดินทางเชื่อมโยงระหว่างสถานที่ท่องเที่ยว  𝑖𝑖  และสถานที่ท่องเที่ยว  𝑗𝑗 ถ้า
ไม่มีการเชื่อมโยงจะมีค่าเท่ากับ 0 

2) Closeness centrality (𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗))  คือ การวัดความใกล้ชิดหรือความไวของศูนย์รวม
กิจกรรมหนึ่งที่สามารถเชื่อมโยงไปยังศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนๆ ที่อยู่ในเครือข่ายได้ โดยจะวัดจากระยะทางที่สั้น
ที่สุดทีศู่นย์รวมกิจกรรมนั้นมีความเชื่อมโยงต่อศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืน ๆ ในเครือข่าย ค่าความใกล้ชิดสูงย่อมแสดง
ถึงความสามารถในการเชื่อมโยงกับศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนเป็นไปอย่างรวดเร็ว มีสมการทางคณิตศาสตร์ ดังนี้ 

𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗)= ∑ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗)𝑔𝑔
𝑗𝑗=1         (2) 

 
เมื่อ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗) คือ จ านวนเส้นเชื่อมโยงที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑖𝑖 ไปยังสถานที่

ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑗𝑗 โดยผ่านสถานที่ท่องเที่ยวอื่นๆในเครือข่ายด้วยระยะทางที่สั้นที่สุด 
3) Betweenness centrality (𝐵𝐵𝑐𝑐) คือ การวัดศูนย์รวมกิจกรรมที่อยู่ระหว่างกลางของ

การเชื่อมโยงของศูนย์กิจกรรมอ่ืน ซ่ึงแสดงถึงความสามารถในการควบคุมการมีปฏิสัมพันธ์ของศูนย์กิจกรรม
อ่ืนๆ ที่มาเชื่อมโยงผ่านตัวเองได้ เนื่องจากเป็นต าแหน่งที่อยู่ระหว่างกลาง โดยแสดงสมการทางคณิตศาสตร์
ดังนี้ 

𝐵𝐵𝑐𝑐  =  ∑ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗
𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗,𝑘𝑘         (3) 

     
เมื่อ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 

โดยที่ต้องผ่านสถานที่ท่องเที่ยว 𝑖𝑖, 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่
ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 และ 𝑗𝑗, 𝑘𝑘 ≠ 𝑖𝑖  
 
ผลการวิจัย 
       พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา : ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างใน
การศึกษาครั้งนี้ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุระหว่าง  20 –39 ปี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
รองลงมาคือประกอบธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนต่ ากว่า 15 ,000 บาท ส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาส่วนใหญ่เดินทางมายังจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยวัตถุประสงค์เพ่ือเข้าร่วมงานโมโตจีพี 
2019 (ร้อยละ 65.4) รองลงมาคือเพ่ือพักผ่อน (ร้อยละ 12.4) และเพ่ือท่องเที่ยวกิจกรรมกีฬาอ่ืน ๆ (ร้อยละ 
11.5) ตามล าดับ โดยเดินทางมาจากต่างจังหวัดเป็นส่วนใหญ่ (ร้อยละ 70.4) เดินทางมาร่วมงานโดยรถยนต์
ส่วนตัวมากที่สุด (ร้อยละ 88.5) โดยส่วนใหญ่มีผู้ร่วมเดินทางด้วยจ านวน 2 คน (ร้อยละ 29.9) โดยมีจ านวน
ครั้งของการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 5 ครั้งขึ้นไป (ร้อยละ 33.8) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีระยะเวลา
พักค้าง  1 - 2 วัน (ร้อยละ 48.0) รองลงมาคือเดินทางไปกลับ (ร้อยละ 45.2) มีค่าใช้จ่ายระหว่างพ านักอยู่
ระหว่าง 500 – 1,000 บาท นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รับทราบข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวผ่านทางสื่อออนไลน์ 
(ร้อยละ 63.7)  
       ผลการศึกษารูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาในจังหวัดบุรีรัมย์: จากผล
การวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคม (Social network analysis) ในภาพที่ 1 และในตารางที่ 2 พบว่า เมื่อ
พิจารณาจาก Degree of Centrality ในคอลัมน์ที่ (1) สนามช้างอินเตอร์เนชันแนลเซอร์กิต มีค่า Degree of 
Centrality มากที่สุด คือ 0.929 รองลงมาคือสนามฟุตบอลช้างอารีน่า มีค่าเท่ากับ 0.913 วนอุทยานแห่งชาติ

    คืือ จำำ�นวนเส้้นทางที่่�สั้้�นที่่�สุุดจากสถาน

ที่่�ท่่องเที่่�ยว j ไปยัังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว k และ 

 

หลัก, 𝑤𝑤𝑖𝑖𝑖𝑖 = 1 หมายถึง มีการเดินทางเชื่อมโยงระหว่างสถานที่ท่องเที่ยว  𝑖𝑖  และสถานที่ท่องเที่ยว  𝑗𝑗 ถ้า
ไม่มีการเชื่อมโยงจะมีค่าเท่ากับ 0 

2) Closeness centrality (𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗))  คือ การวัดความใกล้ชิดหรือความไวของศูนย์รวม
กิจกรรมหนึ่งที่สามารถเชื่อมโยงไปยังศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนๆ ที่อยู่ในเครือข่ายได้ โดยจะวัดจากระยะทางที่สั้น
ที่สุดทีศู่นย์รวมกิจกรรมนั้นมีความเชื่อมโยงต่อศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืน ๆ ในเครือข่าย ค่าความใกล้ชิดสูงย่อมแสดง
ถึงความสามารถในการเชื่อมโยงกับศูนย์รวมกิจกรรมอ่ืนเป็นไปอย่างรวดเร็ว มีสมการทางคณิตศาสตร์ ดังนี้ 

𝐶𝐶𝑐𝑐(𝑛𝑛𝑗𝑗)= ∑ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗)𝑔𝑔
𝑗𝑗=1         (2) 

 
เมื่อ 𝑑𝑑(𝑛𝑛𝑖𝑖𝑛𝑛𝑗𝑗) คือ จ านวนเส้นเชื่อมโยงที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑖𝑖 ไปยังสถานที่

ท่องเที่ยวหนึ่ง 𝑗𝑗 โดยผ่านสถานที่ท่องเที่ยวอื่นๆในเครือข่ายด้วยระยะทางที่สั้นที่สุด 
3) Betweenness centrality (𝐵𝐵𝑐𝑐) คือ การวัดศูนย์รวมกิจกรรมที่อยู่ระหว่างกลางของ

การเชื่อมโยงของศูนย์กิจกรรมอ่ืน ซึ่งแสดงถึงความสามารถในการควบคุมการมีปฏิสัมพันธ์ของศูนย์กิจกรรม
อ่ืนๆ ที่มาเชื่อมโยงผ่านตัวเองได้ เนื่องจากเป็นต าแหน่งที่อยู่ระหว่างกลาง โดยแสดงสมการทางคณิตศาสตร์
ดังนี้ 

𝐵𝐵𝑐𝑐  =  ∑ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗
𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗,𝑘𝑘         (3) 

     
เมื่อ 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 

โดยที่ต้องผ่านสถานที่ท่องเที่ยว 𝑖𝑖, 𝑔𝑔𝑗𝑗𝑗𝑗  คือ จ านวนเส้นทางที่สั้นที่สุดจากสถานที่ท่องเที่ยว 𝑗𝑗 ไปยังสถานที่
ท่องเที่ยว 𝑘𝑘 และ 𝑗𝑗, 𝑘𝑘 ≠ 𝑖𝑖  
 
ผลการวิจัย 
       พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬา : ผลการศึกษาพบว่า กลุ่มตัวอย่างใน
การศึกษาครั้งนี้ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย ส่วนใหญ่อยู่ในช่วงอายุระหว่าง  20 –39 ปี อาชีพนักเรียน/นักศึกษา 
รองลงมาคือประกอบธุรกิจส่วนตัว มีรายได้เฉล่ียต่อเดือนต่ ากว่า 15 ,000 บาท ส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับ
ปริญญาตรี นักท่องเที่ยวเชิงกีฬาส่วนใหญ่เดินทางมายังจังหวัดบุรีรัมย์ด้วยวัตถุประสงค์เพ่ือเข้าร่วมงานโมโตจีพี 
2019 (ร้อยละ 65.4) รองลงมาคือเพ่ือพักผ่อน (ร้อยละ 12.4) และเพ่ือท่องเที่ยวกิจกรรมกีฬาอ่ืน ๆ (ร้อยละ 
11.5) ตามล าดับ โดยเดินทางมาจากต่างจังหวัดเป็นส่วนใหญ่ (ร้อยละ 70.4) เดินทางมาร่วมงานโดยรถยนต์
ส่วนตัวมากที่สุด (ร้อยละ 88.5) โดยส่วนใหญ่มีผู้ร่วมเดินทางด้วยจ านวน 2 คน (ร้อยละ 29.9) โดยมีจ านวน
ครั้งของการเดินทางมาท่องเที่ยวจังหวัดบุรีรัมย์ 5 ครั้งขึ้นไป (ร้อยละ 33.8) นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีระยะเวลา
พักค้าง  1 - 2 วัน (ร้อยละ 48.0) รองลงมาคือเดินทางไปกลับ (ร้อยละ 45.2) มีค่าใช้จ่ายระหว่างพ านักอยู่
ระหว่าง 500 – 1,000 บาท นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่รับทราบข้อมูลข่าวสารการท่องเที่ยวผ่านทางสื่อออนไลน์ 
(ร้อยละ 63.7)  
       ผลการศึกษารูปแบบการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเชิงกีฬาในจังหวัดบุรีรัมย์: จากผล
การวิเคราะห์เครือข่ายทางสังคม (Social network analysis) ในภาพที่ 1 และในตารางที่ 2 พบว่า เมื่อ
พิจารณาจาก Degree of Centrality ในคอลัมน์ที่ (1) สนามช้างอินเตอร์เนชันแนลเซอร์กิต มีค่า Degree of 
Centrality มากที่สุด คือ 0.929 รองลงมาคือสนามฟุตบอลช้างอารีน่า มีค่าเท่ากับ 0.913 วนอุทยานแห่งชาติ
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ผลการวิิจััย
พฤติิกรรมการท่่องเท่ี่�ยวของนัักท่่องเท่ี่�ยวเชิิงกีีฬา: ผลการศึึกษาพบว่่า กลุ่่�มตััวอย่่าง 

ในการศึึกษาครั้้�งนี้้�ส่่วนใหญ่่เป็็นเพศชาย ส่่วนใหญ่่อยู่่�ในช่่วงอายุุระหว่่าง  20 –39 ปีี อาชีีพ

นัักเรีียน/นัักศึึกษา รองลงมาคืือประกอบธุุรกิิจส่่วนตััว มีีรายได้้เฉลี่่�ยต่่อเดืือนต่ำำ��กว่า 15,000 บาท  

ส่่วนใหญ่่จบการศึึกษาระดัับปริญญาตรี นัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาส่่วนใหญ่่เดิินทางมายััง 

จัังหวััดบุุรีีรััมย์์ด้้วยวััตถุุประสงค์์เพื่่�อเข้้าร่่วมงานโมโตจีพีี 2019 (ร้้อยละ 65.4) รองลงมาคืือ 

เพื่่�อพักผ่อน (ร้้อยละ 12.4) และเพื่่�อท่่องเที่่�ยวกิิจกรรมกีีฬาอื่่�น ๆ (ร้้อยละ 11.5) ตามลำำ�ดับ  

โดยเดิินทางมาจากต่า่งจัังหวััดเป็็นส่่วนใหญ่ ่(ร้้อยละ 70.4) เดินิทางมาร่ว่มงานโดยรถยนต์ส่์่วนตััว 

มากที่่�สุุด (ร้้อยละ 88.5) โดยส่่วนใหญ่่มีีผู้้�ร่่วมเดิินทางด้้วยจำำ�นวน 2 คน (ร้้อยละ 29.9) โดยมีี

จำำ�นวนครั้้�งของการเดิินทางมาท่่องเที่่�ยวจังหวััดบุรีีรััมย์์ 5 ครั้้�งขึ้้�นไป (ร้้อยละ 33.8) นัักท่่องเที่่�ยว

ส่่วนใหญ่่มีีระยะเวลาพัักค้้าง  1 - 2 วััน (ร้้อยละ 48.0) รองลงมาคืือเดิินทางไปกลับ (ร้้อยละ 

45.2) มีีค่่าใช้้จ่ายระหว่่างพำำ�นักอยู่่�ระหว่่าง 500 – 1,000 บาท นัักท่่องเที่่�ยวส่วนใหญ่่รัับทราบ

ข้้อมููลข่่าวสารการท่่องเที่่�ยวผ่านทางสื่่�อออนไลน์์ (ร้้อยละ 63.7) 

ผลการศึึกษารููปแบบการเดินิทางท่่องเท่ี่�ยวของนัักท่่องเท่ี่�ยวเชิิงกีีฬาในจัังหวัดบุุรีีรัมย์์:  

จากผลการวิิเคราะห์์เครืือข่ายทางสัังคม (Social Network Analysis) ในภาพที่่� 1 และ 

ในตารางที่่� 2 พบว่่า เมื่่�อพิจารณาจาก Degree of Centrality ในคอลัมน์์ที่่� (1) สนามช้้าง 

อิินเตอร์์เนชัันแนลเซอร์์กิิต มีีค่่า Degree of Centrality มากที่่�สุุด คืือ 0.929 รองลงมาคืือ 

สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า มีีค่่าเท่่ากัับ 0.913 วนอุุทยานแห่่งชาติิเขากระโดงมีีเท่่ากัับ 0.307  

ห้้างสรรพสิินค้้าท้้องถิ่่�นมีีค่่าเท่่ากัับ 0.207 และวััดป่าเขาน้้อยมีีค่่าเท่่ากัับ 0.127 ตามลำำ�ดับ  

แสดงว่่านัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬามีีเป้้าหมายในการเดิินทางไปท่่องเที่่�ยวและให้้ความสำำ�คัญ 

ต่่อสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวต่าง ๆ เหล่่านี้้�ตามลำำ�ดับค่่า Degree of Centrality ที่่�กล่าวมา
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ภาพท่ี่� 1	 เครืือข่ายการเชื่่�อมโยงของการเดิินทางไปยัังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว

	 จากค่า Degree of Centrality 

	 (หมายเหตุุ: จุุดขนาดเล็็กในภาพ คืือสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวอื่่�นๆ ที่่�มีีค่่า Degree of  

	 Centrality เพีียงเล็็กน้้อย)

ตารางท่ี่� 2	 แสดงผลการวิิเคราะห์์โครงข่่ายทางสัังคมของการเดิินทางไปยัังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว

สถานที่�ท่่องเท่ี่�ยว
(1)

Degree of centrality

(2)

Closeness

(3)

Betweenness
สนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์ฯ 0.929 0.881 0.475
สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า 0.913 0.859 0.445
วนอุุทยานแห่่งชาติิเขากระโดง 0.307 0.431 0.042
ห้้างสรรพสิินค้้าท้้องถิ่่�น 0.207 0.392 0.016
วััดป่่าเขาน้้อย 0.127 0.375 0.005
ห้้างสรรพสิินค้้าโรบิินสััน 0.099 0.369 0.004
ปราสาทเขาพนมรุ้้�ง 0.074 0.356 0.003
สถานบัันเทิิง 0.059 0.358 0.010
ร้้านกาแฟเดอะ ทาวเวอร์ 0.053 0.356 0.041
หาดเย้้ยปราสาท 0.025 0.348 0.005

ท่ี่�มา: จากการคำำ�นวณโดยโปรแกรม UCI net
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ต่่อมาพิิจารณาค่่า Closeness Centrality ในคอลัมน์์ที่่� (2) เป็็นการวััดความใกล้้ชิด

ของสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวที่่�สนใจกัับสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวอื่่�นในเครืือข่าย โดยค่่าของเส้้นทางที่่�มีีค่่า 

ใกล้้เคีียง 1 มากที่่�สุุด เป็็นสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวที่่�มีีความใกล้้ชิดกับสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวอื่่�นในเครืือข่าย

มากที่่�สุุด พบว่่าอัันดัับแรกคืือ สนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์เนชัันแนลเซอร์กิิต มีีค่่าเท่่ากัับ 0.881  

รองลงมาคืือ สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า มีีค่่าเท่่ากัับ 0.859 วนอุุทยานแห่่งชาติิเขากระโดงมีีค่่าเท่่ากัับ 

0.431 ห้้างสรรพสิินค้้าท้้องถิ่่�นมีีค่่าเท่่ากัับ 0.392 และวััดป่าเขาน้้อยมีีค่่าเท่่ากัับ 0.375 ตามลำำ�ดับ  

แสดงให้้เห็็นว่่าสนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์เนชัันแนลเซอร์กิิตและสนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า  

เป็็นสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวที่่�มีีความใกล้้ชิดกับสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวอื่่�นมากที่่�สุุด และนัักท่่องเที่่�ยว 

มีีการเดิินทางจากสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวแห่่งนี้้�ไปยัังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวอีกแห่่งหนึ่่�งตามลำำ�ดับ เช่่น  

จากสนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์เนชัันแนลเซอร์กิิต ไปยังสนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า ไปยังวนอุุทยาน

แห่่งชาติิเขากระโดง และไปยังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวอื่่�นๆ เป็็นต้้น

เมื่่�อพิจารณาค่่า Betweenness Centrality ในคอลัมน์์ที่่� (3) เป็็นการวััดศููนย์์

รวมกิิจกรรมที่่�อยู่่�ระหว่่างกลางของการเชื่่�อมโยง ค่่าการวััดที่่�สููงที่่�สุุดจะมีีความสำำ�คัญมาก 

ในการเป็็นตััวเชื่่�อมโยงระหว่่างสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว พบว่่าอัันดัับแรกคืือ สนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์ 

เนชัันแนลเซอร์กิิต มีีค่่าเท่่ากัับ 0.475 รองลงมาคืือ สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า มีีค่่าเท่่ากัับ 

0.445 วนอุุทยานแห่่งชาติิเขากระโดงเท่่ากัับ 0.042 ห้้างสรรพสิินค้้าท้้องถิ่่�นเท่่ากัับ 0.016 และ 

วััดป่าเขาน้้อยมีีค่่าเท่่ากัับ 0.005 ตามลำำ�ดับ

จากผลการศึึกษาเครืือข่ายทางสัังคม แสดงให้้เห็็นรููปแบบการเดิินทางของนัักท่่องเที่่�ยว

เชิิงกีีฬา ว่่านัักท่่องเที่่�ยวจะเดิินทางจากสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวที่่�สำำ�คัญที่่�เป็็นเป้้าหมาย คืือ สนามแข่่ง

รถช้้างอิินเตอร์เนชัันแนลเซอร์กิิต เนื่่�องจากเป็็นสถานที่่�หลัักในการจััดการแข่่งขัันโมโตจีพีี 2019 

ไปยััง สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า วนอุุทยานแห่่งชาติิเขากระโดง ห้้างสรรพสิินค้้าท้้องถิ่่�น และ 

วััดป่าเขาน้้อย ตามลำำ�ดับ นอกจากนี้้�ยัังพบว่่านัักท่่องเที่่�ยวมีการเดิินทางไปยังสถานที่่�อื่่�นอีีก  

เช่่น ห้้างสรรพสิินค้้าโรบิินสััน ปราสาทเขาพนมรุ้้�ง สถานบัันเทิิง ร้้านกาแฟเดอะ ทาวเวอร์ และ

หาดเย้้ยปราสาท ตามลำำ�ดับค่่าความเป็็นศููนย์์กลาง

สรุปผลและอภิิปรายผลการวิิจััย 
จากผลการศึึกษาที่่�ได้้ทำำ�ให้้ทราบพฤติิกรรมการท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา 

นัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาส่่วนใหญ่่เดิินทางมายัังจัังหวััดบุรีีรััมย์์ด้้วยวััตถุประสงค์์เพื่่�อเข้้าร่่วมงาน 

โมโตจีพีี 2019 (Post Today, 2018) รองลงมาคืือเพื่่�อพักผ่อน โดยเดิินทางมาจากต่างจัังหวััด

เป็็นส่่วนใหญ่่ เดิินทางมาร่่วมงานโดยรถยนต์์ส่่วนตััวมากที่่�สุุด โดยส่่วนใหญ่่มีีผู้้�ร่่วมเดิินทาง



Vol. 5 No. 2 May - August 2021

12

ด้้วยจำำ�นวน 2 คน นัักท่่องเที่่�ยวส่วนใหญ่่มีีระยะเวลาพัักค้้าง 1 - 2 วััน ซึ่่�งจะเห็็นว่่าระยะเวลา

พัักเป็็นไปตามจำำ�นวนวัันจััดงานโมโตจีพีี 2019 ซึ่่�งสอดคล้้องกัับงานวิิจััยของ Chiengkul & 

Choibamroong (2017) โดยมีีจำำ�นวนครั้้�งของการเดิินทางมาท่่องเที่่�ยวจังหวััดบุรีีรััมย์์ 5 ครั้้�ง

ขึ้้�นไป มีีค่่าใช้้จ่ายระหว่่างพำำ�นักอยู่่�ระหว่่าง 500 - 1,000 บาท นัักท่่องเที่่�ยวส่วนใหญ่่รัับทราบ

ข้้อมููลข่่าวสารการท่่องเที่่�ยวผ่านทางสื่่�อออนไลน์์ ซึ่่�งสอดคล้้องกัับผลการศึึกษาของ Soonsan,  

Saelee & Wiriyacosol (2012) ที่่�พบว่่ากลุ่่�มตััวอย่างนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา มีีค่่าใช้้จ่าย 

ในการท่่องเที่่�ยวอยู่่�ระหว่่าง 501 - 1,000 บาท 

จากผลการศึึกษา รููปแบบการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา  

ในจัังหวััดบุรีีรััมย์์ แสดงให้้เห็็นถึึงโครงข่่ายการเชื่่�อมโยงของสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวต่าง ๆ ซึ่่�งเป็็นไป 

ตามข้้อสมมติิฐานเบื้้�องต้้นว่่าศููนย์์กลางการท่่องเที่่�ยวที่่�สำำ�คัญของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา คืือ  

สนามแข่่งรถช้้างอิินเตอร์เนชัันแนลเซอร์์กิิต เนื่่�องจากเป็็นสถานที่่�หลัักในการจััดการแข่่งขััน 

โมโตจีพีี 2019 และนัักท่่องเที่่�ยวมีการเดิินทางท่่องเที่่�ยวต่อไปยัง สนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า 

วนอุุทยานแห่่งชาติิเขากระโดง ห้้างสรรพสิินค้้าท้้องถิ่่�น และวััดป่าเขาน้้อย ตามลำำ�ดับ นอกจากนี้้� 

ยัังพบว่่านัักท่่องเที่่�ยวมีการเดิินทางไปยัังสถานที่่�อื่่�นอีีก เช่่น ห้้างสรรพสิินค้้าโรบิินสััน  

ปราสาทเขาพนมรุ้้�ง สถานบัันเทิิง ร้้านกาแฟเดอะ ทาวเวอร์ และหาดเย้้ยปราสาท ตามลำำ�ดับ

ค่่าความเป็็นศููนย์์กลาง ซึ่่�งจากการวิิเคราะห์์ข้้อมููลเหล่่านี้้� ทำำ�ให้้สามารถเห็็นถึึงโครงข่่าย 

เส้้นทางการเดิินทางท่่องเที่่�ยวหลััก ๆ และแหล่่งท่่องเที่่�ยวรองจากการเดิินทางเข้้าร่่วมงาน 

โมโตจีพีี 2019 ในจัังหวััดบุรีีรััมย์์ ซึ่่�งผลการศึึกษานี้้�สอดคล้้องกัับผลการศึึกษาที่่�ผ่่านมาที่่�ได้้ 

มีีการประยุุกต์ใช้้การวิิเคราะห์์เครืือข่ายทางสัังคม (Social Network Analysis) กัับการท่่องเที่่�ยว  

แล้้วพบว่่ามีีความเชื่่�อมโยงของเครืือข่ายการท่่องเที่่�ยวไม่่ว่่าจะเป็็นการเชื่่�อมโยงกัันระหว่่าง 

จุุดหมายปลายทางการท่่องเที่่�ยว Worakham & Wongkhae (2017); Chung, Chung & Nam, 

2017) ระหว่า่งจัังหวััดหรืือเมืือง การเชื่่�อมโยงกัันระหว่่างสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวต่าง ๆ  ภายในจังัหวััด

หรืือภายในพื้้�นที่่�ท้้องถิ่่�นนั้้�น ตััวอย่า่งเช่่น Unkaw (2016) ศึึกษาวิเิคราะห์์เครืือข่ายการท่่องเที่่�ยว

ของกลุ่่�มจัังหวััดภาคกลางในประเทศไทย แล้้วพบว่า่มีีการเชื่่�อมโยงกันัของจังัหวััดต่าง ๆ  โดยพบว่า่ 

จัังหวััดพระนครศรีอยุุธยาและจัังหวััดนครสวรรค์์ มีีอิิทธิพลกัับจัังหวััดที่่�อยู่่�ใกล้้เคีียงมากที่่�สุุด  

เนื่่�องจากมีเส้้นทางที่่�เชื่่�อมโยงไปยัังสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวอื่่�น ๆ ได้้หลายจัังหวััด เช่่นเดีียวกับ 

ผลการศึึกษาของ Baggio (2008) พบว่่า จุุดหมายปลายทางของการท่่องเที่่�ยวต่อนักท่่องเที่่�ยว 

มีีการเชื่่�อมโยงกัันเป็็นเครืือข่าย รวมไปถึงผลการศึึกษาของ Leung et al. (2011) พบว่่า  

การเดิินทางของนัักท่่องเที่่�ยวที่่�เดิินทางข้้ามทะเลมาเพื่่�อเข้้าชมและร่่วมงานการแข่่งขัันกีีฬา

โอลิมปิิกนั้้�น มีีจุุดศููนย์ก์ลางการท่่องเที่่�ยวคืือ กรุงปัักกิ่่�ง และพบการกระจายตััวของนักัท่่องเที่่�ยว 
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อยู่่�โดยรอบสถานที่่�จััดงาน ซึ่่�งผลการศึึกษาที่่�ได้้จากรููปแบบการเดิินทางท่่องเที่่�ยวของนัักท่่องเที่่�ยว 

เชิิงกีีฬาครั้้�งนี้้�สามารถใช้้เป็็นข้้อมููลพ้ื้�นฐานเบ้ื้�องต้้นในการพััฒนาเส้้นทางการท่่องเที่่�ยว 

ได้้แก่่ การเชื่่�อมโยงเส้้นทางการท่่องเที่่�ยวกลุ่่�มท่่องเที่่�ยวเฉพาะ การเชื่่�อมโยงโปรแกรม 

การท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม กีีฬา และนัันทนาการ Pimklat & Loatong (2018) และใช้้

วางแผนนโยบายการลงทุุนด้้านการท่่องเที่่�ยว เช่่น การสร้้างเส้้นทางเชื่่�อมโยงสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว  

การจััดระบบการขนส่่งสาธารณะ การสร้้างจุุดแวะพัักชมวิิว เป็็นต้้น ตามสถานที่่�ท่่องเที่่�ยว 

ต่่าง ๆ ต่่อไป

ข้้อเสนอแนะ

1.  	ข้อเสนอแนะสำำ�หรับการนำำ�ผลวิิจััยไปใช้้

  	 1.1 	 ควรมีีการสร้้างนโยบายการคมนาคมหรืือการลงทุุนด้้านการคมนาคม  

ควรจััดส่งเสริิมให้้มีรถโดยสารประจำำ�ทางเพิ่่�มขึ้้�นในจุุดศููนย์์กลางการท่่องเที่่�ยว คืือ สนามช้้าง 

อิินเตอร์เนชัันแนล กระจายต่่อไปยังสนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า วนอุุทยานแห่่งชาติิเขากระโดง  

ห้้างสรรพสิินค้้าท้้องถิ่่�น วััดป่าเขาน้้อย ห้้างสรรพสิินค้้าโรบิินสััน ปราสาทเขาพนมรุ้้�ง  

สถานบัันเทิิง ร้้านกาแฟเดอะ ทาวเวอร์ และหาดเย้้ยปราสาท ตามผลการศึึกษา รวมถึึง 

จุุดท่่องเที่่�ยวอื่่�น ๆ ที่่�เป็็นสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวในจัังหวััดบุรีีรััมย์์ ตามผลการศึึกษา เพื่่�อเพิ่่�ม 

ความสะดวกในการเดิินทางให้้ดีียิ่่�งขึ้้�น 

	 1.2 	จั ดโปรแกรมการท่่องเที่่�ยวให้้กับนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาให้้มีความเชื่่�อมโยง 

ของสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวต่าง ๆ ในจัังหวััดบุรีีรััมย์์ ทั้้�งสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวเชิิงวััฒนธรรม กีีฬา และ

นัันทนาการ เช่่น จากสนามช้้างอิินเตอร์เนชัันแนล และสนามฟุุตบอลช้้างอารีีน่่า ไปยังัวนอุุทยาน

แห่่งชาติิเขากระโดง ปราสาทเขาพนมรุ้้�ง และอื่่�นๆ เป็็นต้้น

2. 	ข้ อเสนอแนะในการวิิจััยครั้้�งต่่อไป 

	 2.1 	 ควรเพิ่่�มกิิจกรรมทางกีีฬาที่่�มีีรููปแบบการจััดงานต่่างจากงานโมโตจีีพีี  

โดยทำำ�การศึึกษาสภาพปััจจััยที่่�ส่่งผลต่่อการท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬา อีีกทั้้�งการพััฒนาเครื่่�องมืือ 

ในการทดสอบกลุ่่�มตััวอย่่าง เพื่่�อให้้สอดคล้้องกัับสถานการณ์์ปััจจุุบััน
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