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บทคัดย่อ 
 งำนวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือวิเครำะห์กำรเผยแพร่เนื้อหำของศำสตร์พระรำชำของสื่อมวลชน
จังหวัดเชียงรำย ศึกษำระดับควำมเข้ำใจ และกำรยอมรับและกำรน ำเอำศำสตร์พระรำชำไปใช้ชีวิตประจ ำวัน
ของประชำชนในจังหวัดเชียงรำย โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสำน ด้วยวิธีกำรวิจัยเชิงปริมำณร่วมกับกำร
วิจัยเชิงคุณภำพ ซึ่งเป็นกำรวิเครำะห์เนื้อหำประกอบด้วยสื่อหนังสือพิมพ์และวิทยุกระจำยเสียง แนวกำร
สัมภำษณ์เชิงลึกและแบบส ำรวจ ผลกำรวิจัยพบว่ำ กำรเผยแพร่เนื้อหำของแนวคิดศำสตร์พระรำชำของ
สื่อมวลชนได้น ำเสนอแนวคิดศำสตร์พระรำชำด้วยกำรน ำเสนอกิจกรรมต่ำงๆ หลำกหลำยโครงกำร เช่น                 
กำรรักษำและฟ้ืนฟูทรัพยำกรทำงธรรมชำติ โครงกำรเพ่ือเฉลิมพระเกียรติพระบำทสมเด็จพระเจ้ำอยู่หัว ร.9 
และสถำบันพระมหำกษัตริย์ ปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียง มิติทำงวัฒนธรรม-ศำสนำ นวัตกรรมที่เก่ียวข้องกับ
ศำสตร์พระรำชำ กำรช่วยเหลือหรือบรรเทำควำมเดือดร้อนจำกสถำนกำรณ์กำรแพร่กระจำยเชื้อ COVID-19 
และเนื้อหำที่อธิบำยขยำยควำมแนวคิดศำสตร์พระรำชำ ส่วนระดับควำมเข้ำใจของประชำชนที่มีต่อแนวคิด
ศำสตร์พระรำชำในภำพรวมมีควำมรู้ควำมเข้ำใจมำก โดยเฉพำะ 1) กำรยึดหลักควำมมีเหตุผล พอประมำณ
และพอดี 2) มีภูมิคุ้มกันในตนเอง และ 3) กำรพ่ึงตนเองในชีวิตประจ ำวัน รู้จักเก็บออม แบ่งปันกับผู้คนรอบ
ข้ำง รวมถึงระดับกำรยอมรับและกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ชีวิตประจ ำวันของประชำชนโดยภำพ
รวมอยู่ในระดับมำก โดยเฉพำะ 1) กำรยอมรับในกำรประกอบอำชีพควรยึดถือควำมซื่อสัตย์สุ จริต และ             
2) กำรเสริมสร้ำงให้คนไทยมีพ้ืนฐำนทำงจิตใจที่มีคุณธรรม ส่วนกำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้โดยรวม
อยู่ในระดับมำก โดยเฉพำะ 1) กำรประกอบธุรกิจจะค ำนึงถึงผลก ำไร พนักงำน และลูกค้ำมำกที่สุด                          
2) กำรประกอบธุรกิจจะพัฒนำประสิทธิภำพในกำรผลิต ปรับปรุงสินค้ำและคุณภำพอย่ำงสม่ ำเสมอ 
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Abstract 
 This research aimed to analyze the dissemination of the content of the King's 
Philosophy by the mass media in Chiang Rai Province, study the level of understanding, 
acceptance and application of the King's Philosophy to the daily life of the people in Chiang 
Rai Province by using a mixed research methodology with quantitative research methods 
combined with qualitative research analysis of media content consisting of newspapers and 
radio broadcasting including the in-depth interviews with journalists and surveys. 
 The results of the research could be summarized as following; the dissemination of 
the content of the King's Philosophy of the mass media in Chiang Rai Province, the researcher 
found that the concept of King's Philosophy was presented in the form of various interesting 
activities such as preserving and restoring natural resources, projects to honor His Majesty King 
Rama IX and the monarch institute, Sufficiency Economy Philosophy, cultural - religious and 
innovative dimension related to the King's Philosophy, assistance or alleviating those who 
suffering from the pandemic of COVID-19 and the content that explained the concepts of the 
King's Philosophy. 

The level of understanding of the people towards the concept of the King's Philosophy 
as overall was in a high level especially in the 1 )  adhesion to the principle of rationality, 
moderation and sufficiency, 2) self-immunity and 3) self-reliance in daily life, knowing how to 
save and share with people around them. The overall level of acceptance and 
implementation of the king’s philosophy in daily life of the people was at a high level 
especially in the 1) accepting that occupation should be based on honesty, and 2) enhancing 
Thai people to have basic moral. As for the overall application of the King's Philosophy was 
at a high level, in particular issues: 1) running a business, the profits, employees and customers 
will be taken into account as much as possible and 2) running a business, production efficiency 
and products quality will be improved regularly. 

 
Keywords: Dissemination, Understanding and acceptance, King's Philosophy, Mass media 
 
บทน า 

ท่ำมกลำงกำรพลิกผันของกระแสสังคมในทุกมิติ ทั้งในเชิงบวก เช่น ควำมเจริญก้ำวหน้ำของระบบ
โครงสร้ำงทำงสังคมที่มีมำตรฐำน กำรผลิตคิดค้นนวัตกรรมเทคโนโลยีขั้นสูง กำรปรำกฏกระแสโลกำภิวัตน์ที่
เชื่อมโยงทั้งโลกเข้ำด้วยกัน หรือมิติด้ำนลบ เช่น กระแสกำรบริโภคนิยมตำมแนวทำงวัฒนธรรมตะวันตก กำร
แพร่เชื้อโรคระบำดหรือปัญหำกำรท ำลำยทรัพยำกรทำงธรรมชำติและสิ่งแวดล้อม ปัจจัยเหล่ำนี้ล้วนเป็นควำม
ท้ำทำยส ำหรับหน่วยงำนรัฐ องค์กรและประชำชนในทุกระดับชั้น เพ่ือปกป้องดูแลรักษำให้พลเมืองสำมำรถ           
ตั้งรับและเผชิญกับกำรแปรเปลี่ยนที่เกิดขึ้นนี้ได้อย่ำงชำญฉลำด ศำสตร์พระรำชำ (The King’s Philosophy) 
โดยเฉพำะอย่ำงยิ่ง “หลักปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียง” เป็นต้นแบบในกำรพัฒนำที่ยั่งยืนอย่ำงเป็นรูปธรรม 
เพรำะด้วยลักษณะของกำรพัฒนำที่มีแนวทำงในด้ำนพันธะต่อคุณธรรมจริยธรรม (Moral Obligation) ของ
หลักปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียงถือเป็นอีกกุญแจที่ส ำคัญของกำรผลักดันกระบวนกำรพัฒนำอย่ำงแท้จริง 
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โดยศำสตร์พระรำชำเป็นองค์ควำมรู้ในกำรพัฒนำคุณภำพชีวิตแบบองค์รวม (Holistic Quality of Life: HQL) 
เพ่ือควำมสุขของพลเมืองไทยทั้งมวลอย่ำงยั่งยืน (Somchai, C., 2017: 207) 
  ศำสตร์พระรำชำเป็นค ำศัพท์ใหม่ที่แพร่หลำยเมื่อไม่นำนนี้ หลังจำกพระบำทสมเด็จพระปรมินทรมหำ
ภูมิพลอดุลยเดชเสด็จสวรรคตในปี พ.ศ.2559 โดยศำสตร์พระรำชำอำจมีใช้เฉพำะหน่วยงำนหรือนักวิชำกำรที่
ท ำงำนเกี่ยวข้องกับพระบำทสมเด็จพระปรมินทรมหำภูมิพลอดุลยเดช แต่หลังจำกที่ พลเอกประยุทธ์ จันทร์
โอชำ นำยกรัฐมนตรีและหัวหน้ำคณะรักษำควำมสงบแห่งชำติ (คสช.) ได้น้อมน ำศำสตร์พระรำชำมำ
ประยุกต์ใช้ในกำรด ำเนินชีวิตและบริหำรประเทศ ในรำยกำร “ศำสตร์พระรำชำสู่กำรพัฒนำอย่ำงยั่งยืน” โดย
ออกอำกำศทำงโทรทัศน์รวมกำรเฉพำะกิจแห่งประเทศไทย (ทรท.) จึงท ำให้ “ศำสตร์พระรำชำ” แพร่หลำยสู่
สำธำรณชนอย่ำงกว้ำงขวำงมำกยิ่งขึ้น (The King’s Philosophy, 2021)  
 โดยองค์ประกอบของศำสตร์พระรำชำ คือ กำรศึกษำและสุขภำพ กำรเพ่ิมกำรผลิต กำรค้นคว้ำวิจัย 
กำรบริหำรควำมเสี่ยง กำรอนุรักษ์ธรรมชำติ และปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียง ในแต่ละองค์ประกอบล้วนมี
ควำมส ำคัญที่เป็นส่วนช่วยยกระดับคุณภำพชีวิตของประชำชนให้ดีขึ้น โดยเฉพำะหลักคิดในเรื่องควำม
พอประมำณ ควำมมีเหตุผล และกำรมีภูมิคุ้มกัน ซึ่งเป็นองค์ประกอบส ำคัญในแนวคิดหลักปรัชญำของ
เศรษฐกิจพอเพียงเป็นกลไกที่ท ำงำนร่วมกัน  (Somchai, C., 2017) 
 กำรรับรู้ข่ำวสำร เนื้อหำสำระควำมรู้ในแต่ละภูมิภำคของประเทศไทยหรือจำกส่วนต่ำง ๆ ของแต่ละ
มุมโลก จ ำเป็นต้องอำศัยสถำบันสื่อมวลชนที่มีหน้ำที่เป็นผู้รวบรวมและน ำส่งข้อมูลไปยังประชำชน สื่อมวลชน
มีบทบำทส ำคัญและผูกพันกับกำรด ำเนินชีวิตประจ ำวันและมิติต่ำง ๆ ของสังคมอย่ำงมหำศำล เนื่องจำกเป็นผู้
ถ่ำยทอดและประสำนควำมรู้ เป็นเวทีและพ้ืนที่สำธำรณะในกำรแสดงควำมคิดเห็นอันหลำกหลำยของผู้คนใน
สังคม สื่อมวลชนจึงมีส่วนส่งเสริมให้ผู้รับสำรได้รับรู้และเข้ำใจในกำรใช้หลักแนวทำงปรัชญำของเศรษฐกิจ
พอเพียงมำใช้ในชีวิตประจ ำวัน (Wichian, K., 2013) ดังนั้น จำกกำรที่ประชำชนเกิดกำรเรียนรู้และยอมรับ
แนวคิดศำสตร์พระรำชำได้มำกน้อยเพียงใดนั้น ปัจจัยที่ส ำคัญของกำรสร้ำงกำรรับรู้และเข้ำใจของพลเมืองหนึ่ง
มำจำกสถำบันสื่อมวลชนที่ได้เผยแพร่แนวปรัชญำนี้ กล่ำวได้ว่ำ องค์กรสื่อเป็นสถำบันอันทรงพลังยิ่งในกำรท ำ
หน้ำที่ถ่ำยทอด (Lasswell, 1948: 63) แนวคิดศำสตร์พระรำชำ โดยกำรน ำข้อมูลข่ำวสำรจำกกลุ่มต่ำงๆ ที่
กล่ำวถึงและปฏิบัติตำมแนวพระรำชด ำริศำสตร์พระรำชำไปสู่ประชำชนในสังคม ซึ่งสื่อมวลชนท้องถิ่นใน
เชียงรำยยังเป็นสื่อกลำงที่มีควำมใกล้ชิด คุ้นเคยกับประชำชนที่ได้มีกำรเผยแพร่เรื่องรำว แนวคิดหรือกิจกรรม 
ตลอดจนกำรกล่ำวถึงศำสตร์พระรำชำในรูปแบบต่ำงๆ ทั้งรูปแบบของข่ำว สำรคดี วำไรตี้ปกิณกะ กำร
ประชำสัมพันธ์ เป็นต้น เนื้อหำสำระของรำยกำรแต่ละรำยกำรและรูปแบบมีกำรตีควำมเกี่ยวกับศำสตร์
พระรำชำแตกต่ำงกันออกไป จึงย่อมส่งผลต่อกำรรับรู้และเข้ำใจของผู้รับสำรแตกต่ำงกันไป 
 งำนวิจัยนี้มีเป้ำหมำยที่จะศึกษำกำรเผยแพร่ศำสตร์พระรำชำผ่ำนสื่อมวลชนกับควำมเข้ำใจและกำร
ยอมรับต่อศำสตร์พระรำชำของประชำชนในจังหวัดเชียงรำย โดยวิเครำะห์เนื้อหำหลักกำรศำสตร์พระรำชำใน
รูปแบบรำยกำรวิทยุกระจำยเสียงและสื่อหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นที่กำรเผยแพร่สำรอันจะส่งผลต่อกำรรับรู้ เข้ำใจ
และตีควำมของสำธำรณะ รวมถึงเป็นกำรสะท้อนถึงควำมถูกต้อง ครบถ้วน ซึ่งประโยชน์จำกกำรศึกษำครั้งนี้จะ
มีผลต่อกำรขับเคลื่อนศำสตร์พระรำชำให้ได้มีประสิทธิภำพยิ่งขึ้นในทุกด้ำน (Thatsanai, S.,2016)                        
ผลแห่งควำมรู้ดังกล่ำวจะท ำให้ผู้วำงแผนนโยบำยรับทรำบข้อมูลเชิงลึก ปัญหำและประกอบกำรตัดสินใจในกำร
จะเพ่ิมข้อมูลหรือเนื้อหำนี้ จึงจะท ำให้ประชำชนเข้ำใจศำสตร์พระรำชำได้มำกขึ้นและชัดเจนยิ่งขึ้น จนกระทั่ง
เกิดกำรยอมรับจนน ำไปสู่กำรน ำเอำแนวปรัชญำดังกล่ำวไปปรับใช้ในกำรพัฒนำคุณภำพชีวิตตน เองและ
ช่วยเหลือตนเองให้ได้มำกที่สุดเท่ำที่จะมำกได้ พยำยำมลดกำรพ่ึงพำภำยนอกในด้ำนต่ำง  ๆ (Phrakhru 
Wibunsilaprot and Phramaha Mit Thitapanyo., 2019) รวมถึงกำรประกอบอำชีพได้อย่ำงถูกต้องและ
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เหมำะสม เพ่ือพร้อมรับต่อกำรเปลี่ยนแปลงที่จะเกิดขึ้นในอนำคตสู่กำรพัฒนำประชำชนทุกภำคส่วน และ
ประเทศในทุกด้ำนได้อย่ำงต่อเนื่องสมบูรณ์   
 
วัตถุประสงค ์

1. วิเครำะห์กำรเผยแพร่เนื้อหำของศำสตร์พระรำชำของสื่อมวลชนจังหวัดเชียงรำย ประกอบด้วยสื่อ
หนังสือพิมพ์และวิทยุกระจำยเสียง 
 2. ศึกษำระดับควำมเข้ำใจของประชำชนในจังหวัดเชียงรำยที่มีต่อศำสตร์พระรำชำผ่ำนสื่อมวลชน 
 3. ศึกษำกำรยอมรับและกำรน ำเอำศำสตร์พระรำชำไปใช้ชีวิตประจ ำวันของประชำชนในจังหวัด
เชียงรำยผ่ำนสื่อมวลชน          
   
วิธีด าเนินการวิจัย 

กำรวิจัยเรื่องนี้ใช้วิธีกำรศึกษำทั้งเชิงวิธีกำรวิจัยเชิงคุณภำพ (Qualitative Research) และวิธีกำรวิจัย
เชิงปริมำณ (Quantitative Research) มุ่งศึกษำกำรสร้ำงสำรจำกกำรเผยแพร่แนวคิดศำสตร์พระรำชำใน
สื่อมวลชน และศึกษำในองค์ประกอบของผู้รับสำรกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำ ซึ่งประกอบด้วยหัวข้อย่อย
ดังต่อไปนี้ 

วิธีกำรวิจัย ในกำรวิจัยนี้ได้ก ำหนดวิธีกำรศึกษำโดยจ ำแนกตำมวัตถุประสงค์ในกำรศึกษำ ดังนี้ 
1. กำรวิเครำะห์กำรเผยแพร่เนื้อหำของศำสตร์พระรำชำของสื่อมวลชนจังหวัดเชียงรำย คือ

หนังสือพิมพ์และวิทยุกระจำยเสียง มีวิธีกำรศึกษำตำมวัตถุประสงค์นี้ประกอบด้วย  
1.1 กำรวิเครำะห์เนื้อหำสื่อ (Content Analysis) ผู้วิจัยได้ใช้วิธีกำรสุ่มตัวอย่ำงสื่อประเภท

ต่ำง ๆ ในช่วงระหว่ำงเดือนพฤศจิกำยน 2563 จนถึงเดือนมิถุนำยน 2564 โดยผู้วิจัยได้เลือกทั้ง 2 สื่อคือ 
หนังสือพิมพ์ ผู้วิจัยได้สุ่มหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นที่จ ำหน่ำยในจังหวัดเชียงรำย เพ่ือวิเครำะห์เนื้อหำจำกข่ำวหรือ
บทควำมที่น ำเสนอเนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำ และวิทยุกระจำยเสียง ผู้วิจัยสุ่มสถำนีวิทยุกระจำยเสียงใน
จังหวัดเชียงรำย เพ่ือวิเครำะห์รำยกำรประเภทข่ำวหรือบทควำมท่ีน ำเสนอเนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำ  

1.2 กำรสัมภำษณ์เชิงลึก ( In-depth Interview) ผู้วิจัยได้สัมภำษณ์เชิงลึกผู้ที่รับผิดชอบ
เนื้อหำหรือผู้ที่ท ำบทรำยกำรหรือผลิตรำยกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรน ำเสนอศำสตร์พระรำชำ โดยใช้วิธีกำรสุ่ม
ตัวอย่ำงแบบเจำะจง (Purposive Sampling)  

2. กำรศึกษำระดับควำมเข้ำใจของประชำชนในจังหวัดเชียงรำยที่มีต่อแนวคิดศำสตร์พระรำชำโดยกำร
ใช้แบบสอบถำม ใช้แบบสัมภำษณ์เพ่ือทดสอบระดับควำมเข้ำใจของประชำชนจังหวัดเชียงรำยที่มีต่อแนวคิด
ศำสตร์พระรำชำ 

3. กำรศึกษำกำรยอมรับและกำรน ำเอำศำสตร์พระรำชำไปใช้ชีวิตประจ ำวันของประชำชนในจังหวัด
เชียงรำย โดยใช้แบบสอบถำม เพ่ือทรำบระดับกำรยอมรับและกำรน ำเอำศำสตร์พระรำชำไปใช้ของประชำชน
ในจังหวัดเชียงรำย    

ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำงและข้อมูลที่ใช้ในกำรศึกษำ กำรวิจัยนี้ก ำหนดคุณลักษณะของประชำกรใน
กำรศึกษำ ดังนี ้

1. ประชำกรในกำรศึกษำ คือกลุ่มท่ีท ำหน้ำที่เป็นผู้ส่งสำรแนวคิดศำสตร์พระรำชำ คือ กลุ่มสื่อมวลชน
จังหวัดเชียงรำย ประกอบด้วยเนื้อหำสื่อหนังสือพิมพ์และสื่อวิทยุกระจำยเสียง  
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2. กลุ่มตัวอย่ำงในกำรศึกษำ 
 1) กลุ่มตัวอย่ำงที่ เป็นเนื้อหำสื่อ ผู้วิจัยได้ใช้วิธีกำรสุ่มตัวอย่ำงสื่อหนังสือพิมพ์และ

วิทยุกระจำยเสียงที่น ำเสนอ โดยผู้วิจัยได้ท ำกำรสุ่มได้ 2 สื่อ ดังนี้ คือ หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นในจังหวัดเชียงรำย 
เพ่ือวิเครำะห์เนื้อหำจำกข่ำวหรือบทควำมที่น ำเสนอเนื้อหำศำสตร์พระรำชำ และวิทยุกระจำยเสียงในจังหวัด
เชียงรำย รำยกำรประเภทข่ำวหรือบทควำมที่ออกอำกำศในแต่ละเดือนเพ่ือวิเครำะห์เนื้อหำ  

2) กลุ่มตัวอย่ำงส ำหรับกำรสัมภำษณ์เชิงลึก โดยใช้แนวกำรสัมภำษณ์ ผู้วิจัยได้สัมภำษณ์ผู้ที่
รับผิดชอบเนื้อหำหรือผู้ที่ท ำบทรำยกำร หรือผลิตรำยกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรน ำเสนอแนวคิดศำสตร์พระรำชำ 
โดยใช้วิธีกำรสุ่มตัวอย่ำงแบบเจำะจง (Purposive Sampling)  

3) กลุ่มตัวอย่ำงส ำหรับกำรส ำรวจโดยใช้แบบสอบถำม โดยประชำกรในกำรศึกษำครั้งนี้คือ 
ประชำชนที่อยู่ในจังหวัดเชียงรำย จ ำนวน 1,298,304 คน (รำยงำนสถิติจังหวัดเชียงรำย พ.ศ. 2563) เมื่อ
ค ำนวณจ ำนวนตัวอย่ำงจำกวิธีของทำโร ยำมำเน (Taro Yamane 1973: 727-728 Cited in Wichian K., 
1991: 256) ได้จ ำนวนตัวอย่ำงทั้งสิ้น 400 คน กำรสุ่มตัวอย่ำงใช้วิธีกำรสุ่มตัวอย่ำงประเภทกำรสุ่มตัวอย่ำง
แบบหลำยขั้นตอน (Multi-stage sampling) โดยมีขั้นตอนกำรสุ่มตัวอย่ำงดังนี้ 
 
ตารางท่ี 1 ประชำกรตำมกลุ่มอ ำเภอ 

กลุ่มอ าเภอที่มปีระชากร อ าเภอ 
กลุ่มที่ 1 ตั้งแต่ 100,001 คนขึ้นไป ประกอบด้วย 3 อ ำเภอ เมือง พำน แม่สำย 
กลุ่มที่ 2 ตั้งแต่ 50,001 – 100,000 คน ประกอบด้วย 7 อ ำเภอ  เชียงของ เทิง เชียงแสน แม่สรวย  
กลุ่มที่ 3 น้อยกว่ำ 50,001 คน ประกอบด้วย 8 อ ำเภอ พญำเม็งรำย ขุนตำล ป่ำแดด เวียงเชียงรุ้ง ดอยหลวง  

แม่ลำว เวียงแก่น เวียงชัย 
 

กลุ่มตัวอย่ำงในกำรวิจัยนี้ ผู้วิจัยสุ่มตัวอย่ำงจำกกลุ่มอ ำเภอแต่ละกลุ่มอ ำเภอ โดยก ำหนดตัวอย่ำง
จ ำนวน 50% ของแต่ละกลุ่ม รวมจ ำนวนพ้ืนที่ศึกษำทั้งสิ้น 10 อ ำเภอ ได้จ ำนวนกลุ่มตัวอย่ำงดังนี้ กลุ่มที่ 1 
ได้แก่ อ ำเภอเมืองและแม่สำย กลุ่มท่ี 2 ได้แก่ อ ำเภอแม่จัน แม่ฟ้ำหลวง เวียงป่ำเป้ำ และเชียงแสน และกลุ่มที่ 
3 ได้แก่ อ ำเภอเวียงชัย เวียงแก่น แม่ลำว และเวียงเชียงรุ้ง จำกนั้นในกำรเก็บข้อมูลใช้วิธีกำรสุ่มตัวอย่ำงแบบ
บังเอิญ (Accidental Sampling) จำกประชำชนที่อำศัยในพ้ืนที่ดังกล่ำวจ ำนวน 400 คน 

 
ตารางท่ี 2 จ ำนวนประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำงตำมกลุ่มอ ำเภอ 

ชื่ออ าเภอ จ านวนประชากร จ านวนกลุ่มตัวอย่าง 
กลุ่มที่ 1 กลุ่มอ าเภอขนาดใหญ่:  อ ำเภอเมือง 250,527 101 
                                         อ ำเภอแม่สำย 122,561 55 
กลุ่มที่ 2 กลุ่มอ าเภอขนาดกลาง: อ ำเภอแม่จัน 107,882 52 
                                         อ ำเภอแม่ฟ้ำหลวง 76,736 41 
                                         อ ำเภอเวียงป่ำเป้ำ 68,974 39 
                                         อ ำเภอเชียงแสน 55,318 36 
กลุ่มที่ 3 กลุ่มอ าเภอขนาดเลก็:  อ ำเภอเวียงชัย 42,430 26 
                                        อ ำเภอเวียงแก่น 35,842 22 
                                        อ ำเภอแม่ลำว 31,009 17 
                                        อ ำเภอเวียงเชียงรุ้ง 28,041 11 

รวม 819,320 400 
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กำรใช้เครื่องมือกำรวิจัย ด้วยกำรวิเครำะห์เนื้อหำสื่อ เพ่ือวิเครำะห์กำรน ำเสนอเนื้อหำแนวคิดศำสตร์
พระรำชำของสื่อมวลชน ผู้วิจัยได้ท ำกำรสุ่มจำก 2 สื่อ คือ หนังสือพิมพ์และวิทยุกระจำยเสียง กำรวิเครำะห์
ข้อมูล หลังจำกกำรลงรหัสข้อมูลแล้ว ผู้วิจัยน ำมำสรุปเป็นกำรแจงนับโดยใช้สถิติหำค่ำเฉลี่ย ร้อยละ                      
เพ่ือพรรณนำให้เห็นล ำดับของกลุ่มเนื้อหำที่ได้รับกำรน ำเสนอตั้งแต่ควำมถี่สูงสุดและลดลงตำมล ำดับ                  
หลังจำกนั้นผู้วิจัยได้ใช้วิธีกำรพรรณนำรำยละเอียดเนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำที่สื่อแต่ละประเภทน ำเสนอ 

1.แนวกำรสัมภำษณ์เชิงลึก เพ่ือศึกษำแนวคิดของผู้ที่รับผิดชอบเนื้อหำหรือผู้ที่ท ำบทรำยกำรหรือผลิต
รำยกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรน ำเสนอศำสตร์พระรำชำ เครื่องมือที่ใช้คือ ประเด็นค ำถำมสัมภำษณ์แบบกึ่งมี
โครงสร้ำง ใช้แนวค ำถำมที่ผู้วิจัยได้สร้ำงขึ้นเป็นค ำถำมปลำยเปิด (Open-ended) โดยมีขั้นตอนกำรสร้ำง
ทดสอบเครื่องมือ และกำรสร้ำงข้อค ำถำมในแบบสัมภำษณ์สร้ำงขึ้นไว้ล่วงหน้ำ ( Intaprom, 2019; Weber, 
1990) จำกกำรสร้ำงข้อค ำถำมในแบบสัมภำษณ์สร้ำงขึ้นจำกกำรทบทวนต ำรำ เอกสำร และงำนวิจัยที่อยู่ใน
สำขำกำรสื่อสำรมวลชนและแนวคิดศำสตร์พระรำชำ ส่วนแนวค ำถำมที่ใช้ในกำรสัมภำษณ์ มีดังนี้ องค์กรของ
ท่ำนเคยผลิตเนื้อหำที่เกี่ยวข้องกับศำสตร์พระรำชำมีรูปแบบรำยกำรประเภทใด ออกอำกำศทำงสื่อใด ผู้จ้ำง
ผลิตคือใครบ้ำง ปัจจัยที่ต้องค ำนึงถึงในกำรผลิตหรือสร้ำงสรรค์เนื้อหำตำมศำสตร์พระรำชำสู่สังคม กลยุทธ์ที่
น ำมำใช้ในกำรน ำเสนอเนื้อหำตำมศำสตร์พระรำชำเพ่ือเผยแพร่สู่ประชำชน กระบวนกำรก่อนกำรผลิตในส่วน
กำรจัดเตรียมเนื้อหำ ท่ำนมีกำรศึกษำข้อมูลใดบ้ำง และท่ำนมีแนวทำงในกำรผลักดันอย่ำงไรให้แนวคิดนี้ถูก
น ำไปใช้เป็นแนวทำงปฏิบัติในชีวิตประจ ำวันในคนทุกกลุ่มทุกอำชีพ เป็นต้น 

2.แบบสอบถำม โดยกำรตรวจสอบเครื่องมือ กำรทดสอบควำมตรงตำมเนื้อหำ (Content validity) 
พิจำรณำตรวจสอบควำมถูกต้องและควำมครอบคลุมของเนื้อหำ ควำมชัดเจน รวมถึงควำมเหมำะสมของภำษำ 
โดยหลังจำกที่ได้สร้ำงแบบสัมภำษณ์แล้ว น ำไปให้ผู้ทรงคุณวุฒิในสำขำกำรสื่อสำรมวลชนและนักวิชำกำรที่มี
ควำมรู้เกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำตรวจสอบควำมตรงและควำมครอบคลุมของเนื้อหำ โดยผู้เชี่ยวชำญที่
กรุณำตรวจสอบเครื่องมือ หลังจำกนั้น ผู้วิจัยจึงน ำข้อแนะน ำมำแก้ไขปรับปรุงแบบสอบถำมตำมข้อเสนอแนะ
ของผู้ทรงคุณวุฒิ แล้วน ำไปทดลองใช้ 

ส ำหรับกำรทดสอบควำมน่ำเชื่อถือ (Reliability) น ำแบบสอบถำมที่ผ่ำนกำรตรวจสอบควำมตรงของ
เนื้อหำ และได้ปรับปรุงแก้ไขแล้วไปทดลองใช้ (Try out) กับกลุ่มตัวอย่ำงที่คล้ำยคลึงกับประชำกรที่ศึกษำ
จ ำนวน 30 คน และน ำข้อมูลที่ได้มำวิเครำะห์หำควำมเที่ยงของแบบสอบถำมโดยใช้สูตรสัมประสิทธิ์แอลฟำค
รอนบำค (Cronbach’s Alpha Coefficient) ด้วยโปรแกรมส ำเร็จรูป SPSS (Statistics package for the 
social science) ได้ค่ำควำมเที่ยงของแบบสอบถำม โดยแบบสอบถำมที่มีกำรให้คะแนนแบบมำตรำส่วน
ประเมินค่ำ (Rating Scale) 

กำรวิเครำะห์ข้อมูลและกำรน ำเสนอข้อมูล 
 ผู้ศึกษำได้ก ำหนดคะแนนจำกแบบทดสอบข้อละ 1 คะแนนและมีกำรแจกแจงคะแนนเพ่ือจัดระดับ
คะแนนควำมรู้ไว้ดังนี้ คือ  

1.กำรวิเครำะห์ข้อมูลพฤติกรรมกำรเปิดรับสื่อประเภทต่ำงๆ ที่น ำเสนอเนื้อหำเกี่ยวกับแนวคิด
เศรษฐกิจพอเพียง โดยกำรให้คะแนนควำมบ่อยครั้งในกำรเปิดรับเนื้อหำเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำ  
(โดยเฉลี่ยต่อสัปดำห์) โดยเกณฑ์คะแนนเพ่ือจัดระดับคะแนนควำมบ่อยครั้งในกำรเปิดรับเนื้ อหำเกี่ยวกับ
แนวคิดศำสตร์พระรำชำจำกสื่อประเภทต่ำง ๆ ของประชำชน มีเกณฑ์ดังนี้ 

 
 
 



53 
 

CRRU 
2023 

Vol. 17 January-June 2023 

ควำมบ่อยครั้งในกำรเปิดรับเนื้อหำฯ ทุกวัน 5 คะแนน 
ควำมบ่อยครั้งในกำรเปิดรับเนื้อหำฯ 3-6 วัน/สัปดำห์ 4 คะแนน 
ควำมบ่อยครั้งในกำรเปิดรับเนื้อหำฯ 1-2 วัน/สัปดำห์ 3 คะแนน 
ควำมบ่อยครั้งในกำรเปิดรับเนื้อหำฯ น้อยกว่ำสัปดำห์ละ 1 วัน 2 คะแนน 
ควำมบ่อยครั้งในกำรเปิดรับเนื้อหำฯ ไม่เคยเปิดรับเลย 1 คะแนน 

ค ำถำมเก่ียวกับจุดประสงค์ในกำรเปิดรับเนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำจำกสื่อต่ำง ๆ ซึ่งกลุ่มตัวอย่ำง
จะสำมำรถตอบได้มำกกว่ำ 1 ข้อโดยเรียงล ำดับจำกส ำคัญมำกไปหำน้อย 3 อันดับ ก ำหนดเกณฑ์กำรให้
คะแนน ดังนี้ อันดับที่ 1 = 3 คะแนน อันดับที่ 2 = 2 คะแนน และอันดับที่ 3 = 1 คะแนน 
 2. ค ำถำมแบบทดสอบควำมรู้ควำมเข้ำใจเรื่องแนวคิดศำสตร์พระรำชำเป็นค ำถำมที่ใช้วัดควำมรู้และ
ควำมเข้ำใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับแนวคิดดังกล่ำวที่ประชำชนในจังหวัดเชียงรำยเคยได้รับมำจำกสื่อประเภทต่ำงๆ 
โดยประกอบด้วยข้อค ำถำมจ ำนวน 10 ข้อ เป็นแบบให้เลือกตอบ โดยมีเกณฑ์คะแนนเพ่ือจัดระดับคะแนน
ควำมรู้ควำมเข้ำใจเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำของประชำชนในจังหวัดเชียงรำย 
 

ระดับความรู้ ระดับคะแนนเฉลี่ย 
ระดับควำมรู้ควำมเข้ำใจน้อย 0 – 3.33 
ระดับควำมรู้ควำมเข้ำใจปำนกลำง 3.34 – 6.67 
ระดับควำมรู้ควำมเข้ำใจมำก 6.68 – 10 
คะแนนเต็ม 10 

 
3. ค ำถำมส ำรวจกำรยอมรับและกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ของประชำชน โดยหลังจำก

กำรแจกแจงจ ำนวนค่ำคะแนนในแต่ละข้อแล้วจะน ำมำค ำนวณหำค่ำเฉลี่ยและค่ำควำมเบี่ยงเบนมำตรฐำนของ
แต่ละข้อควำม และวิเครำะห์ควำมหมำยของค่ำเฉลี่ยตำมเกณฑ์ โดยเกณฑ์คะแนนเพ่ือจัดระดับคะแนนกำร
ยอมรับและกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ของประชำชนในจังหวัดเชียงรำย 

 
ค่าเฉลี่ย ความหมาย 

4.21 – 5.00 มีกำรยอมรับและกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ในระดับมำกท่ีสุด 
3.41 – 4.20 มีกำรยอมรับและกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ในระดับมำก 
2.61 – 3.40 มีกำรยอมรับและกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ในระดับปำนกลำง 
1.81 – 2.60 มีกำรยอมรับและกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ในระดับน้อย 
1.00 – 1.80 มีกำรยอมรับและกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ในระดับน้อยที่สุด 

 
สถิติที่ใช้ในกำรวิเครำะห์ข้อมูล คือ สถิติเชิงพรรณนำ กำรวิเครำะห์ค่ำสถิติพ้ืนฐำน ได้แก่ กำรแจกแจง

จ ำนวนและค่ำร้อยละเพ่ือให้ข้อมูลประชำกรศำสตร์ของกลุ่มตัวอย่ำง และลักษณะกำรแจกแจงของตัวแปร โดย
กำรค ำนวณหำค่ำร้อยละ ค่ำเฉลี่ยและค่ำควำมเบี่ยงเบนมำตรฐำนของแต่ละข้อควำม และสถิติเชิงอ้ำงอิง ได้แก่ 
กำรทดสอบควำมแตกต่ำงของค่ำเฉลี่ยระหว่ำงประชำกร ใช้สถิติกำรวิเครำะห์ควำมแปรปรวนแบบทำงเดียว 
(One-way Analysis of Variance: ANOVA) โดยก ำหนดระดับนัยส ำคัญที่ 0.05 หำกพบควำมแตกต่ำง                   
ในข้อใดจะท ำกำรทดสอบด้วยกำรเปรียบเทียบภำยหลังเป็นรำยคู่ โดยใช้วิธีของ Scheffe รวมทั้งใช้              
กำรวิเครำะห์ค่ำสหสัมพนัธ์แบบเพียร์สัน (Pearson Correlation) 
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ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

 
ผลการวิจัย 

ตอนที่ 1 กำรเผยแพร่เนื้อหำของแนวคิดศำสตร์พระรำชำของสื่อมวลชนในจังหวัดเชียงรำย 
ผลกำรศึกษำพบว่ำ เนื้อหำของสื่อมวลชนในระดับท้องถิ่นที่เผยแพร่เนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำมี

ประเด็นที่น่ำสนใจดังนี้ 
1.1 สื่อหนังสือพิมพ์ จำกกำรวิเครำะห์เนื้อหำข่ำว บทควำมและสำรคดีที่มีกำรกล่ำวถึงศำสตร์

พระรำชำพบประเด็นที่สื่อหนังสือพิมพ์ท้องถิ่นน ำเสนอเนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำ ดังนี้ 
  1.1.1 สื่อหนังสือพิมพ์น ำเสนอเนื้อหำศำสตร์พระรำชำในรูปแบบของข่ำว โดยน ำเสนอ
ประเด็นที่เป็นเรื่องของกิจกรรมต่ำง ๆ มำกท่ีสุด โดยมีเนื้อหำที่เกี่ยวข้องกับสถำนกำรณ์ในปัจจุบัน สิ่งแวดล้อม 
หรือนวัตกรรมศำสตร์พระรำชำ เป็นต้น ทว่ำ เนื้อหำที่มุ่งเน้นกำรจัดท ำโครงกำรด้ำนกำรปลูกป่ำ กำรอนุรักษ์
สิ่งแวดล้อมมำกที่สุด ซึ่งมีจุดประสงค์เพ่ือน ำเสนอแนวคิดศำสตร์พระรำชำแก่ผู้รับสำร และเพ่ือให้ประชำชน
เกิดกำรมีส่วนร่วมในกิจกรรมโครงกำรต่ำงๆ 
 

กิจกรรมการปลูกป่า ปลูกไม้ยืนต้นจ านวน 1 พันต้น และปล่อยปลาจ านวนหนึ่งหมื่นตัว อัน
เนื่องมาจากพระราชด าริ ตามโครงการ “รักน  า รักป่า รักษาแผ่นดิน” ณ อ่างน  าห้วยแม่เลียบ 
บ้านสันสามัคคี หมู่ 9 ต าบลแม่เปา อ าเภอพญาเม็งราย จังหวัดเชียงราย (ร่วมกิจกรรมปลูก
ป่า ปลูกไม้ยืนต้นจ านวน 1 พันต้น และปล่อยปลาจ านวน 1 หมื่นตัว (เชียงรำยนิวส์ วันที่ 30 
พฤศจิกำยน พ.ศ. 2564) (สืบค้นจำก https://www.chiangrainews.net/2021/07/24502/) 

 
  1.1.2 หนังสือพิมพ์ท้องถิ่นน ำเสนอเนื้อหำศำสตร์พระรำชำในประเด็นสถำนกำรณ์ในปัจจุบัน
กำรแพร่กระจำยเชื้อไวรัสโคโรนำหรือ COVID-19 ปรำกฏกำรณ์วิกฤตที่เกิดขึ้นทั่วโลก โดยหนังสือพิมพ์
เชียงรำยนิวส์เผยแพร่กิจกรรมกำรมอบเครื่องอุปโภค-บริโภค เพ่ือช่วยเหลือหรือบรรเทำควำมเดือดร้อนแก่
ประชำชนจำกภำวะวิกฤตทำงเศรษฐกิจที่ได้รับผลจำกกำรแพร่เชื้อไวรัส 
  1.1.3 สื่อสิ่งพิมพ์ท้องถิ่นได้น ำเสนอแนวคิดศำสตร์พระรำชำโดยกำรให้ค ำอธิบำยขยำยควำม
ถึงแนวคิดดังกล่ำวให้แก่ผู้อ่ำนหลำกหลำยกลุ่มเพ่ือรับรู้ เข้ำใจในแนวคิดนี้มำกยิ่งขึ้นอย่ำงเป็นรูปธรรมผ่ำน
กิจกรรมในรูปแบบต่ำง ๆ เพ่ือให้ประชำชนเกิดควำมเข้ำใจอย่ำงลึกซึ้งจนสำมำรถน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำ
น ำไปปรับประยุกต์ใช้ในกำรประกอบอำชีพต่ำง ๆ และกำรด ำเนินชีวิต 
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ส ำหรับกำรสัมภำษณ์เชิงลึกกับนักสื่อสำรมวลชนผู้ที่ท ำหน้ำที่แสวงหำข้อมูล รวบรวมและน ำเสนอ
เนื้อหำศำสตร์พระรำชำ พบว่ำ กำรน ำเสนอส่วนใหญ่เผยแพร่ในรูปแบบของข่ำว ซึ่งสื่อมวลชนจะรำยงำนตำม
เหตุกำรณ์จริงที่เกิดขึ้นในสังคม เมื่อใดที่หน่วยงำนภำครัฐหรือเอกชนด ำเนินโครงกำรจัดกิจกรรมที่เชื่อมโยงกับ
แนวคิดศำสตร์พระรำชำ จะรำยงำนน ำเสนอทำงด้ำนกำรเกษตร เนื่องจำกประชำกรส่วนใหญ่ในสังคมจังหวัด
เชียงรำยมีอำชีพทำงด้ำนกำรเพำะปลูก ซึ่งผลกำรศึกษำจำกกำรสัมภำษณ์นี้มีควำมสอดคล้องกับผลกำรศึกษำ
จำกเนื้อหำที่เผยแพร่ทำงสื่อสิ่งพิมพ์ รวมถึงกำรเผยแพร่ข้อคิดศำสตร์พระรำชำเพ่ือให้ประชำชนน ำไปประยุกต์
ในกำรด ำรงชีวิต  

1.2 สื่อวิทยุกระจำยเสียง ผลกำรวิเครำะห์รำยกำรประเภทข่ำวและบทควำมที่น ำเสนอแนวคิดศำสตร์
พระรำชำที่ออกอำกำศในแต่ละเดือนของสถำนีวิทยุท้องถิ่นในจังหวัดเชียงรำย พบว่ำ 
  1.2.1 สื่อวิทยุกระจำยเสียงส่วนใหญ่มีกำรน ำเสนอแนวคิดศำสตร์พระรำชำในรูปแบบรำยกำร
ข่ำวที่มีเนื้อหำสำระเพ่ือกำรขยำยควำมหลักแนวคิดศำสตร์พระรำชำโดยมุ่งเน้นน ำเสนอเนื้อหำทำงด้ำน
สิ่งแวดล้อม ทรัพยำกรป่ำไม้ ทรัพยำกรน้ ำ และกำรเกษตร 
 จำกกำรสัมภำษณ์เชิงลึกจำกผู้ที่รับผิดชอบกำรผลิตเนื้อหำข่ำวสำรที่เกี่ยวข้องกับกำรน ำเสนอแนวคิด
ศำสตร์พระรำชำ พบว่ำ สื่อมวลชนมีวัตถุประสงค์ในกำรน ำเสนอเนื้อหำในมิติกำรรักษำและฟ้ืนฟูทรัพยำกรทำง
ธรรมชำติ และเนื้อหำที่มุ่งขยำยควำมค ำอธิบำยหรือนิยำมเศรษฐกิจพอเพียงให้ชัดเจนเป็นรูปธรรมมำกยิ่งขึ้น 
เนื่องจำกแนวคิดหลักกำรนี้เป็นเนื้อหำที่ค่อนข้ำงเข้ำใจได้ยำกส ำหรับประชำชนท้องถิ่นในระดับรำกหญ้ำ 
เนื่องจำกเป็นแนวคิดนี้มีหลำกหลำยมิติและโครงกำร ทว่ำ เมื่อประชำชนเกิดควำมรู้และเข้ำใจในหลักกำรนี้แล้ว
ก็จะน ำไปประยุกต์ใช้ได้ง่ำย เพรำะสอดคล้องกับวิถีกำรด ำรงชีวิตของประชำชนในภำคกำรเกษตรและท้องถิ่น 
โดยกลุ่มผู้ฟังเป้ำหมำยหลักท่ีก ำหนดไว้คือ เกษตรกร รองลงมำคือ ประชำชนทั่วไป 
 

เราจะน าเสนอข่าวเกี่ยวกับเกษตรทฤษฎีใหม่เศรษฐกิจพอเพียงที่เกี่ยวกับการอนุรักษ์ต้นน  า 
การปลูกป่า การปลูกข้าว เขามีการเลี ยงปลา โดยรายงานข่าวเหล่านี ให้ง่าย เพราะเป็นข่าวที่
ขายยาก ไม่ใช่ข่าวดราม่า และเราจะเสนอเป็นระยะๆ เรื่อยๆ แต่ถ้ามีวาระส าคัญพิเศษ เช่น 
วันเฉลิม ฯ หรือวันแม่แห่งชาติก็น าเสนอข่าวศาสตร์พระราชาเยอะหน่อย โดยข่าวที่ส่งมาจาก
มณฑลทหารบกที่ 37 ค่ายเม็งรายมหาราช (สัมภำษณ์ 2 มิถุนำยน 2564) 
 

  1.2.2 สื่อวิทยุกระจำยเสียงอย่ำง สวท.เชียงรำย ได้น ำเสนอเนื้อหำข่ำวสำรของแนวคิดศำสตร์
พระรำชำในรูปแบบรำยกำรข่ำวที่เกี่ยวข้องกับทรัพยำกรทำงธรรมชำติและปรัชญำเศรษฐกิจพอเพียง และมิติ
ทำงวัฒนธรรม-ศำสนำ ซึ่งมีควำมเกี่ยวข้องใกล้ชิดกับกำรด ำรงชีวิตของผู้ฟัง เพ่ือขยำยควำมเข้ำใจ ก่อให้เกิด
กำรเรียนรู้ให้แก่ประชำชน เพ่ือน ำแนวคิดดังกล่ำวไปประยุกต์ใช้ในกำรด ำเนินชีวิตในหลำกหลำยด้ำน 
  1.2.3 สื่อวิทยุกระจำยเสียง สวท.เชียงรำย ได้น ำเสนอแนวคิดศำสตร์พระรำชำในรูปแบบ
รำยกำรข่ำวที่มีเนื้อหำเกี่ยวกับกำรรำยงำนถึงกิจกรรมที่ได้ด ำเนินโครงกำรต่ำงๆ ที่เชื่อมโยงกับแนวทำง
พระรำชด ำริตำมแนวนโยบำยของศำสตร์พระรำชำและสถำบันพระมหำกษัตริย์ โดยมีจุดประสงค์เพ่ือเฉลิมพระ
เกียรติพระบำทสมเด็จพระเจ้ำอยู่หัว ร.9 

จำกกำรสัมภำษณ์เชิงลึกหัวหน้ำดูแลฝ่ำยรำยกำรสถำนีวิทยุกระจำยเสียง ผู้ซึ่งมีหน้ำที่รับผิดชอบใน
กำรผลิตเนื้อหำที่เกี่ยวข้องกับกำรน ำเสนอแนวคิดศำสตร์พระรำชำ พบว่ำ รูปแบบรำยกำรข่ำวและสำรคดีที่มี
เชื่อมโยงกิจกรรมทำงกำรเกษตรและประมงกับสถำบันพระมหำกษัตริย์ โดยน ำเสนอเนื้อหำของกิจกรรมตำม
แนวคิดนี้เป็นระยะ ๆ เพ่ือให้ประชำชนทั่วไปรับรู้ในโครงกำรต่ำงๆ ที่หน่วยงำนรัฐได้ด ำเนินกำรไป อีกทั้ง ยังมี
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ประโยชน์อย่ำงยิ่งในกำรช่วยเสริมควำมเข้ำใจ สำมำรถกระตุ้นควำมสนใจให้เกิดแก่ผู้รับสำรผู้ฟังได้ เพรำะเป็น
กำรพูดคุยออกอำกำศสดและประชำชนสำมำรถมีส่วนร่วมแสดงควำมคิดเห็นในรำยกำรได้ 

ตอนที่ 2 ระดับควำมเข้ำใจของประชำชนในจังหวัดเชียงรำยที่มีต่อศำสตร์พระรำชำผ่ำนสื่อมวลชน 
ผลกำรศึกษำพบระดับควำมเข้ำใจของประชำชนในจังหวัดเชียงรำยที่มีต่อแนวคิดศำสตร์พระรำชำ พบ

ผลกำรศึกษำโดยมีรำยละเอียด ดังนี้ 
2.1 ข้อมูลส่วนบุคคลของกลุ่มตัวอย่ำง ด้ำนเพศพบว่ำ กลุ่มตัวอย่ำงส่วนใหญ่เป็นเพศชำย (ร้อยละ 

52.2) อำยุของกลุ่มตัวอย่ำงมีอำยุระหว่ำง 36-45 ปีมำกที่สุด (ร้อยละ 28.5) รองลงมำคือ อำยุระหว่ำง 26-35 
ปี (ร้อยละ 26.7) ในด้ำนระดับกำรศึกษำของประชำชน กลุ่มตัวอย่ำงส่วนใหญ่มีกำรศึกษำระดับปริญญำตรี 
(ร้อยละ 43.2) รองลงมำคือ ระดับประถมศึกษำ (ร้อยละ 17.2) และด้ำนอำชีพ กลุ่มตัวอย่ำงส่วนใหญ่ประกอบ
อำชีพเกษตรกร (ร้อยละ 23.7) รองลงมำคือ ประกอบอำชีพพนักงำนบริษัทเอกชน (ร้อยละ 18.0) กลุ่ม
ตัวอย่ำงที่มำจำกอ ำเภอขนำดใหญ่อำศัยอยู่ในเขตอ ำเภอเมืองมำกที่สุด (ร้อยละ 25.2) กลุ่มตัวอย่ำงที่มำจำก
ขนำดกลำง อำศัยอยู่ในเขตอ ำเภอแม่จันมำกที่สุด (ร้อยละ 14.0) และกลุ่มตัวอย่ำงที่มำจำกอ ำเภอขนำดเล็ก
อำศัยอยู่ในเขตอ ำเภอเวียงชัยมำกที่สุด (ร้อยละ 7.0) 

ในด้ำนกำรเปิดรับสื่อมวลชนพบว่ำ กลุ่มตัวอย่ำงมีระดับกำรเปิดรับสื่อที่เสนอเนื้อหำเกี่ยวกับแนวคิด
ศำสตร์พระรำชำจำกสื่อหนังสือพิมพ์มำกที่สุด (ค่ำเฉลี่ย 3.76) รองลงมำคือ สื่อวิทยุกระจำยเสียง (ค่ำเฉลี่ย 
2.98) ส่วนสื่อที่กลุ่มตัวอย่ำงมีระดับกำรเปิดรับสื่อที่เสนอเนื้อหำเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำน้อยที่สุด คือ 
สื่อบุคคล (ค่ำเฉลี่ย 1.4) ส ำหรับจุดประสงค์ในกำรเปิดรับเนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำจำกสื่อมวลชนของ
กลุ่มตัวอย่ำงทั้ง 3 อันดับ ได้แก่ เพ่ือแสวงหำควำมรู้ทั่วไป รองลงมำคือ เพ่ือเป็นแหล่งควำมรู้ในกำรประกอบ
อำชีพ/ชีวิตประจ ำวัน และสร้ำงควำมมั่นใจ/เชื่อมั่นตำมล ำดับ ส่วนกำรเปิดรับเนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำ
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือควำมเพลิดเพลินมีค่ำรวมน้อยที่สุด 

2.2 ควำมเข้ำใจเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำ ผลกำรศึกษำพบว่ำ ประชำชนมีควำมรู้และควำม
เข้ำใจในแนวคิดศำสตร์พระรำชำจ ำแนกตำมรำยข้อ ได้แก่ กลุ่มตัวอย่ำงตอบค ำถำมได้ถูกต้องว่ำแนวคิดศำสตร์
พระรำชำยึดหลักควำมมีเหตุผล พอประมำณ พอดีและมีภูมิคุ้มกันในตนเองมีจ ำนวนมำกที่สุด (ร้อยละ 97.8) 
รองลงมำคือ แนวคิดศำสตร์พระรำชำคือ กำรพ่ึงตนเองในชีวิตประจ ำวัน รู้จักเก็บออม แบ่งปันกับผู้คนรอบข้ำง 
(ร้อยละ 97.0) ค ำถำมที่กลุ่มตัวอย่ำงตอบได้ถูกต้องน้อยที่สุด คือ กำรปฏิบัติตำมแนวคิดศำสตร์พระรำชำเน้น
กำรจ้ำงงำนเป็นหลักโดยไม่น ำเทคโนโลยีมำทดแทนแรงงำน ยกเว้นในกรณีที่ก่อให้เกิดควำมเสียหำยแก่สินค้ำ 
(ร้อยละ 53.5) เมื่อพิจำรณำค่ำคะแนนโดยรวมพบว่ำ ควำมรู้และควำมเข้ำใจเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำ
ในภำพรวมของกลุ่มตัวอย่ำงส่วนใหญ่อยู่ในระดับที่มีควำมรู้ควำมเข้ำใจมำก (ร้อยละ 78.2) 

ตอนที่ 3 ระดับกำรยอมรับและกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ชีวิตประจ ำวันของประชำชน
ผ่ำนสื่อมวลชน 

ผลกำรศึกษำ พบว่ำ กลุ่มตัวอย่ำงมีระดับกำรยอมรับแนวคิดศำสตร์พระรำชำโดยรวมอยู่ในระดับมำก 
(ค่ำเฉลี่ย 3.93) เมื่อพิจำรณำเป็นรำยข้อพบว่ำ ประชำชนยอมรับในกำรประกอบอำชีพควรยึดถือควำมซื่อสัตย์
สุจริตมำกที่สุด (ค่ำเฉลี่ย 4.37) รองลงมำคือ กำรเสริมสร้ำงให้คนไทยมีพ้ืนฐำนทำงจิตใจที่ มีคุณธรรมเป็นสิ่ง
ส ำคัญ (ค่ำเฉลี่ย 4.32) และข้อที่กล่ำวว่ำในทุกอำชีพสำมำรถน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปกำรด ำเนินชีวิตได้ 
(ค่ำเฉลี่ย 4.29) ส่วนแนวคิดศำสตร์พระรำชำเป็นเรื่องท่ีซับซ้อนเกินไปและปฏิบัติตำมได้ยำกมีระดับกำรยอมรับ
ปำนกลำง (ค่ำเฉลี่ย 2.90) ในด้ำนกำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้พบว่ำ กลุ่มตัวอย่ำงมีระดับกำรน ำเอำ
แนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้โดยรวมอยู่ในระดับมำก (ค่ำเฉลี่ย 3.71) เมื่อพิจำรณำเป็นรำยข้อพบว่ำ กลุ่ม
ตัวอย่ำงเห็นด้วยในข้อที่ว่ำ กำรประกอบธุรกิจ ท่ำนได้ค ำนึงทั้งผลก ำไร ด้ำนพนักงำน และลูกค้ำมำกที่สุด 
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(ค่ำเฉลี่ย 4.09) รองลงมำคือ ข้อที่กล่ำวว่ำ กำรประกอบธุรกิจ ท่ำนจะพัฒนำประสิทธิภำพในกำรผลิต ปรับปรุง
สินค้ำและคุณภำพอย่ำงสม่ ำเสมอ (ค่ำเฉลี่ย 4.08) ส่วนข้อที่ท่ำนได้มีกำรพูดคุยหรือชักชวนคนรอบตัวให้ด ำเนิน
ชีวิตตำมแนวคิดศำสตร์พระรำชำมีระดับกำรน ำไปใช้ในระดับปำนกลำง (ค่ำเฉลี่ย 3.36)  

ตอนที่ 4 กำรทดสอบสมมติฐำน 
จำกสมมติฐำน ประชำชนในจังหวัดเชียงรำยที่มีลักษณะทำงประชำกรศำสตร์ที่แตกต่ำงกันจะมีระดับ

ควำมรู้ควำมเข้ำใจ กำรยอมรับ และกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้แตกต่ำงกัน ซึ่งผลกำรทดสอบ
สมมติฐำนพบดังนี้ 

4.1 กำรทดสอบควำมแตกต่ำงของค่ำเฉลี่ยระหว่ำงลักษณะทำงประชำกรศำสตร์กับควำมรู้ควำมเข้ำใจ 
กำรยอมรับ และกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้  

ด้ำนควำมรู้ควำมเข้ำใจในแนวคิดศำสตร์พระรำชำ พบว่ำ จำกกำรทดสอบควำมแตกต่ำงระหว่ำง
ลักษณะประชำกรศำสตร์ของประชำชนกับควำมรู้และควำมเข้ำใจเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำ พบว่ำ 
ประชำกรที่มีเพศแตกต่ำงกันมีระดับควำมรู้ควำมเข้ำใจเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปไม่แตกต่ำงกัน 
ขณะที่ตัวแปรด้ำนอำยุแตกต่ำงกันมีระดับควำมรู้ควำมเข้ำใจเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้แตกต่ำงกัน 
โดยกลุ่มตัวอย่ำงที่มีอำยุระหว่ำง 26-35 ปี มีควำมรู้ควำมเข้ำใจในแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้แตกต่ำงจำก
กลุ่มตัวอย่ำงท่ีมีอำยุระหว่ำง 46-55 ปี ส่วนประชำกรที่มีระดับกำรศึกษำแตกต่ำงกันมีระดับควำมรู้ควำมเข้ำใจ
เกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำแตกต่ำงกัน โดยกลุ่มตัวอย่ำงที่มีกำรศึกษำระดับอนุปริญญำ/ปวส.  มีควำมรู้
ควำมเข้ำใจเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำแตกต่ำงจำกกลุ่มตัวอย่ำงที่มีกำรศึกษำระดับประถมศึกษำและ
มัธยมศึกษำตอนต้น และอำชีพแตกต่ำงกันมีระดับควำมรู้ควำมเข้ำใจเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำไป
แตกต่ำงกัน โดยกลุ่มตัวอย่ำงที่มีอำชีพรับจ้ำงทั่วไปมีควำมรู้ควำมเข้ำใจแนวคิดศำสตร์พระรำชำแตกต่ำงจำก
กลุ่มตัวอย่ำงท่ีเป็นพ่อบ้ำน/แม่บ้ำน 

ด้ำนกำรยอมรับในแนวคิดศำสตร์พระรำชำ พบว่ำ จำกกำรทดสอบควำมแตกต่ำงระหว่ำงลักษณะ
ประชำกรศำสตร์ของกลุ่มตัวอย่ำงกับกำรยอมรับแนวคิดศำสตร์พระรำชำ พบว่ำ ประชำกรที่มีเพศและอำยุ
แตกต่ำงกันมีกำรยอมรับในแนวคิดศำสตร์พระรำชำไม่แตกต่ำงกัน ส่วนลักษณะประชำกรศำสตร์ด้ำนระดับ
กำรศึกษำแตกต่ำงกันมีกำรยอมรับในแนวคิดศำสตร์พระรำชำแตกต่ำงกัน โดยกลุ่มตัวอย่ำงที่มีกำรศึกษำสูง
กว่ำปริญญำตรีมีกำรยอมรับแนวคิดศำสตร์พระรำชำแตกต่ำงจำกกลุ่มที่มีกำรศึกษำระดับมัธยมศึกษำตอนต้น 
และอำชีพของประชำกรที่แตกต่ำงกันมีระดับกำรยอมรับแนวคิดศำสตร์พระรำชำแตกต่ำงกัน โดยกลุ่มตัวอย่ำง
ที่ประกอบอำชีพข้ำรำชกำร/พนักงำนรัฐวิสำหกิจมีกำรยอมรับแนวคิดศำสตร์พระรำชำแตกต่ำงจำกกลุ่ม
ตัวอย่ำงที่ประกอบอำชีพรับจ้ำงทั่วไป   

ด้ำนกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ พบว่ำ จำกกำรทดสอบควำมแตกต่ำงระหว่ำงลักษณะ
ประชำกรศำสตร์ของกลุ่มตัวอย่ำงกับกำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ พบว่ำ ประชำกรที่มีเพศและระดับ
กำรศึกษำแตกต่ำงกันมีกำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำใช้ไม่แตกต่ำงกัน ขณะที่ลักษณะประชำกรศำสตร์ด้ำน
อำยุแตกต่ำงกันมีกำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำใช้แตกต่ำงกัน โดยกลุ่มตัวอย่ำงที่มีอำยุระหว่ำง 46-55 ปี               
มีกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้แตกต่ำงจำกกลุ่มตัวอย่ำงที่มีอำยุระหว่ำง 15 -25 ปี และลักษณะ
ประชำกรศำสตร์ด้ำนอำชีพแตกต่ำงกันมีกำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้แตกต่ำงกัน ซึ่งกลุ่มตัวอย่ำงที่
ประกอบอำชีพข้ำรำชกำร/พนักงำนรัฐวิสำหกิจน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้แตกต่ำงจำกกลุ่มตัวอย่ำงที่
ประกอบพนักงำนบริษัทเอกชน 

จำกสมมติฐำนประกำรต่อมำ ควำมรู้ควำมเข้ำใจในแนวคิดศำสตร์พระรำชำมีควำมสัมพันธ์กำรยอมรับ
แนวคิดศำสตร์พระรำชำ ซึ่งผลกำรทดสอบสมมติฐำนพบดังนี้  
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 4.2 กำรทดสอบระดับควำมสัมพันธ์ระหว่ำงตัวแปรด้ำนควำมรู้ควำมเข้ำใจ กำรยอมรับ และกำรน ำ
แนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ พบว่ำ ควำมรู้ควำมเข้ำใจในแนวคิดศำสตร์พระรำชำมีควำมสัมพันธ์ในเชิงบวก
อย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติกับกำรยอมรับแนวคิดศำสตร์พระรำชำโดยมีค่ำสัมประสิทธิ์สัมพันธ์เท่ำกับ 0.45              
ส่วนทำงด้ำนควำมรู้ควำมเข้ำใจในแนวคิดศำสตร์พระรำชำมีควำมสัมพันธ์ในเชิงบวกอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติ
กับกำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้โดยมีค่ำสัมประสิทธิ์สัมพันธ์เท่ำกับ 0.47 และด้ำนกำรยอมรับใน
แนวคิดศำสตร์พระรำชำมีควำมสัมพันธ์ในเชิงบวกอย่ำงมีนัยส ำคัญทำงสถิติกับกำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำ
ไปใช้โดยมีค่ำสัมประสิทธิ์สัมพันธ์เท่ำกับ 0.54 
 
สรุปและอภิปรายผล 

จำกผลกำรศึกษำเรื่อง กำรเผยแพร่ศำสตร์พระรำชำผ่ำนสื่อมวลชนกับควำมเข้ำใจและกำรยอมรับต่อ
ศำสตร์พระรำชำของประชำชนในจังหวัดเชียงรำย โดยผู้วิจัยได้พบประเด็นส ำคัญดังนี้ 

ตอนที่ 1 กำรเผยแพร่เนื้อหำของแนวคิดศำสตร์พระรำชำของสื่อมวลชนในจังหวัดเชียงรำย  
กำรเผยแพร่เนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำผ่ำนสื่อมวลชนท้องถิ่น พบว่ำ สื่อมวลชนในจังหวัด

เชียงรำยน ำเสนอแนวคิดศำสตร์พระรำชำในรูปแบบของกำรรำยกำรข่ำวมำกที่สุด และน ำเสนอในรูปแบบของ
บทควำมเป็นครั้งครำวด้วยกำรรำยงำนประเด็นกิจกรรมต่ำงๆ ที่น่ำสนใจหลำกหลำยที่เชื่อมโยงศำสตร์
พระรำชำด้วยกำรน ำเสนอกำรจัดท ำโครงกำรด้ำนกำรรักษำและฟ้ืนฟูทรัพยำกรทำงธรรมชำติสิ่งแวดล้อม               
(กำรปลูกป่ำ กำรอนุรักษ์ทรัพยำกรน้ ำ ด้ำนกำรเกษตร) โครงกำรต่ำงๆ เพ่ือเฉลิมพระเกียรติพระบำทสมเด็จ
พระเจ้ำอยู่หัว ร.9 และสถำบันพระมหำกษัตริย์ ปรัชญำเศรษฐกิจพอเพียง และมิติทำงด้ำนวัฒนธรรม-ศำสนำ 
จึงมีควำมสอดคล้องกับแนวคิดบทบำทหน้ำที่ของสื่อมวลชนในกำรท ำหน้ำที่รำยงำนเหตุกำรณ์เรื่องรำวใน
หลำกหลำยด้ำนที่ปรำกฏขึ้นในสังคม โดยกำรแสวงหำข้อเท็จจริ งของกิจกรรมทำงด้ำนสิ่งแวดล้อม และ
นวัตกรรมที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำ เพ่ือเผยแพร่ให้ชำวเชียงรำยได้รับทรำบถึงรำยละเอียดต่ำง ๆ 
ของกิจกรรมที่หน่วยภำครัฐและเอกชนได้จัดโครงกำรเหล่ำนั้นให้ประชำชนได้รับทรำบ เพ่ือก่อให้เกิดกำร
เรียนรู้ให้แก่ประชำชน สร้ำงกำรมีส่วนร่วมในกิจกรรมมำกขึ้น จนน ำแนวคิดดังกล่ำวไปประยุกต์ใช้ในกำร
ด ำเนินชีวิตในหลำกหลำยด้ำน 

นอกจำกนี้ สื่อมวลชนเผยแพร่เนื้อหำที่เกี่ยวข้องกับนวัตกรรมศำสตร์พระรำชำ ผลกำรวิจัยมีควำม
เชื่อมโยงกับทฤษฎีกำรเผยแพร่นวัตกรรม เนื่องจำกหลักปรัชญำเศรษฐกิจพอเพียงเป็นหนึ่งในแนวคิดศำสตร์
พระรำชำ จึงอำจสร้ำงควำมสับสนหรือเข้ำใจผิดแก่ประชำชนได้ ดังนั้น สื่อมวลชนจึงเป็นสถำบันในกำร
ถ่ำยทอด ขยำย และเผยแพร่นวัตกรรมแนวคิดนี้สู่ผู้รับสำร สื่อเป็นสถำบันที่สำมำรถสร้ำงและก่อให้เกิดกร
เรียนรู้กิจกรรมโครงกำรต่ำง ๆ ที่ได้ด ำเนินกำรไปแล้วสู่ผู้อ่ำน เพ่ือให้ประชำชนเกิดควำมรู้ที่ถูกต้อง ครบถ้วน 
ชัดเจนและกำรมีส่วนร่วมในกิจกรรมโครงกำรต่ำงๆ  

สื่อมวลชนน ำเสนอเนื้อหำศำสตร์พระรำชำในประเด็นสถำนกำรณ์กำรแพร่กระจำยเชื้อ COVID-19 
สื่อมวลชนจึงได้ท ำหน้ำที่รำยงำนข่ำวสำรเกี่ยวกับกิจกรรมกำรมอบเครื่องอุปโภค-บริโภค เพ่ือช่วยเหลือหรือ
บรรเทำควำมเดือดร้อนแก่ประชำชนจำกภำวะวิกฤตทำงเศรษฐกิจที่ได้รับผลจำกกำรแพร่เชื้อไวรัสแก่ผู้รับสำร 
และประเด็นกำรน ำเสนอแนวคิดศำสตร์พระรำชำโดยกำรให้ค ำอธิบำยขยำยควำมถึงแนวคิดดังกล่ำวให้แก่
ผู้อ่ำนหลำกหลำยกลุ่มเพ่ือรับรู้ เข้ำใจในแนวคิดนี้มำกยิ่งขึ้นอย่ำงเป็นรูปธรรมผ่ำนกิจกรรมในรูปแบบต่ำง  ๆ 
ผลกำรวิจัยจึงมีควำมสอดคล้องกับ Chamnancha, C. (2004) ที่ได้ศึกษำเรื่องกำรวิเครำะห์แนวพระรำชด ำริ
เศรษฐกิจพอเพียงในหนังสือพิมพ์ไทยระหว่ำงปี 2540 – 2542 ที่ว่ำเป็นแนวควำมคิดเศรษฐกิจพอเพียงน ำไปสู่
กำรปฏิบัติของประชำชน โดยมีระดับที่ปรับใช้ได้กับสภำพปัญหำต่ำงๆ ทั้งหนักเบำ ซึ่งอำศัยหลักกำรประมำณ 
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กำรจัดกำรที่ดี ที่ซื่อสัตย์สุจริต และพ่ึงพำอำศัยกัน ที่ส ำคัญเป็นแนวคิดที่น ำไปสู่กำรปฏิบัติที่ไม่ ใช้หลัก
อรรถประโยชน์ส่วนตนมำตัดสิน จำกที่สังเครำะห์พบว่ำ สื่อมวลชนมีหน้ำที่ประกำรหนึ่งคือ กำรพัฒนำสังคม
โดยกำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำเผยแพร่ และขยำยควำมหลักกำรนี้ให้เข้ำใจมำกขึ้นและกว้ำงขวำงออกไป
เพรำะโครงกำรจำกศำสตร์พระรำชำเป็นกิจกรรมที่สร้ำงบรรยำกำศแห่งกำรพัฒนำสังคมอย่ำงเป็นรูปธรรม 

ส ำหรับกำรน ำเสนอแนวคิดศำสตร์พระรำชำของสื่อยังได้ท ำหน้ำที่กำรให้กำรศึกษำหรือควำมรู้เฉพำะ
แก่ชำวเชียงรำย โดยให้ค ำอธิบำยขยำยควำมถึงควำมส ำคัญและประโยชน์ผ่ำนกิจกรรมในรูปแบบต่ำง ๆ เพ่ือให้
เกิดกำรรับรู้และควำมเข้ำใจอย่ำงลึกซึ้ง จนสำมำรถน ำเอำควำมรู้นี้ไปปรับประยุกต์ใช้ในกำรประกอบอำชีพ 
ต่ำง ๆ เกิดกำรเปลี่ยนแปลงพัฒนำคุณภำพชีวิตไปในทำงที่ดีขึ้น เช่น หนังสือพิมพ์น ำเสนอข่ำวที่ให้ควำมรู้ด้ำน 
“กำรปลูกป่ำ 3 อย่ำง ประโยชน์ 4 อย่ำง” เป็นต้น รวมถึงยังมีสอดคล้องกับกำรศึกษำของ  Wichian, K. 
(2013) ศึกษำสื่อมวลชนกับกำรส่งเสริมกำรด ำเนินชีวิตของประชำชนในจังหวัดนครรำชสีมำ ตำมหลักปรัชญำ
เศรษฐกิจพอเพียง ที่พบว่ำนักสื่อสำรมวลชนให้ควำมส ำคัญกับกำรส่งเสริมให้ผู้ฟังได้รับรู้และเข้ำใจในกำรใช้
หลักแนวทำงปรัชญำเศรษฐกิจพอเพียงมำใช้ในกำรด ำเนินชีวิตกับทุกระดับ รวมถึงยั งมีควำมเชื่อมโยงกับกำร
วิจัยของ Supadhiloke Boonlert (2008) ศึกษำเรื่อง Participatory communication and sufficiency 
economy in Thailand ที่สะท้อนว่ำกำรน ำหลักปรัชญำเศรษฐกิจพอเพียงมำปรับใช้ในมิติต่ำง ๆ กับชุมชน
ท้องถิ่นในประเทศไทยนั้น สื่อมวลชนและสื่อมัลติมีเดียจะต้องวำงแผนแบบบูรณำกำรร่วมกันในระยะยำว เพ่ือ
เสริมสร้ำงควำมรู้และแนวปฏิบัติในหลักกำรนี้แก่พลเมือง เพ่ือก่อให้เกิดกำรพัฒนำและน ำประเทศสู่ทำงสำย
กลำงควำมท้ำทำยในยุคแห่งโลกำภิวัฒน์ 

นอกจำกนี้ ผลกำรวิจัยครั้งนี้ยังเชื่อมโยงกับกำรศึกษำของ  Jariya, S. (2005) เรื่อง “กำรยอมรับ
เศรษฐกิจพอเพียงในกำรด ำเนินชีวิตของเกษตรกรในชุมชนบ้ำนหลุมมะขำม ต.หนองไม้แก่น อ.แปลงยำว จ.
ฉะเชิงเทรำ” สะท้อนให้เห็นว่ำจุดเริ่มต้นของกำรยอมรับแนวคิดเศรษฐกิจพอเพียงในกำรด ำเนินชีวิตของ
เกษตรกรมีควำมแตกต่ำงกัน ฉะนั้น ประชำชนจะยอมรับและน ำนวัตกรรมใดนี้ ไปใช้ จึงขึ้นอยู่กับควำมเข้ำใจ 
ควำมเหมำะสมของนวตักรรมที่สอดคล้องกับบริบท และประโยชน์จำกกำรน ำไปใช้ รวมถึงยังมีทิศทำงเดียวกับ 
Yenjabok and et. al. (2005) ที่ ศึ กษ ำ เ รื่ อ ง  Agricultural Development Communication for New 
Theory Concept of His Majesty King Bhumibol Adulyadej: Communication Process for the 
Diffusion of New Theory Concept Which Result into an Adoption by Farmers ที่สำมำรถสังเครำะห์
ได้ว่ำ กระบวนกำรสื่อสำรและปัจจัยที่ส่งผลต่อกำรยอมรับทฤษฎีใหม่ของประชำชนแตกต่ำงกัน อำทิ ปัจจัย
ส่วนบุคคล บริบทแวดล้อม ภูมิปัญญำหรือทำงด้ำนเศรษฐกิจ เป็นต้น 

ตอนที่ 2 ระดับควำมเข้ำใจของประชำชนในจังหวัดเชียงรำยที่มีต่อศำสตร์พระรำชำผ่ำนสื่อมวลชน 
ระดับควำมเข้ำใจของประชำชนในจังหวัดเชียงรำยที่มีต่อแนวคิดศำสตร์พระรำชำ ผลกำรศึกษำพบว่ำ 

จุดประสงค์ในกำรเปิดรับเนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำจำกสื่อมวลชนของกลุ่มตัวอย่ำง ได้แก่ เพ่ือต้องกำร
แสวงหำควำมรู้ทั่วไป จำกที่กล่ำวมำมีควำมสอดคล้องกับ  Phonthip et al. (2003) ศึกษำเรื่อง “กำรสื่อสำร
เพ่ือพัฒนำกำรเกษตรทฤษฎีใหม่ของพระบำทสมเด็จพระเจ้ำอยู่หัว” พบว่ำ เกษตรกรเปิดรับข่ำวสำรควำมรู้
จำกสื่อเพ่ือประโยชน์แก่ตนเองในด้ำนต่ำง ๆ และเพ่ือกำรปฏิบัติตำมขั้นตอนกำรด ำเนินกำรตำมแนวคิดทฤษฎี
ใหม่ที่หลำกหลำยรูปแบบ ขณะเดียวกันผลกำรวิจัยยังเชื่อมโยงกับแนวคิดกำรเผยแพร่นวัตกรรม (Diffusion of 
Innovation) เนื่องจำกบุคคลจะตัดสินใจรับนวัตกรรมโดยใช้เกณฑ์คุณสมบัติของนวัตกรรมอย่ำงแนวคิด
ศำสตร์พระรำชำเป็นแนวคิดที่สำมำรถสังเกตผลที่เกิดขึ้นได้อย่ำงชัดเจน และมีประโยชน์อย่ำงเห็นได้ชัดว่ำเมื่อ
ประชำชนน ำแนวทำงนี้ไปปรับประยุกต์ใช้จะก่อให้เกิดประโยชน์ทำงด้ำนกำรประกอบอำชีพ กำรด ำเนินชีวิต 
และยังสอดคล้องกับหลักกำรทำงศำสนำ วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชำวเชียงรำย 
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ส ำหรับทำงด้ำนควำมรู้และควำมเข้ำใจเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำในภำพรวมของกลุ่มตัวอย่ำง
ส่วนใหญ่อยู่ในระดับที่มีควำมรู้ควำมเข้ำใจมำก สะท้อนได้จำกรำยละเอียดในแต่ละประเด็น คือ ประชำชนชำว
เชียงรำยมีควำมรู้และควำมเข้ำใจเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำได้ว่ำแนวคิดนี้ยึดหลักควำมมีเหตุผล 
พอประมำณ พอดี และมีภูมิคุ้มกันในตนเอง รองลงมำคือ ประชำชนเห็นว่ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำคือกำรที่
พ่ึงพำตนเองในชีวิตประจ ำวันได้ รู้จักกำรเก็บออม แบ่งปันกับผู้คนรอบข้ำง ผลกำรศึกษำดังกล่ำวจึงเชื่อมโยง
กับข้อค้นพบของ Jariya, S. (2005) ศึกษำ “กำรยอมรับเศรษฐกิจพอเพียงในกำรด ำเนินชีวิตของเกษตรกรใน
ชุมชนบ้ำนหลุมมะขำม ต ำบลหนองไม้แก่น อ ำเภอแปลงยำว จังหวัดฉะเชิงเทรำ” ที่สรุปได้ว่ำ “กำรด ำเนินชีวิต
ที่อยู่บนพ้ืนฐำนของควำมพอเพียง ควำมพอประมำณ และสำมำรถที่ จะพ่ึงตนเองได้ดีเพียงไรนั้นขึ้นอยู่กับ
ควำมสำมำรถของแต่ละบุคคล” นอกจำกนี้ ข้อค้นพบยังสอดคล้องกับแนวคิดของเรื่องควำมรู้ (Knowledge) 
ที่อธิบำยว่ำ ควำมรู้ของปัจเจกบุคคลอำจได้มำจำกกำรสื่อสำรผ่ำนช่องทำงของสื่อมวลชนประเภทต่ำงๆ ที่ได้ถูก
รวบรวม น ำเสนอ สร้ำงสรรค์ และเผยแพร่แนวคิดศำสตร์พระรำชำในหลำกหลำยมิติทั้งกำรอนุรักษ์
ทรัพยำกรธรรมชำติ กำรพ่ึงพำตนเองได้ และกำรน ำแนวคิดนี้ไปปรับใช้ในกำรด ำรงชีวิต จนสำมำรถตอบข้อ
สงสัย (Ambiguity Resolution) ของบุคคลได้ กลุ่มเป้ำหมำยจึงมักแสวงหำข้อมูลข่ำวสำรสำรสนเทศโดยกำร
อำศัยสื่อท้ังหลำยเพ่ือตอบข้อสงสัย ควำมไม่แน่ใจและควำมสับสนของตนได้  

ตอนที่ 3 ระดับกำรยอมรับและกำรน ำเอำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ชีวิตประจ ำวันของประชำชน
ในจังหวัดเชียงรำยผ่ำนสื่อมวลชน 

ระดับกำรยอมรับแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้ชีวิตประจ ำวันของประชำชนในจังหวัดเชียงรำย       
ผลกำรศึกษำพบว่ำ กลุ่มตัวอย่ำงมีระดับกำรยอมรับแนวคิดศำสตร์พระรำชำโดยรวมอยู่ในระดับมำก เมื่อ
พิจำรณำเป็นรำยข้อพบว่ำ ประชำชนชำวเชียงรำยยอมรับในกำรประกอบอำชีพควรยึดถือควำมซื่อสัตย์สุจริต
มำกที่สุด รองลงมำคือ กำรเสริมสร้ำงให้คนไทยมีพ้ืนฐำนทำงจิตใจที่มีคุณธรรมเป็นสิ่งส ำคัญ และในทุกอำชีพ
สำมำรถน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปกำรด ำเนินชีวิตได้ จำกทฤษฎีกำรเผยแพร่นวัตกรรม กล่ำวได้ว่ำแนวคิด
ศำสตร์พระรำชำเป็นนวัตกรรมแนวคิดที่ถูกยอมรับได้ เพรำะเป็นหลักคิดที่มีควำมสอดคล้องกับระบบวิถีชีวิต
สังคมไทย ควำมเชื่อควำมศรัทธำในทำงเดียวกับหลักพระพุทธศำสนำ เป็นระบบสังคมที่ผู้คนในสังคมที่จะน ำ
นวัตกรรมแนวคิดนี้ไปใช้ได้ ทว่ำ ยังมีปัจจัยบำงประกำรที่จะต้องพิจำรณำถึงกำรยอมรับนวัตกรรมของผู้คนใน
สังคมมำกน้อยเพียงไรนั้นขึ้นอยู่กับเงื่อนไขบำงประกำร เช่น สำมำรถและทักษะต่ำง ๆ ที่จะยอมรับนวัตกรรม
ของบุคคลได้แตกต่ำงกัน กลุ่มคนที่มีฐำนะทำงเศรษฐกิจสังคมที่แตกต่ำงกัน หรือควำมรู้ควำมเชี่ยวชำญ เป็นต้น 
ที่จะช่วยให้เข้ำใจและหำวิธีกำรที่เหมำะสมในกำรเรียนรู้นวัตกรรมเหล่ำนั้นได้ จำกที่กล่ำวมำผลกำรวิจัยยังมี
ทิศทำงเดียวกับ Thatsanai, S. (2016) ศึกษำเรื่อง “กำรใช้สื่อและพฤติกรรมกำรใช้จ่ำยตำมหลักเศรษฐกิจ
พอเพียงของนักศึกษำมหำวิทยำลัยในเขตกรุงเทพมหำนคร” ที่สำมำรถสังเครำะห์ได้ว่ำ กำรเผยแพร่เนื้อหำ
หรือควำมรู้ใหม่ใด ๆ ควรส่งเสริมให้มีกำรผลิตเนื้อหำในรูปแบบที่หลำกหลำย สร้ำงสรรค์ น่ำสนใจที่สำมำรถ
น ำเสนอควำมรู้เกี่ยวกับหลักแนวคิดศำสตร์พระรำชำที่ง่ำยต่อกำรท ำควำมเข้ำใจ และชวนให้ติดตำมอย่ำง
ต่อเนื่องผ่ำนช่องทำงต่ำง ๆ ทั้งสื่อมวลชนและสื่อใหม่ (New Media)  

ในด้ำนกำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปใช้พบว่ำ ประชำชนชำวเชียงรำยมีระดับกำรน ำเอำแนวคิด
ศำสตร์พระรำชำไปใช้โดยรวมอยู่ในระดับสูง เมื่อพิจำรณำเป็นรำยประเด็นพบว่ำ กลุ่มตัวอย่ำงเห็นด้วยที่กล่ำว
ว่ำ หำกท่ำนประกอบธุรกิจ ท่ำนได้ค ำนึงถึง ทั้งผลก ำไร ด้ำนพนักงำน และลูกค้ำมำกที่สุด ล ำดับถัดมำ คือ   
หำกท่ำนประกอบธุรกิจ ท่ำนจะพัฒนำประสิทธิภำพในกำรผลิต ปรับปรุงสินค้ำและคุณภำพอย่ำงสม่ ำเสมอ 
จำกข้อค้นพบพฤติกรรมกำรยอมรับนั้นจึงมีควำมสอดคล้องกับแนวคิดของ Kelman (1967) ได้อธิบำยว่ำ              
กำรเปลี่ยนแปลงทัศนคติอำจมำจำกควำมต้องกำรที่อยำกจะเปลี่ยนของบุคคลนั้นเอง ซึ่งเป็นขั้นตอนที่เกิดขึ้น
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เมื่อบุคคลยอมรับสิ่งที่มีอิทธิพลเหนือกว่ำซึ่งตรงกับควำมต้องกำรภำยในค่ำนิยมของเขำ ซึ่งพฤติกรรมที่
เปลี่ยนไปในลักษณะนี้จะสอดคล้องกับค่ำนิยมที่บุคคลมีอยู่เดิม ควำมพึงพอใจที่ได้จะขึ้นอยู่กับเนื้อหำ
รำยละเอียดของพฤติกรรมนั้น ๆ ส ำหรับกำรถ่ำยทอดเผยแพร่แนวคิดศำสตร์พระรำชำมำจำกภำคส่วนต่ำง ๆ 
ทั้งองค์กรภำครัฐและเอกชนเป็นสำรที่สำมำรถน ำไปปรับใช้ทั้งในกำรบริหำรจัดกำร กำรประกอบธุรกิจ ภำค
กำรเกษตร หรือกำรด ำเนินชีวิต ฯลฯ จึงส่งผลให้กำรยอมรับในแนวคิดนี้อยู่ในระดับมำก 
 
ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะในกำรน ำไปใช้ 
1. จำกกำรวิเครำะห์เนื้อหำสื่อสำรมวลชนพบว่ำ สื่อมวลชนยังน ำเสนอเนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำ

ที่เป็นรูปธรรมและเน้นให้ควำมส ำคัญกับเกษตรกร ขณะที่กำรน ำแนวคิดศำสตร์พระรำชำไปปรับใช้ในอำชีพ
ต่ำงๆ ยังคงมีน้อยมำก ดังนั้น ผู้ที่มีส่วนเกี่ยวข้อง อำทิ รัฐบำลซึ่งเป็นผู้วำงนโยบำยให้คนไทยน ำแนวปรัชญำนี้
ไปปรับใช้ในชีวิตประจ ำวัน ฯลฯ ควรจะให้ควำมรู้ควำมเข้ำใจที่ถูกต้องเกี่ยวกับแนวปรัชญำดังกล่ำวให้กับคน
ผลิตสื่อ โดยกำรเผยแพร่แนวคิด 3 ห่วง 2 เงื่อนไขและวิธีกำรน ำแนวปรัชญำของเศรษฐกิจพอเพียงไปใช้ให้
เกิดผลเป็นรูปธรรม เพรำะเมื่อผู้ผลิตสื่อเกิดควำมเข้ำใจที่ถูกต้องย่อมจะท ำให้กำรผลิตสื่อออกมำได้                     
อย่ำงถูกต้องด้วยเช่นกัน ซึ่งจะส่งผลให้ประชำชนรับรู้แนวปรัชญำดังกล่ำวได้อย่ำงถูกต้อง จนสำมำรถน ำไป
ปรับใช้ได้อย่ำงเหมำะสม 
 2. ผลจำกกำรวิจัยพบว่ำ แหล่งสำรเป็นองค์ประกอบที่ส ำคัญของกำรสื่อสำรที่จะสำมำรถส่งผลต่อ
ควำมส ำเร็จในกำรโน้มน้ำวใจต่อประเด็นเกี่ยวกับแนวคิดศำสตร์พระรำชำให้สังคมสนใจได้ เกิดกำรเปิดรับ
ข้อมูลข่ำวสำร มีทัศนคติค่ำนิยมในเชิงบวก และเกิดพฤติกรรมตำมหลักแนวคิดศำสตร์พระรำชำ ดังนั้น กำร
เผยแพร่ข้อมูลข่ำวสำรเกี่ยวกับแนวคิดนี้จึงควรให้ควำมส ำคัญในกำรเลือกสรรสื่อบุคคลผู้ที่มีบุคลิกคุณลักษณะ
ดึงดูดใจ มีควำมรู้ควำมเชี่ยวชำญและน่ำเชื่อถือ รวมถึงมีทักษะในกำรสื่อสำรและถ่ำยทอดเนื้อหำที่เป็น
นำมธรรมให้น่ำสนใจและสร้ำงสรรค์แก่ผู้รับสำรได้ดี เพ่ือให้กำรสื่อสำรประสบควำมส ำเร็จได้ 

ข้อเสนอแนะในวิจัยครั้งต่อไป 
1. กำรวิจัยในอนำคต ควรมีกำรศึกษำกำรเผยแพร่ศำสตร์พระรำชำผ่ำนสื่อมวลชนในระดับประเทศ 

เพ่ือรับทรำบถึงกำรน ำเสนอ กำรสร้ำงสรรค์ และกำรถ่ำยทอดแนวคิดศำสตร์พระรำชำของสื่อสำรมวลชน ซึ่ง
จะส่งผลต่อประสิทธิภำพในกำรรับรู้และเข้ำใจของประชำชน ซึ่งจะเป็นแนวทำงในกำรพัฒนำกระบวนกำร
เผยแพร่เนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำของสื่อมวลชนอย่ำงมีศักยภำพสูงสุด  
 2. วิเครำะห์รูปแบบรำยกำรที่น ำเสนอเนื้อหำแนวคิดศำสตร์พระรำชำในสื่อมวลชนประเภทต่ำง  ๆ    
ว่ำรูปแบบใดส่งผลต่อกำรรับรู้ของประชำชนได้ดีที่สุด ทั้งในด้ำนกำรสร้ำงควำมสนใจ สร้ำงควำมรู้ควำมเข้ ำใจ 
กำรยอมรับ และกำรน ำไปประยุกต์ใช้ เพ่ือเป็นกำรศึกษำแนวทำงในกำรผลิตเนื้อหำแก่สื่อมวลชนอ่ืน  ๆ และ
สื่อมวลชนระดับท้องถิ่นต่อไป 
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