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บทคัดยอ 
 การวิจัยเร่ือง แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางทองเที่ยวจังหวัดแพร มีวัตถุประสงค
เพ่ือวิเคราะหลักษณะดานประชากรศาสตรและแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางทองเท่ียว
จังหวัดแพร ใชทฤษฎีแรงจูงใจปจจัยผลัก (Push Factors) และปจจัยดึง (Pull factor) เปนกรอบการวิจัย 
เคร่ืองมือที่ใชเก็บขอมูลเปนแบบสอบถาม โดยหาความเที่ยงตรง (Validity) จากผูเชี่ยวชาญและคา IOC 
(Index of Item-objective Congruence) เทากับ 0.95 และความนาเชื่อถือ (Reliability) ไดคาสัมประสิทธ์ิ
แอลฟา (a-Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach) เทากับ 0.80  เก็บขอมูลจากกลุมตัวอยาง 400 คน      
โดยสุมตัวอยางแบบเจาะจง วิเคราะหขอมูลดวยสถิติเชิงพรรณณา ไดแก คาความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย สวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน และสถิติทดสอบสมมติฐานหาคา (T-test) การทดสอบความแปรปรวนแบบทางเดียว 
(One-way anova หรือ F-test)  ตามวิธีการ LSD (Least Significant Difference) ระดับนัยสําคัญ 0.05    
ผลการศึกษาดานประชากรศาสตรพบวาสวนใหญเปนเพศหญิง 57.25 % มีอายุ 21-37 ป (Gen Y) 41.50 % 
สวนใหญมีระดับการศึกษาปริญญาตรี 57.25 %  มีรายไดตํ่ากวา 15,000 บาทตอเดือน 47.25 % อาชีพ
ประกอบธุรกิจสวนตัว 23.50 % สถานภาพโสด 60 %  ผลการวิเคราะหดานแรงจูงใจของนักทองเที่ยวดาน

ปจจัยผลักโดยภาพรวมมากที่สุด 𝑥̅ = 4.23 เปนประเด็นการพักผอนมากท่ีสุด  𝑥̅ = 4.59 สวนแรงจูงใจดาน

ปจจัยดึงโดยภาพรวมระดับมาก 𝑥̅ = 4.06 ซ่ึงมีประเด็นสิ่งดึงดูดใจมากที่สุด 𝑥̅ = 4.24 ผลการทดสอบ
สมมติฐานลักษณะประชากรศาสตรท่ีมีเพศตางกัน มีความสัมพันธกับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวไมแตกตางกัน 
(t= -2.409, Sig.= 0.156) ไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 จึงปฏิเสธสมมติฐานที่ต้ังไว และสมมติฐานลักษณะ
ประชากรศาสตรท่ีมีอายุตางกัน มีความสัมพันธกับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวแตกตางกัน (F=9.816),              
(Sig.=0.000) อยางมีนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 ดงันั้นจึงยอมรับสมมติฐานท่ีตั้งไว 
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Abstract 
 The objectives of this study were to analyze demographic characteristics of the 
informants, and motivation of Thai tourists traveling to Phrae province. The concepts and 
theories on push factors and pull factors were applied as a conceptual framework for this 
study. The research instruments used for collecting data was questionnaire which was 
evaluated by experts on content validity with IOC 0.95 and Cronbach’s coefficient alpha about 
0.80. Data were collected from 400 Thai tourists with a purposive sampling method and were 
analyzed using descriptive statistics, including frequency, percentage, mean, and standard 
deviation. And the hypothesis testing consisted of T-test, One-Way ANOVA (F-test), and Least 
Significant Difference (LSD) with statistically significant at a level of 0.05.  
 The results of the study were as follow : 1) Most of the respondents were women 
(57.25%), aged between 21-37 years of age, (Gen Y), (41.50%). Most of them had bachelor’s 
degree (57.25%) with monthly income less than 15,000 baht a month (47.25%). They worked 
in private businesses (23.50%). Most of them were single (60%). The study revealed that the 

overall push factor was at the highest level (𝑥̅ = 4.23). When considering each side, relaxation 

was rated at the highest level of motivation (𝑥̅ = 4.59). The overall pull factor was at the high 

level (𝑥̅ = 4.06).  When considering each side, tourist attraction was rated at the highest level 

of motivation (𝑥̅ = 4.24). For hypothesis testing, it was found that tourists with different 
demographic characteristics had no statistically significant difference at a level of 0.05 upon 
tourists’ motivation for traveling to Phrae province (t= -2.409, Sig.= 0.156). Therefore, the 
hypothesis was rejected. However, tourists with different ages had statistically significant 
difference at a level of 0.05 on tourists’ motivation traveling to Phrae province (F=9.816), 
(Sig.=0.000). Therefore, the hypothesis was accepted. 
 
Keywords:     Tourism, Tourist, Motivation,  tourist attractions  
 
บทนํา 

อุตสาหกรรมการทองเที่ยวไทยมีบทบาทความสําคัญตอระบบเศรษฐกิจ สังคม ส่ิงแวดลอม และ
วัฒนธรรม โดยเฉพาะรายไดกระแสเงินตราไหลเวียนในประเทศ Office of the National Tourism and 
Sports Policy Committee of Thailand, (2023 :14-15)  และ Office of the Permanent Secretary, 
Ministry of Tourism and Sports (2019) ระบุวา นักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางทองเที่ยวในประเทศไทย  
มีปจจัยสําคัญที่ตัดสินใจมาเที่ยว 5 อันดับแรก ไดแก  ปจจัยดานแหลงทองเท่ียว/สถานที่ทองเที่ยว ดานความ
สะดวกสบายในการเดินทาง ปจจัยดานภาพลักษณของจังหวัด ปจจัยดานความพรอมของสาธารณูปโภคใน
จังหวัด และปจจัยคาใชจายในการทองเที่ยว นอกจากนี้  Ministry of Higher Education, Science, 
Research and Innovation (MHESI.) Office of National Higher Education Science Research and 
Innovation Policy Council (2023) ชี้ใหเห็นวาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวกลุมผูมีรายไดสูงและการ
ทองเท่ียวเชิงสุขภาพ เปนการทองเที่ยวที่สรางมูลคาการทองเที่ยวแบบพํานักระยะยาว และการทองเที่ยวเชิง
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สุขภาพ เนนพัฒนาศักยภาพบุคลกรงานบริการดานศาสตรและศิลปของการบริการ การสงเสริมการเปน
ผูประกอบการที่มีคุณภาพในธุรกิจนําเที่ยว ธุรกจิที่พักแรม สายการบิน และไมซ   

จังหวัดแพรมีทรัพยากรทองเท่ียวหลากหลายท้ังในดานธรรมชาติและวัฒนธรรม Ministry of 
Tourism and Sports (2024) รายงานวา จํานวนผูเยี่ยมเยือนคนไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดแพร         
ป พ.ศ. 2566 มีจํานวน 1,262,389 คน เม่ือเทียบกับป พ.ศ. 2565 จํานวน 1,207,783 คน มีทิศทางเพ่ิมขึ้น
รอยละ 4.52 แตอยางไรก็ตาม สถานการณดานการทองเท่ียวที่ผานมายังไมสามารถใหบริการและดึงดูด
นักทองเท่ียวใหมีจํานวนเพ่ิม ข้ึนไดอยางเต็มศักยภาพอันจะนําไปสูการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม                      
ดังนั้นจึงมีความจําเปนท่ีจะตองพัฒนาการทองเที่ยวของจังหวัดแพรใหมีศักยภาพดานการทองเที่ยวเพ่ิมข้ึน 
เพ่ือสรางแรงจูงใจใหแกนักทองเที่ยวและการรักษาการเดินทางทองเที่ยวซํ้า จึงเปนที่มาของปญหาการวิจัย     
ในการศึกษาเร่ือง แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางทองเที่ยวจังหวัดแพร   
 
วัตถุประสงค 

1.  เพื่อวิเคราะหลักษณะดานประชากรศาสตรของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวใน
จังหวัดแพร   

2.  เพื่อการวิเคราะหแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวัดแพร   
 
วิธีดําเนินการวิจัย 

การวิจัยเร่ือง แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางทองเท่ียวจังหวัดแพร เปนการวิจัย               
ทางสังคมศาสตร (Social Research) เปนลกัษณะของการวิเคราะหขอมูลของการวิจัยเชิงปริมาณ โดยกําหนด
วิธีดําเนินการวิจัย ดังนี้  

1. ประเภทของขอมูล 
การวจิยัคร้ังนี้ใชขอมลูปฐมภูมิ (Primary data) และขอมลูทุตยิภูมิ (Secondary data)  
2. การกําหนดประชากรและกลุมตัวอยาง    
ประชากร คือ นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางทองเท่ียวจังหวัดแพร ทั้งนี้ Ministry of Tourism 

and Sports (2024) รายงานวา จํานวนผูเย่ียมเยือนคนไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดแพร ป พ.ศ.2566              
มีจํานวน 1,262,389 คน เมื่อเทียบกับ ป พ.ศ. 2565 จํานวน 1,207,783 คน ผูวิจัยไดกําหนดชวงเวลาเก็บ
ขอมูลเดือนมีนาคม พ.ศ. 2566 ถึงเดือนมกราคม พ.ศ. 2567 ซ่ึงไมทราบจํานวนนักทองเที่ยวหรือประชากรท่ี
แนนอน ดังน้ัน กลุมตัวอยาง กรณีขนาดของกลุมตัวอยางประเภทที่ไมทราบจํานวนประชากร (Silanoi, 2017: 
50-61) กําหนดใหความเชื่อมั่นท่ี 95% จึงคํานวณขนาดของกลุมตัวอยางได 385 คน (Kitpridaburisut, 2008: 
116 and  Khazanie, 1996: 403) นั่นคือ เมื่อไมทราบจํานวนประชากรจะตองใชตัวอยางจํานวน 385 คน 
โดยจะมีระดับความเชื่อมั่นท่ี 95% และยอมใหเกิดความคลาดเคลื่อนไดเทากับ 0.05 อยางไรก็ตามในทาง
ปฏิบัติจริงนักวิจัยเก็บตัวอยางเพ่ิมมากข้ึนจาก 385 คน เปน 400 คน จะทําใหไดระดับความเชื่อมั่นที่สูงข้ึน
เปน 95.44 % สูงกวาระดับ 95% การสุมตัวอยาง (Sampling) โดยไมใชความนาจะเปน (Nonprobability 
sampling) โดยการเลือกกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive  sampling) หรือการสุมแบบพิจารณา 
(judgment sampling)  เปนการเลือกกลุมตัวอยางโดยพิจารณาจากการตัดสินใจของผูวิจัย และเปนไปตาม
วัตถุประสงคของการวิจัย  
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3. เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย  คือ แบบสอบถาม (Questionnaires) ไดแก ขอคําถามแบบตรวจสอบ
รายการ (Check List) ขอคําถามแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) และแบบปลายเปด (Open 
Ended)  ประกอบไปดวย 3 ตอน ดังนี้ 

ตอนท่ี 1 ขอมูลประชากรศาสตร ไดแก เพศ อายุ การศึกษา รายไดเฉล่ียตอเดือน อาชีพ สถานภาพ
สมรส และพฤติกรรมนักทองเที่ยวในประเด็นรายจายท่ีใช ในการทองเที่ยวตอค ร้ัง และภูมิ ลําเนา                  
เปนแบบตรวจสอบรายการ 

ตอนท่ี 2 แรงจูงใจของนักทองเที่ยว Chittawattana (2015) ระบุวาดานปจจัยผลัก (Push Factors 
หรือ Unmet Needs) ไดแก การพักผอน ความตองการพบส่ิงแปลกใหมในสถานที่ใหมๆ ความภาคภูมิใจใน
การไดทองเท่ียว ศึกษาวัฒนธรรมชนชาติและการดํารงชีวิตที่แตกตาง และการหาโอกาสเขาสังคมใหมหรือ
สรางความสัมพันธกับเพื่อนใหม สวน Dickman (1996) กลาวถึงดานปจจัยดึง (Pull factor) ไดแก สิ่งท่ีดึงดูด
ใจ (Attraction)  ความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility)  สิ่ งอํานวยความสะดวก (Amenities)                    
การบริการที่พัก (Accommodation) และกิจกรรมการทองเที่ยว (Activities)  เปนแบบสอบถามมาตราสวน
ประมาณคา (Rating Scale) 5 ระดับ คือ มากที่สุด มาก ปานกลาง นอย นอยที่สุด เพื่อวัดระดับแรงจูงใจ 

ตอนที่ 3 ขอเสนอแนะจากผูใหขอมูล 
การหาคุณภาพของเคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย โดยสรางแบบสอบถามและเสนอตอผูเชี่ยวชาญ                       

เพ่ือตรวจสอบความตรงตามเนื้อหา (Content Validity) และความสอดคลองของภาษา(Wording) การหาคา
ความเท่ียงตรงของแบบสอบถาม ( IOC) Index of Consistency และนําขอชี้แนะมาแกไขปรับปรุง
แบบสอบถาม กอนทดลองใชงาน(Chirachawalwisut, 2015: 37-38 อางใน Rovinelli & Hambleton, 
1977  Mangsa and Prommarat, 2022: 55-56 และ Kongsat and Thamwong, 2015)  คา IOC (Index 
of Item-objective Congruence) เทากับ 0.95 และความนาเชื่อถือ (Reliability) ไดคาสัมประสิทธ์ิแอลฟา 
(a-Coefficient) ของครอนบัค (Cronbach) (Cronbach, 1990: 204) เทากับ 0.80   

4. วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล  การกําหนดพ้ืนท่ีเก็บขอมูล โดยสุมตัวอยางพื้นที่แบบเจาะจง 12 แหง 
Nnanthisin (2023) รายงานเกี่ยวกับพื้นที่ทองเที่ยวที่มีนักทองเที่ยวใหความสนใจมาทองเที่ยวในพ้ืนที่จังหวัด
แพร ไดแก อุทยานแหงชาติเวียงโกศัย อุทยานแหงชาติดอยผากลอง อุทยานแหงชาติแมยม วนอุทยานแพะ
เมืองผี วัดพระธาตุชอแฮ วัดพระธาตุปูแจ วัดพระธาตุอินทรแขวน วัดจอมสวรรค คุมเจาหลวง บานวงศบุรี 
บานทุงโฮง และบานนาคูหา และเฉลี่ยจํานวนกลุมตัวอยางในแตละพ้ืนที่สาํหรับเก็บขอมูล 

5. การวิเคราะหขอมูล โดยใชสถิติพรรณนา (Descriptive statistics) ดวยโปรแกรมคอมพิวเตอร
สําเร็จรูป SPSS  ดังนี ้ 

ตอนท่ี 1 ขอมูลประชากรศาสตร Chanakun (2017) กลาวถึงนําขอมูลมาวิเคราะหดวยสถิติ                  
เชงิพรรณนา (Descriptive statistics) ไดแก คาความถ่ี (Frequency) และคารอยละ (percentage)  

ตอนท่ี 2 ขอมูลแรงจูงใจของนักทองเที่ยวดานปจจัยผลัก (Push Factors หรือ Unmet Needs)   
และดานปจจัยดึง (Pull factor) Chanakun (2017) ระบุการวิเคราะหดวยสถิติเชิงพรรณนา  ไดแก คาความถ่ี 

(Frequency) คารอยละ (percentage) คาเฉล่ีย (𝑥̅) และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.) เกณฑการวัด                 
ใหคะแนน (rating scale) มีคําตอบใหเลือก 5 ระดับ คือ มากท่ีสุด หมายถึง 5 คะแนน, มาก หมายถึง                     
4 คะแนน, ปานกลาง หมายถึง 3 คะแนน, นอย หมายถึง 2 คะแนน และนอยที่สุด หมายถึง 1 ตามแบบ
มาตราวัดแบบลิเคิรท (Likert's Scale) (Saengphikun, 2013: 181) การคํานวณความกวางของอันตรภาค
ของชวงชั้น (Ketsingh, 1995: 9 และ Torsak, 2021: 100) ไดเทากับ 0.80 
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ตอนท่ี 3 ขอเสนอแนะ คือ ความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถามเปนแบบคําถามปลายเปด                   
(Open-ended) โดยการแจกแจงขอมูล วิเคราะหดวยสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ความถี่และรอยละ  

สถิติอนุมานหรืออางอิง (Inferential statistics) ในการทดสอบสมมติฐานของการวิจัยคร้ังนี้ คือ 
ลักษณะประชากรศาสตรดานเพศและอายุของผู ใหขอมูลที่แตกตางกันมีความสัมพันธกับแรงจูง ใจ                        
ของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางทองเท่ียวจังหวัดแพร แตกตางกัน โดยสถิติทดสอบสมมติฐานหาคา       
(T-test) และการทดสอบความแปรปรวนแบบทางเดียว (One-way anova หรือ F-test) และดวยวิธีการ LSD 
(Least Significant Difference) ระดับนัยสาํคัญทางสถิติ 0.05 
 
ผลการวิจัย 
 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคขอที่ 1 เพ่ือวิเคราะหลักษณะดานประชากรศาสตรของผูใหขอมูล                
ดังตารางตอไปนี ้
 
ตารางท่ี 1 จํานวนและรอยละของผูใหขอมูลดานประชากรศาสตร 

ขอมูลดานประชากรศาสตร  จํานวน (n=400)  รอยละ 
เพศ   

ชาย 171 42.75 
หญิง 229 57.25 

อายุ   
54-72 ป กลุม Baby Boomer 72 18 
38-53 ป กลุม คือ Gen X 122 30.50 
21-37 ป กลุม คือ Gen Y 166 41.50 
 8-20 ป กลุม คือ Gen Z 40 10 

การศึกษา   

ตํ่ากวาปริญญาตรี 123 30.75 
ปริญญาตรี 225 56.25 
สงูกวาปริญญาตรี 52 13 

รายไดเฉลี่ยตอเดือน   
ตํ่ากวา 15,000 บาท 189 47.25 
15,001 - 30,000 บาท 130 32.50 
มากกวา 30,001 บาท 75 18.75 

อาชีพ   
นกัเรียน/นักศึกษา 67 16.75 
พนกังานบริษัท 77 19.25 
ราชการ/รัฐวสิาหกิจ/พนักงานของรัฐ 86 21.50 
ประกอบธุรกิจสวนตัว 94 23.50 
เกษตรกร 50 12.50 



   ปที่ 18 ฉบับที่ 2  กรกฎาคม - ธันวาคม 2567 
วารสารการวิจัย 

กาสะลองคํา 
  50 
  

 

ตารางท่ี 1 (ตอ) 
ขอมูลดานประชากรศาสตร จํานวน (n=400) รอยละ 

     รับจางทั่วไป 26 6.50 
สถานภาพ   

โสด 240 60 
สมรส 153 38.25 
หยาราง 7 1.75 

รายจายที่ใชในการทองเที่ยวตอครั้ง   
ตํ่ากวา 10,000 บาท 298 74.50 
10,000 - 20,000 บาท 87 21.75 
20,001 - 30,000 บาท 5 1.25 
30,000 บาทข้ึนไป 10 2.50 

ภมูิลําเนา   
ภาคกลาง 152 38 
ภาคเหนือ 172 43 
ภาคตะวันออก 41 10.25 
ภาคตะวันตก 7 1.75 
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 22 5.50 
ภาคใต 6 1.50 

 
 จากตารางท่ี 1 พบวาผูใหขอมูลมากกวาคร่ึงเปนเพศหญิง รอยละ 57.25 มีชวงอายุ 21-37 ป                   
เปนกลุม Gen Y รอยละ 41.50  สวนใหญมีการศึกษาระดับปริญญาตรี รอยละ 56.25 มีรายไดเฉลี่ยตอเดือน 
ตํ่ากวา 15,000 บาท  อาชีพการประกอบธุรกิจสวนตัว รอยละ 23.50 สวนมากมีสถานภาพโสด รอยละ 60 
นอกจากนี้ยังพบพฤติกรรมเก่ียวกับรายจายที่ใชในการทองเที่ยวตอคร้ัง ตํ่ากวา 10,000 บาท รอยละ 74.50 
และผูใหขอมูลสวนใหญมีภูมิลําเนาจากภาคเหนือ รอยละ 43 ที่สนใจเดินทางทองเที่ยวจงัหวัดแพร 
 ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคขอที่ 2 เพื่อการวิเคราะหแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยท่ีเดินทาง
มาทองเท่ียวในจังหวัดแพร ดานปจจัยผลัก (Push Factors หรือ Unmet Needs) และดานปจจัย ดึง                   
(Pull factor) มีผลการศึกษาดังนี้ 
 
ตารางท่ี 2 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูใหขอมูล จําแนกตามปจจัยผลัก 

แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ในการเดินทางทองเที่ยว จังหวัดแพร   

ระดับความคิดเห็น (n=400) 

จํานวน (รอยละ) xത 
S.D. 

5 4 3 2 1 แปลผล 
ปจจัยผลัก (Push Factors)      4.23 0.533 
      มากที่สุด  
1) การพักผอน 260 122 12 6  4.59 0.627 

 (65) (30.50) (3) (1.50)  มากที่สุด  
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ตารางท่ี 2 (ตอ) 

แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ในการเดินทางทองเที่ยว จังหวัดแพร   

ระดับความคิดเห็น (n=400) 
จํานวน (รอยละ) xത 

S.D. 
5 4 3 2 1 แปลผล 

2) การพบส่ิงแปลกใหมในสถานที่ใหมๆ 159 181 59 1  4.25 0.704 
 (39.75) (45.30) (14.75) (0.25)  มากที่สุด  
3) ความภาคภูมิใจในการไดทองเที่ยว 162 196 41  1 4.30 0.666 

 (40.50) (49) (10.25)  (0.25) มากที่สุด  

4) ศึกษาวัฒนธรรมชนชาติและการดํารงชีวิต    125 201 71 3  4.12 0.712 
   ที่แตกตาง (31.25) (50.25) (17.75) (0.75)  มาก  

5) การหาโอกาสเขาสังคมใหมหรือสราง  110 152 120 17 1 3.88 0.869 
   ความสัมพันธกับเพ่ือนใหม   (27.50) (38) (30) (4.25) (0.25) มาก   

  

จากตารางที่ 2 พบวา แรงจูงใจดานปจจัยผลัก 3 อันดับแรกมากที่สุด ในดานการพักผอน 𝑥̅ = 4.59 

รองลงมาเปนความภาคภูมิใจในการไดทองเท่ียว 𝑥̅ = 4.30 และการพบส่ิงแปลกใหมในสถานที่ใหมๆ                

𝑥̅ = 4.25 ตามลําดับ สรุปแรงจูงใจในดานปจจัยผลักระดับมากท่ีสุด 𝑥̅ = 4.23  
 
ตารางท่ี 3  จํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูใหขอมูล จําแนกตามปจจัยดึง ดานส่ิงท่ีดึงดูดใจ 

แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ในการเดินทางทองเที่ยว จังหวัดแพร   

ระดับความคิดเห็น (n=400) 
จํานวน (รอยละ) xത 

S.D. 
5 4 3 2 1 แปลผล 

ปจจัยดึง (Pull Factors)      4.24 0.461 
ดานส่ิงท่ีดึงดูดใจ (Attraction)      มากที่สุด  
1) ภาพลักษณของจังหวัดแพร 176 176 46  2 4.31 0.711 

 (44) (44) (11.50)  (0.50) มากที่สุด  

2) การเปนเจาบานที่ดี 208 154 38   4.43 0.660 
 (52) (38.50) (9.50)   มากที่สุด  

3) คุณคาของประเพณีวัฒนธรรม/เทศกาล  168 184 48   4.30 0.672 
   ประจําป (42) (46) (12)   มากที่สุด  

4) ความหลากหลายของแหลงทองเที่ยว  124 210 64 2  4.14 0.687 
   ทางวัฒนธรรม และประวัติศาสตร (31) (52.50) (16) (0.50)  มาก  

5) ความหลากหลายของทองเที่ยวเชงิธรรมชาติ  140 195 65   4.19 0.692 
 (35) (48.75) (16.25)   มาก  

6) ความหลากหลายของอาหารทองถ่ิน  135 221 35 9  4.21 0.689 
 (33.75) (55.25) (8.75) (2.25)  มากที่สุด  

7) งานหัตถรรมและความหลากหลายของสินคา  130 198 71 3  4.14 0.702 
    ของฝากของที่ระลึก (32.50) (49.50) (17.75) (0.25)  มาก   
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จากตารางที่ 3 พบวาดานปจจัยดึงดานสิ่งดึงดูดใจ ระบคุาเฉล่ียสูงสุด 3 อันดับแรกในระดับมากที่สุด 

ไดแก การเปนเจาบานที่ดี 𝑥̅ = 4.43 ดานภาพลักษณของจังหวัด 𝑥̅ =  4.31 และดานคุณคาของประเพณี

วัฒนธรรม/เทศกาลประจําป 𝑥̅ = 4.30  ตามลําดับ โดยภาพรวมของระดับแรงจูงใจดานปจจัยดึงดานสิ่งดึงดูด

ใจระดับมากที่สุด 𝑥̅ = 4.24  
 

ตารางท่ี 4  จํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูใหขอมูล จําแนกตามปจจัยดึง 
               ดานความสะดวกในการเดินทาง 

แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ในการเดินทางทองเท่ียว จังหวัดแพร   

ระดับความคิดเห็น (n=400) 
จํานวน (รอยละ) xത 

S.D.  5 4 3 2 1 แปลผล 
ปจจัยดึง (Pull Factors)      4.08 0.694 
ดานความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility)      มาก  
1) เสนทางคมนาคมมีความสะดวกสบาย 131 160 94 15  4.02 0.845 

 (32.75) (40) (23.50) (3.75)  มาก  

2) แหลงทองเที่ยวมีสถานที่จอดรถเพียงพอ 138 183 69 10  4.12 0.777 
 (34.50) (45.75) (17.25) (2.50)  มาก  

3) ความชัดเจนของปายบอกทางมายังแหลง    137 178 74 10 1 4.10 0.801 
   ทองเที่ยว (34.25) (44.50) (18.50) (2.50) (0.25) มาก   

  
จากตารางท่ี 4 พบวา ดานความสะดวกในการเดินทางอยูนระดับมาก โดยพบแหลงทองเที่ยวมีสถานที่

จอดรถอยางเพียง 𝑥̅ = 4.12 รองลงมาเปนประเด็นความชัดเจนของปายบอกทางมายังแหลงทองเที่ยว 𝑥̅ = 

4.10   และประเด็นเสนทางคมนาคมมีความสะดวกสบาย 𝑥̅ = 4.0 โดยสรุปผลการศึกษาของแรงจูงใจที่

เกี่ยวกับปจจัยดึงดานความสะดวกในการเดินทางระดับมาก 𝑥̅ = 4.08  
 

ตารางท่ี 5 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูใหขอมูล จําแนกตามปจจัยดึง 
             ดานสิ่งอํานวยความสะดวก 

แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ในการเดินทางทองเท่ียว จังหวัดแพร   

ระดับความคิดเห็น (n=400) 
จํานวน(รอยละ) xത 

S.D.  5 4 3 2 1 แปลผล 
ปจจัยดึง (Pull Factors)      4.03 0.580 

ดานส่ิงอํานวยความสะดวก (Amenities)      มาก  

1) การบริการแกนักทองเท่ียวทั่วไปและกลุมคน 143 159 92 5 1 4.10 0.808 

   บกพรอง ดานรางกาย (35.75) (39.75) (23) (1.25) (0.25) มาก  

2) มีรานคารานอาหารบริการบริเวณแหลงทองเที่ยว 87 239 73 1  4.03 0.640 
 (21.75) (59.75) (18.25) (0.25)  มาก  

3) จุดบริการประชาสัมพันธหรือศูนยบริการขอมูล 83 210 104 3  3.93 0.703 

   แกนักทองเที่ยว (20.75) (52.50) (26) (0.75)  มาก  
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ตารางท่ี 5 (ตอ) 
 

แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ในการเดินทางทองเท่ียว จังหวัดแพร   

ระดับความคิดเห็น (n=400) 
จํานวน(รอยละ) xത 

S.D.  5 4 3 2 1 แปลผล 
4) ความชัดเจนของปายส่ือความหมายในแหลง     112 203 82 3  4.06 0.716 

   ทองเที่ยว (28) (50.75) (20.50) (0.75)  มาก  

5) การบริการของผูใหบริการในแหลงทองเที่ยว 99 209 90 1 1 4.01 0.711 

  (24.75) (52.25) (22.50) (0.25) (0.25) มาก   

 
จากตารางที่ 5 พบวาประเด็นสําคัญ 3 อันดับแรกระดับมาก ไดแก การบริการแกนักทองเที่ยวทั่วไป

และกลุมคนบกพรองดานรางกาย 𝑥̅ = 4.10  ความชัดเจนของปายส่ือความหมายในแหลงทองเที่ยว                 

𝑥̅ = 4.06  และมีรานคารานอาหารบริการบริเวณแหลงทองเท่ียว 𝑥̅ = 4.03  โดยภาพรวมของปจจัยดึงดาน

ส่ิงอาํนวยความสะดวกระดับมาก 𝑥̅ = 4.03  
 
ตารางท่ี 6 จํานวน รอยละ คาเฉล่ีย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูใหขอมูล จําแนกตามปจจัยดึง 
              ดานการบริการที่พัก 

แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ในการเดินทางทองเท่ียว จังหวัดแพร   

ระดบัความคิดเห็น(n=400) 
จํานวน(รอยละ) xത 

S.D.  5 4 3 2 1 แปลผล 
ปจจัยดึง (Pull Factors) 

     
4.04 0.612 

ดานการบริการที่พัก (Accommodation)      มาก  
1) จังหวัดแพรมีที่พักหลากหลายใหเลือกใชบริการ 116 186 95 2 1 4.04 0.755 

 (29) (46.50) (23.75) (0.50) (0.25) มาก  

2) ที่พักมีราคาท่ีเหมาะสมกับคุณภาพการบริการ 110 217 63 10  4.07 0.728 
 (27.50) (54.25) (15.75) (2.50)  มาก  

3) ที่พักมีส่ิงอํานวยความสะดวก  97 218 81 4  4.02 0.697 
  (24.25) (54.50) (20.25) (1)   มาก   

  

จากตารางที่ 6 พบวา ดานการบริการที่พักระดับมาก ที่พักมีราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพการบริการ 

𝑥̅ = 4.07 รองลงมาจังหวัดแพรมีที่พักหลากหลายใหเลือกใชบริการ 𝑥̅ = 4.04 และท่ีพักมีสิ่งอํานวยความ

สะดวก 𝑥̅ = 4.02 โดยสรุปผลการศึกษาของแรงจูงใจที่เกี่ยวกับปจจัยดึงดานการบริการที่พักระดับมาก                   

𝑥̅ = 4.04  
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ตารางท่ี 7  จํานวน รอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของผูใหขอมูล จําแนกตามปจจัยดึง 
              ดานกิจกรรมการทองเที่ยว 

แรงจูงใจของนักทองเท่ียวชาวไทย 
ในการเดินทางทองเท่ียว จังหวัดแพร   

ระดับความคิดเห็น(n=400) 

จํานวน(รอยละ) xത 
S.D.  5 4 3 2 1 แปลผล 

ปจจัยดึง (Pull Factors) 
     

3.90 0.666 
ดานกิจกรรมการทองเที่ยว (Activities)      มาก  
1) กิจกรรมการทองเที่ยวแบบอิสระ 172 141 84 3  4.21 0.793 

 (43) (35.25) (21) (0.75)  มากที่สุด  

2) กิจกรรมการทองเที่ยวแบบตามกําหนดหรือ 69 143 156 24 8 3.60 0.909 
    มีผูนําเที่ยว (17.25) (35.75) (39) (6) (2) มาก   

  

จากตารางที่ 7 พบวา กิจกรรมการทองเที่ยวแบบอิสระระดับมากท่ีสุด 𝑥̅ = 4.21 และกิจกรรม     

การทองเที่ยวแบบตามกําหนดหรือมีผูนําเที่ยวระดับมาก 𝑥̅ = 3.60  โดยสรุปผลการศึกษาของแรงจูงใจ        

ที่เก่ียวกับปจจัยดงึดานกิจกรรมการทองเที่ยวระดับมาก 𝑥̅ = 3.90  
สมมติฐานของการวิจัย ลักษณะดานประชากรศาสตรของผูใหขอมูลดานเพศและอายุที่แตกตางกัน    

มีความสัมพันธกับแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวในจังหวดัแพร แตกตางกัน  
ผลการทดสอบสมมติฐานลักษณะประชากรศาสตรดานเพศแตกตางกันมีความสัมพันธกับแรงจูงใจ

ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดแพร แตกตางกัน ดังตารางที่ 8 
 
ตารางท่ี 8  การเปรียบเทียบแรงจูงใจของนักทองเที่ยว จําแนกตามเพศ   

แรงจูงใจ 
ชาย หญิง 

t Sig. ผลทดสอบ 
xത S.D. xത S.D. 

1) ปจจัยผลัก (Push Factors) 4.20 0.530 4.25 0.536 -0.935 0.351 ไมแตกตาง 
2) ปจจัยดึง (Pull Factors)  
    ดานส่ิงที่ดึงดูดใจ (Attraction) 

4.16 0.495 4.31 .0424 -3.117 0.002* แตกตาง 

3) ปจจัยดึง (Pull Factors)  
    ดานความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility) 

4.00 0.758 4.14 0.638 -1.854 0.065 ไมแตกตาง 

4) ปจจัยดึง (Pull Factors)  
    ดานส่ิงอํานวยความสะดวก (Amenities) 

3.86 0.593 4.15 0.540 -5.054 0.000* แตกตาง 

5) ปจจัยดึง (Pull Factors)  
    ดานการบริการท่ีพัก (Accommodation) 

4.02 0.593 4.06 0.626 -0.658 0.511 ไมแตกตาง 

6) ปจจัยดึง (Pull Factors)  
    ดานกิจกรรมการทองเที่ยว (Activities) 

3.80 0.643 3.98 0.673 -2.838 0.005*  แตกตาง 

รวม 4.01 0.602 4.15 0.573 -2.409 0.156 ไมแตกตาง 
* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตารางที่ 8 พบวาผูใหขอมูลสวนใหญเปนเพศหญิง คาเฉล่ีย 4.15 ที่มีแรงจูงใจประเด็นปจจัยดึง

ดานสิ่งดึงดูดใจ ดานสิ่งอํานวยความสะดวก และดานกิจกรรมการทองเที่ยว มากกวาเพศชาย 𝑥̅ = 4.01      
ในภาพรวมของผูใหขอมูลที่มีเพศตางกัน มีแรงจูงใจในการเดินทางทองเที่ยวไมแตกตางกัน (t= -2.409,               
Sig.= 0.156) ดังน้ันจึงปฏิเสธสมมติฐานขางตน เมื่อพิจารณารายประเด็น พบวา ผูใหขอมูลที่มีเพศตางกัน        
มีแรงจูงใจในการเดินทางทองเท่ียวประเด็นปจจัยดึงดานสิ่งที่ ดึงดูดใจ ดานสิ่ง อํานวยความสะดวก                     
และดานกิจกรรมการทองเที่ยว แตกตางกัน  

ผลการทดสอบสมมติฐาน ลักษณะประชากรศาสตรดานอายุที่แตกตางกันมีความสัมพันธกับแรงจูงใจ
ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเท่ียวในจังหวัดแพร แตกตางกัน ดังตารางที่ 9  
 
ตารางท่ี 9  ความแตกตางของแรงจูงใจของนักทองเที่ยว จําแนกตามอายุ 

แรงจูงใจ 
8-20 ป 
(Gen Z) 

21-37 ป 
(Gen Y) 

38-53 ป 
(Gen X) 

54-72 ป 
(Gen B) 

xത S.D. xത S.D. xത S.D. xത S.D. 
1) ปจจัยผลัก (Push Factors) 3.97 0.490 4.29 0.505 4.15 0.571 4.36 0.490 
2) ปจจัยดึง (Pull Factors)  
    ดานส่ิงที่ดึงดูดใจ (Attraction) 

4.03 0.564 4.23 0.424 4.23 0.460 4.42 0.428 

3) ปจจัยดึง (Pull Factors)  
    ดานความสะดวกในการเดินทาง     
    (Accessibility) 

3.68 0.779 3.94 0.735 4.27 0.596 4.31 0.509 

4) ปจจัยดึง (Pull Factors)  
    ดานส่ิงอํานวยความสะดวก (Amenities) 

3.87 0.644 4.00 0.600 3.93 0.582 4.33 0.356 

5) ปจจัยดึง (Pull Factors)  
    ดานการบริการท่ีพัก (Accommodation) 

3.93 0.767 3.99 0.533 3.97 0.686 4.34 0.453 

6) ปจจัยดึง (Pull Factors)  
    ดานกิจกรรมการทองเที่ยว (Activities) 

3.60 0.864 3.89 0.605 3.78 0.662 4.32 0.484 

รวม 3.84 0.685 4.06 0.567 4.06 0.593 4.35 0.453 

  
จากตารางท่ี 9 พบวาผูใหขอมูลที่มีอายุ 54-72 ป (Gen B) มแีรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการ

เดินทางทองเที่ยวจังหวัดแพร   มากกวาผูใหขอมูลที่มีอายุ 21-37 ป (Gen Y) และอายุ 38-53 ป (Gen X)             

ที่คาเฉล่ียเทากัน 𝑥̅ = 4.06 และอายุ 8-20 ป (Gen Z) 𝑥̅ = 3.84 ตามลําดับ 
 

ตารางท่ี 10 การทดสอบความแปรปรวนของแรงจูงใจของนักทองเที่ยว จําแนกตามอาย ุ

แรงจูงใจ 
Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. ผลทดสอบ 

ปจจัยผลัก (Push Factors) 

 ระหวางกลุม 5.539 3 1.846 6.776 0.000 แตกตาง 

 ภายในกลุม 107.901 396 0.272 
  

 

 รวม 113.439 399 
   

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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ตารางท่ี 10 (ตอ) 

แรงจูงใจ 
Sum of 
Squares 

df 
Mean 

Square 
F Sig. ผลทดสอบ 

ปจจัยดึง (Pull Factors) ดานส่ิงที่ดึงดูดใจ (Attraction) 

 ระหวางกลุม 4.164 3 1.388 6.822 0.000 แตกตาง 

 ภายในกลุม 80.578 396 0.203 
  

 

 รวม 84.742 399 
   

 

ปจจัยดึง (Pull Factors) ดานความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility) 

 ระหวางกลุม 18.191 3 6.064 13.789 0.000 แตกตาง 

 ภายในกลุม 174.138 396 0.440 
  

 

 รวม 192.329 399 
   

 

ปจจัยดึง (Pull Factors) ดานส่ิงอํานวยความสะดวก (Amenities)  

 ระหวางกลุม 8.813 3 2.938 9.267 0.000 แตกตาง 
 ภายในกลุม 125.527 396 0.317    
 รวม 134.340 399     
ปจจัยดึง (Pull Factors) ดานการบริการที่พัก (Accommodation) 

 ระหวางกลุม 7.850 3 2.617 7.329 0.000 แตกตาง 

 ภายในกลุม 141.372 396 0.357 
  

 

 รวม 149.222 399 
   

 

ปจจัยดึง (Pull Factors) ดานกิจกรรมการทองเที่ยว (Activities) 

 ระหวางกลุม 17.972 3 5.991 14.914 0.000 แตกตาง 

 ภายในกลุม 159.072 396 0.402 
  

 

  รวม 177.044 399         
รวม 

 ระหวางกลุม 10.421 3 3.474 9.816 0.000 แตกตาง 

 ภายในกลุม 131.431 396 0.332 
  

 

 รวม 141.853 399 
   

 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
จากตารางท่ี 10 พบวา ภาพรวมผูใหขอมูลที่มีอายุตางกัน มีแรงจูงใจของนักทองเท่ียวแตกตางกัน

(F=9.816), Sig.=0.000) ดังน้ันจึงยอมรับสมมติฐานขางตน เมื่อพิจารณารายประเด็นพบวาผูใหขอมูลที่มี             
อายุตางกันมีแรงจูงใจของนักทองเที่ยวทุกดานแตกตางกัน จึงทําการทดสอบเปรียบเทียบความแตกตางรายคู
ดวยวิธี LSD (Least Significant Difference) 
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ตารางท่ี 11 เปรียบเทียบความแตกตางรายคูของแรงจูงใจของนกัทองเที่ยว จําแนกตามปจจัยผลัก  
                ดวยวิธี LSD ดานปจจัยผลกั 

อายุ 
54-72 ป 
(Gen B) 

38-53 ป 
(Gen X) 

21-37 ป 
(Gen Y) 

8-20 ป 
(Gen Z) 

54-72 ป (Gen B) - 0.218* 0.0747 0.399* 
38-53 ป (Gen X) - - -0.143* -0.143* 
21-37 ป (Gen Y) - - - 0.324* 
8-20 ป (Gen Z) - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

 จากตารางท่ี 11 พบวา ผูใหขอมูลที่มีอายุตางกัน มแีรงจูงใจปจจัยผลักแตกตางกัน จํานวน 5 คู ไดแก 
ผูใหขอมูลที่มีอายุ 54-72 ป (Gen B) กับอายุ38-53 ป (Gen X) และอายุ 8-20 ป (Gen Z) ตอมาเปนอายุ  
38-53 ป (Gen X) กับอายุ 21-37 ป (Gen Y) และอายุ 8-20 ป (Gen Z) และถัดมาเปนอายุ 21-37 ป               
(Gen Y) กับอายุ8-20 ป (Gen Z) 
 

ตารางท่ี 12  เปรียบเทียบความแตกตางรายคูของแรงจูงใจของนักทองเท่ียว จําแนกตามปจจัยดึง ดวยวิธี LSD  
                 ดานส่ิงท่ีดึงดูดใจ 

อายุ 
54-72 ป 
(Gen B) 

38-53 ป 
(Gen X) 

21-37 ป 
(Gen Y) 

8-20 ป 
(Gen Z) 

54-72 ป (Gen B) - 0.185* 0.190* 0.190* 
38-53 ป (Gen X) - - -0.143* 0.181 
21-37 ป (Gen Y) - - - 0.324* 
8-20 ป (Gen Z) - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางท่ี 12 พบวา ผูใหขอมูลที่มีอายุตางกัน ดานส่ิงที่ดึงดูดใจแตกตางกัน จํานวน 5 คู ไดแก  
อายุ 54-72 ป (Gen B) กับอายุ38-53 ป (Gen X) อายุ 21-37 ป (Gen Y) และอายุ 8-20 ป (Gen Z) ถัดมา
เปนอายุ 38-53 ป (Gen X) กับอายุ 21-37 ป (Gen Y)  ตอมาเปนอายุ 21-37 ป (Gen Y) กับอายุ 8-20 ป 
(Gen Z) 
 

ตารางท่ี 13  เปรียบเทียบความแตกตางรายคูของแรงจูงใจของนักทองเท่ียว จําแนกตามปจจัยดึง ดวยวิธี LSD  
                 ดานความสะดวกในการเดินทาง 

อายุ 
54-72 ป 
(Gen B) 

38-53 ป 
(Gen X) 

21-37 ป 
(Gen Y) 

8-20 ป 
(Gen Z) 

54-72 ป (Gen B) - 0.047 0.377* 0.640* 
38-53 ป (Gen X) - - 0.330* 0.593* 
21-37 ป (Gen Y) - - - 0.263* 
8-20 ป (Gen Z) - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
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จากตารางที่ 13 พบวาผูใหขอมูลที่มีอายุตางกัน ดานความสะดวกในการเดินทางแตกตางกัน จํานวน 
5 คู ไดแก อายุ 54-72 ป (Gen B) กับอายุ 21-37 ป (Gen Y) และอายุ 8-20 ป (Gen Z) ถัดมาเปนอายุ                
38-53 ป (Gen X) กับอายุ 21-37 ป (Gen Y) และอายุ 8-20 ป (Gen Z) ตอมาเปนอายุ 21-37 ป (Gen Y) 
กับอายุ 8-20 ป (Gen Z) 
 
ตารางท่ี 14 เปรียบเทียบความแตกตางรายคูของแรงจงูใจของนักทองเที่ยว   จําแนกตามปจจัยดึง  
                ดวยวิธี LSD ดานส่ิงอํานวยความสะดวก 

อายุ 54-72 ป 
(Gen B) 

38-53 ป 
(Gen X) 

21-37 ป 
(Gen Y) 

8-20 ป 
(Gen Z) 

54-72 ป (Gen B) - 0.39827* 0.32416* 0.46278* 
38-53 ป (Gen X) - - 0-.07411 0.06451 
21-37 ป (Gen Y) - - - 0.13861 
8-20 ป (Gen Z) - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

 
จากตารางที่ 14 พบวาผูใหขอมูลที่มีอายุตางกัน ดานสิ่งอํานวยความสะดวกแตกตางกัน จํานวน 3 คู 

ไดแก อายุ 54-72 ป (Gen B) กับอายุ 38-53 ป (Gen X) และอายุ 21-37 ป (Gen Y) และอายุ 8-20 ป               
(Gen Z)   
 
ตารางท่ี 15 เปรียบเทียบความแตกตางรายคูของแรงจงูใจของนักทองเที่ยว จําแนกตามปจจัยดึง ดวยวิธี LSD  
               ดานการบริการที่พัก 

อายุ 
54-72 ป 
(Gen B) 

38-53 ป 
(Gen X) 

21-37 ป 
(Gen Y) 

8-20 ป 
(Gen Z) 

54-72 ป (Gen B) 
 

0.365* 0.350* 0.405* 
38-53 ป (Gen X) 

  
-0.015 0.039 

21-37 ป (Gen Y) 
   

0.055 
8-20 ป (Gen Z) 

    

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 15 พบวาผูใหขอมูลที่มีอายุตางกัน ดานการบริการท่ีพักแตกตางกัน จํานวน 3 คู ไดแก 
อายุ 54-72 ป (Gen B) กับอายุ 38-53 ป (Gen X) และอายุ 21-37 ป (Gen Y) และอายุ 8-20 ป (Gen Z)   
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ตารางท่ี 16  เปรียบเทียบความแตกตางรายคูของแรงจูงใจของนักทองเที่ยว จําแนกตามปจจัยดึง ดวยวิธี LSD  
                ดานกิจกรรมการทองเที่ยว 

อายุ 
54-72 ป 
(Gen B) 

38-53 ป 
(Gen X) 

21-37 ป 
(Gen Y) 

8-20 ป 
(Gen Z) 

54-72 ป (Gen B) - 0.537* 0.434* 0.719* 
38-53 ป (Gen X) - - -0.103 0.183 
21-37 ป (Gen Y) - - - 0.286* 
8-20 ป (Gen Z) - - - - 

* มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
 

จากตารางที่ 16 พบวาผูใหขอมูลท่ีมีอายุตางกัน ดานกิจกรรมการทองเที่ยวแตกตางกัน จํานวน 4 คู 
ไดแก อายุ 54-72 ป (Gen B) กับอายุ 38-53 ป (Gen X) และอายุ 21-37 ป (Gen Y) และอายุ 8-20 ป              
(Gen Z) ถดัมาเปนอายุ 21-37 ป (Gen Y) กับอาย ุ8-20 ป (Gen Z) 

สรุปสมมติฐานลักษณะประชากรศาสตรของผูใหขอมูลที่มีเพศตางกัน มีความสัมพันธกับแรงจูงใจของ
นักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางทองเท่ียวจังหวัดแพร ไมแตกตางกัน (t= -2.409, Sig.= 0.156)                
ไมมีนยัสําคัญทางสถติิ 0.05 จงึปฏิเสธสมมตฐิานท่ีต้ังไว 

สรุปสมมติฐานลักษณะประชากรศาสตรของผูใหขอมูลที่มีอายุตางกัน มีความสัมพันธกับแรงจูงใจของ
นักทองเท่ียวชาวไทยในการเดินทางทองเที่ยวจังหวัดแพร แตกตางกัน (F=9.816), Sig.=0.000) อยางมี
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05 จึงยอมรับสมมติฐานท่ีต้ังไว  
 
สรุปและอภิปรายผล 

สรุปผลการศึกษาจากการวิจัยเร่ืองแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางทองเท่ียว               
จังหวัดแพร ตามวัตถุประสงคขอที่ 1 ชี้ใหเห็นวาผูใหขอมูลเกินคร่ึงเปนเพศหญิง 57.25 % สวนใหญมีชวงอายุ 
21-37 ป ซ่ึงเปนกลุม Gen Y 41.50 % สวนมากมีการศึกษาระดับปริญญาตรี 56.25 % อีกท้ังยังมีรายไดเฉล่ีย
ตอเดือนตํ่ากวา 15,000 บาท  โดยมีอาชีพการประกอบธุรกิจสวนตัว  23.50 % มีสถานภาพโสด 60 % 
นอกจากนี้ยังพบพฤติกรรมเกี่ยวกับรายจายที่ใชในการทองเที่ยวตอคร้ัง ตํ่ากวา 10,000 บาท คิดเปน               
74.50 % และผูใหขอมูลสวนใหญมีภูมิลําเนาจากภาคเหนือ 43 % ท่ีสนใจเดินทางทองเที่ยวจังหวัดแพร    
สวนผลการศึกษาตามวัตถุประสงคขอที่ 2 พบวาขอมูลแรงจูงใจดานปจจัยผลักโดยภาพรวมมากที่ สุด                 

𝑥̅ = 4.23 ซ่ึงเปนประเด็นแรงจูงใจดานการพักผอนมากที่สุด 𝑥̅ = 4.59 สวนแรงจูงใจดานปจจัยดึงโดย

ภาพรวมระดับมาก 𝑥̅ = 4.06 และมีประเด็นสิ่งดูดใจระดับมากที่สุด 𝑥̅ = 4.24 รองลงมาเปนประเด็น      

ดานความสะดวกในการเดินทางระดับมาก 𝑥̅ = 4.08 สวนดานการบริการที่พักระดับมาก 𝑥̅ = 4.04             

ดานส่ิงอํานวยความสะดวกระดับมาก 𝑥̅ = 4.03 และประเด็นสุดทายดานกิจกรรมการทองเที่ยวระดับมาก     

𝑥̅ = 3.90  
การอภิปรายผลการวิจัยเร่ืองแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยในการเดินทางทองเที่ยวจังหวัดแพร 

จากการวิเคราะหขอมูลดานประชากรศาสตร พบวาสวนใหญเปนเพศหญิง มีชวงอายุ 21-37 ป  เทียบกับ
ผลการวิจัยเกี่ยวกับแรงจูงใจและการรับรูการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีอิทธิพลตอ
การกลับมาเท่ียวซํ้า กรณีศึกษาวัดสําคัญในจังหวัดสมุทรปราการ  พบประเด็นกลุมตัวอยาง 400 คน สวนมาก
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เปนเพศหญิง 55.5 % ซึ่งสอดคลองกันพบวาผูใหขอมูลมากวาคร่ึงเปนเพศหญิง  57.25 % กลุม คือ Gen Y    
มีระดับการศึกษาปริญญาตรี รายไดเฉลี่ยตอเดือน ต่ํากวา 15,000 บาท อาชีพประกอบธุรกิจสวนตัว  
สถานภาพโสด และมีรายจายในการทองเที่ยวตอคร้ังตํ่ากวา 10,000 บาท (Boonprasom, et al., 2021: 
119-121) เมื่อเปรียบเทียบกับการวิเคราะหผลการวิจัยเร่ืองการศึกษาแรงจูงใจและความพึงพอใจของ
นักทองเท่ียว ชาวไทยที่มาเที่ยวบานบางเขน ลักษณะทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามเปนเพศหญิง อาย ุ21 - 30 
ป สถานภาพโสด การศึกษาระดับปริญญาตรี สวนมากเปนนักเรียนนิสิตนักศึกษา และมีรายไดตอเดือนต่ํากวา
หรือเทากับ 10,000 บาท (Thanitnon, 2017: 54-57)  พบวามีความสอดคลองกับผลการวิจัยเก่ียวกับ
แรงจูงใจการทองเท่ียวและประสบการณการทองเที่ยวที่สงผลตอความพึงพอใจของนักทองเท่ียวชาวไทยในการ

เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดกาญจบุรี ในภาพรวมอยูในระดับมาก 𝑥̅ = 4.12 โดยทองเที่ยวเพ่ือพักผอนหยอน
ใจ มีคาเฉลี่ยสูงที่สุด (Chandraworrssit, 2021: 53-54) ซ่ึงเปนประเด็นท่ีสอดคลองกันกับผลการวิจัยของ

ผูวิจัยในประเด็นขอมูลแรงจูงใจดานปจจัยผลักโดยภาพรวมมากท่ีสุด 𝑥̅ = 4.23 ซ่ึงเปนดานการพักผอนมาก

ที่สุด  𝑥̅ = 4.59 สําหรับแรงจูงใจปจจัยดึงในการเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดกาญจนบุรี ในภาพรวมอยูใน

ระดับมาก 𝑥̅ = 4.13 โดยความเงียบสงบและเปนธรรมชาติของแหลงทองเท่ียวมีคาเฉลี่ยสูงที่สุด รองลงมาคือ 
ความสะอาดของแหลงทองเท่ียว และสิ่งอํานวยความสะดวกของการบริการในแหลงทองเที่ยว  ซ่ึงผลการวิจัย

มีความแตกตางกันในประเด็นแรงจูงใจดานปจจัยดึงโดยภาพรวมระดับมาก 𝑥̅ = 4.06 และมีประเด็นสิ่งดูดใจ

ระดับมากที่สุด 𝑥̅ = 4.24 รองลงมาเปนประเด็นดานความสะดวกในการเดินทางระดับมาก 𝑥̅ = 4.08 สวน

ดานการบริการที่พักระดับมาก 𝑥̅ = 4.04 ดานสิ่งอํานวยความสะดวก ระดับมาก 𝑥̅ = 4.03 และประเด็น

สุดทายดานกิจกรรมการทองเที่ยวระดับมาก 𝑥̅ = 3.90 สวนผลการวิจัยเกี่ยวกับพฤติกรรมและแรงจูงใจของ
นักทองเที่ยวชาวไทยกลุมเจเนอเรชั่นวายที่เดินทางมาทองเที่ยววัดจุฬามณี จังหวัดสมุทรสงคราม ในประเด็น 

แรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยเจเนอเรชั่นวายที่เดินทางมาวัดจุฬามณี โดยรวมอยูในระดับมาก 𝑥̅ = 3.86 

เม่ือพิจารณาเปนรายดานพบวา ดานแหลงทองเที่ยว 𝑥̅ = 4.19 เปนปจจัยสําคัญที่ทาํใหนักทองเที่ยวเดินทาง
มาทองเท่ียว โดยดานแหลงทองเที่ยว พบวา นักทองเที่ยวมีแรงจูงใจดานแหลงทองเที่ยวอยูในระดับมากที่สุด 
(Thammanittavorn and Punyasiri, 2022: 25-26)  ซ่ึงสอดคลองกันกบัผลการวิจัยในประเด็นแรงจูงใจดาน

ปจจัยดึงประเด็นส่ิงดึงดูดใจ ที่มีคาเฉล่ียโดยภาพรวมมากที่สุด 𝑥̅ = 4.24  นอกจากน้ีผลการศึกษาเร่ือง
พฤติกรรมและแรงจูงใจในการต้ังใจกลับมาทองเที่ยวซ้ํา กรณีศึกษาจังหวัดสุรินทร ในประเด็นแรงจูงดานส่ิง

ดึงดูดใจระดับมาก 𝑥̅ = 4.45 เม่ือจําแนกเปนรายขอแลวพบวาผูตอบแบบสอบถามใหความสวยงามของ

สถานท่ีทองเท่ียวเปนสวนใหญ 𝑥̅ = 4.49 (Boontum and Bussaparoek, 2021: 45-48) ซ่ึงมีความ
สอดคลองในภาพรวมกับผลการวิจัยในประเด็นท่ีผูตอบแบบถามใหแรงจูงเปนอับดับตนคือปจจัยดึงดานส่ิงท่ี

ดึงดูดใจ 𝑥̅ = 4.24 และเมื่อแยกรายประเด็นยอยจะเปนเก่ียวกับการเปนเจาบานที่ดี 𝑥̅ = 4.43 ภาพลักษณ

ของจังหวัดแพร 𝑥̅ = 4.31 และคุณคาของประเพณีวัฒนธรรม/เทศกาลประจําป 𝑥̅ = 4.30 ท้ังนี้ผลการวิจัย
เร่ืองการศึกษาแรงจูงใจการทองเที่ยวและความพึงพอใจของนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวใน
ชุมชนบางกะเจา จังหวัดสมุทรปราการ มีผลการวิจัยประเด็นปจจัยผลักเพ่ือตองการพักผอนหยอนใจมากที่สุด        

𝑥̅ = 4.40 (Kudchachai, 2021: 84-85)  ซึ่งสอดคลองกับผลการวิจัยในประเด็นเดียวกันระดับมากที่สุด       

𝑥̅ = 4.23 ในการนี้ มีผลการวิจัยเกี่ยวกับแรงจูงใจและการรับรูการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยว
ชาวไทยที่มีอิทธิพลตอการกลับมาเท่ียวซํ้า กรณีศึกษาวัดสําคัญในจังหวัดสมุทรปราการ  พบประเด็นการวิจัย

ดานแรงจูงใจดานการพักผอนคลายความเครียดระดับมาก 𝑥̅ =  3.87 (Boonprasom, et al., 2021: 119-
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121)  ซึ่งมีความสอดคลองกับผลการวิจัยในประเด็นแรงจูงใจปจจัยผลักดานการพักผอนระดับมากที่สุด 𝑥̅ = 
4.59 

 

ขอเสนอแนะ 
 1.ขอเสนอแนะสําหรับการนําผลการวิจัยไปใช 

1.1 ผูใหขอมูลสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 21-37 ป เปนกลุม Gen Y  ผูประกอบการดาน
การทองเที่ยวและงานบริการอาจนํามาพิจารณาความสอดคลองกับพฤติกรรมนักทองเที่ยวกลุมเปาหมาย
สําหรับการออกแบบกิจกรรมการทองเที่ยวและวางแผนพัฒนาในแหลงทองเที่ยวตาง ๆ เพื่อการรองรับ
นักทองเท่ียว และแนวทางการพัฒนาสื่อเผยแพรประชาสัมพันธ 

1.2 แรงจูงใจจากปจจัยผลักดานการพักผอน การพบส่ิงแปลกใหมในสถานที่ใหมๆ และความ
ภาคภูมิใจในการไดทองเที่ยว ดังนั้นประชาชนและหนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชน ควรพิจารณาในการพัฒนา
ใหเปนสถานที่ทองเที่ยวที่มีผลตอความรูสึกดานจิตใจเชิงบวก และมุมมองที่สรางความประทับใจทุกทคร้ังที่มา
ทองเที่ยวจังหวัดแพร 

1.3 ดานสิ่งที่ดึงดูดใจ ใหความสําคัญกับภาพลักษณของจังหวัดแพร การเปนเจาบานที่ดี 
คุณคาของประเพณีวัฒนธรรมเทศกาลประจําปและความหลากหลายของอาหารพ้ืนถิ่นของหวัดแพร หนวยงาน
ภาครัฐและเอกชน ควรพิจารณาจัดทํากิจกรรมประจําปใหสามารถทองเที่ยวไดทั้งป เพ่ือใหจังหวัดแพรเปน
เปาหมายการทองเที่ยวเพ่ือคนทั้งมวล  

1.4 หนวยงานท่ีเก่ียวของกับความสะดวกในการเดินทาง ใหความสําคัญกับเสนทางคมนาคม
มีความสะดวกสบาย มีสถานที่จอดรถเพียงพอ และความชัดเจนของปายบอกทางมายังแหลงทองเท่ียวใน
จังหวัดแพร 

1.5 ผูประกอบการธุรกิจงานบริการตาง ๆ ควรนําขอมูลสิ่งอํานวยความสะดวก ซ่ึงสวนใหญ
พิจารณาจากความพรอมในการบริการแกนักทองเที่ยวทั่วไปและกลุมคนบกพรองดานรางกาย  มีรานคา
รานอาหารบริการบริเวณแหลงทองเที่ยว จุดบริการประชาสัมพันธหรือศูนยบริการขอมูลแกนักทองเท่ียว ความ
ชัดเจนของปายสื่อความหมายในแหลงทองเที่ยว  และการบริการของผูใหบริการในแหลงทองเที่ยว ซึ่งจะเปน
แรงจูงใจที่สําคัญที่มีผลตอการตดัสินใจเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดแพร 

1.6 ดานการบริการที่พัก พบวาจังหวัดแพรมีที่พักหลากหลายใหเลือกใชบริการที่พักมีราคาที่
เหมาะสมกับคุณภาพการบริการ และที่พักมีส่ิงอํานวยความสะดวกแกนักทองเท่ียว ซึ่งจะเปนประเด็นให
ผูประกอบการที่พักประเภทตาง ๆ ไดพิจารณาการรักษาคุณภาพการใหบริการที่ดีและนําไปสูการมาใชบริการ
ซํ้าของนักทองเที่ยว 

1.7 ดานกิจกรรมการทองเที่ยว สวนมากชอบกิจกรรมการทองเที่ยวแบบอิสระ เจาของแหลง
ทองเที่ยวและผูประกอบการธุรกิจบริการประเภทตาง ๆ ควรพิจารณาถึงความพรอมของแหลงทองเที่ยวท่ี
สามารถรองรับนักทองเท่ียวในรูปแบบการเดินทางดวยตนเอง 
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 2. ขอเสนอแนะสําหรับวิจัยคร้ังตอไป 
2.1 ควรศึกษาการออกแบบการสงเสริมการตลาดและประชาสัมพันธการทองเที่ยวจังหวัด

แพรใหมศีักยภาพสามารถเดินทางทองเที่ยวไดทั้งป  
2.2 ควรการพัฒนาศักยภาพแหลงทองเท่ียวที่สามารถรองรับการทองเท่ียวเพ่ือคนท้ังมวล 

โดยเฉพาะการใชภาพลักษณของวิถีวัฒนธรรมทองถิ่นที่แตกตางกันเปนจดุดึงดูดการเดินทางทองเท่ียว 
2.3 ควรศึกษาการติดตามประเมินผลศักยภาพการใหบริการดานการทองเที่ยวอยางมีสวน

รวมเพื่อความสรางความเชื่อม่ันและการรักษาคุณภาพการใหบริการ 
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