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หนังสือ Tools for Success 94 เครื่องมือส�ำหรับผู้บริหารยุคใหม่ เป็น

หนังสือบริหารธุรกิจที่ขายดี เป็นที่ยอมรับของนักศึกษา MBA และนักบริหารทั่วโลก

ว่า เป็นคู่มือที่ช่วยในการพัฒนาศักยภาพของนักบริหารและองค์กรได้อย่างดี..

เนื้อหาในเล่มได้รวบรวมแนวคิด เทคนิค และทฤษฎีที่มีการเรียนการสอน

ในมหาวิทยาลัยชั้นน�ำต่างๆ และมีการน�ำไปใช้ในองค์กรเพ่ือการจัดการแก้ปัญหา

และพัฒนาประสิทธิภาพขององค์กรอย่างกว้างขวาง โดยการน�ำเสนอแนวคิดแต่ละ

แนวไว้เป็นบทต่างๆ รวม 94 บท เช่น 

ในส่วนของบทน�ำ ผู้เขียนได้แนะน�ำเนื้อหาของหนังสือที่เสนอแนวคิดและ

วิธีการทางธุรกิจที่มุ่งเน้นการปรับปรุงการท�ำงานเป็นทีมและการท�ำงานในองค์กร 

ซึ่งมีการจัดการรูปเล่มและเนื้อหาของหนังสืออย่างเป็นระบบ เพื่อความเข้าใจของผู้

อ่านและวิธีการน�ำไปใช้ได้อย่างสะดวกเหมาะสมกับสถานการณ์ต่างๆ ที่แต่ละองค์กร

ประสบ ซึ่งอาจจะแตกต่างกันไปอย่างหลากหลาย ดังน้ัน หนังสือเล่มนี้จึงเหมาะ

ส�ำหรับเป็นเครื่องช่วยทบทวนแนวคิดและวิธีการต่างๆ ในการแก้ไขปัญหาได้อย่าง

รวดเร็ว พร้อมทัง้มกีารจดักลุม่ประเภทของโครงการ และเครือ่งมอืบรหิารจดัการซึง่อาจ
พบได้เสมอ โดยการจัดท�ำตาราง เพื่อสะดวกในการสืบค้น
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ในส่วนของตารางโครงการ จะแสดงประเภทของโครงการ ซึ่งจะมีกลยุทธ์
ธุรกิจการขายและการตลาด การผลติ ลกูค้า/ผูจ้ดัหาวตัถุดบิ คุณภาพการออกแบบ และ
เทคโนโลยีด้านข้อมลู และแสดงขัน้ตอนทีค่วรจะต้องพิจารณา โดยในแต่ละข้ันตอนน้ี 
จะได้ใส่หมายเลขที่บทต่างๆ ท่ีกล่าวถึงแนวคิดที่เก่ียวข้อง ซึ่งจะมีหลากหลาย
แนวคดิให้เลอืกใช้ เพ่ือจะได้ค้นหาแนวคดิต่างๆ น้ันน�ำมาใช้ปฏิบติัตามขัน้ตอนต่างๆ  

ได้อย่างสะดวก ดังนี้
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ส่วนตารางเครือ่งมอื การบรหิารจดัการ แสดงไว้ในตารางงานทีท่�ำในแต่ละวัน  
(ตารางประจ�ำวนั) ซึง่จะแบ่งออกเป็นส่วนต่างๆ คอื การวิเคราะห์ ความคดิสร้างสรรค์ 
การแก้ปัญหา การสื่อสาร การบริหารเวลา การวางแผนโครงการ การปรับปรุง
ประสิทธิภาพ การปรับปรุงภายนอก การขายและการตลาด ประเด็นการหารือ และ 
กลยทุธ์ ซึง่ในแต่ละส่วนจะแสดงไว้ให้เห็นว่าแนวคดิใดบ้างเก่ียวข้อง โดยใส่แนวคิดท้ัง  

94 แนวคิด (94 บท) ไว้หน้าตาราง เช่น

ในส่วนของเนื้อหาแต่ละบท (แนวคิด) นั้น ผู้เขียนได้จัดเนื้อหาไว้โดยสรุป

อย่างกระชับ และแบ่งเป็นหัวข้อต่างๆ ตามขั้นตอนการน�ำไปใช้ เริ่มจากการแนะน�ำ

วิธีการน�ำไปใช้ให้เหมาะสมกับปัญหาที่ต้องการปรับแก้ คือ ใช้เครื่องมือน้ีเมื่อ  

สิง่ท่ีคณุจะได้รบั เวลา จ�ำนวนคน สิง่ท่ีต้องเตรยีม วธีิการ ตวัอย่าง แบบฝึกหัด แง่คดิ  

(ข้อเสนอแนะ) ข้อมูลเพ่ิมเติม หรือ ตรวจสอบ ประเมินความคืบหน้าและปรับแต่ง

ในรายละเอียด

หนังสือเล่มนี้ จึงเป็นหนังสือเล่มหนึ่งซึ่งจะใช้เป็นคู่มือที่เหมาะส�ำหรับ 

นักธุรกิจ นักบริหาร ตลอดจนนักศึกษา MBA และผู้สนใจทั่วไป ในการเรียนรู้ 

ที่จะใช้เป็นแนวทางการค้นหาเครื่องมือที่สะดวกรวดเร็วและเหมาะสมส�ำหรับ 

การแก้ไขปัญหาเชิงธุรกิจได้เป็นอย่างดี


