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บทคัดย่อ

งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยภายใน

ประเทศ ปัจจยัภายนอกประเทศทีม่อีทิธิพลต่อปรมิาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทย

ไปยังตลาดโลก 

ประชากรที่ใช้ในงานวิจัยครั้งนี้ คือ ข้อมูลสถิติตั้งแต่ปี  2556-2560 ได้แก่ 

ปัจจัยด้านปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทยกับราคาส่งออก (F.O.B.) 

ข้าวหอมมะลิ อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ ปริมาณการส่งออกข้าว 

ของประเทศคูแ่ข่ง  ปรมิาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลขิองตลาดโลก  ความนิยมบรโิภค

ข้าวหอมมะลิของคนท่ัวโลก โดยสถิติที่น�ำมาใช้ในการศึกษา คือ สถิติเชิงอนุมาน 

ได้แก่ การวิเคราะห์ความถดถอย และค่าสหสัมพันธ์ 

ผลการศึกษาพบว่า ทั้งปัจจัยภายในประเทศซึ่งประกอบด้วยปัจจัย 

ด้านปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทยกับราคาส่งออก (F.O.B.)  

ข้าวหอมมะล ิและปัจจยัภายนอกประเทศซึง่ประกอบด้วย ปัจจยัด้านอตัราแลกเปลีย่น 

เงินตราต่างประเทศ ปริมาณการส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่ง ปริมาณการน�ำเข้า

ข้าวหอมมะลิของตลาดโลก และความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนท่ัวโลก  

ตัวแปรอิสระ

1นักศึกษาหลักสูตรบริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาธุรกิจระหว่างประเทศ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี

ราชมงคลธัญบุรี
2ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ประจ�ำสาขาวิชาการบริหารธุรกิจระหว่างประเทศ คณะบริหารธุรกิจ 

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี
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มอีทิธิพลต่อปรมิาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทยไปยังตลาดโลกแตกต่างกันออกไป  

ซึง่ตวัแปรในแต่ละปัจจยัก็มคีวามสมัพันธ์กันกับปรมิาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทย 

ปี 2556-2560 

ค�ำส�ำคัญ :  	การส่งออก  ข้าวหอมมะลิไทย  ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอก

Abstract

This research aimed to study the relationship between internal 

factors and external factors that influenced on the quantity of Thai Jasmine 

Rice export to global market.

The population used in this research was numerical data with  

statistical values ​​from 2013 to 2016 of the independent variables of both 

internal and externa l  factors. The statistics applied in this study were  

Regression Analysis and Correlation. 

The results showed that Domestic factors included the quantity of 

jasmine rice produced in Thailand and export price (F.O.B), and the external 

factors were foreign exchange rate, export volume from competitor countries, 

quantity of jasmine r ice imported from the world market, consumption of  

jasmine rice by people around the world. These factors had various influences 

on Thai jasmine rice exportation to the world markets, and the variables in 

each factor were related to the quantity of Thai jasmine rice exported in the 

year 2012-2016.

Keywords : 	export, Thai Jasmine Rice, internal factors and external factors

บทน�ำ

ภูมิภาคเอเชียเป็นแหล่งเพาะปลูกข้าวที่ส�ำคัญของโลก มีผลผลิตคิด 

เป็นสัดส่วนประมาณ 90% ของผลผลิตโลก แต่หลายประเทศเน้นใช้ผลิต 

เพ่ือการบริโภคภายในประเทศเป็นหลักปัจจุบันมีประเทศผู้ส่งออกหลัก คือ  

ไทย อินเดีย และเวียดนาม ไทยมีพ้ืนที่นาข้าวประมาณ 60 ล้านไร่ท่ัวประเทศ  
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มผีลผลติข้าวเปลอืกประมาณ 30-32 ล้านตนัต่อปีหรอืประมาณ 20 ล้านตนัข้าวสาร  

ประเทศไทยถือเป็นฐานการผลิตข้าวที่เป็นอันดับต้นๆ ของโลก โดยบริโภคภายใน

ประเทศ และส่งออกไปยังต่างประเทศ (กฤษณพงศ์ ศรีพงษ์พันธุ์กุล, 2556)  

ท�ำให้ข้าวหอมมะลิเป็นข้าวท่ี ได้รับความนิยมอย่างมากในนานาประเทศ และ 

ในปี 2559 ข้าวหอมมะลิของไทยยังได้รับรางวัล ชนะเลิศข้าวดีเด่นของโลกจากงาน  

The World Rice Conference จากตารางที่ 1 สถานการณ์การส่งออกข้าวหอมมะลิ

ของไทย ตั้งแต่ปี 2556 – 2560  จากตารางที่ 1 พบว่า ปี 2556 มีปริมาณการส่ง

ออกข้าวหอมมะลิรวมอยู่ที่ 1,477,869 ตัน ต่อมาในปี 2557 มีปริมาณการส่งออก 

รวมของข้าวหอมมะลิไทยลดลงมาจากปีก่อน คือ 1,336,238 ถึงแม้ผลรวม 

ในปีถัดมาคือปี 2558 จะเพิ่มมากขึ้นแต่ก็เพียงเล็กน้อยเท่านั้น เป็น 1,385,027 ตัน  

แต่ยังคงปรับตัวเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องในปี 2559 มีผลรวมของปริมาณการส่งออก 

ข้าวหอมมะลิไทยคือ 1,535,633 ตัน กระทั่งในปี 2560 ปริมาณรวมของการ 

ส่งออกข้าวหอมมะลไิทยมกีารปรบัตวัเพ่ิมข้ึนอย่างต่อเนือ่งคอื 1,607,356 ตนั ซึง่เป็น

ที่น่าพอใจ แต่อย่างไรก็ตาม สถิติผลผลิตข้าวโลก ปี 2556- 2560 นั้นประเทศไทย 

ยังคงเป็นรองในเรื่องของผลผลิตข้าวโลก 

จากข้อมูลการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยที่มีแนวโน้มไปในทิศทางบวก  

จึงเป็นประเด็นท่ีน่าสนใจในการศึกษาถึงปัจจัยที่มีผลต่อปริมาณการส่งออกข้าว  

เพ่ือเป็นแนวทางการรักษาตลาดการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยตลอดจนการหา

แนวทางในการแก้ปัญหาและวางแผนการส่งออกตลาดส่งออกข้าวหอมมะลิไทย

ไปยังตลาดสากล

วัตถุประสงค์

1.	 เพ่ือหาอทิธิพลของปัจจยัภายในประเทศทีม่ผีลต่อปรมิาณการส่งออก

ข้าวหอมมะลิไปตลาดโลก

2.	 เพ่ือหาอทิธิพลของปัจจยัภายนอกประเทศท่ีมผีลต่อปรมิาณการส่งออก

ข้าวหอมมะลิไปตลาดโลก

3.	 เพ่ือศึกษาถึงความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยภายใน ปัจจัยภายนอก  

ที่มีผลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไปตลาดโลก
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สมมติฐานการวิจัย

1.	 ปัจจยัภายในประเทศมอีทิธิพลต่อปรมิาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทย

ไปยังตลาดโลก

2.	 ปัจจัยภายนอกประเทศมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิ

ไทยไปยังตลาดโลก

3.	 ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออก 

ข้าวหอมมะลิไทยไปยังตลาดโลก

ทบทวนวรรณกรรม

องค์ประกอบของสภาพแวดล้อมทางการตลาด สภาพแวดล้อมทางการ

ตลาดประกอบด้วยองค์ประกอบที่ส�ำคัญ 2 ประการ ได้แก่ สภาพแวดล้อมทางการ

ตลาดภายนอก ประกอบด้วย ปัจจัยต่างๆ ที่กิจการหรือธุรกิจไม่สามารถควบคุมได้  

หรืออาจเรียกว่าปัจจัยนอกหรือปัจจัยท่ีควบคุมไม่ได้ Uncontrollable or Internal 

Factors และสภาพแวดล้อมทางการตลาดภายใน ประกอบด้วยปัจจัยในองค์การ 

ทีส่ามารถปรบัเปลีย่นได้ หรอือาจเรยีกอกีอย่างว่าปัจจยัภายใน หรอืปัจจยัท่ีควบคมุ

ได้ controllable or Internal Factors ปัจจัยภายนอก หรือปัจจัยท่ีควบคุมไม่ได้  

External or Uncontrollable Factors หมายถึง ปัจจัยต่างๆ ที่มีผลกระทบต่อการ

ด�ำเนินงานทางการตลาดในด้านต่างๆ เป็นปัจจัยซึ่งกิจการไม่สามารถควบคุมหรือ

เปลีย่นแปลงให้เป็นไปตามทีกิ่จการต้องการได้ กจิการจ�ำเป็นต้องมกีารศกึษาปัจจยั

ต่างๆ เหล่านีเ้พ่ือน�ำมาเป็นข้อมลูพ้ืนฐานการตดัสนิใจในการวางแผน หรอืด�ำเนนิงาน 

ทางการตลาดให้เกิดความสอดคล้องกับการเปลี่ยนแปลงของปัจจัยเหล่าน้ี  

ซึง่ในงานนีปั้จจยัภายนอกได้แก่ 1. อตัราแลกเปลีย่นเงนิตราต่างประเทศ  2. ปรมิาณ

การส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่ง 3. ปริมาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลิของตลาดโลก   

4. ความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนทั่วโลก ส่วนปัจจัยภายในหรือปัจจัยท่ี

ควบคุมได้ Internal or Controllable Factors หมายถึง ปัจจัยการตลาดที่ผู้ประกอบ

การสามารถควบคุมหรือเปลี่ยนแปลงให้เป็นไปตามความต้องการของธุรกิจ หรือ

กิจการได้  เพราะเป็นปัจจยัท่ีกิจการ หรอืธุรกิจจดัสรรมาใช้ในการด�ำเนนิกิจการด้าน

ต่าง ๆ  ซึง่ในงานได้ตวัแปรด้านปัจจยัภายในได้แก่  1. ปรมิาณการผลติข้าวหอมมะลิ

ของประเทศไทย 2. ราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะล ิ(พัทธนันท์ ต่ายจนัทร์, 2559)



154 ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยไปยังตลาดโลก

 รัตนา สายคณิต. (2543) ได้ศึกษาถึงเรื่องปัจจัยท่ีมีผลต่อการส่งออก  

กล่าวคือการท่ีประเทศจะส่งออกสินค้าและบริการต่างๆ ได้มากหรือน้อยข้ึนอยู่

กับปัจจัยท่ีส�ำคัญบางประการ ได้แก่ ปริมาณการผลิตในประเทศต้นทุนการผลิต  

อตัราเงินเฟ้อ นโยบายการค้า ของต่างประเทศ และอตัราแลกเปลีย่นเงนิตราระหว่าง

ประเทศ ซึ่งได้อธิบายในเร่ืองของอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราระหว่างประเทศไว้ว่า  

ราคาขายสินค้าและบริการให้ต่างประเทศเก่ียวข้องกับอัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา

ระหว่างประเทศด้วย  ถ้าอตัราแลกเปลีย่นเงนิตราระหว่างเงนิสกุลของประเทศกับเงนิ

สกุลของประเทศคู่ค้าเป็นอัตราที่ไม่เหมาะสม ก็อาจจะท�ำให้ราคาสินค้าและบริการ

ของประเทศคิดเป็นเงินสกุลต่างประเทศมีราคาถูกหรือแพงเกินไป ซึ่งจะกระทบการ

ส่งออกได้เช่นกัน ท�ำให้ประเทศส่งออกได้มากข้ึน หรอืเป็นอปุสรรคต่อการส่งออกก็ได้ 

พิมพกานต์  พุทธศริ.ิ (2558) ศกึษาปัจจยัทีม่ผีลกระทบต่อราคาข้าวเปลอืก

หอมมะลิในประเทศไทย มีวัตถุประสงค์เพ่ือทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างราคา 

ข้าวเปลือกหอมมะลิ กับผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ ปริมาณการส่งออกข้าว  

อตัราแลกเปลีย่นเงินดองต่อดอลลาร์สหรฐั อตัราแลกเปลีย่นเงนิบาทต่อดอลลาร์สหรฐั  

ดัชนรีาคาผูบ้รโิภค อตัราดอกเบีย้ธนาคารแห่งประเทศไทย  อตัรา ดอกเบีย้ในตลาดเงนิ   

ปรมิาณเงนิในระบบเศรษฐกิจ และปรมิาณผลผลติข้าว ข้อมลูท่ีน�ำมาศึกษาในครัง้น้ี

เป็นข้อมลูรายไตรมาส ตัง้แต่ไตรมาสที ่1 ปี พ.ศ. 2549 ถึง ไตรมาสท่ี 2 ของปี พ.ศ. 2559  

และได้ท�ำการวิเคราะห์การถดถอยพหคุณู เพ่ือศกึษาความสมัพันธ์ระหว่างตวัแปรตาม 

และตวัแปรอสิระที ่ระดบันยัส�ำคญั 0.05  ผลการศกึษาพบว่า ตัวแปรอสิระ อนัได้แก่ 

ดัชนรีาคาผูบ้รโิภค  ปรมิาณการส่งออกข้าว และ ปรมิาณผลผลติข้าว มคีวามสมัพันธ์

ไปในทศิทางเดยีวกันกับราคาข้าวเปลอืกหอมมะลใินประเทศไทย  และตัวแปรอสิระ 

อนัได้แก่ ผลติภัณฑ์มวลรวมในประเทศ  อตัราแลกเปลีย่นเงนิดองต่อดอลลาร์สหรฐั  

อัตราแลกเปลี่ยนเงินบาทต่อดอลลาร์สหรัฐ อัตราดอกเบี้ยธนาคารแห่งประเทศไทย  

อัตราดอกเบี้ย ในตลาดเงิน และปริมาณเงินในระบบเศรษฐกิจ มีความสัมพันธ์กับ

ราคาข้าวเปลือกหอมมะลิเป็นไปในทิศทางตรงกันข้าม จากการทบทวนวรรณกรรม 

สรุปตัวแปรที่มีความสอดคล้องกับงานวิจัยครั้งนี้  คือ ตัวแปรด้านอัตราแลกเปลี่ยน 

ปริมาณผลผลิตข้าว และปริมาณการส่งออกข้าว
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กรอบแนวคิดในการวิจัย

                 ตัวแปรอิสระ				      ตัวแปรตาม

 
 

ตวัแปรอิสระ 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

วิธีการวิจัย 
 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาคือข้อมูลสถิติปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทย ราคาส่งออก ( F.O.B) 
ข้าวหอมมะลิ  อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ (ดอลลาร์สหรัฐ : บาท )  ปริมาณการส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่ง  
ปริมาณการน าเข้าข้าวหอมมะลิของตลาดโลก ความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนทั่วโลก ตั้งแต่ปี 2556-2560 (ท่ีมา: Rice, 
World Markets and Trade. USDA Foreign Agricultural Service, November 2016) เมื่อเก็บข้อมูลวิจัยเรียบร้อย 
ผู้วิจัยตรวจสอบความถูกต้องของสถิติ หลังจากนั้นน ามาประมวลผลด้วยเครื่องคอมพิวเตอร์ โดยใช้โปรแกรมส าเร็จรูปทางสถิติ 
SPSS มาท าการวิเคราะห์หาค่าสถิติ  

สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics)  
ทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยภายในประเทศ ปัจจัยภายนอกประเทศและปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด 

กับปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยในแต่ปีตั้งแต่ ปี  2556 - ปี 2560 โดยใช้การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ  เป็นการ
ทดสอบความสัมพันธ์กันระหว่างตัวแปรต้นและตัวแปรตาม  
 
ผลการวิจัย 

ส่วนที่ 1 ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณระหว่างปัจจัยภายในกับปริมณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยปี 2556 – 
2560 พบว่า ปัจจัยภายในประกอบด้วย ปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทย ราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิ  
สามารถอธิบายความผันแปรของปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยปี พ.ศ. 2556 – 2560 ได้ร้อยละ 30.8 (R2 = 0.308) มี
ความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของการพยากรณ์ 26119.99625 เมื่อพิจารณาค่า sig, เป็นรายด้าน พบว่า 
 ปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทย มีค่า sig. 0.039 ซึ่งมากกว่าระดับนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 แสดงว่า 
ด้านปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทยมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน 

ราคาส่งออก (F.O.B)  ข้าวหอมมะลิไทย มีค่า sig. 0.033 ซึ่งมากกว่าระดับนัยส าคัญที่ระดับ 0.05 แสดงว่า ด้าน
ราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิไทยไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน 

สามารถเขียนแสดงความสัมพันธ์ได้จากสมการ ดังนี้ 

ตวัแปรตาม 

ปัจจัยภายนอกประเทศ 
1. อตัราแลกเปลีย่นเงินตราตา่งประเทศ   

(ดอลลาร์สหรัฐ : บาท) 
2. ปริมาณการสง่ออกข้าวของประเทศคูแ่ขง่  
3. ปริมาณการน าเข้าข้าวหอมมะลขิองตลาดโลก  
4. ความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลขิองคนทัว่โลก  

 

ปัจจัยภายในประเทศ 
1. ปริมาณการผลติข้าวหอมมะลขิองประเทศไทย 
2. ราคาสง่ออก ( F.O.B) ข้าวหอมมะล ิ 

 

 

 

 
ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิ
ไทยไปยงัตลาดโลก (หนว่ย : ตนั) 

- ปริมาณการสง่ออก 
ข้าวหอมมะลไิทย  
ปี 2556 - 2560 

 

วิธีการวิจัย

กลุม่ตวัอย่างทีใ่ช้ในการศกึษาคอืข้อมลูสถิตปิรมิาณการผลติข้าวหอมมะล ิ

ของประเทศไทย ราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิ อัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา 

ต่างประเทศ (ดอลลาร์สหรัฐ : บาท) ปริมาณการส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่ง  

ปริมาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลิของตลาดโลก ความนิยมบริโภคข้าวหอมมะล ิ

ของคนท่ัวโลก ตั้งแต่ปี 2556-2560 (ที่มา: Rice, World Markets and Trade. 

USDA Foreign Agricultural Service, November 2016) เมื่อเก็บข้อมูลวิจัย

เรียบร้อย ผู้วิจัยตรวจสอบความถูกต้องของสถิติ หลังจากนั้นน�ำมาประมวลผลด้วย 

เครื่องคอมพิวเตอร์ โดยใช้โปรแกรมส�ำเร็จรูปทางสถิติ SPSS มาท�ำการวิเคราะห ์

หาค่าสถิติ 

สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) 

ทดสอบความสมัพันธ์ระหว่างปัจจยัภายในประเทศ ปัจจยัภายนอกประเทศ

และปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด กับปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย 

ในแต่ปีตั้งแต่ ปี 2556 - ปี 2560 โดยใช้การวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ  

เป็นการทดสอบความสัมพันธ์กันระหว่างตัวแปรต้นและตัวแปรตาม 
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ผลการวิจัย

ส่วนท่ี 1 ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณระหว่างปัจจัยภายใน 

กับปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยปี 2556 – 2560 พบว่า ปัจจัยภายใน 

ประกอบด้วย ปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทย ราคาส่งออก (F.O.B) 

ข้าวหอมมะล ิ สามารถอธิบายความผนัแปรของปรมิาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทย

ปี พ.ศ. 2556 – 2560 ได้ร้อยละ 30.8 (R2 = 0.308) มคีวามคลาดเคลือ่นมาตรฐานของ

การพยากรณ์ 26119.99625 เมื่อพิจารณาค่า sig, เป็นรายด้าน ดังตารางที่ 2 พบว่า

ปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทย มีค ่า sig. 0.039  

ซึง่มากกว่าระดบันยัส�ำคญัทีร่ะดับ 0.05 แสดงว่า ด้านปรมิาณการผลติข้าวหอมมะล ิ

ของประเทศไทยมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยซึ่งเป็นไปตาม

สมมติฐาน

ราคาส่งออก (F.O.B)  ข้าวหอมมะลิไทย มีค่า sig. 0.033 ซึ่งมากกว่า

ระดับนัยส�ำคัญที่ระดับ 0.05 แสดงว่า ด้านราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิไทย 

ไม่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน

สามารถเขียนแสดงความสัมพันธ์ได้จากสมการ ดังนี้

ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย = 206546.962 + 17646.572 

(ปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทย) + 13083.828 (ราคาส่งออก 

ข้าวหอมมะลิไทย) 

จากผลการศึกษา สามารถสรุปได้ว่า ปัจจัยภายในด้านราคาส่งออก  

(F.O.B) ข้าวหอมมะลิ มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยของ

ประเทศไทยมากที่สุด รองลงมาคือปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทย 

ส่วนท่ี 2 ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณระหว่างปัจจัยภายนอก 

กับปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยปี  2556 – 2560 พบว่า ปัจจัยภายนอก

ประกอบด้วย อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ

ปรมิาณการส่งออกข้าวของประเทศคูแ่ข่ง ปรมิาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลไิทย 

ของตลาดโลก ความนิยมบริโภค-ข้าวหอมมะลิของคนท่ัวโลก สามารถอธิบาย 

ความผันแปรของปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยปี พ.ศ. 2556 – 2560  
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ได้ร้อยละ 51.8  (R2 = 0.518) มีความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของการพยากรณ์ 

21792.04430 เมื่อพิจารณาค่า sig, เป็นรายด้าน ดังตารางที่ 3 พบว่า

อัตราแลกเปลี่ยนเงนิตราตา่งประเทศ มีค่า sig. 0.046 ซึ่งน้อยกว่าระดับ 

นยัส�ำคญัทีร่ะดบั 0.05 แสดงว่า ด้านอตัราแลกเปลีย่นเงนิตราต่างประเทศมอีทิธิพล 

ต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน

ปริมาณการส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่ง มีค่า sig. 0.021 ซึ่งน้อยกว่า

ระดับนัยส�ำคัญที่ระดับ 0.05 แสดงว่า ปริมาณการส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่งมี

อิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน

ปริมาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลิไทยของตลาดโลก มีค่า sig. 0.040  

ซึง่มากกว่าระดบันัยส�ำคญัท่ีระดบั0.05 แสดงว่า ด้านปรมิาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลไิทย 

ของตลาดโลกมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยซึ่งเป็นไปตาม

สมมติฐาน

ความนยิมบรโิภคข้าวหอมมะลขิองคนทัว่โลก มค่ีา sig. 0.035 ซึง่น้อยกว่า

ระดบันยัส�ำคญัท่ีระดบั 0.05 แสดงว่า ความนิยมบรโิภคข้าวหอมมะลขิองคนท่ัวโลก 

มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน

สามารถเขียนแสดงความสัมพันธ์ได้จากสมการ ดังนี้

ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย = 326225.170 + 9974.886 (อัตรา

แลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ) + 10692.757 (ปริมาณการส่งออกข้าวของ

ประเทศคู่แข่ง) + 33021.862 (ปริมาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลิไทยของตลาดโลก) 

+ 52326.838 (ความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนทั่วโลก)

จากสมการสามารถอธิบายได้ดังนี้

ความนยิมบรโิภคข้าวหอมมะลขิองคนท่ัวโลก มค่ีาสมัประสทิธ์ิการถดถอย 

(B) เท่ากับ 52326.838 หมายความว่า ถ้าด้านความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของ 

คนท่ัวโลก เพ่ิมขึ้น 1 หน่วย ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย จะเพ่ิมขึ้น 

52326.838 หน่วย

จากผลการศึกษา สามารถสรุปได้ว่า ปัจจัยภายนอก ด้านปริมาณ 

การส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่ง มีอิทธิพลต่อหน่วย ปริมาณการส่งออกข้าวหอม
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มะลิไทย มากที่สุด รองลงมาคือ ด้านความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนทั่วโลก 

รองลงมาคือ ด้านปริมาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลิไทยของตลาดโลกและด้านอัตรา

แลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศตามล�ำดับ โดยทุกตัวแปรน้ันมีอิทธิพลต่อปริมาณ

การส่งออกข้าวหอมมะลิไทยไปยังตลาดโลก

ส่วนท่ี 3 ผลการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณระหว่างปัจจัยภายในและ

ปัจจัยภายนอกกับปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยปี 2556 – 2560 พบว่า 

ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกประกอบด้วย ปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของ

ประเทศไทย ราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะล ิความสามารถในการเพาะปลกูข้าว 

หอมมะลิในประเทศไทย การให้ความสนับสนุนจากรัฐบาล และอัตราแลกเปล่ียน 

เงินตราต่างประเทศปริมาณการส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่ง ปริมาณการน�ำเข้า 

ข้าวหอมมะลิไทยของตลาดโลก ความนิยมบริโภค-ข้าวหอมมะลิของคนทั่วโลก  

สามารถอธิบายความผันแปรของปริมาณการส ่งออกข ้าวหอมมะลิไทยปี  

พ.ศ. 2556 – 2560 ได้ร้อยละ 79.7 (R2 = 0.797) มีความคลาดเคลื่อนมาตรฐานของ

การพยากรณ์ 21592.71187 เมื่อพิจารณาค่า sig, เป็นรายด้าน ดังตารางที่ 4 พบว่า

ปรมิาณการผลติข้าวหอมมะลขิองประเทศไทย มค่ีา sig. 0.025 ซึง่มากกว่า 

ระดับนัยส�ำคัญท่ีระดับ 0.05 แสดงว่า ด้านปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของ

ประเทศไทยมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยตามสมมติฐาน ราคา

ส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิ มีค่า sig. 0.032 ซึ่งมากกว่าระดับนัยส�ำคัญที่ระดับ 

0.05 แสดงว่า ด้านราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิมีอิทธิพลต่อปริมาณการ 

ส่งออกข้าวหอมมะลิไทยตามสมมติฐาน

อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ มีค่า sig. 0.045 ซึ่งมากกว่า 

ระดับนัยส�ำคัญท่ีระดับ 0.05 แสดงว่า ด้านอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ  

มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยตามสมมติฐาน

ปริมาณการส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่ง มีค่า sig. 0.047 ซึ่งมากกว่า

ระดับนัยส�ำคัญที่ระดับ 0.05 แสดงว่า ปริมาณการส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่ง 

มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยตามสมมติฐาน

ปริมาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลิไทยของตลาดโลก มีค่า sig. 0.040  

ซึง่น้อยกว่าระดับนัยส�ำคญัทีร่ะดับ0.05 แสดงว่า ด้านปรมิาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลไิทย 

ของตลาดโลกมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยตามสมมติฐาน
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ความนยิมบรโิภคข้าวหอมมะลขิองคนท่ัวโลก มค่ีา sig. 0.043 ซึง่มากกว่า

ระดบันยัส�ำคญัท่ีระดบั 0.05 แสดงว่า ความนิยมบรโิภคข้าวหอมมะลขิองคนท่ัวโลก 

มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยตามสมมติฐาน

สามารถเขียนแสดงความสัมพันธ์ได้จากสมการ ดังนี้ ปริมาณการส่งออก

ข้าวหอมมะลิไทย = 591042.750 + 29611.293 (ปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิ

ของประเทศไทย) + 27531.023(ราคาส่งออกข้าวหอมมะลิไทย) + 15792.051 

(อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ) + 3653.491 (ปริมาณการส่งออกข้าว 

ของประเทศคูแ่ข่ง) + 11048.795 (ปรมิาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลิไทยของตลาดโลก)  

+ 40843.639 (ความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนทั่วโลก)

จากผลการศึกษา สามารถสรุปได้ว่า ปัจจัยภายใน และปัจจัยภายนอก

ประเทศมคีวามสมัพันธ์กันต่อปรมิาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทยของประเทศไทย

ปี 2556 - 2560 

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย

สรปุผลการวิเคราะห์ปัจจยัภายในประเทศทีม่อีทิธิพลต่อปรมิาณการส่งออ

อกข้าวหอมมะลิไทยไปยังตลาดโลก

ผลจากการวิเคราะห์ปัจจยัภายในประเทศ  จากตารางท่ี 2 พบว่าในสมการ

ถดถอยพหุคณูมตีวัแปรอสิระด้านปรมิาณการผลติข้าวหอมมะลขิองประเทศไทยมค่ีา 

sig. 0.039 และราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิไทยมีค่า sig. 0.033ซึ่งน้อยกว่า

ระดับนัยส�ำคัญที่ระดับ 0.05 แสดงว่าผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทยและราคา

ส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิไทยอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย

ของประเทศไทย นอกจากนัน้ยังมค่ีาสมัประสทิธ์ิการถดถอย (B) เท่ากับ 17646.572 

และ 13083.828 ตามล�ำดับหมายความว่า ถ้าด้านปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิ

ของประเทศไทยเพ่ิมขึ้น 1 หน่วย ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย จะเพ่ิมขึ้น 

17646.572 หน่วยและเช่นเดียวกันถ้าด้านราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิไทย

เพ่ิมขึน้ 1 หน่อยปรมิาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทยจะเพ่ิมข้ึน 13083.828 หน่วยใน

ขณะทีต่วัแปรอสิระท่ีเหลอื ของปัจจยัภายนอกประเทศไม่เข้าไปอยู่ในสมการถดถอย

ซึ่งแสดงให้เห็นว่าไม่มีความสัมพันธ์กันอย่างมีนัยส�ำคัญ ซึ่งปฏิเสธข้อสมมติฐาน 
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แต่ไม่คล้องจองกันกับความคิดเห็นจากแบบสอบถามท่ีได้เก็บความคิดเห็นมาจาก

บริษัทผู้ส่งออกข้าวหอมมะลิไทยไปนอกราชอาณาจักรพบว่าไม่มีตัวแปรอิสระใด 

ทีเ่ข้าไปอยู่ในสมการถดถอยพหคุณู และมค่ีา sig มากกว่า 0.05 ตามนัยส�ำคัญนัน่เอง

สรปุผลการวเิคราะห์ปัจจยัภายนอกประเทศมอีทิธิพลต่อปรมิาณการส่งออ

อกข้าวหอมมะลิไทยไปยังตลาดโลก

ผลจากการวิเคราะห์ปัจจยัภายนอกประเทศ จากตารางท่ี 3 พบว่าในสมการ 

ถดถอยพหุคูณมีตัวแปรอิสระด้านอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศมีค่า sig. 

0.046 ซึ่งน้อยกว่าระดับนัยส�ำคัญที่ระดับ 0.05 แสดงว่าอัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา

ต่างประเทศ มอีทิธิพลต่อปรมิาณการส่งออกข้าวหอมมะลขิองประเทศไทย ปรมิาณ

การส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่งมีค่า sig. 0.021 ซึ่งน้อยกว่าระดับนัยส�ำคัญ 

ทีร่ะดบั 0.05 แสดงว่าปรมิาณการส่งออกข้าวของประเทศคูแ่ข่งมอีทิธิพลต่อปรมิาณ 

การส่งออกข้าวหอมมะลิไทยของประเทศไทยและ ปริมาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลิ

ไทยของตลาดโลกมค่ีา sig. 0.040 ซึง่น้อยกว่าระดบันยัส�ำคัญท่ีระดับ 0.05 แสดงว่า

ปริมาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลิไทยของตลาดโลก  และ ความนิยมบริโภคข้าวหอม

มะลขิองคนทัว่โลก มค่ีา sig. 0.035 ซึง่น้อยกว่าระดบันัยส�ำคัญท่ีระดับ 0.05 แสดงว่า  

ความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนทั่วโลก มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าว

หอมมะลไิทยของประเทศไทย นอกจากนัน้ยงัมค่ีาสมัประสทิธ์ิการถดถอย (B) เท่ากับ 

52326.838 หมายความว่า ถ้าด้านความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนท่ัวโลก  

เพิ่มขึ้น 1 หน่วย ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย จะเพิ่มขึ้น 52326.838 หน่วย

และมค่ีาสมัประสทิธ์ิถดถอยในรปูคะแนนมาตรฐาน (β) เท่ากับ 0.927  ซึง่คล้องจอง

กันกับความคิดเห็นจากแบบสอบถามท่ีได้เก็บความคิดเห็นมาจากบริษัทผู้ส่งออก 

ข้าวหอมมะลิไทยไปนอกราชอาณาจักรพบว่าส่วนใหญ่ให้ความส�ำคัญความนิยม

บริโภคข้าวหอมมะลิของคนทั่วโลกมาเป็นอับดับแรก เช่นเดียวกัน

สรปุผลการวิเคราะห์ปัจจยัภายในและปัจจยัภายนอกประเทศมอีทิธิพลต่อ

ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยไปยังตลาดโลก

ผลจากการวิเคราะห์ปัจจัยภายในประเทศพบว่าในสมการถดถอยพหุคูณ 

มตีวัแปรอสิระด้านปรมิาณการผลติข้าวหอมมะลขิองประเทศไทยมค่ีา sig. 0.025 และ

ราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิไทยมีค่า sig. 0.032 ซึ่งน้อยกว่าระดับนัยส�ำคัญ 
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ที่ระดับ 0.05 แสดงว่าผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทยและราคาส่งออก (F.O.B) 

ข้าวหอมมะลิไทยอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยของประเทศไทย 

นอกจากนัน้ยังมค่ีาสมัประสทิธ์ิการถดถอย (B) เท่ากับ 79611.293 และ 67531.023 

ตามล�ำดับหมายความว่า ถ้าด้านปริมาณการผลิตข้าวหอมมะลิของประเทศไทย 

เพิ่มขึ้น 1 หน่วย ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย จะเพิ่มขึ้น 79611.293 หน่วย

และเช่นเดียวกันถ้าด้านราคาส่งออก (F.O.B) ข้าวหอมมะลิไทยเพ่ิมข้ึน 1 หน่อย

ปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยจะเพ่ิมข้ึน 67531.023 หน่วย และผลจาก

การวิเคราะห์ปัจจัยภายนอกประเทศพบว่าในสมการถดถอยพหุคูณมีตัวแปรอิสระ 

ด้านอตัราแลกเปลีย่นเงนิตราต่างประเทศมค่ีา sig. 0.045 ซึง่น้อยกว่าระดบันยัส�ำคญั

ที่ระดับ 0.05แสดงว่าอัตราแลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ มีอิทธิพลต่อปริมาณ 

การส่งออกข้าวหอมมะลิไทยของประเทศไทย ปริมาณการส่งออกข้าวของประเทศ 

คู่แข่งมีค่า sig. 0.047 ซึ่งน้อยกว่าระดับนัยส�ำคัญท่ีระดับ 0.05 แสดงว่าปริมาณ 

การส่งออกข้าวของประเทศคู่แข่งมีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าวหอมมะลิไทย

ของประเทศไทยและ ปริมาณการน�ำเข้าข้าวหอมมะลิไทยของตลาดโลกมีค่า sig. 

0.040 ซึง่น้อยกว่าระดบันัยส�ำคญัทีร่ะดบั 0.05 แสดงว่าปรมิาณการน�ำเข้าข้าวหอม

มะลไิทยของตลาดโลก  และ ความนยิมบรโิภคข้าวหอมมะลขิองคนทัว่โลก มค่ีา sig. 

0.043 ซึ่งน้อยกว่าระดับนัยส�ำคัญที่ระดับ 0.05 แสดงว่า ความนิยมบริโภคข้าวหอม

มะลขิองคนท่ัวโลก มอีทิธิพลต่อปรมิาณการส่งออกข้าวหอมมะลไิทยของประเทศไทย 

นอกจากนัน้ยังมค่ีาสมัประสทิธ์ิการถดถอย (B) เท่ากับ 601048.795 หมายความว่า  

ถ้าด้านความนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิของคนท่ัวโลก เพ่ิมขึ้น 1 หน่วย ปริมาณ 

การส่งออกข้าวหอมมะลิไทย จะเพ่ิมขึ้น 60843.639 หน่วยและมีค่าสัมประสิทธ์ิ

ถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน (β) เท่ากับ 0.724 ซึ่งคล้องจองกันกับความคิดเห็น

จากแบบสอบถามที่ได้เก็บความคิดเห็นมาจากบริษัทผู้ส่งออกข้าวหอมมะลิไทย 

ไปนอกราชอาณาจกัรพบว่าส่วนใหญ่ให้ความส�ำคญัความนิยมบรโิภคข้าวหอมมะลิ

ของคนทั่วโลกมาเป็นอับดับแรก เช่นเดียวกันซึ่งดูได้จาก ตารางที่ 4

ข้อเสนอแนะทางการศึกษา 

1.	 ควรท�ำการศึกษาตัวแปรอ่ืนๆ ที่มีอิทธิพลต่อปริมาณการส่งออกข้าว

หอมมะลิของประเทศไทยไปยังตลาดโลก
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2.	 ควรท�ำการศึกษาถึงอุปสงค์ และอุปทานความต้องการของข้าวหอม

มะลิไทยในปัจจุบันเพ่ือเป็นการวิเคราะห์ถึง-ความต้องการหรือความสามารถใน 

การผลิตหรือการส่งออกข้าวหอมมะลิไทยในอนาคต
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