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วารสาร MBA-KKU ปีีที่่� 13 ฉบัับท่ี่� 2 นี้้�มีีบทความด้้านการจััดการที่่� 

หลากหลายมุุมมอง ทั้้�งในด้้านการตลาด การบริหารจััดการองค์์กรธุุรกิิจ และการ

บริหิารจัดัการตามแนวคิิดทางธุุรกิิจใหม่่ๆ ที่่�พััฒนาขึ้้�นตามความเจริญทางเทคโนโลยีี  

ซึ่่�งทุุกบทความผ่า่นการพิิจารณาจากผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิท่ี่�เก่ี่�ยวข้้อง เพ่ื่�อการปรับปรุงให้้เป็็น

บทความที่่�มีีคุุณภาพทางวิิชาการสำำ�หรัับการเผยแพร่่แก่่ผู้้�สนใจทั่่�วไป ดัังนี้้�

การศึึกษาความสััมพัันธ์์ระหว่่างรายการคงค้้างโดยดุุลยพิินิิจของผู้้�บริิหาร 

กัับกำำ�ไรในอนาคตภายใต้้วงจรชีีวิิตธุุรกิิจ ของ วริิศรา สุุวรรณรััตน์์  และ 

เนตรดาว ชััยเขต โดยการแบ่่งการบริิหารจััดการตามแนวคิิดวงจรชีีวิตธุุรกิิจ 

เป็น็ 3 ช่ว่ง และการบริหิารกำำ�ไรผ่า่นรายการคงค้า้งเป็น็ 3 แบบ จากบริษิัทัจดทะเบีียน 

ในตลาดหลัักทรัพย์แห่่งประเทศไทย 317 บริิษััท และใช้้การวิิเคราะห์์ถดถอย 

เชิิงพหุุคููณ พบว่่าในช่วงเจริิญเติิบโตคงที่่� และช่่วงถดถอยพบความสัมพัันธ์ ์

ในทางตรงข้้ามระหว่่างรายการคงค้้างโดยดุุลยพิินิิจของผู้้�บริิหารกัับกำำ�ไรในอนาคต 

และมููลค่่ากิิจการในอนาคต ซึ่่�งผู้้�บริิหารอาจนำำ�เทคนิิคการบริิหารกำำ�ไรผ่่านรายการ

คงค้้างเข้้ามาสร้้างกำำ�ไรให้้เป็็นไปตามที่่�คาดหวัังได้้

การรัับรู้้�ความยุุติิธรรมและคุุณภาพชีีวิิตการทำำ�งานที่่�มีีผลต่่อ 

ความผููกพัันต่่อองค์์กรของพนักังาน กรณีศึีึกษา อุุตสาหกรรมผลิติรถจัักรยานยนต์์  

กรุุงเทพมหานคร และปริมิณฑล ของ สกุลทิิพย์ อิินทร์พิิทัักษ์์ และ ฐิิติิมา ไชยะกุลุ  

เป็น็การศึึกษาจากกลุ่่�มตัวัอย่่าง 416 คน โดยวิเิคราะห์ค์่า่สถิิติแิละการถดถอยพหุคุููณ 

พบว่า่ การรัับรู้้�ความยุตุิธิรรม และคุุณภาพชีีวิตการทำำ�งานมีีอิทิธิพิลทางบวกต่อ่ความ

ผููกพัันต่่อองค์์กรอย่่างมีีนััยสำำ�คััญทางสถิิติิที่่�ระดัับ 0.05

พฤติิกรรมของคนทำำ�งานกับัการใช้้แอปพลิเคชัันสำำ�หรัับลดความเสี่่�ยง 

จากออฟฟิิศซิินโดรมในกรุุงเทพฯ และปริิมณฑล ของ กุุลิิสรา อนัันต์์นัับ และ  

วรััญญา ติิโลกะวิิชััย โดยสอบถามจากพนัักงานออฟฟิิศ 400 คน ใช้้สถิิติิไคสแควร์์ 

ในการทดสอบสมมุุติิฐาน พบว่่า ส่่วนใหญ่่พนัักงานออฟฟิิศใช้้เวลาอยู่่�หน้้าจอ

คอมพิวเตอร์์วัันละ 7 – 9 ชั่่�วโมง การนั่่�ง การก้้มคอและหลััง ระหว่่างการทำำ�งาน  



แป้้นพิิมพ์์ไม่่เหมาะสม เก้้าอี้้�ไม่่มีีพนััก ทำำ�ให้้พนัักงานออฟฟิิศมีีประสบการณ์ ์

ในการเป็็นออฟฟิิศซิินโดรม รููปแบบและการเผยแพร่่เนื้้�อหาบนแอปพลิิเคชััน พบว่่า  

การมีีฟังัก์ช์ันัท่ี่�ผู้้�ใช้เ้ลืือกปรับแต่ง่ได้ต้ามความต้องการ  ส่ง่ผลต่อ่การใช้้แอปพลิเคชันั 

มากที่่�สุุด

คุุณลัักษณะการบริิหารที่่�ส่่งผลต่่อประสบการณ์์เชิิงอารมณ์์ และ 

ความพึึงพอใจของนัักท่่องเที่่�ยวเชิิงกีีฬาที่่�เรีียนมวยไทยในจัังหวััดภููเก็็ต ของ  

นิิมิิต ซุ้้�นสั้้�น ห้้าวหาญ ทวีเส้้ง และ จิิรวััฒน์์ ทิิพยรส โดยการเก็็บข้อมููล 

ด้้วยแบบสอบถามจากนัักท่่องเท่ี่�ยวชาวต่่างชาติิที่่�มาเรีียนมวยไทยในจัังหวััดภููเก็็ต 

345 คน วิิเคราะห์์ด้้วยโมเดลสมการโครงสร้้างเชิิงสาเหตุุ พบว่่า เครืือข่่ายสนัับสนุุน 

ความพร้อมของหลัักสููตร บุุคลากร และความรู้�ทางวิิทยาศาสตร์์การกีีฬามีีอิิทธิิพล

ต่่อประสบการณ์์เชิิงอารมณ์ และความพึึงพอใจ จึึงสามารถนำำ�ไปพััฒนารููปแบบ 

การท่่องเที่่�ยวเชิงิกีีฬาได้้

อิิทธิพลของการส่ื่�อสารการตลาดดั้้�งเดิิม และการส่ื่�อสารการตลาดผ่่าน 

ส่ื่�อออนไลน์์ต่่อระดัับคุุณค่่าตราสิินค้้าธุุรกิิจค้้าปลีีกสมัยใหม่่ ประเภทร้้าน

สะดวกซื้้�อในมุุมมองของผู้้�บริิโภค เขตภาคตะวัันออก ของ ชวัลรััตน์์ บััวคำำ�ป้อ  

และ สมบััติิ ธำำ�รงสิินถาวร เป็็นการสอบถามจากกลุ่่�มตััวอย่่าง 397 คน วิิเคราะห์ ์

ค่่าสถิิติิ พบว่า อิิทธิิพลของการสื่่�อสารการตลาดดั้้�งเดิิม และการสื่่�อสารการตลาด 

ผ่า่นสื่่�อออนไลน์ม์ีีผลต่อ่คุณุค่า่สินิค้า้ธุุรกิจิค้า้ปลีีกสมัยัใหม่ท่ั้้�งในด้า้นความตระหนักั

ต่่อตราสิินค้า การเช่ื่�อมโยงตราสิินค้า และการรัับรู้�คุุณภาพต่่อตราสิินค้า ซ่ึ่�งควร 

วางรููปแบบกลยุุทธ์์ของการสื่่�อสารให้้แตกต่่างกััน

แนวทางการพััฒนาคุุณสมบััติิของแรงงานเจเนอเรชั่่�นเอกซ์์สายวิิชาชีีพ

สถาปนิิกในประเทศไทยให้้เป็็นที่่�ต้้องการในอนาคต ของ ชยกร มงคลธนากููล 

และ ศัักดิ์์�ชััย เจริิญศิิริิพรกุุล เป็็นการเก็บ็ข้อ้มููลด้ว้ยการสััมภาษณ์ ์และสนทนากลุ่่�ม

กัับสถาปนิิก และอาจารย์์ประจำำ�คณะสถาปััตยกรรมศาสตร์์ ใช้้หลัักการวิิเคราะห์์ 

สามเส้้า และใช้้โปรแกรมประมวลผล Atlas.ti และวิิเคราะห์์แนวทางพััฒนาด้้วย 

SWOT พบว่่า ด้้านทััศนคติิต้้องสนัับสนุุนให้้เกิิดการยอมรัับความแตกต่่าง ให้้ทัักษะ

ในการตััดสิินใจแก้้ปััญหาด้้วยตนเอง และการเรีียนรู้�เทคโนโลยีีใหม่่ๆ เพ่ื่�อสร้้าง

เอกลัักษณ์์ในงานของตนเอง



การแปรรููปข้้าวพื้้�นบ้้านในพื้้�นที่่�เขตอำำ�เภอราษีีไศล จัังหวััดศรีสะเกษ  

ที่่�ตอบสนองการบริิโภคในปััจจุุบััน ของ ชุุติิมา เมฆวััน เป็็นการเก็็บข้้อมููลจาก 

ผู้้�เกี่่�ยวข้้องในเรื่่�องข้้าวสำำ�หรัับการบริิโภค ทั้้�ง ผู้้�ผลิิต ผู้้�แปรรููป และผู้้�บริิโภค โดยการ

สััมภาษณ์ และการระดมความคิิดเห็็น พบว่่า การแปรรููปข้้าวจากการบููรณาการ

ภููมิปััญญาพื้้�นบ้านเป็็นผลิิตภััณฑ์์ที่่�ทัันสมััย โดยคงคุุณค่่าสารพฤกษเคมีีของข้้าว 

สามารถแปรรููปได้้ทั้้�งท่ี่�เป็็นเคร่ื่�องสำำ�อาง เคร่ื่�องด่ื่�ม อาหารและขนม การพััฒนา

บรรจุุภััณฑ์์ ตราสิินค้้า และแปรรููปข้าวให้้ตรงตามความต้้องการของผู้้�บริโภค  

โดยการจำำ�หน่่ายผ่่านช่่องทางออนไลน์์เพิ่่�มขึ้้�น

หนัังสืือแนะนำำ�ประจำำ�ฉบัับ คืือ ทัักษะการตลาดออนไลน์์ แบบแบรนด์์

ใหญ่่ที่่�ไม่่เคยมีีใครบอกคุุณ ของ นฐมน ก้้อง ธนานนท์์  และ คมจัักร กำำ�ธรพสินีี  

ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้า้นการตลาดออนไลน์ ์เสนอความรู้้�สำำ�หรับั SME ในโลกการตลาดออนไลน์์  

เพราะปััจจุุบัันสื่�อออนไลน์์เป็็นสื่�อท่ี่�เข้้าถึึงได้้ทุุกเพศ ทุุกวััย และทุุกระดัับชนชั้้�น  

ซึ่่�งจะเป็็นทางหลัักที่่�ทำำ�ให้้ธุุรกิิจเติิบโตได้้ไกลกว่่าเดิิม จากความเชื่่�อท่ี่�แท้้จริิงว่่า  

“ทุุกวัันนี้้�เงิินลอยอยู่่�ในอากาศ ใครคว้้าได้้คว้้าเอา” 

เนื้้�อหาท่ี่�หลากหลายในฉบัับอาจเป็็นแนวทางสำำ�หรัับใครบางคนในการ

พััฒนาธุุรกิจิของตนเอง และเป็น็ความรู้้�สำำ�หรับัผู้้�สนใจทั่่�วไป กองบรรณาธิกิารวารสาร 

MBA-KKU จึึงขอเชิิญชวนนัักคิิด นัักเขีียน นัักวิิชาการ และนัักวิิจััยจากทุุกสถาบััน 

ทุกุองค์ก์รส่ง่บทความที่่�เก่ี่�ยวข้้องกัับการบริหารธุุรกิจิ เพ่ื่�อตีีพิมิพ์เ์ผยแพร่ ่สำำ�หรับัการ

เรีียนรู้� และการพััฒนาธุุรกิิจต่า่งๆ ทุกุบทความจะได้ร้ับัการพิจิารณาจากผู้้�ทรงคุุณวุฒุิิ

ที่่�เก่ี่�ยวข้้องในสาขานั้้�นๆ โดยไม่่เสีียค่่าใช้้จ่า่ยใดๆ ซ่ึ่�งสามารถติิดต่อ และติิดตามได้้ท่ี่� 

https://www.tci-thaijo.org/index.php/mbakkujournal/index

	  




