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บทคัดย่อ 

การออกแบบของที่ระลึก : การประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่ผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยเชื่อมโยงศาสตร์
ความรู้ผนวกกับการประยุกต์วัสดุพ้ืนถิ่นเพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีมูลค่าเพ่ิม ซึ่งสอดคล้องกับ
นโยบายของรัฐบาล Thailand 4.0 คือ การน าเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาพัฒนาให้ตรงจุดเพ่ือขับเคลื่อน
เศรษฐกิจประเทศไทยให้มีศักยภาพและไปสู่เป้าหมายทางการตลาด การเชื่อมโยงศาสตร์ความรู้ เทคโนโลยีและ
วัฒนธรรมที่อยู่ใกล้ตัว ซึ่งถูกเก็บไว้ในมหาวิทยาลัยและสถาบันวิจัยต่างๆ โดยสามารถน าศาสตร์ความรู้ 
เทคโนโลยีและวัฒนธรรมเหล่านี้ออกมาจากบุคลากรที่มีความรู้ความสามารถจากหน่วยงานสถาบันการศึกษา 
ร่วมกับภาคเอกชน และใช้พลังของประชารัฐโดยมีภาครัฐเป็นตัวสนับสนุน โดยเริ่มพัฒนาจากตนเองแล้วเริ่มต่อ
ยอดเครือข่ายต่างประเทศ เสมือนกับบันได 3 ขั้นตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง คือ การพ่ึงพาตนเอง พ่ึงพา
กันเอง และรวมกันเป็นกลุ่มอย่างมีพลัง 

การน าเสนอกระบวนการออกแบบของที่ระลึกผ่าน 9 แนวความคิดศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้ที่มี
เอกลักษณ์เด่นชัดได้แก่ สิบสองเมืองนักษัตร หัตถกรรมแกะหนังตะลุง หัตถกรรมลูกปัดโนราห์ หัตถกรรมผ้ามัด
ย้อม หัตถกรรมผ้าบาติก หัตถกรรมหางอวน หัตถกรรมจักสานกระจูด หัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผาและศิลปะ
มาลายูดังนั้น การประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่ผลิตภัณฑ์ชุมชน จึงเป็นการส่งเสริมและสนับสนุนให้ผู้ผลิตราย
เก่าและรายใหม่ในชุมชนท้องถิ่นภาคใต้ที่มีศักยภาพได้มีความรู้ความเข้าใจในการประยุกต์วัสดุพ้ืนถิ่นมา
ออกแบบ และพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มีมูลค่าเพ่ิมตรงตามความต้องการของตลาดและผู้บริโภค 
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Abstract 

The article entitled Souvenir Design : Apply of Local Wisdomto Local Products 
combines knowledge and application of local materials in order to developvalue added to 
local products according to Thailand 4.0, the policyinitiated by the government. In this regard, 
Thailand 4.0 is the policy encouraging the right use technology and innovation to develop the 
potential in order to drive national economy towards market goals. Combining knowledge, 
technology and culture around us which has been collected in universities and research 
institutes is implemented by potential personnel of educational institutes cooperated with 
private sectors, driven by civil state power and supported by public sectors. The processes 
begin with self-development before building on with international network as described in the 
3 Steps of Philosophy of Sufficiency Economy namely, self-reliance, community reliance and 
become more powerful group. 

The process of designing souvenirs is presented through 9 concepts of local Southern 
arts and culture namely, the 12 Cities of Chinese Zodiac, Shadow Play Handicraft, Nora Beads 
Handicrafts, Tie Dye Handicrafts, Batik Handicrafts, Hang-uan Handicrafts (woven dried palm 
leaves handicrafts), Krajood Handicrafts (dried straw woven handicrafts), Earthenware 
Handicrafts, and Malay arts. Therefore, application of local wisdom on local products supports 
and promotes old and new local business owners in potential Southern local communities to 
have better understanding in applying local materials in design and develop better local 
product value to match with target markets and consumers. 
 
Keyword : Souvenir design, Local products, Local wisdom 
 

บทน า 
นโยบายประเทศไทย 4.0 ของรัฐบาลจากประเทศที่ขับเคลื่อนด้วยการผลิตเชิงอุตสาหกรรมหนักไปสู่

การขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยีและนวัตกรรมการปรับเปลี่ยนโครงสร้างเศรษฐกิจไปสู่ Value-Based Economy 
หรือเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรมเปลี่ยนการผลิตสินค้าโภคภัณฑ์ไปสู่สินค้าเชิงนวัตกรรมเปลี่ยนจากการ
ขับเคลื่อนประเทศด้วยอุตสาหกรรมไปสู่การขับเคลื่อนด้วยเทคโนโลยี เปลี่ยนจากการเกษตรแบบดั่งเดิมไปสู่
การเกษตรสมัยใหม่ที่เน้นการบริหารจัดการและเทคโนโลยีเปลี่ยนจากวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม Small 
and Medium Enterprise (SME) เดิมที่รัฐบาลต้องสนับสนุนงบประมาณตลอดเวลาเป็น Smart Enterprise 
และ Stars up ที่มีคุณภาพสูง เปลี่ยนจากการให้บริการธรรมดาที่มีการให้บริการคุณภาพต่ าเป็นการบริการแบบ 
High Value Product and Service และอีกหนึ่งองค์ประกอบส าคัญคือ การเปลี่ยนแรงงานที่มีทักษะต่ าเป็น
แรงงานที่มีความรู้ ความเชี่ยวชาญ ผลักดันการปฏิรูปโครงสร้างเศรษฐกิจ การปฏิรูปโครงสร้างการวิจัย การ
พัฒนา และการปฏิรูปการศึกษาไปพร้อมๆ กันโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมซึ่งถือเป็นข้อได้เปรียบของประเทศไทย 
ได้แก่  1)ความหลากหลายทางชีวภาพ 2)ความหลากหลายทางวัฒนธรรมโดยเริ่มจากสิ่งที่เรามีเพ่ิมการบริหารจัด 
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การและเทคโนโลยีเข้าไป โดยอุตสาหกรรมหลักที่ประเทศไทยมีอยู่เดิมนั้น ได้แก่กลุ่มอาหารและการเกษตรปรับ
เป็นอาหาร เกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ, กลุ่มสาธารณะสุขและสุขภาพปรับเป็น สาธารณสุข สุขภาพและ
เทคโนโลยีการแพทย์, กลุ่มเทคโนโลยีหุ่นยนต์อัจฉริยะปรับเป็นระบบหุ่นยนต์อัจฉริยะ เครื่องกลและ
อิเล็คทรอนิคส์ควบคุม, กลุ่มดิจิตอลเทคโนโลยีปรับเป็นดิจิตอลเทคโนโลยีและอินเตอร์เน็ตเชื่อมต่อความเร็งสูง, 
วัฒนธรรมสร้างสรรค์ปรับเป็นอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ ทุนทางวัฒนธรรมและบริการที่มีมูลค่าสูง (โพสต์ทูเดย์, สืบค้น
เมื่อวันที่ 9 พฤศจิกายน 2559, http://www.posttoday.com) 

จากการพิจารณาบริบทชุมชนท้องถิ่นภาคใต้ ซึ่งมีศาสตร์ภูมิปัญญาแล้วมีทุนทางสังคมและวัฒนธรรมที่เป็น
เอกลักษณ์และเด่นชัด (ปัญญา เลิศไกร และ ลัญจกร นิลกาญจน์, 2559, น. 9-11) เช่น ศิลปะการแกะหนังตะลุง 
ศิลปะการแสดงโนรา  ศิลปะเครื่องถม ศิลปะผ้ายก ศิลปะผ้าบาติก ศิลปะจากลวดลายเรือกอ ศิลปะในลวดลาย
สถาปัตยกรรมมาลายูเพราะเป็นศิลปะที่มีความโดดเด่นและมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่นภาคใต้ 
(เทศบาลนครศรีธรรมราช, 2551, น. 4 และ น. 43) สามารถน ามาสร้างคุณค่าเพ่ิมด้วยกระบวนการออกแบบเพ่ือ
เพ่ิมมูลค่าให้สินค้าและผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ จ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 1)
ความส าเร็จ พิจารณาบริบทชุมชนท้องถิ่นภาคใต้ ซึ่งมีศาสตร์ภูมิปัญญาแล้วมีทุนทางสังคมและวัฒนธรรมที่เป็น
เอกลักษณ์และเด่นชัด เช่น ศิลปะการแกะหนังตะลุง ศิลปะการแสดงโนรา ศิลปะเครื่องถม ศิลปะผ้ายก ศิลปะ
ผ้าบาติก ศิลปะจากลวดลายเรือกอ ศิลปะในลวดลายสถาปัตยกรรมมาลายูเพราะเป็นศิลปะที่มีความโดดเด่น
และมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่นภาคใต้  2)ปัจจัยสร้างความเข้มแข็งความเข้มแข็งในด้านมิติทาง
วัฒนธรรม คือ สินทรัพย์ที่มีค่ารูปแบบใหม่เพราะสินทรัพย์ทางวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มีต้นทุนต่ าและสามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมได้สูงทั้งยังยากที่จะลอกเลียนแบบและไม่มีใครยึดครองไปเป็นเจ้าของได้ง่าย (ศูนย์สร้างสรรค์งาน
ออกแบบแห่งประเทศไทย, 2551, น. 35) วัฒนธรรมประจ าชาติและวัฒนธรรมประจ าท้องถิ่นให้มีการอนุรักษ์
และเห็นคุณค่าเกิดความหวงแหนและปกป้องวัฒนธรรมของตนเองมากยิ่งขึ้นไม่เฉพาะชาวไทยเท่านั้น ชาติต่างๆ 
ในโลกนี้เริ่มกลับไปค้นคว้าหาว่าอะไรคือวัฒนธรรมที่มีคุณค่า (กฤษติกา คงสมพงษ์,  2552, น. 44) หากต้อง
สอดแทรกวัฒนธรรมตะวันตกและวัฒนธรรมไทยให้แยบยลเพราะจะเป็นการเพ่ิมเสน่ห์ให้กับผลิตภัณฑ์ 3)
เป้าหมายเพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนให้ชุมชนท้องถิ่นภาคใต้ที่มีศักยภาพ ได้มีความรู้ความเข้าใจในการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือให้สามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมจากการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้เหมาะสม ด้วยความ
สร้างสรรค์และสอดคล้องกับความต้องการของตลาดผู้บริโภคสามารถน ามาสร้างคุณค่าเพ่ิมด้วยกระบวนการ
ออกแบบ เพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าและผลิตเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ จ าหน่ายแก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ 
4)การพัฒนาระบบโดยการจัดท าหลักสูตรระยะสั้น โดยจัดท าแผนการด าเนินการการถ่ายทอดองค์ความรู้และ
การให้ค าปรึกษาแนะน าด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน จากผู้เชี่ ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ปราชญ์
ชาวบ้าน (วรดี เลิศไกร, จรุงใจ มนต์เลี้ยง, และสุชาดา จิตกล้า, 2559, น. 80) พร้อมทั้งอบรมเชิงปฏิบัติการ
จัดท าต้นแบบผลิตภัณฑ์และให้ค าปรึกษาแนะน าทางด้านอ่ืนๆเพ่ิมเติม เช่น กระบวนการผลิต การตลาด เป็นต้น 
5)ปัญหาที่ผ่านมาชุมชนท้องถิ่นภาคใต้ยังไม่สามารถด าเนินการเรื่องนี้ด้วยตนเองได้มากนัก เนื่องด้วยปัญหา
หลายประการอาทิ ปัญหาเงินทุน การขาดความรู้ความเข้าใจทางการตลาดการขาดความรู้ความเข้าใจด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ถูกต้องและเหมาะสม จนกระทั่งละเลยความส าคัญของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ไป ซึ่งเป็น
สาเหตุส าคัญท าให้ศักยภาพการแข่งขันทางการตลาดลดลงและไม่มีประสิทธิภาพ (ชัชวาล รัตนพันธุ์, 2559, น.8) 

http://www.posttoday.com/analysis/report%209%20พฤศจิกายน%202559
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บทความวิชาการฉบับนี้เป็นส่วนหนึ่งของโครงการวิจัยเรื่องการออกแบบของที่ระลึกที่มีแนวความคิด
จากศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือส่งเสริมและสนับสนุนให้ชุมชนท้องถิ่นภาคใต้ที่มี
ศักยภาพได้ทดลองสร้างผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกต้นแบบที่มีแนวความคิดจากศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้ 
          ความหมายของการออกแบบของท่ีระลึก 
  ของที่ระลึก อาจหมายถึงสิ่งที่ใช้เป็นสื่อเพ่ือหวังผลทางด้านความทรงจ าให้สิ่งที่ผ่านมาในอดีตกลับ
กระจ่างชัดขึ้นในปัจจุบัน เช่น พระโอสถมวนที่ระลึกเสด็จยุโรปของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว หน้าหนึ่งลงยารูปเรือพระที่นั่งมหาจักรราชพาหนะ อีกหน้าหนึ่งมีจารึกพระปรมาภิไธยลงยาพระบรม
ฉายาลักษณ์และรายมือชื่อผู้ตามเสด็จฯ  ของที่ระลึกนั้นมักจะมอบให้ในโอกาสที่ต่างกันและอาจมีชื่อเรียกที่
ต่างกันออกไปเช่น หากน าไปให้แก่ผู้ที่รักและนับถือเรียก “ของก านัล” หากน าสิ่งของให้แก่เจ้างานเพ่ือเป็น
ของขวัญเมื่อเสร็จพิธีท าขวัญแล้วหรือให้กันในเวลาอื่นเป็นการถนอมขวัญหรือเพ่ืออัธยาศัยไมตรี (คลังข้อมูลของที่
ระลึกและหัตถกรรมไทย สืบค้นเมื่อวันที่ 11 มกราคม 2560 https://souvenirbuu.wordpress.com) 
  สรุปความหมายของค าว่า ของที่ระลึก หมายถึงสัญลักษณ์แทนบุคคล เหตุการณ์ เรื่องราว ฯลฯ ที่ได้รับ
การออกแบบสร้ างสรรค์ขึ้ น เ พ่ือกระตุ้ นหรื อ เน้ นย้ าความทรงจ า ให้คิ ดถึ งหรื อนึกถึ งอยู่ เ สมอใน
บุคคล เหตุการณ ์ หรือเรื่องราวนั้นๆ 
          ผลิตภัณฑ์ชุมชน 
  ผลิตภัณฑ์ชุมชนหรือที่ผ่านมาเรียกว่าหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์หรือผลิตภัณฑ์ One Tambon One 
Product (OTOP) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีก าเนิดมาจากชุมชน โดยภูมิปัญญาชาวบ้านที่แสดงให้เห็นถึงรากฐานทาง
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในชุมชนนั้นๆ 
  ตลอดระยะเวลา 5 ปีที่ผ่านมา ภาครัฐโดยหน่วยงานที่เกี่ยวข้องได้ทุ่มเทส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
One Tambon One Product (OTOP) ผ่านหลายมาตรการ ตั้งแต่การสร้างผู้น าเครือข่ายระดับอ าเภอและ
จังหวัดครอบคลุมทุกพ้ืนที่ สร้างตราของสินค้า (Brand) ให้เป็นที่รู้จักและยอมรับของผู้บริโภคทั้งในและ
ต่างประเทศ จัดมหกรรมสินค้าและกิจกรรมพิเศษ (Trade Fair and Special Events) ในการเพ่ิมช่องทางการจ าหน่าย
ในรูปแบบต่างๆ จัดฝึกอบรมให้แก่ผู้ผลิตและเจ้าหน้าที่โดยผู้เชี่ยวชาญเฉพาะศาสตร์จากหน่วยงานและสถาบัน
ศึกษาต่างๆ มีการก าหนดและรับรองมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน (มผช.) มีการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่
ได้คุณภาพและมาตรฐาน อีกทั้งยังมีการขึ้นทะเบียนผู้ผลิตทั่วประเทศกว่า 35,000 ราย และคัดสรรสุดยอด
ผลิตภัณฑ์ OTOP Product Champion (OPC) กว่า 27,000 ผลิตภัณฑ์ (ส านักงานพัฒนาชุมชนจังหวัดพิษณุโลก, 
2549) 
  สรุปความหมายผลิตภัณฑ์ชุมชน หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่รู้จักกันในชื่อของหนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ One 
Tambon One Product (OTOP) เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผลิตโดยชาวบ้านหรือกลุ่มชาวบ้านในชุมชนที่รวมตัวกันโดย
มุ่งเน้นการใช้ทรัพยากรที่มีอยู่ในชุมชนและรวมถึงผู้ผลิตรายเดียวและผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อย 
          ภูมิปัญญาท้องถิ่น 

ภูมิปัญญาเป็นความรู้ที่ประกอบไปด้วยคุณธรรมซึ่งสอดคล้องกับวิถีชีวิตดั้งเดิมของชาวบ้านในวิถีดั้งเดิม
นั้นชีวิตของชาวบ้านไม่ได้แบ่งแยกเป็นส่วนๆ หากแต่ทุกอย่างมีความสัมพันธ์กันการท ามาหากิน การอยู่ร่วมกัน
ในชุมชน การปฏิบัติทางศาสนา พิธีกรรมและประเพณีความรู้เป็นคุณธรรม เมื่อผู้คนใช้ความรู้นั้นเพ่ือสร้าง
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ความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างคนกับคน คนกับธรรมชาติและคนกับสิ่งเหนือธรรมชาติ (ประวัติศาสตร์ศิลปะและการ
บันเทิง สืบค้นเมื่อวันที่ 12 มกราคม 2560 http://www.tkc.go.th)  

ศักดิ์ชัย เกียรตินาคินทร์ (2542, น. 2) ไดใ้ห้ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่น คือองค์ความรู้ความสามารถ
ของชุมชนที่สั่งสมสืบทอดกันมานานเป็นความจริงแท้ของชุมชนเป็นศักยภาพที่จะใช้แก้ปัญหา จัดการปรับตน 
เรียนรู้และถ่ายทอดสู่คนรุ่นใหม่ เพ่ือให้ด ารงชีวิตอยู่ได้อย่างผาสุกเป็นแก่นของชุมชนที่จรรโลง ความเป็นชาติให้
อยู่รอดจากทุกข์ภัยพิบัติท้ังปวง 

จารุวรรณ ธรรมวัติ (2543, น. 1) ได้ให้ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่นคือ แบบแผนการด าเนินชีวิตที่มี
คุณค่าแสดงถึงความเฉลียวฉลาดของบุคคลและสังคมซึ่งได้สั่งสมและปฏิบัติต่อกันมา ภูมิปัญญาจะเป็นทรัพยากร
บุคคลหรือทรัพยากรความรู้ก็ได้ 

กระทรวงศึกษาธิการ (2539, น. 2) หมายถึงความรู้ที่เกิดจากประสบการณ์ในชีวิตของคนเราผ่านกระบวนการ
ศึกษาสังเกตคิดวิเคราะห์จนเกิดปัญญาและตกผลึกมาเป็นองค์ความรู้ที่ประกอบกันขึ้นมาจากความรู้เฉพาะหลายๆ เรื่อง
ความรู้ดังกล่าวไม่ได้แยกย่อยออกมาเป็นศาสตร์เฉพาะอาจกล่าวไว้ว่าภูมิปัญญาท้องถิ่นจัดเป็นพ้ืนฐานขององค์
ความรู้สมัยใหม่ท่ีจะช่วยในการเรียนรู้การแก้ปัญหา การจัดการ และการปรับตัวในการด าเนินชีวิตของคนเราภูมิ
ปัญญาท้องถิ่นเป็นความรู้ที่มีอยู่ทั่วไปในสังคมชุมชนและปราชญ์ชาวบ้านซึ่งมีความรู้ความช านาญอยู่ในตัวเป็นผู้รู้
เอง หากมีการสืบค้นหาเพ่ือศึกษาและน ามาใช้ก็จะเป็นที่รู้จักกันเกิดการยอมรับ ถ่ายทอดและพัฒนาไปสู่คนรุ่น
ใหม่ตามยุคตามสมัยได ้(ประภาศิริ กลางพอน, 2554) 

สรุปความหมายภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง ความรู้ความสามารถในการด าเนินชีวิตอยู่ในพ้ืนที่นั้นๆ โดย
ใช้สติปัญญาสั่งสมความรู้อย่างแพร่หลาย ผสมผสานความกลมกลืนระหว่างศาสนาสภาพภูมิอากาศ 
สภาพแวดล้อมการประกอบอาชีพและกระบวนการเหล่านี้มาจนหลายชั่วคนซึ่งจะเป็นวิถีการด าเนินชีวิตของ
มนุษย์นั้นเกิดจากการเรียนรู้และสั่งสมประสบการณ์เป็นระยะเวลายาวนานโดยอาศัยภูมิปัญญาที่มีอยู่มาใช้ใน
การตั้งถ่ินฐานการประกอบอาชีพการปรับตัวและแก้ปัญหาในการด าเนินชีวิตจนเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมของ
ธรรมชาติและสังคม 

1. แนวคิดจากศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้ที่มีเอกลักษณ์ 
กระบวนการคิดและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ผ่าน 9 แนวความคิดศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้

ที่มีเอกลักษณ์เด่นชัด ได้แก่ สิบสองเมืองนักษัตร หัตถกรรมแกะหนังตะลุง หัตถกรรมลูกปัดโนราห์ หัตถกรรมผ้า
มัดย้อม หัตถกรรมผ้าบาติก หัตถกรรมหางอวน หัตถกรรมจักสานกระจูด หัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา ศิลปะ
ลวดลายสถาปัตยกรรมมาลายู 

1.1 แนวความคิดสิบสองเมืองนักษัตร ราชวงศ์ศรีธรรมโศกราชสามารถจัดการปกครองหัวเมืองราย
รอบได้ส าเร็จถงึ 12 เมือง นั้นใช้เวลาไม่น้อยและเรียกว่า เมืองสิบสองนักษัตร 

1.2 แนวความคิดหัตถกรรมแกะหนังตะลุง ตัวละครรูปเทพ รูปช้าง ในหนังตะลุงและเทคนิคการแกะ
หนังตะลุงที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวของภาคใต้ 

1.3 แนวความคิดหัตถกรรมลูกปัดโนราห์ ศิลปะการแสดงและการบวงสรวงบูชาตามลัทธิเทวนิยม การ
พัฒนาท่วงท่าและท่วงท านอง สืบทอดประเพณีจากรุ่นสู่รุ่น 

1.4 แนวความคิดหัตถกรรมผ้ามัดย้อม เทคนิคการมัดย้อมที่แตกต่างท าให้เกิดลวดลายหลากหลายบน
ผืนผ้า 
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1.5 แนวความคิดหัตถกรรมผ้าบาติก เทคนิคการเขียนเทียนด้วยจันติ้งโดยอาศัยภูมิปัญญาดั้งเดิมจาก
รุ่นสู่รุ่นและการประยุกต์ลวดลายผ้าปาเต๊ะ 

1.6 แนวความคิดหัตถกรรมหางอวน วัสดุท้องถิ่น ทอกี่ เป็นเครื่องมือการประมงของชาวบ้าน นับได้ว่า
เป็นหนึ่งอาชีพหลักในสมัยก่อน ผสมผสานผ้าปาเต๊ะท้องถิ่น 

1.7 แนวความคิดหัตถกรรมจักสานกระจูด วัสดุท้องถิ่นแปรรูป ย้อมสี สร้างลวดลายด้วยวิธีจักสาน ตัด
เย็บเพิ่มเติมด้วยการประยุกต์วัสดุสมัยใหม่ 

1.8 แนวความคิดหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา ดินแดงท้องนาขึ้นรูปด้วยการปั้นเป็นหม้อ โอ่ง ไห ใช้สอย
ในครัวเรือน เพ่ิมลวดลายและมูลค่าด้วยตะขอแขวนกรงนกชนิดไม้ 

1.9 แนวความคิดศิลปะมาลายู การแกะสลักฉลุไม้จากลวดลายเรขาคณิตและลายพฤกษาภาษาอาหรับ 
ศิลปะต่างชาติที่ยุคหนึ่งมีอิทธิพลมากในภาคใต้ 

2. แนวทางการออกแบบของท่ีระลึก 
  ออกแบบโดยใช้เทคนิค SCMPER ความคิดสร้างสรรค์ที่แท้จริงประกอบด้วยการเห็นสิ่งที่ทุกคนมองเห็น
การคิดสิ่งที่คนอ่ืนไม่เคยคิดการท าสิ่งที่คนอ่ืนไม่กล้าท า SCAMPER พัฒนา โดย Bob Eberle เป็นเทคนิคในการ
หาค าตอบเพ่ือค้นพบความคิดใหม่ (new ideas) ผลิตภัณฑ์ใหม่ (new products)หรือบริการใหม่ (new 
services) (วิทยา ด ารงเกียรติศักดิ,์ 2557) 
 Substitute การทดแทน คือ การใช้วัสดุทดแทน 
 Combine     การผสมประสาน คือ  การน าวัสดุต่างชนิดมาอยู่ในผลิตภัณฑ์เดียวกัน 
 Adapt           ดัดแปลงรูปแบบ คือ  สามารถวางตั้งโต๊ะได้   
 Magnify       การย่อ การลด คือ    ย่อให้มีขนาดเล็กลง 
 Eliminate    การตัด           คือ    ตัดทอนรายละเอียด 
 Elaborate    การต่อเติม       คือ    เติมฐานวางเพ่ือประโยชน์ใช้สอย  
 Rearrange    การจัดใหม่       คือ    รูปลักษณ์สอดคล้องกับการใช้งานในยุคปัจจุบัน 
 Reverse        การกลับข้าง     คือ     ท าให้เกิดประโยชน์ในการใช้สอยใหม่ 

3. ขั้นตอนการถ่ายทอดองค์ความรู้ 
3.1 ท าการลงพ้ืนที่ภาคสนามไปยังกลุ่มวิสาหกิจชุมชนที่เป็นกลุ่มเป้าหมายเพ่ือพูดคุยและท าการแนะน า

ทีมงานที่ปรึกษาที่มีความเชียวชาญในการพัฒนาและออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกพร้อมทั้งชี้แจ้งวัตถุประสงค์
เกี่ยวกับการถ่ายทอดองค์ความรู้ เพ่ือต้องการสนับสนุนให้ผู้ผลิตรายเก่าและรายใหม่ในชุมชนท้องถิ่นภาคใต้ที่มี
ศักยภาพได้มีความรู้ความเข้าใจในการประยุกต์วัสดุพ้ืนถิ่นมาออกแบบและพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้มี
มูลค่าเพ่ิมตรงตามความต้องการของตลาดและผู้บริโภค 

3.2 ขั้นตอนการด าเนินงาน น าข้อมูลที่ได้จากการรวบรวมจากทั้งแหล่งปฐมภูมิหรือทุติยภูมิจะถูกน ามา
วิเคราะห์สังเคราะห์เพ่ือใช้เป็นแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกจะถูกน ามาจัดแบ่งเรียงล าดับ
ความส าคัญ เช่น แนวความคิด ความงาม วัสดุ และกรรมวิธีการผลิตเป็นต้น ซึ่งจะน ามาวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือการ
ออกแบบจากนั้นท าการออกแบบภาพร่างโดยยึดแนวทางการออกแบบของที่ระลึ กตามแนวความคิดโดยใช้
เทคนิค SCMPER   

3.3 น าเสนอแนวทางในการการออกแบบของที่ระลึก : การประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่ผลิตภัณฑ์
ชุมชน โดยจัดกิจกรรมสัมมนาหลักสูตรระยะสั้นโดยทีมที่ปรึกษาจะท าหน้าที่เป็นวิทยากรให้ความรู้พร้อม
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น าเสนอภาพร่างผลงานการสร้างสรรค์ของที่ระลึกจากแนวความคิดทั้ง 9 แนวทางและอธิบายถึงแนวทางความ
เป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นของที่ระลึกกับสมาชิกในกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเป้าหมาย 

3.4 ติดตามผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นของที่ระลึกรวมกันโดยประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น
เป็นหลักในการพัฒนาเพื่อเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 

3.5 ได้ผลงานผลิตภัณฑ์ต้นแบบการออกแบบของที่ระลึกที่มีแนวความคิดมาจากศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น
ภาคใต้จ านวน 18 ชิ้นงาน 

 
ภาพที่ 1  แสดงการลงพื้นที่ภาคสนามโดยทีมท่ีปรึกษาเพื่อพูดคุยและท าการแนะน าให้ความรู้แนวทางความ 
 เป็นไปได้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เป็นของที่ระลึกกลุ่มใบไม้คีรีวง ผ้ามัดย้อมด้วยสี 
 ธรรมชาติ จ.นครศรีธรรมราช 

 
ภาพที่ 2  แสดงการลงพื้นที่ภาคสนามโดยทมีที่ปรึกษาเพื่อพูดคุยและท าการแนะน าให้ความรู้แนวทางความ 
  เป็นไปได้ในการพัฒนาผลติภณัฑ์ชุมชนให้เป็นของที่ระลึกกลุม่บาติกลายเทียนครีีวง  
  จ.นครศรีธรรมราช 

 

 

 

 
 
 ภาพที่ 3 แสดงการลงพื้นที่ภาคสนามโดยทมีที่ปรึกษาเพื่อพูดคุยและท าการแนะน าให้ความรู้แนวทางความ 
   เป็นไปได้ในการพัฒนาผลติภณัฑ์ชุมชนให้เป็นของที่ระลึกกลุม่จักสานกระจูดนริมล อ.ชะอวด  
   จ.นครศรีธรรมราช 
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ภาพที่ 4 แสดงการลงพื้นที่ภาคสนามโดยทมีที่ปรึกษาเพื่อพูดคุยและท าการแนะน าให้ความรู้ แนวทางความเปน็ไป
ได้ในการพัฒนาผลติภณัฑ์ชุมชนให้เป็นของที่ระลึกกลุ่มเอกชัยบาตกิ อ.เมือง จ.นครศรีธรรมราช 

                                   

   
ภาพที่ 5 แสดงการลงพื้นที่ภาคสนามโดยทมีที่ปรึกษาเพื่อพูดคุยและท าการแนะน าให้ความรู้แนวทางความ 
 เป็นไปได้ในการพัฒนาผลติภณัฑ์ชุมชนให้เป็นของที่ระลึกกลุม่ทอหางอวน อ.ท่าศาลา จ.นครศรีธรรมราช 

 

 

 

 

 

 

  ภาพที ่6 แสดงการลงพื้นที่ภาคสนามโดยทมีที่ปรึกษาเพื่อพูดคุยและท าการแนะน าให้ความรู้แนวทางความ 
 เป็นไปได้ในการพัฒนาผลติภณัฑ์ชุมชนให้เป็นของที่ระลึกกลุม่โนราห์เล็ก อ.พรหมคีรี  
 จ.นครศรีธรรมราช 
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ภาพที่ 7 แสดงการลงพ้ืนที่ติดตามผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ร้านกาลุยซิลเวอร์เนีย  
 จ.กระบี่ 

4. ผลงานการสร้างสรรค์การออกแบบของท่ีระลึก 
4.1 แนวความคิดสิบสองเมืองนักษัตร ราชวงศ์ศรีธรรมโศกราชสามารถจัดการปกครองหัวเมืองราย

รอบได้ส าเร็จถึง 12 เมือง นั้นใช้เวลาไม่น้อยและเรียกว่า เมืองสิบสองนักษัตรสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นนาฬิกา
ตั้งโต๊ะขนาด 13x19 เซนติเมตร 

 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพที่ 8 แสดงต้นแบบ ผลติภณัฑ์ของที่ระลึก นาฬิกาตั้งโต๊ะสิบสองนักษัตร 
 

4.2 แนวความคิดหัตถกรรมแกะหนังตะลุง ตัวละครรูปเทพ รูปช้าง ในหนังตะลุงและเทคนิคการแกะ
หนังตะลุงที่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัวของภาคใต้สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นโคมไฟโต๊ะท างาน ขนาด 20 x35 
เซนติเมตร 

ภาพที่ 9 แสดงต้นแบบผลติภณัฑข์องที่ระลึกโคมไฟหนังตะลุงตั้งโตะ๊ 
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4.3 แนวความคิดหัตถกรรมลูกปัดโนราห์ ศิลปะการแสดงและการบวงสรวงบูชาตามลัทธิเทวนิยม การ
พัฒนาท่วงท่าและท่วงท านอง สืบทอดประเพณีจากรุ่นสู่รุ่นสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นโคมไฟหัวเตียงหรือตกแต่ง
บ้านขนาด 30x50 เซนติเมตร 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 10 แสดงต้นแบบผลติภณัฑ์ของที่ระลึกโคมไฟโนราห์ตกแต่งบ้าน 

4.4 แนวความคิดหัตถกรรมผ้ามัดย้อม เทคนิคการมัดย้อมที่แตกต่างท าให้เกิดลวดลายหลากหลายบน
ผืนผ้าสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้ามัดย้อม 3 แบบ ได้แก่ กระเป๋าโน้ตบุ๊กขนาด 38x26 เซนติเมตร , กระเป๋า
สะพายไหล่ ขนาด 30x70เซนติเมตร กระเป๋าสะพายข้าง ขนาด 30x80 เซนติเมตร 

 

 

 

 

              

ภาพที่ 11 แสดงต้นแบบผลติภณัฑ์ของที่ระลึกกระเป๋าผ้ามัดย้อม 

4.5 แนวความคิดหัตถกรรมผ้าบาติก เทคนิคการเขียนเทียนด้วยจันติ้งโดยอาศัยภูมิปัญญาดั้งเดิมจาก
รุ่นสู่รุ่นและการประยุกต์ลวดลายผ้าปาเต๊ะลงบนผืนผ้าเพ่ิมความทันสมัยไปกับผ้าพันคอ ขนาด 100x100 
เซนติเมตร 

 

 

 

 

       ภาพที่ 12 แสดงต้นแบบผลติภณัฑ์ของที่ระลึกผ้าพันคอบาติก 
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4.6 แนวความคิดหัตถกรรมหางอวน วัสดุท้องถิ่น ทอกี่ เป็นเครื่องมือการประมงของชาวบ้าน นับได้ว่า
เป็นหนึ่งอาชีพหลักในสมัยก่อน ผสมผสานการตัดเย็บด้วยผ้าปาเต๊ะท้องถิ่นสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าสะพาย
ข้างสามารถใช้งานได้ทั้งสองด้าน เปลี่ยนลุคการใช้งานได้ตามถนัด ขนาด 30x80 เซนติเมตร 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 13 แสดงต้นแบบผลติภณัฑ์ของที่ระลึกกระเป๋าสะพายข้างจากหางอวน 

4.7 แนวความคิดหัตถกรรมจักสานกระจูด วัสดุท้องถิ่นแปรรูป ย้อมสี สร้างลวดลายด้วยวิธีจักสาน ตัด
เย็บเพ่ิมเติมด้วยกระประยุกต์วัสดุสมัยใหม่สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์กระเป๋าเอกสาร และ กระเป๋าโน้ตบุ๊กพร้อม
กระเป๋าอุปกรณ์ ขนาด 38x25 เซนติเมตร และ ขนาด 20x14 เซนติเมตร 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 14 แสดงต้นแบบผลติภณัฑ์ของที่ระลึกกระเป๋าเอกสารและโน้ตบุ๊กจากกระจูด 

4.8 แนวความคิดหัตถกรรมเครื่องปั้นดินเผา ดินแดงท้องนาขึ้นรูปด้วยการปั้นเป็นหม้อ โอ่ง ไห ใช้สอย
ในครัวเรือน เพ่ิมลวดลายและมูลค่าด้วยตะขอแขวนกรงนกชนิดไม้สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นเชิงเทียนดินเผา 
ขนาด15x30 เซนติเมตร 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 15 แสดงต้นแบบผลติภณัฑ์ของที่ระลึกเชิงเทียนดินเผา 
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4.9 แนวความคิดศิลปะมาลายู การแกะสลักฉลุไม้จากลวดลายเรขาคณิตและลายพฤกษาภาษาอาหรับ 
ศิลปะต่างชาติที่ที่ยุคหนึ่งมีอิทธิพลมากในภาคใต้สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นกระจกเงาตกแต่งบ้าน จ านวน 3 
แบบ แบบวงกลม ขนาดเส้นผ่าศูนย์กลาง 35 ซม. แบบวงรี ขนาด 35x20 ซม. แบบสี่เหลี่ยมจัตุรัส ขนาด  
35x35 ซม. 

 

 

 

ภาพที่ 16 แสดงต้นแบบผลติภณัฑ์ของที่ระลึกกระจกเงามาลาย ู

สรุปผลการศึกษา 

การวิเคราะห์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้ทั้งการลงพ้ืนที่ไปยังกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเป้าหมายเพ่ือส ารวจ
รูปแบบผลิตภัณฑ์เดิมและกรรมวิธีการผลิต การสัมภาษณ์และข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญ หรือการรวบรวม
วิเคราะห์ข้อมูลภาคเอกสารด้านประวัติศาสตร์ ภูมิปัญญาท้องถิ่น วัสดุหรือวัตถุดิบด้วยศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น
ภาคใต้ที่มีมากมาย ซึ่งในอดีตภาคใต้ของประเทศไทยมีการรับเอาวัฒนธรรมจีน อินเดียฝ่ายใต้ ชวา มาลายู 
พร้อมๆ กับการขยายอ านาจทางการเมืองการปกครองจากสุโขทัย กรุงศรีอยุธยา และกรุงรัตนโกสินทร์ ดังนั้น
ดินแดนบริเวณนี้จึงเป็นที่มาของการพบปะสังสรรค์และใช้เวลาอันยาวนานผสมกลมกลืนเข้าด้วยกันจนพัฒนามา
เป็นวิถีชีวิตอย่างทุกวันนี้ 

จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้นจึงเป็นที่มาของแนวความคิดในการออกแบบของที่ระลึกที่มีแนวความคิดจาก
ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้ ได้แก่ สิบสองเมืองนักษัตร หัตถกรรมแกะหนังตะลุง หัตถกรรมลูกปัดโนราห์ 
หัตถกรรมผ้ามัดย้อม หัตถกรรมผ้าบาติก หัตถกรรมหางอวน หัตถกรรมจักสานกระจูด หัตถกรรม
เครื่องปั้นดินเผา ศิลปะลวดลายสถาปัตยกรรมมาลายูเพราะเป็นศิลปะที่มีความโดดเด่นและมีความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัวของท้องถิ่นภาคใต้ และเริ่มท าการออกแบบร่างแบบจากแนวความคิดดังกล่าวเป็นที่
เรียบร้อยหลังจากนั้นน าแบบร่างไปให้ผู้ เชี่ยวชาญเสนอแนะพร้อมน าข้อคิดเห็นมาท าการปรับแก้ตาม
ข้อเสนอแนะ และท าการผลิตของที่ระลึกเป็นชิ้นงานต้นแบบ จ านวน 18 ชิ้นงาน จาก 9 แนวความคิด และน าไป
ให้ผู้บริโภคประเมินคุณภาพของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกในภาพรวม  

ผลการวิเคราะห์คุณภาพผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากแบบสอบถามโดยท าการประเมิน 3 ด้าน คือ ความ
เหมาะสมด้านเอกลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้ความเหมาะสมกับความสวยงามความเหมาะสมกับวัสดุ
และกรรมวิธีการผลิต พบว่า รูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่มีแนวความคิดจากศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้
ด้านความเหมาะสมด้านเอกลักษณ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่นภาคใต้มากที่สุดมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.38 รองลงมาด้าน
ความเหมาะสมกับวัสดุและกรรมวิธีการผลิตมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.10 และด้านความเหมาะสมกับความสวยงามมี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.04 

ดังนั้น เพ่ือการพัฒนาที่สมบูรณ์ยิ่งขึ้นควรมีการศึกษาวิจัยต่อยอดแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงานการ
ออกแบบของที่ระลึกต่อไปเพราะมีความน่าสนใจแต่นอกเหนือจากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มีความ
หลากหลายแปลกใหม่และน่าสนใจแล้วนั้น การได้พัฒนาบนฐานแนวคิดของการตลาด การผลิตซ้ า การหา
ช่องทางการจ าหน่ายให้กับชุมชนจะส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ชุมชนท้องถิ่นมีความแข็งแรงมากยิ่งข้ึน 
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