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บทคัดยอ  
 การวิจัยนี้ มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาการออกแบบสารเพ่ือการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ินผานการ
แสดงมโนราหโดยการศึกษา 1) การออกแบบสาร 2) วิธีการนําเสนอ 3) กลยุทธการนําเสนอ และ 4) แนวทางการพัฒนา 
ดวยวิธีการสัมภาษณเชิงลึก จากผูมีสวนเก่ียวของโดยตรงกับทีมการเมืองทองถ่ิน 3 ทีม และคณะมโนราห รวมจํานวน 18 
คน   ผลการวิจัยพบวา 1) การออกแบบสาร ประกอบดวยการกําหนดแนวคิด ประเด็นและเรียงลําดับนโยบายหลัก
ท่ีสําคัญของทีมการเมืองทองถ่ินผานบทรองมโนราหโดยเลือกใชกลอนสองโหมงเพราะงายในการจดจํา และกําหนดบท
เจรจาโดยสอดแทรกสาระนโยบายผสานความตลกขบขันเพ่ือสรางการรูจักและจดจําทีมการเมืองทองถ่ิน 2) วิธีการ
นําเสนอ ดวยเทคนิคการเปดเรื่องเพ่ือแนะนําทีมการเมืองทองถ่ิน ดําเนินเรื่องเพ่ือนําเสนอนโยบาย และปดเรื่องเพื่อ 
ชูจุดขายและสรางการจดจําทีมการเมืองทองถ่ิน 3) กลยุทธการนําเสนอ ประกอบดวยการกระตุนความสนใจผานคณะ
มโนราหท่ีมีชื่อเสียง โนมนาวใจผานภาษาถ่ินใต รวมถึงกลยุทธสรางความบันเทิงผานเครื่องดนตรีพ้ืนบานผสมผสาน
เครื่องดนตรีสากล 4) แนวทางการพัฒนาการออกแบบสารตองสรางวลีเดนเฉพาะทีมเพ่ือสรางการจดจําระยะยาว  
เพ่ิมบทบาทผูนําทีมการเมืองทองถ่ินใหมีเสียงเลาเรื่องเพ่ือเกิดเอกลักษณ และนําเสนอโดยใชสื่อพ้ืนบานผสมผสาน 
อินโฟกราฟกนําเสนอนโยบายบนสื่อใหมเพ่ิมเติมเพ่ือขยายฐานกลุมเปาหมายและสรางโอกาสการมีสวนรวมเพ่ือให
ประชาชนเปดรับ ซึมซับนโยบายทีมการเมืองทองถ่ินโดยไมรูสึกโดนยัดเยียด นําไปสูความสัมพันธท่ีดีในระยะยาว 
 

คําสําคัญ: การออกแบบสาร; การนําเสนอ; การเมืองทองถ่ิน; สื่อพ้ืนบาน; มโนราห   
 

Abstract  
This research aims to investigate message design for policy presentation by local political  

teams through Manorah’s performance, employing a comprehensive examination of: 1) message design, 
2) presentation methods, 3) presentation strategies, and 4) development approaches. The study utilized 
in-depth interviews with 18 direct stakeholders, including three local political teams and Manorah 
performance troupes. 

Research findings reveal that: 1) Message Design involves establishing conceptual frameworks 
by prioritizing and sequencing core local political team policies through manorah song lyrics, 
strategically utilizing two-line rhyming verse forms for enhanced memorability. Dialogues were 
crafted by integrating policy content with humorous elements to facilitate recognition and recall of 
local political teams. 2) Presentation Methods employed techniques of opening segments to 
introduce political teams, narrative progression to present policies, and concluding sections to 
highlight team distinctiveness and reinforce memorization. 3) Presentation Strategies encompassed 
stimulating audience interest through renowned manorah troupes, persuasive techniques utilizing 
Southern Thai dialect, and entertainment strategies blending traditional folk instruments with 
contemporary musical elements. 4) Development Approaches recommend creating distinctive 
team-specific phrases for long-term memorability, enhancing local political team leaders' narrative 
roles to establish unique identities, and presenting content through traditional folk media 
complemented by infographic representations on contemporary platforms to expand target 
audience engagement and facilitate policy absorption without perceived coercion, ultimately 
fostering positive long-term relationships. 
 
Keyword: Message design; Presentation; Local Politics; Folk media; Manorah      
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บทนํา  
การสื่อสารทางการเมืองทองถ่ินในชวงกอนการเลือกตั้ง นับเปนชวงสําคัญในการถายทอดขาวสารของทีม

การเมืองทองถ่ินท่ีลงสมัครรับเลือกตั้งไปสูประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในพ้ืนท่ีใหเกิดการรูจักและจดจําทีมการเมือง
ทองถ่ิน ประกอบดวย ชื่อทีม ผูนําทีม สโลแกน วิสัยทัศน และเกิดความรูเก่ียวกับนโยบายทีมการเมืองทองถ่ิน  
เพ่ือสรางความเชื่อม่ัน ความไววางใจใหกับประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในพ้ืนท่ี ดังนั้นการสื่อสารนับวามีพลังสําคัญ 
ในการสรางความรูทางนโยบายใหแกประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง เกิดทัศนคติท่ีดี และเกิดการยอมรับทีมการเมือง
ทองถ่ินจนนําไปสูการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งไดตอไป (Sotanasathien, 2020)  

การเลือกตั้งจึงเปรียบเสมือนการเปดโอกาสใหประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดมีสวนรวมทางการเมือง สงผลให
ผูนําทีมการเมืองทองถ่ินตางใหความสําคัญกับการแขงขันในรูปแบบการเลือกตั้ง มีการวางแผนเชิงกลยุทธดานนโยบาย  
ดานการสื่อสารโดยเฉพาะชวงกอนการเลือกตั้ง เชน การบริหารจัดการดานเนื้อหาสาร ท้ังการออกแบบเนื้อหา 
ใหสอดคลองกับความเขาใจของกลุมประชาชนในแตละพ้ืนท่ี สั้น กระชับ จดจํางาย ผานสโลแกน โลโกทีม และ
นโยบายในการหาเสียง รวมถึงการบริหารจัดการดานสื่อและการเผยแพรท้ังในรูปแบบสื่อสมัยใหม เชน ไลน  
เพจเฟซบุก อินสตราแกรม รวมถึงสื่อดั้งเดิม เชน ปายประชาสัมพันธ  โปสเตอร ไวนิล แผนพับ เสียงตามสาย รถแห 
อีกท้ังสื่อบุคคล เชน การลงพ้ืนท่ีเยี่ยมเยือนประชาชนในแตละหมูบานเพ่ือสรางความใกลชิดและความสอดคลองกับ
คนชุมชน (Phatarametravorakul, 2023)  

เชนเดียวกับทีมการเมืองทองถ่ิน 3 ทีมในพ้ืนท่ีภาคใตท่ีลงสมัครรับเลือกตั้งนายกองคการบริหารสวนจังหวัด 
ในป 2563 และนายกเทศมนตรีในป 2564 ประกอบดวย 1) เทศบาลนครตรัง อําเภอเมือง จังหวัดตรัง คือ “ทีม 
ตนกลานครตรัง” ลงสมัครรับเลือกตั้งนายกเทศมนตรีนครตรัง ซึ่งมีกําหนดการเลือกตั้งวันท่ี 28 มีนาคม 2564 นําทีม
โดยนายทวีรัตน เลาหทัยชนก 2) เทศบาลเมืองทุงสง อําเภอทุงสง จังหวัดนครศรีธรรมราช คือ “ทีมสิงหหนุม”  
ลงสมัครรับเลือกตั้งนายกเทศมนตรีเมืองทุงสง ซึ่ งมี กําหนดการเลือกตั้งวันท่ี  28 มีนาคม 2564 นําทีมโดย 
นายทรงชัย วงษวัชรดํารง และ3) จังหวัดสงขลา คือ “ทีมไพเจน มากสุวรรณ” ลงสมัครรับเลือกตั้งนายกองคการ
บริหารสวนจังหวัดสงขลา ซึ่งมีกําหนดการเลือกตั้งวันท่ี 20 ธันวาคม 2563 นําทีมโดยนายไพเจน มากสุวรรณ  
ท้ัง 3 ทีมตางระดมสื่อหลายรูปแบบเพ่ือนําเสนอนโยบายใหความรูแกประชาชนในพ้ืนท่ีเชนกัน ขณะเดียวกันไดเลือก
ประยุกตใชสื่อพ้ืนบาน “มโนราห” มาเปนสื่อกลางในการนําเสนอนโยบายทีมการเมืองทองถ่ินของตนเองโดยออกแบบ
เนื้อหาใหสอดคลองกับรูปแบบทํานองกลอนมโนราห รวมถึงการใชภาษาใตนําเสนอเพ่ือใหสอดคลองกับบริบทพ้ืนที่
และกลุมเปาหมายซึ่งเปนคนในพ้ืนท่ีภาคใตท้ังนี้เพ่ือใหความรู สรางทัศนคติ คานิยม ประสานสัมพันธบุคคลและสราง
ความบันเทิงตามบทบาทหนาท่ีของสื่อพ้ืนบาน ซึ่งเหตุผลของการนําแนวทางการใชมโนราหมานําเสนอนโยบายของท้ัง 
3 ทีมนี้ เปนเพราะสื่อพ้ืนบานมีความผูกพันกับคนทองถ่ินและเปนสื่อท่ีทรงพลัง ดังพบใน งานวิจัยของ Sutcharitpan 
(2022) ศึกษาวิจัยเรื่องการสื่อสารทางการเมืองผานหนังตะลุงภาคใต : ศึกษาในหวงวิกฤตการณทางการเมือง  
พ.ศ.2548-2558 พบวา หนังตะลุงตองมีการปรับบทพากยใหเขากับบริบททางการเมืองในชวงเวลานั้น ๆ เพ่ือให
ความรูและสรางความบันเทิงใหกับผูชมไดเขาใจเชนกัน 

ดังนั้นการศึกษาครั้งนี้ หัวใจสําคัญของการสื่อสาร คือ “นโยบายทีมการเมืองทองถ่ิน” ท่ีจะนําเสนอไปสู
ประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในพ้ืนท่ีของตนเอง โดยมุงใหความรูทางนโยบายเพ่ือสรางการรูจักและจดจําทีมการเมือง
ทองถ่ิน จนนําไปสูความนิยมทางการเมืองและการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งใหกับทีม โดยผูวิจัยจะศึกษาในชวงกอนการ
เลือกตั้งนายกองคการบริหารสวนจังหวัดและนายกเทศมนตรี หลังประกาศจากคณะกรรมการการเลือกตั้ง กําหนดให
มีการเลือกตั้งสมาชิกสภาองคการบริหารสวนจังหวัดและนายกองคการบริหารสวนจังหวัด ลงวันท่ี 26 ตุลาคม 2563 
รวมถึงการกําหนดใหมีการเลือกตั้งสมาชิกสภาเทศบาลและนายกเทศมนตรี ลงวันท่ี 1 กุมภาพันธ 2564 (The 
Election Commission of Thailand, 2020) ซึ่งผูวิจัยเห็นวา การสื่อสารนโยบายเพ่ือใหเขาถึงประชาชนไดนั้น 
จําเปนตองอาศัยกลวิธีการสื่อสารรูปแบบตาง ๆ มาเปนเครื่องมือสําคัญในการสรางความรูจัก จดจํา สรางความรู 
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ความเขาใจ จนนําไปสูความประทับใจใหกับทีม ซึ่งการนํามโนราหมาประยุกตใชรวมกับการสื่อสารทางการเมือง
ทองถ่ินภาคใตนั้น ถือการสรางจุดเดน ความแตกตางและสรางเอกลักษณใหกับทีมการเมืองทองถ่ินท้ัง 3 พ้ืนท่ี 
เนื่องจากทีมการเมืองทองถ่ินท่ีลงสมัครรับเลือกตั้งทีมอ่ืน ๆ นิยมใชสื่อสมัยใหมเปนเครื่องมือสําคัญในการหาเสียง
เลือกตั้งและสรางความนิยม ในขณะท่ีทีมตนกลานครตรัง ทีมสิงหหนุม และทีมไพเจน มากสุวรรณ ใชกลยุทธ 
สรางความใกลชิด ความผูกพันกับวิถีวัฒนธรรม และภาษาถ่ินใตผานบทกลอนมโนราหเขามาชวยสรางความ 
เปนกันเอง ลดชองวางระหวางทีมการเมืองทองถ่ินกับประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้ง จึงทําใหเกิดความโดดเดน และเปนที่
จดจําไดงายมากยิ่งข้ึน  

ผูวิจัยเห็นวา การศึกษาวิจัยในครั้งนี้ มีความสําคัญในแงของกลยุทธการเลือกใชสื่อใหสอดคลองกับบริบทของ
พ้ืนท่ีภาคใต ในเชิงประยุกตการใชศาสตรดานการเมืองและการปกครองทองถ่ินมารวมกับศาสตรดานวัฒนธรรม
ภาคใต ผานการออกแบบสารเพ่ือนําเสนอ “นโยบายของทีมการเมืองทองถ่ิน” ควบคูไปกับการใชสื่อสมัยใหม 
ตามกระแสและความนิยม ซึ่งตองไดรับการศึกษาวิจัยเพ่ือใหเกิดความชัดเจนเก่ียวกับวิธีการออกแบบสาร วิธีการ
นําเสนอ การเลือกใชกลยุทธในการนําเสนอนโยบายผานมโนราห เพ่ือเปนแนวทางการใหกับทีมการเมืองทองถ่ินตอไป
และผลการวิจัยจะเปนสวนสําคัญในการนําไปสูขอคนพบทางวิชาการซึ่งจะเปนประโยชนตอทีมการเมืองทองถ่ินอ่ืน ๆ 
นักปกครองทองถ่ิน นักวิชาการ และผูสนใจสามารถนําผลการวิจัยไปประยุกตใชไดอยางเหมาะสมและสอดคลองกับ
บริบทของพ้ืนท่ีไดตอไป 
 
วัตถุประสงคของการวิจัย  
 1. เพ่ือศึกษาการออกแบบสารเก่ียวกับนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ินผานการแสดงมโนราห 

2. เพ่ือศึกษาวิธีการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ินผานการแสดงมโนราห 
3. เพ่ือศึกษากลยุทธการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ินผานการแสดงมโนราห 
4. เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาการออกแบบสาร วิธีการนําเสนอ และกลยุทธการนําเสนอนโยบายของทีม

การเมืองทองถ่ินผานการแสดงมโนราห 
 

ระเบียบวิธีการวิจัย  
การศึกษาวิจัยครั้งนี้เพ่ือวิเคราะหการออกแบบสาร วิธีการนําเสนอ กลยุทธการนําเสนอ และแนวทางการ

พัฒนาการออกแบบสาร วิธีการนําเสนอ และกลยุทธการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ินผานการแสดง
มโนราห โดยมีการเก็บรวบรวมขอมูลจากผูนําทีมการเมืองทองถ่ินท่ีสมัครใน 3 พ้ืนท่ี ประกอบดวย เทศบาลนครตรัง 
จังหวัดตรัง เทศบาลเมืองทุงสง จังหวัดนครศรีธรรมราช และองคการบริหารจังหวัดสงขลา ซึ่งผูวิจัยใชระเบียบวิธีการ
วิจัย โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 

ผูใหขอมูลสําคัญ ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลจากกลุ มผูใหขอมูลสําคัญ โดยการเลือกแบบเจาะจงบุคคลท่ีมี
ความรูประสบการณเก่ียวกับทีมการเมืองทองถ่ิน รวมท้ังสิ้น 18 คน ประกอบดวย 1) ผูนําทีมการเมืองทองถ่ิน ไดแก 
ทีมตนกลานครตรัง ทีมสิงหหนุม และทีมไพเจน มากสุวรรณ จํานวน 3 คน คัดเลือกจากการเปนผูนําทีมและมีบทบาท
ในการเปนผูกําหนดนโยบาย วิสัยทัศน รวมถึงแนวทางในการพัฒนาทองถ่ินของตน 2) ท่ีปรึกษาทีมการเมืองทองถ่ิน 
จํานวน 3 คน คัดเลือกจากการเปนท่ีปรึกษาทีมและมีบทบาทในการใหคําปรึกษาแกทีมการเมืองทองถ่ินของตน  
3) นักวิชาการดานการสื่อสารทางการเมืองทองถ่ิน จํานวน 1 คน คัดเลือกจากประสบการณดานการสื่อสารทาง
การเมืองหรือใหคําปรึกษาแกทีมการเมืองทองถ่ิน มาแลวไมนอยกวา 5 ป  4) แกนนําทีมการเมืองทองถ่ิน ท่ีรับฟงการ
นําเสนอนโยบายผานมโนราห จํานวน 10 คน คัดเลือกจากบุคคลท่ีไดเขารับการอบรมแกนนําทีมการเมืองทองถ่ิน
มาแลวอยางนอย 1 ครั้ง และ 5) มโนราหไขเหลี้ยม วิเชียร ศรชัย ผูเชี่ยวชาญดานการแสดงมโนราหประยุกต 1 คน 
คัดเลือกจากผูมีประสบการณและมีผลงานดานการแสดงมโนราหประยุกต ไมนอยกวา 5 ป  
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เครื่องมือการวิจัย คือ แบบสัมภาษณเชิงลึกแบบมีโครงสราง ประกอบดวย 4 สวนตามวัตถุประสงค ไดแก สวนท่ี 
1 การออกแบบสารเก่ียวกับนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ินผานการแสดงมโนราห สวนท่ี 2 วิธีการนําเสนอนโยบาย
ของทีมการเมืองทองถ่ินผานการแสดงมโนราห สวนท่ี 3 กลยุทธการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ินผานการ
แสดงมโนราห สวนท่ี 4 แนวทางการพัฒนาการออกแบบสาร วิธีการนําเสนอ และกลยุทธการนําเสนอนโยบายของทีม
การเมืองทองถ่ินผานการแสดงมโนราห 

การตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ นําแบบสัมภาษณเชิงลึกแบบมีโครงสรางท่ีผานการตรวจสอบจากอาจารยท่ี
ปรึกษาเสนอใหผูเชี่ยวชาญตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือ จํานวน 3 ทาน ซึ่งเปนผูเชี่ยวชาญในสาขาการสื่อสารทาง
การเมืองและการปกครองทองถ่ิน จํานวน 2 ทาน และผูเชี่ยวชาญในสาขาสื่อพ้ืนบาน จํานวน 1 ทาน เพ่ือตรวจสอบ
ความเท่ียงตรงเชิงเนื้อหา (Content validity) ของแบบสัมภาษณเชิงลึกแบบมีโครงสราง กอนนําเครื่องมือไปใชใน
การเก็บรวบรวมขอมูล 

การเก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลตามวัตถุประสงคดวยตนเองโดยการสัมภาษณเชิงลึกและ
ระหวางการการสัมภาษณมีการขออนุญาตเพ่ือจดบันทึก บันทึกเสียง และถายภาพ 

การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยทําการวิเคราะหขอมูลตามวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ โดยทําการตรวจสอบความสมบูรณ 
ครบถวนของขอมูลดวยวิธีการตรวจสอบแบบสามเสา (Triangulation Technique) จากแบบสัมภาษณเชิงลึก  
โดยเก็บรวบรวมขอมูลจาก 3 พ้ืนท่ี ประกอบดวย ทีมตนกลานครตรัง จากเทศบาลนครตรัง จังหวัดตรัง ทีมสิงหหนุม 
จากเทศบาลเมืองทุงสง จังหวัดนครศรีธรรมราช และทีมไพเจน มากสุวรรณ จากองคการบริหารจังหวัดสงขลา  
เพ่ือตรวจสอบวาขอมูลมีความเหมือนหรือแตกตางกันหรือไม พรอมท้ังการสังเกตขณะเก็บรวบรวมขอมูล เพ่ือสราง
ความนาเชื่อถือและนําผลท่ีไดมาอภิปราย สรุปผล และขอเสนอแนะเพ่ิมเติม จากนั้นทําการวิเคราะหเนื้อหา 
(content analysis) จากการสัมภาษณเพ่ือนํามาสูบทสรุป (conclusion) ท่ีเกิดจากการนําขอคนพบมาเชื่อมโยงกัน
สรุปผลการวิจัย 
 
สรุปผลการวิจัย  

การออกแบบสารเพ่ือการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ินผานการแสดงมโนราห ผูนําทีมการเมือง
ทองถ่ิน 3 ทีม ประกอบดวย ทีมตนกลานครตรัง ทีมสิงหหนุม และทีมไพเจน มากสุวรรณ กําหนดรูปแบบการนําเสนอ
นโยบายไว 2 รูปแบบ คือ รูปแบบบทกลอนมโนราห และรูปแบบการแสดงมโนราห โดยมีท่ีปรึกษาทีมการเมืองทองถ่ิน
และนักวิชาการดานการสื่อสารทางการเมืองทองถ่ินใหคําแนะนํา และใหคณะมโนราหไขเหลี้ยม วิเชียร ศรชัย เปนผูแปลง
เนื้อหานโยบายผานบทกลอนและการแสดงมโนราห เพ่ือนําเสนอผานรถแหและการอบรมแกนนําทีมการเมืองทองถ่ิน 
ซึ่งสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค ดังนี้ 

1. การออกแบบสารนโยบายของทีมการเมืองทองถิ่นผานการแสดงมโนราห พบวา ดําเนินการดังนี้ 1) 
กําหนดเรื่อง คือ กําหนดแนวคิดการออกแบบสารนโยบายในรูปแบบบทกลอนมโนราห และกําหนดแกนเรื่อง 
ในรูปแบบการแสดงมโนราห ภายใตแนวคิด “สรางความรูจักและจดจําทีมการเมืองทองถ่ิน” โดยใชขอมูลและ
นโยบายของทีม ประกอบดวย ชื่อทีม ผูนําทีม วิสัยทัศน ประวัติการศึกษา ประสบการณการทํางาน ผลงานดานการ
พัฒนาทองถ่ินท่ีผานมา และนโยบายทีม 2) กําหนดประเด็นเนื้อหา คือ คัดเลือกขอมูลนโยบายและเรียงลําดับตาม
ความสําคัญท่ีผูนําทีมการเมืองทองถ่ินตองการนําเสนอเพ่ือสงใหกับมโนราหแปลงเปนบทกลอนมโนราหในรูปแบบ
กลองสองโหมง เชน นโยบบายของทีมตนกลานครตรังเก่ียวกับ “เปดนครตรังสู เมืองอาหารและการทองเท่ียว  
เพ่ือสรางรายไดใหชุมชน ดวยการสงเสริมสนับสนุน การทองเท่ียวเชิงอาหาร และการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมสูสากล 
พัฒนาจุดทองเท่ียว เพ่ือการพักคางคืน ในเขตเทศบาลนครตรัง ตามแนวคิด เท่ียว กิน ซื้อ พัก” ไดแปลงเปนบทกลอน
มโนราห คือ   
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เปดนครตรังใหเปนเมืองทองเท่ียว   เชิงวัฒนธรรมท่ีมีความสรางสรรค  
แกไขปญหาจราจร เทศบาล    อยางเปนระบบ ใหครบทุกเสนทาง 
เติมพ้ืนท่ีสีเขียวสวนสาธารณะ (ซ้ํา)   สวนประวัติเมืองเปนเรื่องตองสรางสรรค 
เรื่องการกีฬาตองพัฒนาจริงจัง    อาคารสถานท่ีตองมีมาตรการ  
ดวยใจมุงหวังสรางชุมชนใหเขมแข็ง   สนับสนุนสงเสริมคอยประสาน  

         (Sornchai, 2021) 

 

3) กําหนดบทรอง คือ คัดเลือกบทกลอนมโนราหท่ีใชในการออกแบบสารนโยบาย ซึ่งมโนราหคัดเลือกบทกลอน 
สองโหมงมาเปนบทรอง เนื่องจากมีเอกลักษณดานการใชคํา งายตอการจดจําผานการซ้ําคํา ซึ่งสอดคลองกับแนวคิด
การออกแบบสารนโยบายของผูนําทีมการเมืองทองถ่ินท่ีตองการใหนโยบายของทีมเปนท่ีรูจักและจดจํา 4) กําหนดบท
เจรจา คือคัดเลือกรูปแบบการแสดงมโนราหประยุกต ออกแบบใหมีการสอดแทรกขอมูลและนโยบายทีมการเมือง
ทองถ่ิน ในระหวางทําการแสดงและผสมผสานดวยความตลกขบขัน อาศัยประสบการณการเปนตลกคาเฟของมโนราห
เขามาชวยสรางสีสันและบรรยากาศการแสดงใหประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเกิดความสนุกและซึมซับนโยบายของทีม
การเมืองทองถ่ินไดในเวลาเดียวกัน  

 

ตารางท่ี 1 สรุปการออกแบบสารนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ิน 3 ทีม 
ช่ือทีม 

การเมืองทองถิ่น 
กําหนดเรื่อง กําหนดประเด็น กําหนดบทรอง กําหนดบทเจรจา 

1. ทีมตนกลานครตรัง 
2. ทีมสิงหหนุม 
3. ทีมไพเจน มากสุวรรณ 

- ชื่อทีม/ผูนําทีม  
- วิสัยทัศน  
- ประวัติการศึกษา  
- ประสบการณ
ทํางาน  
- ผลงานท่ีผานมา 
- นโยบายของทีม 

- คัดเลือกขอมูลและ
นโยบาย 
- เรียงความสําคัญ
ขอมูลและนโยบาย 
ท่ีตองการนําเสนอ 

- กลอนสองโหมง - การแสดงมโนราห
ประยุกต 

 
2. วิธีการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถิ่นผานการแสดงมโนราห พบวา ผูนําทีมการเมืองทองถ่ิน

และมโนราหนําขอมูล นโยบายมาทําการผูกเรื่อง เรียงลําดับเรื่อง เลาเรื่อง และสรุปเรื่อง ดวยเทคนิค 1) การเปดเรื่อง 
กลาวถึงการพัฒนาเทศบาลนครตรัง เทศบาลเมืองทุงสง และจังหวัดสงขลา ดวยศักยภาพความสามารถของผูนําทีม
การเมืองทองถ่ิน และผูกเรื่องเขาสูการเลือกตั้งทองถ่ิน แนะนําทีมการเมืองทองถ่ินใหประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งรูจัก  
2) การดําเนินเรื่อง นําเสนอนโยบายผานบทกลอนและการแสดงมโนราหโดยเรียงลําดับความสําคัญของนโยบายท่ีผูนํา
ทีมการเมืองทองถ่ินพิจารณา ตั้งอยูบนขอเท็จจริงและไมพาดพิงทีมการเมืองทองถ่ินอ่ืน ท้ังนี้บทกลอนมโนราหนําเสนอ
ไมเกิน 10 นาที ขณะท่ีการแสดงมโนราห มีการจัดชวงนําเสนอนโยบาย 45 นาทีหลังการแสดงตามขนบมโนราหจบลง 
เพ่ือไมใหประชาชนเกิดความเบื่อหนายหรือยัดเยียดเนื้อหามากเกินไป 3) การปดเรื่อง เปนการสรุปและย้ํานโยบาย 
ความมุงม่ันตั้งใจของผูนําทีมการเมืองทองถ่ินในการอาสาพัฒนาพ้ืนท่ี โดยนําเสนอแบบสั้น กระชับเพ่ือชูจุดขาย 
และสรางการจดจําทีมการเมืองทองถ่ิน 
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ตารางท่ี 2 สรุปวิธีการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ิน 3 ทีม 
ช่ือทีม 

การเมืองทองถิ่น 
วิธีการนําเสนอนโยบาย 

ทีมตนกลานครตรัง เปดเรื่อง: กลาวถึงโอกาสการพัฒนานครตรังใหกาวไกลพรอมแนะนําชื่อทีม ประวัติ
การศึกษา ประสบการณทํางานของนายทวีรัตน เลาหทัยชนก ผูนําทีมตนกลานครตรัง 
ดําเนินเรื่อง: เขาสูนโยบายการขับเคลื่อนนครตรังสูความยั่งยืนมาเปนนโยบาย 
เปดเรื่อง ตอดวยดานสุขภาพ การศึกษา กีฬา ไอที เศรษฐกิจ การทองเท่ียว วัฒนธรรม  
ปดเรื่อง: เนนย้ําความมุงม่ันตั้งใจของผูนําทีม และปดดวยชื่อผูนําทีมเพ่ือสรางการจดจํา  

ทีมสิงหหนุม เปดเรื่อง: กลาวถึงการพัฒนาเทศบาลเมืองทุงสงพรอมแนะนําชื่อทีม ประวัติการศึกษา 
ประสบการณทํางานของนายทรงชัย วงษวัชรดํารง ผูนําทีมสิงหหนุม 
ดําเนินเรื่อง: เขาสูนโยบายสงเสริมการศึกษา วัฒนธรรม คมนาคมขนสง กีฬา 
สาธารณสุข เทคโนโลยีดิจิทัล อาชีพ  
ปดเรื่อง: เนนย้ําความมุงม่ันตั้งใจในการสรางชุมชนใหเข็มแข็ง และปดดวยชื่อผูนําทีม
เพ่ือสรางการจดจํา 

ทีมไพเจน มากสุวรรณ เปดเรื่อง: กลาวถึงการพัฒนาจังหวัดสงขลาใหกาวไกล ความพรอมในการอาสาดูแล
ประชาชนจังหวัดสงขลาของนายไพเจน มากสุวรรณ ผูนําทีมไพเจน มากสุวรรณ 
ดําเนินเรื่อง: เขาสูนโยบายยกเรื่องการศึกษา สุขภาพ อาชีพ ทองเท่ียว การจัดการน้ํา 
สาธารณสุข กีฬา การเกษตร จราจร  
ปดเรื่อง: นําเสนอความจําเปนของนโยบายพัฒนาเมืองสงขลาใหกาวไกล และปดทาย
ดวยชื่อผูนําทีมเพ่ือสรางการจดจํา 

 
3. กลยุทธการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถิ่นผานการแสดงมโนราห พบวา ผูนําทีมการเมือง

ทองถ่ินและมโนราหเลือกใช 3 กลยุทธสําคัญ คือ 1) กลยุทธกระตุนความสนใจผานคณะมโนราหท่ีมีชื่อเสียงในภาคใต
และเปนมโนราหประยุกต เนื่องจากมีการผสานระหวางขนบมโนราหและความทันสมัยไวดวยกัน เพ่ือใหการนําเสนอ
นโยบายเขาถึงประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งไดหลากหลายกลุม จึงเลือก คณะมโนราหไขเหลี้ยม วิเชียร ศรชัย มารวม
ออกแบบสารเพ่ือนําเสนอนโยบายในครั้งนี้ 2) กลยุทธการโนมนาวใจ ผานการใชภาษาใตชวยใหเกิดความใกลชิด
ระหวางประชาชนกับผูนําทีม สงผลใหประชาชนเปดใจรับฟงนโยบายประกอบกับนําเสนอดวยขอเท็จจริงและไม
พาดพิงทีมการเมืองทองถ่ินอ่ืนถือเปนความจริงใจข้ันพ้ืนฐานของการสื่อสาร 3) กลยุทธการสรางความบันเทิง เลือกใช
เครื่องดนตรีพ้ืนบานผสมเครื่องดนตรีสากลเพ่ือความสนุกสนาน โดยมโนราหเปนผูถายทอดผานบทกลอนมโนราห 
บนความพอเหมาะพอดี มีวาทศิลป ปฏิภาณไหวพริบในการแสดงหยิบยกสถานการณจริงมานําเสนอสด ๆ ชวยสราง
ความสดใหมของการแสดง แตตองสอดแทรกขอมูลและนโยบายเปนระยะสลับกับความสนุกสนานของตัวตลก และ
ความสวยงามของนางรํา เพ่ือไมใหประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเกิดความอึดอัดท่ีตองรับฟงนโยบายของทีมการเมือง
ทองถ่ินตลอดการแสดง  

ตัวอยางบทกลอนมโนราหเพื่อการหาเสียงเลือกตั้งสําหรับทีมไพเจน มากสุวรรณ 
แลววาออ ออ ออ ออระ แลววาออระ งามแลวแลพ่ีนองเฮอเฮย 

 จังหวัดสงขลา จะพัฒนาใหกาวไกล   จําเปนตองใช ผูท่ีมีวิสัยทัศน 
กลาคิด กลานํา ทําใหเห็นเดนชัด     ตองถนัด เรื่องการพัฒนา 
การเปลี่ยนแปลง จะชัดแจงเห็นจริง    ตองมีเงินทุน มาหมุนแกปญหา  
เพียงงบประมาณ ท่ีรัฐจัดสรรมา     ไมเพียงพอ จึงตองขอชี้แจง 
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ตองบูรณาการ งบประมาณจากหลายท่ี   ท้ังภาครัฐ เอกชน ไปท่ัวทุกหนแหง 
คนท่ีทําได มีนโยบายไฟแรง     คือไพเจน มากสุวรรณ เขามุงม่ันตั้งใจ 
พลิกโฉมสงขลา ใหกาวหนารุงเรือง    เศรษฐกิจฟูเฟอง สมกับเปนเมืองใหญ  
10 นโยบายท่ี มุงหมายตั้งใจ (ซ้ําคํา)    รวมแรงพลัง สรางสุขใหทุกคน 

นโยบายท่ี 1 เติมอาหารสมอง    เสริมการศึกษา ทุกวยัไดเห็นผล 
นโยบายท่ี 2 บอกพ่ีนองทุกคน     สรางสุขภาพดี คัดกรองโรคท่ีเสี่ยงภัย 
นโยบายท่ี 3 นี่เพ่ือความกาวหนา     ตองพัฒนา อาชีพใหตอใหญ  
สรางรายได ใหมีผลกําไร      เศรษฐกิจตองดี ในยุคดิจิทัล 

นโยบายท่ี 4 ชู 16 อําเภอ    ใหเปนแหลงทองเท่ียว เหมือนท่ีใครใฝฝน  
นโยบายท่ี 5 มีประโยชนรวมกัน     จัดการน้ํา ตามเหตุนั้นเพ่ือเศรษฐกิจ 
นโยบายท่ี 6 หยิบยกมาประกาศ    สรางเมืองสะอาด ปลอดภัยไรมลพิษ 
นโยบายท่ี 7 อันนี้เด็ดกําลังฮิต     เรื่องการกีฬา พัฒนาใหกาวไกล  

นโยบายท่ี 8 จัดการเสร็จตองเริดหรู   เรื่องการฟนฟู ทะเลสาบใหสดใส 
นโยบายท่ี 9 สรางตลาดเพ่ือกระจายสินคา   การเกษตร ใหมีเกรดมีราคา 
นโยบายท่ี 10 ตองเรงรีบผลักดัน     เปนความประสงค ของคนเมืองสงขลา ปญหา
จราจร ตองเร็วไวไปมา      ใชรถไฟฟา ท่ีประหยัดปลอดภัย   

นโยบายจําเปน ทําใหเห็นไดจริง    โดยคุณไพเจน ถาไดเปนแมทัพใหญ  
อยากใหเมืองสงขลา พัฒนากาวไกล    คนจริงใจ ทําเปน ตองไพเจน มากสุวรรณ   

ออ คนจริงใจและทําเปน ตองไพเจน มากสุวรรณ พ่ีนองเฮอ.. (Sornchai, 2021) 
 

4. แนวทางการพัฒนาเพื่อนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถิ่นผานการแสดงมโนราห หลังการใชบท
กลอนมโนราหในการนําเสนอนโยบายของท้ัง 3 ทีมแลวนั้น ผูนําทีมการเมืองทองถ่ินท้ัง 3 ทีม พรอมดวยท่ีปรึกษาทีม 
ไดวิเคราะหผลจากการใชบทกลอนมโนราหในการนําเสนอนโยบาย โดยมีผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูล พบวา1) พัฒนาการ
ออกแบบสาร ควรสรางวลีเดนเฉพาะทีมเพ่ือสื่อสารใหเกิดกระแสทางสังคมนําไปสูการจดจําในระยะยาว 2) พัฒนา
วิธีการนําเสนอ ควรเพ่ิมเสียงผูนําทีมการเมืองทองถ่ินในบทกลอนเพ่ือใหมีความนาเชื่อถือในการนําเสนอมากยิ่งข้ึน 
ขณะท่ีรูปแบบการแสดงมโนราห ควรจัดชวงเวลาใหผูนําทีมการเมืองทองถ่ินข้ึนเวทีเพ่ือสรางความใกลชิดกับ
ประชาชนแตไมเปนการปราศรัยเพ่ือหาเสียง 3) พัฒนากลยุทธการนําเสนอประกอบดวย กลยุทธกระตุนความสนใจ 
ใชสื่อพ้ืนบานผสมอินโฟกราฟกนําเสนอผานสื่อออนไลนเพ่ือขยายฐานกลุมเปาหมาย ขณะท่ีกลยุทธการโนมนาวใจผาน
การสรางเครือขายสื่อบุคคลในพ้ืน ท่ีเพ่ิมความไววางใจทีมการเมืองทองถ่ิน สําหรับกลยุทธสรางความบันเทิง 
โดยสรางโอกาสการมีสวนรวมเพ่ือใหประชาชนเปดรับนโยบายอยางไมรูสึกโดนยัดเยียด นําไปสูความสัมพันธท่ีดี 
ในระยะยาว ซึ่งผลจากการศึกษาสามารถสรุปเปนภาพไดดังนี ้
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ภาพท่ี 1 ผลการศึกษาการออกแบบสารนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ินผานการแสดงมโนราห 
ท่ีมา: Jakmanon, Tokeaw & Sridee (2022)   

 
 
 
 
 
 



  

                    158  

 
 

การอภิปรายผล   
 1. การออกแบบสารนโยบาย ขอคนพบจากการศึกษาครั้งนี้ พบวา ทีมการเมืองทองถ่ินท้ัง 3 ทีม มีการ
ออกแบบสารนโยบายเปนไปในทิศทางเดียวกันในลักษณะการคัดเลือกและเรียงความสําคัญของขอมูลเก่ียวกับชื่อทีม 
ผูนําทีม วิสัยทัศน ประวัติการศึกษา ประสบการณและผลงานท่ีผานมา รวมถึงนโยบายของทีมใหกับคณะมโนราห
แปลงเปนบทกลอนมโนราหเพ่ือใชในการนําเสนอนโยบาย โดยคํานึงถึงหลักการออกแบบสาร คือ 1) การกําหนดเรื่อง 
2) การกําหนดประเด็นเนื้อหา 3) การกําหนดบทรอง 4) การกําหนดบทเจรจา โดยมีกระบวนการในลักษณะผูนําทีม
การเมืองทองถ่ินท้ัง 3 ทีมเปนผูกําหนดแนวคิดในการออกแบบสารนโยบายครั้งนี้ นั่นคือ “สรางความรูจักและจดจํา
ทีมการเมืองทองถ่ิน” จากนั้นผูนําทีมการเมืองทองถ่ิน จะกําหนดประเด็นเนื้อหาดวยการคัดเลือกเนื้อหานโยบายและ
ขอมูลสําคัญของทีมการเมืองทองถ่ินของตนท่ีจะใชในการออกแบบสารผานบทกลอนใหกับคณะมโนราห เม่ือคณะ
มโนราหรับขอมูลจากท้ัง 3 ทีมจึงนํานโยบายและขอมูลทีมการเมืองทองถ่ินแตละทีมกําหนดเปนบทรอง บทเจรจาผาน
บทกลอนมโนราหรูปแบบกลอนสองโหมง โดยเนนการเลนคํา สัมผัสคํา และใชทวงทํานองท่ีสนุกเพ่ือสรางการจดจําได
งายมากข้ึนใหแกผูรับฟง โดยมีการสอดแทรกบริบท เรื่องราวเฉพาะพ้ืนท่ีเขาไปในบทกลอนเพ่ือใหเกิดเปนเอกลักษณ
ข้ึนแกทีม สอดคลองกับการสื่อสารทางการเมืองผานหนังตะลุงภาคใต: ศึกษาในหวงวิกฤตการณทาง การเมืองป  
พ.ศ.2548-2558 ในดานการสื่อสารบริบททางการเมืองของนายคณะหนังตะลุง ตองมีการปรับบทพากยของตัวแสดง
ใหเขากับ (Sutcharitpan, 2019) นอกจากนี้ยังสอดคลองกับทฤษฎีความรู ทัศนคติและพฤติกรรมท่ีมุงเนนใหประชาชน
ผูมีสิทธิ์เลือกตั้งเกิดความรู ความเขาใจขอมูลและนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ิน ซึ่งเม่ือประชาชนเกิดการความรูทาง
นโยบายในทางท่ีดีแลว ยอมสงผลตอทัศนคติท่ีดี และทัศนคติท่ีดียอมสงผลตอการยอมรับ ความไววางใจทีมการเมือง
ทองถ่ินไดเชนกัน (Sotanasathien, 2020) ซึ่งกระบวนการใหความรู สรางการรูจัก จดจําทีมการเมืองทองถ่ิน 
นิยมดําเนินการในชวงกอนการเลือกตั้งเพ่ือสรางเอกลักษณใหกับทีมการเมืองทองถ่ิน (Iamnirun, 2019) ซึ่งไดเลือกใช
สื่อพ้ืนบานมโนราห ดวยเหตุผลท่ีวา นอกจากใหความรูทางนโยบายแลวยังตองการสรางความใกลชิด เกิดการมีสวน
รวมระหวางทีมการเมืองทองถ่ินและประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งดวยเชนกัน อีกท้ังสรางเสนห ความแตกตางและความ
โดดเดนจากทีมการเมืองทองถ่ินอ่ืน ๆ ในพ้ืนท่ีทําใหเกิดการจูงใจและเปดใจรับฟงนโยบายโดยไมรูสึกโดนบังคับ 
สอดคลองกับการสื่อสารทางการเมืองของนักแสดงในลักษณะการสรางความยินยอมใหเกิดข้ึนในหมูประชาชน  
โดยไมรูสึกวาเปนการบังคับหรือยัดเยียด (Saisanun, 2019) ซึ่งการออกแบบสารนโยบายจึงตองอาศัยการคัดเลือก
ขอมูลและลําดับความสําคัญของนโยบายในการออกแบบสาร ทําใหผูนําทีมการเมืองทองถ่ินและมโนราหตองมีความ
เขาใจขอบเขตเนื้อหาท่ีตองการนําเสนอเปนอยางดี สอดคลองกับการรณรงคทางการเมืองเพ่ือการหาเสียงเลือกตั้ง 
ของพรรคการเมืองไทย ท่ีตองมีการปรับกลยุทธเพ่ือหาเสียงเลือกตั้งใหมีประสิทธิภาพตรงใจกับผูมีสิทธิเลือกตั้ง ท้ังการ
ปรับวาทะทางการเมืองใหสั้น กระชับ เพ่ือดึงดูดใจ ในชวงเวลาอันสั้นและตรงตามความตองการ (Medan, 2023)  
 2. วิธีการนําเสนอนโยบาย ขอคนพบจากการศึกษาครั้งนี้ พบวา ทีมการเมืองทองถ่ินท้ัง 3 ทีม มีวิธีการ
นําเสนอนโยบายในรูปแบบเดียวกัน คือ “การเปดเรื่อง” ในลักษณะการพัฒนาพ้ืนท่ีพรอมกับแนะนําชื่อทีม ประวัติ
การศึกษา ประสบการณการทํางานของผูนําทีม ขณะท่ี “การดําเนินเรื่อง” จะมีการเชื่อมโยงเขาสูนโยบายของ 
แตละทีมซึ่งแลวแตวา ผูนําทีมตองการชูเรื่องใดเปนเรื่องสําคัญ เชน ทีมตนกลานครตรัง ชูเรื่องการพัฒนานครตรัง 
สูความยั่งยืน ทีมสิงหหนุม ชูเรื่องการศึกษา และทีมไพเจน มากสุวรรณ ชูเรื่อง การยกระดับการศึกษา ท้ังนี้มาจาก
การศึกษาบริบทและความตองการในการพัฒนาพ้ืนท่ีของตน สําหรับ “การปดเรื่อง” จะเปนการเนนย้ําความมุงม่ัน
ตั้งใจในการพัฒนาของผูนําทีมในการพัฒนาพ้ืนท่ีของตนใหเขมแข็งและกาวไกล และปดทายบทกลอนดวยชื่อผูน ําทีม
ท้ัง 3 ทีมเพ่ือเปนการสรางการจดจํา ซึ่งเสนหและความโดดเดนของวิธีการนําเสนอนโยบายอยูท่ีการเลือกใชกลอน 
สองโหมงท่ีมีลักษณะเดนของการเลือกใชคํา งายตอการจดจําและเลือกใชภาษาถ่ินใต สอดคลองกับภูมิปญญาที่
ปรากฏในบทโนราดานการใชคํา คือ ควรเลือกใชคําท่ีเหมาะสม ท้ังคําสัมผัส การใชภาษาถ่ินใตเพ่ือสรางความรูสึก 
คุนชิน และสื่อสารใหเห็นภาพไดงายมากข้ึน (Khanapkaew, 2010) โดยอิงทฤษฎีวาดวยเรื่องเลา Walter Fisher 
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(1985) นักวิชาการชาวอเมริกัน กลาววา มนุษยเปนนักเลาเรื่อง และการเลือกใชภาษาเดียวกันคุยกับคนกลุมเดียวกัน 
จะสรางความเขาใจในเรื่องเดียวกันไดงายข้ึน การนําเสนอครั้งนี้ไดเรียบเรียงเนื้อหาดวยเทคนิคการเปดเรื ่อง 
เพ่ือแนะนําทีมการเมืองทองถ่ิน ดําเนินเรื่องเพ่ือนําเสนอนโยบาย และปดเรื่องเพ่ือชูจุดขายและสรางการจดจําทีม
การเมืองทองถ่ิน ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดการสื่อสารชุมชน ผูสื่อสารตองเรียบเรียงเรื่องท่ีพูดดวยองคประกอบสําคัญ  
3 สวน คือ 1) เริ่มตนเรื่อง เนนความสําคัญของเรื่องท่ีจะพูด 2) ตัวเรื่อง เรียงลําดับเรื่องจากความงายไปหาความยาก 
และควรใชเวลาประมาณ 85% ของเวลาพูดท้ังหมด 3) สรุปประเด็นสําคัญ ย้ํา ทบทวน เรื่องท่ีพูดอยางประทับใจ 
(Surasonthi & Tokeaw, 2018)  
 3. กลยุทธการนําเสนอ ขอคนพบจากการศึกษาครั้งนี้ พบวา ทีมการเมืองทองถ่ินท้ัง 3 ทีมมีการเลือกใช  
3 กลยุทธ ไดแก 1) กลยุทธกระตุนความสนใจผานความมีชื่อเสียงของคณะมโนราห เพ่ือดึงดูดความสนใจ 
ของประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในพ้ืนท่ี ซึ่งเม่ือประชาชนสนใจและเปดใจรับฟงทําใหเกิดการพูดคุยกัน สรางความ
ใกลชิด และความเปนพวกพอง ซึ่งสอดคลองกับยุทธการจูงใจและวาทกรรมของปายโฆษณาหาเสียงเลือกตั้งป 2562 
ในจังหวัดปตตานี ท่ีมีการใชชื่อเสียงสวนตัวเปนเครื่องจูงใจ ใชความเชี่ยวชาญของผูสงสารชักจูงไปในทางบวก  
เพ่ือสรางความสัมพันธอันดีในการสื่อสาร (Somlok, 2020) 2) กลยุทธการโนมนาวใจผานภาษาถ่ินใตเพ่ือสรางความ
ใกลชิด ไมพาดพิงทีมการเมืองทองถ่ินอ่ืน ใชความรูสึกจริงใจจะสงผลตอความเชื่อม่ันดวยเชนกัน สอดคลองกับวิธีการ
นําเสนอความรูทางการเมือง นั่นคือ ทีมการเมืองทองถ่ินตองเลือกนักเลาเรื่องในทองถ่ินท่ีมีความรูทางการเมือง 
และสามารถใชภาษาถ่ินใตไดเปนอยางดีเพ่ือโนมนาวใจและสรางความบันเทิงไดอยางเปนกันเอง ซึ่งสงผลใหเกิดการ
กระตุนความสนใจ ความสนุกสนานและติดตามเนื้อหาไดตั้งแตตนจนจบ (Jakmanon, Tokeaw & Sridee, 2021)  
3) กลยุทธการสรางความบันเทิงผานเครื่องดนตรีพ้ืนบานผสมเครื่องดนตรีสากลเพ่ือสรางความสนุกสนาน ไมใหเกิด
ความเบื่อหนายขณะนําเสนอนโยบายเพ่ือการหาเสียงเลือกตั้งครั้งนี้ สอดคลองกับกลยุทธการใชสื่อและสารของการ
แสดงพ้ืนบานเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชน: กรณีศึกษารําโทนนกพิทิด พบวา การใชสื่อกิจกรรมกับบทบาท 
ดานความบันเทิง จะเนนการสื่อสารแบบมีสวนรวมโดยรูปแบบของสื่อกิจกรรมมักเปนสื่อท่ีให ท้ังความรูและ 
ความบันเทิง สรางการเรียนรูใหแกนักทองเท่ียว ขณะเดียวกันใหความสนุกสนาน ผอนคลายแกนักทองเท่ียวไดอีกดวย 
(Chamnian, 2022)  
 4. แนวทางการพัฒนา ขอคนพบจากการศึกษาครั้งนี้ พบวา 1) การพัฒนาการออกแบบสารนโยบาย คือสราง
วลีเดนเฉพาะทีมใหเกิดกระแสทางสังคมสอดคลองกับพฤติกรรมการเปดรับสารของคนยุคใหมเพ่ือสรางการจดจํา 
ในระยะยาว ซึ่งการออกแบบสารเปรียบเสมือนการออกแบบแบรนดของทีมการเมืองทองถ่ิน เนื่องจากแบรนดจะชวย
ดึงดูดความสนใจใหจดจําไดงายข้ึน สอดคลองกับแนวคิดกลยุทธการสรางแบรนดทางการเมือง เพ่ือสรางการรู จัก 
จดจํา คุนชิน เพราะแบรนดชวยสรางภาพจําไดเร็วข้ึน 2) การพัฒนาวิธีการนําเสนอ คือเพ่ิมบทบาทของผูนําทีม
การเมืองทองถ่ินใหมีเสียงเลาเรื่องเพ่ือดึงดูดความสนใจ ใชภาษาถ่ินใตเพ่ือใหเกิดเอกลักษณเฉพาะทีม ซึ่งจะสงผลตอ
การเปดรับสื่อของประชาชนผูมีสิทธิ์เลือกตั้งในลักษณะท่ีงายตอการทําความเขาใจ สอดคลองกับทฤษฎีวาดวยเรื่องเลา 
ท่ีวา เรื่องเลาสามารถเปลี่ยนแปลงทัศนคติของกลุมเปาหมายได เพราะเบื้องหลังของเรื่องเลามักซอนมุมมอง ความคิด 
และประสบการณของผูเลาไวเสมอ (Sotanasathien, 2020) ขณะเดียวกันบทบาทการนําเสนอของผูนําทีมการเมือง
ทองถ่ินดวยการใชภาษาถ่ินใตเพ่ือใหเกิดเอกลักษณ สอดคลองการศึกษาเรื่องการสื่อสารทางการเมืองผานหนังตะลุง
ภาคใต: ศึกษาในหวงวิกฤตการณ ทางการเมืองป พ.ศ.2548-2558 พบวา การสื่อสารทางการเมืองของหนังตะลุง
ภาคใต เนนการใชภาษาไทยถ่ินใต ซึ่งใชภาษาเดียวกับผูรับสาร ทําใหงายตอการทําความเขาใจ และสามารถ
สอดแทรกเนื้อหาท้ังความบันเทิง ความรู ไดอยางงายดาย สนุกสนานและเหมาะสมกับการแสดงในแตละครั้งดวย 
(Sutcharitpan, 2019) 3) การพัฒนากลยุทธการนําเสนอ คือกระตุนความสนใจดวยการใชสื่อพ้ืนบานผสมอินโฟกราฟก
นําเสนอนโยบายบนสื่อใหมเพ่ือขยายฐานกลุมเปาหมาย โนมนาวใจดวยการสรางเครือขายระหวางทีมการเมืองทองถ่ิน
และประชาชนในพ้ืนท่ีเพ่ือสรางความเชื่อม่ัน สรางความบันเทิงผานการสรางสรรคการนําเสนอเนื้อหาใหเกิดโอกาส
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การมีสวนรวมดวยความสนุก จะทําใหกลุมเปาหมายเกิดการเปดรับทีมการเมืองทองถ่ินโดยไมรูสึกโดนยัดเยียด  
ซึ่งนําไปสูการสรางปฏิสัมพันธท่ีดีในระยะยาว สอดคลองกับทฤษฎีการจูงใจและการโนมนาวใจ ในลักษณะท่ีผูสงสาร 
มีความพยายามชักนําใหผูรับสารเห็นความสําคัญของเรื่องท่ีนําเสนอออกไปผานสื่อรูปแบบตาง ๆ โดยมีจุดมุงหมาย
เพ่ือเปลี่ยนแปลงทัศนคติ ความเชื่อ อารมณ และการแสดงออกทางพฤติกรรมในลักษณะคลอยตามผูสงสาร อีกท้ังการ
ประยุกตใชสื่ออินโฟกราฟกเพ่ือนําเสนอนโยบายบนสื่อใหม สอดคลองกับการศึกษาเรื่อง กลยุทธการตลาดการเมือง
ของพรรคอนาคตใหม ในการหาเสียงเลือกตั้ง 24 มีนาคม 2562 พบวา กลยุทธดานการตลาดทางการเมืองของพรรค
อนาคตใหมใชผูมี อิทธิพลทางความคิด สรางสรรคการนําเสนอเนื้อหาผานอินโฟกราฟก คลิปวิดีโอ บทเพลง  
การแพรภาพสด และใชการตลาดแบบดึงดวยสื่อออนไลน รวมถึงการสรางแคมเปญโนมนาวเพ่ือใหเกิดการตระหนักรู  
ความเขาใจ  ความเชื่อ  ความรูสึกและพฤติกรรม โดยกระตุนอารมณความรูสึกซึ่งเปนกลยุทธสําคัญท่ีทําใหเกิด
พฤติกรรมชักชวนรวมกันเปลี่ยนแปลงไปสูสังคมท่ีพึงประสงค (Khunsiri, Iamnirun & Ruampum, 2022) 
 
ขอเสนอแนะ  
 ขอเสนอแนะเชิงปฏิบัติการ 
  1. ดานการวางแผนเพ่ือพัฒนางาน ผูนําทีมการเมืองทองถ่ิน ควรจัดกิจกรรมถอดบทเรียนการใชสื่อพ้ืนบาน
มโนราหเพ่ือการออกแบบสาร วิธีการนําเสนอ และกลยุทธการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ิน และถายทอด
องคความรูใหกับผูสนใจเก่ียวกับการประยุกตใชสื่อพ้ืนบานและศาสตรการสื่อสารทางการเมืองทองถ่ิน สําหรับเปน
แนวทางหรือคลังขอมูลในการพัฒนาการสื่อสารทางการเมืองทองถ่ินผานสื่อพ้ืนบานหรือขยายองคความรูใหมี
ประสิทธิภาพมากยิ่งข้ึนในโอกาสตอไป  
  2. ดานกลยุทธการจูงใจและสรางความใกลชิด ผูนําทีมการเมืองทองถ่ิน อาจคัดเลือกแกนนําทีมของตนเอง
เพ่ือฝกรองบทกลอนมโนราห ในลักษณะการเดินลงพ้ืนท่ีพบประชาชนและประสานเสียงเพ่ือขับรองบทกลอนมโนราห
ไปยังหมูบานตาง ๆ แบบเคาะประตูบาน (Knock door) ซึ่งจะชวยดึงดูดความสนใจ สรางความโดดเดน และความ
ใกลชิดไดอีกทางหนึ่ง นอกเหนือจากการเปดบทกลอนมโนราหผานรถแหไปตามชุมชนตาง ๆ ในพ้ืนท่ีของตน  

ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 1. การศึกษาครั้งนี้มุงศึกษาเฉพาะการออกแบบสารเพ่ือการนําเสนอนโยบายของทีมการเมืองทองถ่ินผานการ
แสดงมโนราหเทานั้น ควรมีการศึกษาเพ่ิมเติมในประเด็นประสิทธิภาพของการออกแบบสารเพ่ือการนําเสนอนโยบาย
ทางการเมืองทองถ่ินผานสื่อพ้ืนบานตอไป 
  2. ในยุคของความกาวหนาทางเทคโนโลยี ควรศึกษาปจจัยท่ีสงผลใหสื่อพ้ืนบานสามารถมีบทบาทในการ 
ดํารงอยูเพ่ือถายทอดความรูทามกลางกระแสของการเติบโตทางเทคโนโลยีในยุคดิจิทัล 
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