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บทคัดยอ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) ศึกษาอัตลักษณหัตถศิลปถ่ินจังหวัดนครศรีธรรมราช 2) ออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ Soft Power บนฐานอัตลักษณหัตถศิลปเพ่ือเพ่ิมมูลคาสินคาวัฒนธรรม และ 3) ศึกษาความพึงพอใจของ
ผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑดังกลาว โดยใชระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods) การวิจัยเชิงคุณภาพ 
เก็บขอมูลจากผูรูและผูประกอบการหัตถศิลปรวม 10 คน ผานการสังเกต สัมภาษณ และสนทนากลุม สวนการวิจ ัย 
เชิงปริมาณเก็บขอมูลจากผูบริโภคจํานวน 50 คน ดวยแบบสอบถาม   
      ผลการวิจัยพบวา อัตลักษณหัตถศิลปสะทอนผานลวดลายท่ีเชื่อมโยงกับภูมิปญญา วิถีชีวิต และความเชื่อ
ทองถ่ิน โดยเฉพาะ "หัวนะโม" และ "ดอกพิกุล" ซึ่งถูกนําไปถอดรหัสและพัฒนาลวดลายบนผลิตภัณฑหัตถศิลป
ตนแบบ 6 ประเภท ไดแก หัวเข็มขัด แหวน กําไล สรอยคอโชคเกอร เครื่องประดับ และกระเปายานลิเภา ผลการ
ประเมินความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก สะทอนถึงศักยภาพของการใช Soft Power เพ่ือเพ่ิมมูลคาสินคา
วัฒนธรรมอยางสรางสรรค 
 
คําสําคัญ: อัตลักษณหัตถศิลป; การพัฒนาผลิตภัณฑ Soft Power; จังหวัดนครศรีธรรมราช  
 
บทนํา 

This research aimed to: 1) Study the identity of local handicrafts in Nakhon Si Thammarat 
Province, 2) design and develop soft power products based on handicraft identity to increase the 
value of cultural products, and 3)  study the satisfaction of consumers towards the above-
mentioned products using mixed methods research. Qualitative research collected data from 10 
handicraft experts and entrepreneurs through observation, interviews, and focus group discussions. 
Quantitative research collected data from 50 consumers using a structured questionnaire.  

The research results found that the identity of local handicrafts is reflected through 
patterns that are linked to local wisdom, lifestyles, and beliefs, especially "Hua Namo" and "Dok 
Pikun". Both patterns were decoded and developed into six types of prototype handicraft products, 
including belt buckles, rings, bracelets, choker necklaces, accessories, and Yan Lipao handbags. The 
overall satisfaction assessment results were at a high level, reflecting the potential of using soft 
power to creatively increase the value of cultural products. 
 
Keywords: local Handicraft Identity; Soft Power Product Development; Nakhon Si Thammarat 
Province 

 
วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณหัตถศิลปถ่ินเมืองคอน จังหวัดนครศรีธรรมราช  
2. เพ่ือการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ Soft Power บนฐานอัตลักษณหัตถศิลปเพ่ือเพ่ิมมูลคาสินคา

วัฒนธรรม 

3. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุมผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑ Soft Power บนฐานอัตลักษณหัตถศิลปเพ่ือ
เพ่ิมมูลคาสินคาวัฒนธรรม 
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ระเบียบวิธีการวิจัย  
การวิจัยนี้ใชระเบียบวิธีแบบผสมผสาน (Mixed Methods) โดยกําหนดกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) แบงเปน 2 สวน ไดแก การวิจัยเชิงคุณภาพและการวิจัยเชิงปริมาณ 
ประชาการ/กลุมตัวอยาง   

 ในสวนของการวิจัยเชิงคุณภาพ กลุมเปาหมายประกอบดวยผูใหขอมูลหลัก (Key Informants) จํานวน 10 คน 
ไดแก ผูเชี่ยวชาญดานเครื่องถม แกะหนังตะลุง และยานลิเภา ซึ่งใหขอมูลเก่ียวกับกระบวนการผลิต ลวดลาย และ
ความเชื่อ รวมถึงกลุมผูปฏิบัติท่ีเปนผูประกอบการจํานวน 6 คน และกลุมผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบผลิตภัณฑ
จํานวน 3 คน สําหรับการออกแบบและพัฒนาแนวทางผลิตภัณฑ Soft Power สําหรับการวิจัยเชิงปริมาณ กลุม
ตัวอยางคือกลุมผูสนใจและผูบริโภคท่ีมีประสบการณเก่ียวกับผลิตภัณฑหัตถศิลป จํานวน 50 คน ซึ่งใชในการประเมิน
ความพึงพอใจตอผลิตภัณฑท่ีพัฒนาข้ึน 

การสรางเครื่องมือ 
 เครื่องมือท่ีใชในการเก็บขอมูล ไดแก แบบสัมภาษณแบบมีโครงสรางและไมมีโครงสราง แบบสังเกตการณ
แบบไมมีสวนรวม แบบสอบถามความคิดเห็นเก่ียวกับผลิตภัณฑ และแบบประเมินความพึงพอใจตอผลิตภัณฑ Soft 
Power บนฐานอัตลักษณหัตถศิลป 

การทดสอบคุณภาพของเครื่องมือ  
 การทดสอบคุณภาพเครื่องมือ ดําเนินการตรวจสอบความเท่ียงตรงโดยผูเชี่ยวชาญ 3 คน และใชดัชนีความ
สอดคลองของขอคําถามกับวัตถุประสงค (IOC) ไดคาเฉลี่ย 0.90 อยูในระดับท่ีสามารถนําไปใชได 

กระบวนการเก็บขอมูล 
 กระบวนการเก็บขอมูลภาคสนามแบงออกเปน 3 ระยะ ไดแก ระยะท่ี 1 การสัมภาษณและสนทนากลุม 
เพ่ือคนหา ถอด และคัดเลือกอัตลักษณหัตถศิลป ระยะท่ี 2การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑรวมกับผูเชี่ยวชาญ  
โดยพิจารณาจากลักษณะ วัสดุ และแรงบันดาลใจ และระยะท่ี 3 การประเมินแบบรางผลิตภัณฑโดยผูประกอบการ 
ในประเด็นดานความเหมาะสมของตราสัญลักษณ สี ตัวอักษร ภาพประกอบ เอกลักษณ การสื่อสาร และศักยภาพ 
ในการเพ่ิมมูลคา 

การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพใชการวิเคราะหเนื้อหาตามวัตถุประสงค และนําเสนอในรูปแบบพรรณนา
ประกอบภาพ สวนการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ ใชคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดยกําหนดชวงแปล
ความหมายดังนี้ (Wongratana, 2019) 
 4.51-5.00 แปลความหมาย ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
 3.51-4.50 แปลความหมาย ระดับความพึงพอใจมาก 
 2.51-3.50 แปลความหมาย ระดับความพึงพอใจปานกลาง 
 1.51-2.50 แปลความหมาย ระดับความพึงพอใจนอย 
 1.00-1.50 แปลความหมาย ระดับความพึงพอใจนอยท่ีสุด  
 
สรุปผลการวิจัย  

วัตถุประสงค 1 เพื่อศึกษาอัตลักษณหัตถศิลปถิ่นจังหวัดนครศรีธรรมราช  
1. สืบคนอัตลักษณหัตถศิลปถ่ินเมืองคอนเวที “เหลียวหลังแลหนาหัตถศิลปถ่ินเมืองคอน” เปดพ้ืนท่ีใหผูรู  

ผูปฏิบัติ ภาครัฐ และเอกชน รวมแลกเปลี่ยนองคความรู พบวาทุกภาคสวนมีบทบาทรวมกันในการสืบสานและสงเสริม
หัตถศิลป ท้ังในดานการถายทอด การเผยแพร และการประยุกตใชในแวดวงการทองเท่ียวและเศรษฐกิจสรางสรรค 
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2. การคนหาอัตลักษณหัตถศิลป ชางศิลปเมืองคอนเรียนรูจากครอบครัวและสถาบัน จนไดรับการยอมรับเปน 
“ชาง” เฉพาะดาน ผลิตภัณฑมีรูปทรงเลขาคณิต ลวดลายท้ังดั้งเดิมและรวมสมัย ใชทักษะเฉพาะทาง โดย “หัวนะโม” 
สะทอนความเชื่อดานโชคลาภและการคุมครอง ถือเปนอัตลักษณสําคัญ 

3. การถอดอัตลักษณหัตถศิลป กลุมผูรูและผูปฏิบัติรวมถอดรหัสลวดลาย “หัวนะโม” และ “ดอกพิกุล” ซึ่งมี
ความหมายในเชิงสัญลักษณ วัฒนธรรม และศิลปะ เปนรากฐานสําคัญในการออกแบบผลิตภัณฑ Soft Power  
ท่ีสะทอนภูมิปญญาทองถ่ินและสรางมูลคาใหแกหัตถศิลปเมืองคอน 

วัตถุประสงค 2 เพื่อออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ Soft Power บนฐานอัตลักษณหัตถศิลปเพื่อเพิ่ม
มูลคาสินคาวัฒนธรรม 

ไดจัดทํารางตัวแบบลวดลายจากการถอดอัตลักษณหัตถศิลป ซึ่งสามารถออกแบบลวดลายและพัฒนา
ผลิตภัณฑ soft power โดยนําขอมูลอัตลักษณหัตถศิลป ไดแก หัวนะโม และดอกพิกุล มาเปนแรงบันดาลใจและ
แนวทางในสรางสรรคลวดลาย ไดดังนี้  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
ภาพท่ี 1 แบบท่ี 1 ซอฟตพาวเวอรหัตถศิลปถ่ินเมืองคอน 2024  
ท่ีมา: Sophalang (2024) 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 
ภาพท่ี 2 แบบท่ี 2 ซอฟตพาวเวอรหัตถศิลปถ่ินเมืองคอน 2024  
ท่ีมา: Sophalang (2024)  
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ภาพท่ี 3 แบบท่ี 3 ซอฟตพาวเวอรหัตถศิลปถ่ินเมืองคอน 2024  
ท่ีมา:  Sophalang (2024)  
 

ในข้ันตอนการออกแบบผลิตภัณฑหลังจากไดรางแบบลวดลายท้ัง 3 แบบซอฟตพาวเวอรหัตถศิลปถ่ิน 
เมืองคอน 2024 จัดประชุมกลุมยอยอีกครั้งเพ่ือใหกลุมผูประกอบการหัตถศิลป รวมประเมินรางตัวแบบลวดลาย
ดังกลาว พรอมใหขอเสนอแนะ พบวาผูประกอบการเลือกแบบลวดลายท่ี 2 ไดแรงบันดาลใจและองคประกอบในการ
ออกแบบสัญลักษณโครงสรางสัญลักษณ อยูในรูปรางของวงกลม สื่อถึงการรวมกลุมของชุมชนหัตถศิลป โดยนํารูปราง
ของดอกพิกุลมุมมองจากดานบนซึ่งเปนลายพ้ืนฐานเอกลักษณของผายกเมืองคอนจังหวัดนครศรีธรรมราช มาผนวก
เขากับสายหัวนะโม ถือเปนเครื่องรางของบูชาความเชื่อแหงความปลอดภัย มีเรื่องเลาวมาแตโบราณจนมาถึง พรอมใช
สีประจําจังหวัด (มวง–เหลือง) ลอมรอบดวยรูปแบบของตัวอักษรภาษาไทยแบบรวมสมัยใชงานรวมกับสื่อตาง ๆ  
ไดงาย (ดังภาพท่ี 2) ท้ังนี้ ผูเชี่ยวชาญการออกแบบไดนําผลการประเมินความพึงพอใจมาปรับแกไขใหสอดคลองกับ
ความตองการของผูประกอบการ (ดังภาพท่ี 4) จากการนําเสนอรูปแบบลวดลายท้ัง 3 รูปแบบในแนวคิดตาง ๆ ตอ
กลุมผูประกอบการหัตถศิลป ไดเห็นพองตองกันท่ีจะเลือกแบบลวดลายท่ี 2 ไปพัฒนาตอในการประยุกตใชใหเขากับ
ผลิตภัณฑตาง ๆ เนื่องจากแบบลวดลายท่ี 2 นั้นมีรูปรางท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑท่ีตองใชวิธีการเขียนลาย  
การแกะสลักดุน การแกะหนัง การตอกหนัง และการจักสาน ตามรูปแบบของผลิตภัณฑแตละประเภทไดสะดวกและ
สื่อความหมาย (ภาพท่ี 5) 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 

ภาพท่ี 4 ซอฟพาวเวอรหัตถศิลปถ่ินเมืองคอน 2567 
ท่ีมา:  Sophalang (2024) 
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ภาพท่ี 5 การประยุกตลวดลายซอฟพาวเวอรหัตถศิลปถ่ินเมืองคอน 2567 
ท่ีมา: Sophalang (2024) 

 
การประยุกตใชลวดลายสําหรับผลิตภัณฑหัตถศิลป ผูประกอบการหัตถศิลปนําลวดลายท่ีไดรับการปรับปรุง

และขอเสนอแนะมาประยุกตใชกับผลิตภัณฑหัตถศิลป ไดแก เครื่องถม การแกะรูปหนังตะลุง และยานลิเภา การนํา
ลวดลายท่ีสรางสรรคข้ึนทดลองใชกับผลิตภัณฑหัตถศิลปตนแบบ โดยมี 1) หัวเข็มขัด 2) แหวน 3) กําไล 4) สรอยคอ
โชคเกอร 5) เครื่องประดับ และ 6) กระเปายานลิเภา โดยผูประกอบการเปนผูพิจารณาเลือกผลิตภัณฑตนจาก
ประสบการณการจัดทําผลิตภัณฑหัตถศิลปและการสอบถามความตองการผลิตภัณฑจากกลุมผูท่ีสนใจ และพิจารณา
ความเหมาะสมของลวดลายท่ีสรางสรรคข้ึนในแตละประเภทของผลิตภัณฑ และผลการประเมินความคิดเห็น 
ของผูเชี่ยวชาญท่ีมีตอผลิตภัณฑตนแบบ ดังตารางตารางท่ี 1 ขอมูลการออกแบบผลิตภัณฑ Soft Power บนฐานอัต
ลักษณหัตถศิลป  
 

ตารางท่ี 1 ขอมูลการออกแบบผลิตภัณฑ Soft Power บนฐานอัตลักษณหัตถศิลป 

ที่ 
 

รูปภาพผลิตภัณฑหัตถศิลป 
  

ประเภทออกแบบ วัสด ุ ออกแบบ แรงบันดาลใจ 

ขอ
งเ

ลน
 

ขอ
งใ

ช 

ขอ
งต

กแ
ตง

 

เค
รื่อ

งป
ระ

ดับ
 

ธร
รม

ชา
ติ 

สัง
เค

รา
ะห

 

นา
มธ

รร
ม 

เล
ขา

คณ
ิต 

จัก
สา

น 

งา
นโ

ลห
ะ 

คว
าม

เช
ื่อ 

1 
 

เครื่องประดับ 

           

 
 
2 
 
 

 
กระเปา 

           
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ที่ 
 

รูปภาพผลิตภัณฑหัตถศิลป 
  

ประเภทออกแบบ วัสด ุ ออกแบบ แรงบันดาลใจ 

ขอ
งเ

ลน
 

ขอ
งใ

ช 

ขอ
งต

กแ
ตง

 

เค
รื่อ

งป
ระ

ดับ
 

ธร
รม

ชา
ติ 

สัง
เค

รา
ะห

 

นา
มธ

รร
ม 

เล
ขา

คณ
ิต 

จัก
สา

น 

งา
นโ

ลห
ะ 

คว
าม

เช
ื่อ 

 
 
3 
 
 

 
หัวเข็มขัด 

           

 
4 
 
  

แหวน 

           

5 
 

กําไล 

           

6 
 

สรอยคอโชคเกอร 

           

 
ผลของการแสดงความคิดเห็นของผูเชี่ยวชาญจํานวน 3 คนท่ีมีตอผลิตภัณฑหัตถศิลป ผลิตภัณฑตนแบบ 

มีความเหมาะสมในภาพรวมอยูในระดับมากทุกผลิตภัณฑ เม่ือพิจารณาเปนรายขอพบวา ดานการออกแบบลวดลาย
สมบูรณและเหมาะสมกับผลิตภัณฑของผลิตภัณฑเครื่องประดับและกระเปามีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด 4.67 ระดับความ 
พึงพอใจมากท่ีสุด ดานลวดลายมีความรวมสมัยของผลิตภัณฑสรอยคอและเครื่องประดับมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด 4.67 ระดับ
ความพึงพอใจมากท่ีสุด ดานสีสันและความสวยงามของผลิตภัณฑของผลิตภัณฑเครื่องประดับมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด 4.67 
ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด สามารถบงบอกหรือสะทอนอัตลักษณหัตถศิลปของผลิตภัณฑกระเปาสูงมีคาเฉลี่ย 
สูงท่ีสุด 4.33 ระดับความพึงพอใจมาก ดานความเหมาะสมกับการเปนผลิตภัณฑหัตถศิลปเครื่องประดับและของใช
ของผลิตภัณฑเครื่องประดับมีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด 4.00 ระดับความพึงพอใจมาก และความเปนไปไดในการผลิตและ
จําหนายของผลิตภัณฑกระเปามีคาเฉลี่ยสูงท่ีสุด 4.60 ระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด   

วัตถุประสงค 3 เพื่อศึกษาความพึงพอใจของกลุมผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑ Soft Power บนฐานอัต
ลักษณหัตถศิลปเพื่อเพิ่มมูลคาสินคาวัฒนธรรม 
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ตารางท่ี 2 แสดงคาเฉลี่ยและคาเบี่ยงเบนมาตรฐานของความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑหัตถศิลป 

 
 

ผลการศึกษาความพึงพอใจท่ีตอผลิตภัณฑหัตถศิลปบนฐานอัตลักษณหัตถศิลปเพ่ือเพ่ิมมูลคาสินคาวัฒนธรรม 
การวิเคราะหขอมูลความพึงพอใจผลิตภัณฑหัตถศิลปจากแบบประเมินของกลุมผูบริโภคหรือกลุมเปาหมายจํานวน  
50 คน พบวา 1) เพศหญิงจํานวน 38 คน รอยละ 76 และเพศชายจํานวน 12 คน รอยละ 24 2) อายุ 31-40 ป จํานวน 
35 คน รอยละ 70 รองลงมาอายุ 41-50 จํานวน 10 คน รอยละ 20 และต่ํากวา 30 ป จํานวน 5 คน รอยละ 10  
3) การศึกษาระดับปริญญาตรีจํานวน 30 คน รอยละ 60 รองลงมาระดับปริญญาโท จํานวน 11 คน รอยละ 22 ต่ํากวา
ระดับปริญญาตรี จํานวน 6 คน รอยละ 12 และระดับปริญญาเอก จํานวน 3 คน รอยละ 6 4) อาชีพพนักงานบริษัท

รายการที่
ประเมิน 

ผลิตภัณฑหัตถศิลป 

หัวเข็มขัด แหวน กําไร สรอยคอ เครื่องประดับ กระเปา 

×ഥ  S.D. ×ഥ  S.D. ×ഥ  S.D. ×ഥ  S.D. ×ഥ  S.D. ×ഥ  S.D. 

1. ดานการ
ออกแบบ
ลวดลาย
สมบูรณและ
เหมาะสมกับ
ผลิตภัณฑ 

4.18 0.48 4.16 0.79 4.24 0.80 4.20 0.81 4.22 0.65 4.16 0.71 

2. ดานลวดลาย
มีความรวมสมัย 

4.38 0.67 4.26 0.69 4.10 0.79 4.14 0.86 4.10 0.81 4.00 0.70 

3. ดานสีสัน
และความ
สวยงามของ
ผลิตภัณฑ 

4.22 0.65 4.18 0.66 4.16 0.82 4.36 0.69 4.24 0.72 4.14 0.76 

4. สามารถบง
บอกหรอื
สะทอนอัต
ลักษณ
หัตถศิลป 

4.14 0.63 4.04 0.75 4.14 0.70 4.00 0.88 4.18 0.91 4.00 0.71 

5. ดานความ
เหมาะสมกับ
การเปน
ผลิตภัณฑ
หัตถศิลป
เครื่องประดับ
และของใช 

4.30 0.65 4.02 0.80 4.12 0.72 4.26 0.78 4.30 0.68 4.26 0.66 

6. ความเปนไป
ไดในการผลิต
และจําหนาย 

4.16 0.77 4.38 0.60 4.14 0.76 4.02 0.74 4.34 0.69 4.23 0.70 

คาเฉล่ีย
ภาพรวม 

4.23 0.64 4.17 0.72 4.15 0.76 4.16 0.79 4.23 0.74 4.17 0.71 
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จํานวน 24 คน รอยละ 48 รองลงมาอาชีพรับราชการจํานวน 11 คน รอยละ 22 อาชีพอ่ืน ๆ จํานวน 10 คน รอยละ 
20 และอาชีพนักศึกษาจํานวน 5 คน รอยละ 10 

การประเมินความพึงพอใจจากกลุมผูบริโภคจํานวน 50 คน ซึ่งสวนใหญเปนเพศหญิง อายุ 31–40 ป 
การศึกษาระดับปริญญาตรี และประกอบอาชีพพนักงานบริษัท พบวา ความพึงพอใจโดยรวมอยูในระดับมาก  
(×ഥรวม = 4.15–4.23) โดยหัวเข็มขัดไดรับคะแนนสูงสุดในดานลวดลายรวมสมัย (4.38) สรอยคอในดานสีสัน (4.36) 
และแหวนในดานความเปนไปไดเชิงพาณิชย (4.38) ขณะท่ีเครื่องประดับสะทอนอัตลักษณไดชัดเจน (4.18) และกําไล
ไดรับคะแนนสูงสุดดานการออกแบบโดยรวม 

ผลการวิจัยสะทอนวา การออกแบบผลิตภัณฑหัตถศิลปโดยอิงอัตลักษณทองถ่ินสามารถสรางคุณคา 
ทางวัฒนธรรม ควบคูไปกับความงาม ความรวมสมัย และศักยภาพในการจําหนายอยางสรางสรรคบนฐาน Soft Power 
ซึ่งเปนแนวทางสําคัญในการยกระดับสินคาวัฒนธรรมสูตลาดไดอยางยั่งยืน 

 
อภิปรายผล  

ผลการศึกษาพบวาอัตลักษณหัตถศิลปจังหวัดนครศรีธรรมราชยังคงไดรับความสนใจและการมีส วนรวม 
จากหลายภาคสวน ไมวาจะเปนกลุมผูรู ผูปฏิบัติ หนวยงานภาครัฐ และภาคเอกชน โดยเฉพาะการนําไปตอยอดในดาน
การทองเท่ียว การออกแบบผลิตภัณฑ และการตกแตงสถานท่ีพัก ซึ่ง “หัวนะโม” และ “ดอกพิกุล” ถือเปนสัญลักษณ
สําคัญท่ีสะทอน Soft Power ทางวัฒนธรรม ท้ังในแงความเชื่อ ศิลปะ และความหมายเชิงสัญลักษณ สอดคลองกับ
งานวิจัยของ Klanarong & Pinsuwan (2024), Pongkul & Silabut (2024) และ GIT Information Center (2021) 
ท่ีชี้วาอัตลักษณทองถ่ินสามารถตอยอดเปนตราสัญลักษณและผลิตภัณฑทางวัฒนธรรมไดอยางสรางสรรค 

ในดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ Soft Power พบวา ลวดลายท่ีไดรับการพัฒนาจากอัตลักษณ  
“หัวนะโม” และ “ดอกพิกุล” ถูกนําไปประยุกตใชกับงานหัตถศิลป เชน เครื่องถม แกะหนังตะลุง และจักสาน
ยานลิเภา โดยผลิตภัณฑตนแบบท้ัง 6 ประเภท ไดแก หัวเข็มขัด แหวน กําไล สรอยคอโชคเกอร เครื่องประดับ  
และกระเปายานลิเภา ไดรับการประเมินวามีความเหมาะสมท้ังดานการออกแบบ ความหมาย และศักยภาพในการ
ผลิตเชิงพาณิชย ซึ่งสอดคลองกับแนวทางของ Sirithorn (2019) และ Yukhong & Chonphacha (2023) ท่ีเนนการ
ประยุกตใชวัฒนธรรมในผลิตภัณฑเพ่ือสรางมูลคาเพ่ิม 

ในดานความพึงพอใจของผูบริโภค ผลิตภัณฑตนแบบไดรับการประเมินใหอยูในระดับ “มาก” ทุกดาน  
ท้ังความงาม ความรวมสมัย ความเหมาะสมกับการใชงาน และการสะทอนอัตลักษณทองถ่ิน สอดคลองกับ 
Theppaya & Ruttajorn (2024) ท่ีพบวาการผสมผสานวัสดุพ้ืนถ่ินกับศิลปะสามารถเพ่ิมความนาสนใจของผลิตภัณฑ
และตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดด ี

ในภาพรวม การพัฒนา Soft Power จากอัตลักษณหัตถศิลปไมเพียงแตสะทอนคุณคาทางวัฒนธรรมเทานั้น 
แตยังสามารถเปนกลไกสําคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจสรางสรรคผานผลิตภัณฑ การจัดกิจกรรม และการสื่อสาร
วัฒนธรรมสูกลุมเปาหมาย ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของ Chung (2019) ท่ีมองวา Soft Power คืออิทธิพลเชิงบวก 
ท่ีสรางการยอมรับโดยไมใชการบังคับ และมีพลังในการเสริมสรางความยั่งยืนท้ังทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรม 
 
ขอเสนอแนะ 
 ขอเสนอแนะในการนําผลวิจัยไปใชประโยชน 

1. หนวยงานพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนสามารถใชผลวิจัยนี้ในการตอยอดออกแบบสินคาวัฒนธรรมอ่ืน ๆ เพ่ือ
เพ่ิมความหลากหลายและมูลคา 

2.หนวยงานดานการทองเท่ียวสามารถใชขอมูลในการจัดทํา “แผนท่ีทองเท่ียวหัตถศิลป” ของจังหวัด
นครศรีธรรมราช 
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ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
1. ควรศึกษาการรับรูของนักทองเท่ียวตอผลิตภัณฑหัตถศิลป เพ่ือประเมินศักยภาพในฐานะ Soft Power 
2. ควรศึกษาการผลิตสื่อ Soft Power เพ่ือการสื่อสารวัฒนธรรมอยางสรางสรรค และสงเสริมการอนุรักษ

หัตถศิลปในระยะยาว 
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