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บทความวิจัย

บทคัดย่อ

วิเคราะห์ศักยภาพความสามารถในการส่งออกมันส�ำปะหลังของไทยในตลาดจีน มีวัตถุประสงค์ดังนี้ ๑) ศึกษา 

ความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏของการส่งออกมนัส�ำปะหลงัไทยไปตลาดจนี ซึง่เปรยีบเทยีบกบัประเทศเวยีดนาม 

และ ๒) ศกึษาส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออกมนัส�ำปะหลังไทยในตลาดจนี โดยเปรยีบเทยีบกบัคู่แข่งการส่งออกทีส่�ำคัญ 

คอื ประเทศเวยีดนาม โดยใช้ข้อมลูการส่งออกมนัส�ำปะหลงัในระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ เป็นเวลา ๑๒ ปี จาก The United  

Nations Commodity Trade Statistic Database วเิคราะห์ข้อมลูเชงิพรรณนา โดยใช้ดัชนคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ 

ที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage: RCA) และส่วนแบ่งการตลาด (Market Share: MS) 

ผลการศกึษาความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏของการส่งออกมนัส�ำปะหลงัไทยไปตลาดจนีโดยเปรยีบเทยีบ 

กับประเทศเวียดนาม พบว่า ทั้งประเทศไทยและเวียดนาม มีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ในระหว่าง 

ปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ มากกว่า ๑ ทุกปีที่ศึกษา แสดงว่าประเทศไทยและเวียดนามต่างก็มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 

ที่ปรากฏ (RCA) ในการส่งออกมันส�ำปะหลังไปตลาดจีน แต่หากเปรียบเทียบค่า RCA ระหว่าง ๒ ประเทศ ตั้งแต่ป ี 

๒๕๕๓-๒๕๕๘ ประเทศไทยมค่ีา RCA มากกว่าประเทศเวยีดนาม อกีทัง้ประเทศไทยมแีนวโน้มค่า RCA เพิม่ขึน้ ส่วนประเทศ 

เวยีดนามมแีนวโน้มค่า RCA ลดลง ซึง่แสดงว่าระหว่างปี ๒๕๕๓-๒๕๕๘ ประเทศไทยอยูใ่นฐานะทีไ่ด้เปรยีบ โดยเปรยีบเทยีบ 

ในการส่งออกสินค้ามันส�ำปะหลังไปตลาดจีนมากกว่าประเทศเวียดนาม
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ผลการศึกษาส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออก 

มนัส�ำปะหลงัไปตลาดจนีในระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ พบว่า  

ประเทศไทยมีค่าส่วนแบ่งการตลาด (MS) ในการส่งออก

มนัส�ำปะหลงัไปตลาดจนีมากกว่าประเทศเวยีดนามในทกุปี 

ทีศ่กึษา นอกจากนีใ้นระหว่างปี ๒๕๕๕-๒๕๕๘ ประเทศไทย

และประเทศเวยีดนามมแีนวโน้มค่าส่วนแบ่งการตลาด (MS)  

ในทศิทางตรงกันข้าม โดยประเทศไทยมแีนวโน้มค่าส่วนแบ่ง 

การตลาด (MS) ที่เพิ่มขึ้น ส่วนประเทศเวียดนามมีแนวโน้ม 

ค่าส่วนแบ่งการตลาด (MS) ที่ลดลง ซึ่งสามารถสรุปได้ว่า 

ประเทศไทยได้ครองส่วนแบ่งการตลาดในการส่งออก 

มันส�ำปะหลังไปตลาดจีนมากกว่าประเทศเวียดนาม

ค�ำส�ำคัญ: วิเคราะห์, ความสามารถในการแข่งขัน,  

การส่งออกมันส�ำปะหลัง, ตลาดจีน

Abstract

The purpose of the study was to analysis  

Thai cassava export to the Chinese market  

including a competitive advantage to show the 

market share of Thai cassava export to the Chinese  

market and in the Chinese market compared with 

the main competitor namely Vietnam. The paper  

was analyzed by the method of Revealed  

Comparative Advantage (RCA). The data were 

collected from a website of United Nations  

Commodity Trade Statistic Database under a rubric  

of Harmonized System Code (HS): 71410 from  

2004 to 2015.

The results indicated that Thailand had  

competitiveness in exporting cassava to the  

Chinese market. It was presented from the number  

of RCA that the exporting form Thailand was  

higher than 1 in every period of the study. It is  

similar to Vietnam, there was a comparative  

advantage of cassava export to the Chinese 

market, however, if Vietnamese’s cassava event 

details were focused, Vietnam’s exporting had  

a competitive advantage but its number of RCA  

was smaller than Thailand’s every year. Moreover, 

the trend of Thai cassava was continued increasing. 

In contrast, the trend of Vietnamese cassava  

export to the Chinese market was decreased.

In terms of the market share results,  

Thailand’s exporting had more potential to cover 

Chinese market than Vietnam’s in every period 

of the study. Moreover, the report was especially 

presented in 2012 that Thai cassava growth was 

in deposit way with Vietnamese. It means while 

Thai cassava was more increased in the Chinese 

market, Vietnamese cassava was decreased  

at the same time.

Cassava is a significant export agriculture 

product of Thailand in the Chinese market as  

presented of an analysis, Thailand has more com-

petitiveness and market share in the exportation 

of cassava than Vietnam in 2004 to 2015.

Keywords:  Analysis, Competitiveness, Thai Cassava, 

China's Market

บทน�ำ

การค้าระหว่างประเทศทั้งในด้านการส่งออกและ 

การน�ำเข้ามคีวามส�ำคญัอย่างยิง่ต่อเศรษฐกจิของประเทศไทย  

โดยการส่งออกเป็นวิธีหลักของการน�ำรายได้เข้าประเทศ
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ในขณะที่การน�ำเข้าสินค้าทุนและสินค้าที่เป็นวัตถุดิบเพื่อ 

การผลิตในข้ันต่อไปเป็นวิธีหน่ึงของการเพิ่มศักยภาพใน

ด้านการผลิตและการส่งออกให้มากขึ้น โดยในปี ๒๕๕๙  

การค้ารวมของไทยมมีลูค่า ๔๐๙,๙๙๔.๑๖ ล้านเหรยีญสหรฐั  

ลดลงจากระยะเดียวกันของปีก่อนหน้าร้อยละ ๑.๖๘  

จ�ำแนกเป็นการส่งออกรวมมลูค่า ๒๑๕,๓๒๖.๖๒ ล้านเหรยีญ 

สหรัฐ เพิ่มขึ้นร้อยละ ๐.๔๕ และการน�ำเข้ารวมมูลค่า 

๑๙๔,๖๖๗.๕๔ ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลงร้อยละ ๓.๙๔  

จะเห็นได้ว ่าไทยเกินดุลการค้ามูลค่า ๒๐,๖๕๙.๐๙  

ล้านเหรียญสหรัฐ (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการ 

สื่อสารส�ำนักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือ 

จากกรมศุลกากร, ๒๕๕๙) ส�ำหรับสินค้าส่งออกท่ีส�ำคัญ 

ของไทย ได้แก่ สนิค้าอตุสาหกรรม สนิค้าเกษตร และสนิค้า 

อุตสาหกรรมการเกษตร ตามล�ำดับ จากข้อมูลเบ้ืองต้น 

เหน็ได้ว่าสนิค้าเกษตรเป็นสนิค้าส่งออกหลกัของประเทศไทย 

เช่นกัน เนื่องจากประเทศไทยเป็นประเทศเกษตรกรรม 

และการเกษตรกรรมถือเป็นอาชีพหลักของคนไทย ท�ำให้

ประเทศไทยมีสินค้าทางเกษตรและผลผลิตทางเกษตรอยู่ 

หลายชนิด เป็นแหล่งผลิตอาหารส่งออกไปทั่วโลก ซ่ึง 

สอดคล้องกับเป้าหมายของประเทศที่จะก้าวเข้าสู่การเป็น 

ครัวโลก ดังนั้น การค้าระหว่างประเทศจึงเข้ามามีบทบาท 

ที่ส�ำคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย

ประเทศไทยและประเทศจีนมีความผูกพันและ 

มีการติดต่อค้าขายกันมาอย่างยาวนานนับแต่โบราณกาล

จนถงึปัจจบุนัและมกีารพฒันาความร่วมมอืทางเศรษฐกจิใน

รูปแบบต่าง ๆ  เรือ่ยมา โดยเฉพาะอย่างยิง่การท�ำความตกลง 

เขตการค้าเสรี (Free Trade Area) จากข้อมูลการส่งออก

ของประเทศไทยกับประเทศคู่เจรจา FTA ปี ๒๕๕๙ พบว่า  

ประเทศไทยส่งออกสินค้าไปประเทศจีนมากเป็นอันดับ ๒  

รองจากประเทศอาเซียน คิดเป็นมูลค่า ๒๓,๘๐๙.๕๕๘  

ล้านเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้นร้อยละ ๐.๒๘ (กรมเจรจาการค้า 

ระหว่างประเทศ, ๒๕๕๙) แต่อย่างไรก็ตามส�ำหรับสินค้า

เกษตรประเทศไทยส่งออกสินค้าไปยังประเทศจีนมาก 

เป็นอันดับ ๑ คิดเป็นมูลค่า ๒๐๗.๗ พันล้านบาท เพิ่มขึ้น

ร้อยละ ๒๒.๔ จะเห็นได้ว่าการค้าระหว่างประเทศไทยและ 

ประเทศจีนมีการเติบโตในทิศทางที่ดี โดยสินค้าเกษตร 

ส�ำคัญทีส่่งออกไปขายยงัประเทศจนี เช่น ข้าว ยางธรรมชาต ิ 

ผลไม ้  ผลิตภัณฑ ์มันส� ำปะหลั ง  น�้ ำตาล เป ็นต ้น  

(ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร โดยความร่วมมือของ 

กรมศุลกากร, ๒๕๖๐) 

มันส�ำปะหลังเป็นพืชหัวที่มีความส�ำคัญอย่างมาก

โดยองค์การอาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาต ิ (FAO) 

ยกให้มันส�ำปะหลังเป็นพืชแห่งศตวรรษที่ ๒๑ เน่ืองจาก 

เป็นพืชเพื่อความมั่นคงทางอาหาร (Food Security) และ

พลังงานของคนในประเทศด้อยพัฒนาและก�ำลังพัฒนา 

มากกว่า ๑,๐๐๐ ล้านคน ทัว่โลกม ี๑๐๕ ประเทศ ทีบ่รโิภค

มันส�ำปะหลังเป็นอาหาร มันส�ำปะหลังจึงเป็นพืชอาหาร 

ที่มีคนบริโภคมากเป็นอันดับ ๕ ของโลก รองจากข้าวโพด 

ข้าว ข้าวสาลี และมันฝรั่ง ในขณะเดียวกันมันส�ำปะหลัง

เป็นพืชเศรษฐกิจ (Cash Crop) ของเอเชีย เนื่องจาก 

มันส�ำปะหลังเป็นวัตถุดิบประเภทแป้งที่มีราคาถูกกว่าแป้ง 

ชนิดอื่น ๆ ไม่มีสี ไม่มีกล่ิน และไม่ท�ำให้เกิดภูมิแพ้ จึงมี 

ความต้องการใช้แป้งมนัส�ำปะหลังไปแปรรปูในหลากหลาย

อุตสาหกรรม และเป็นสินค้าส่งออกที่ส�ำคัญของภูมิภาคนี้

ประเทศผู้ผลิตที่ส�ำคัญในทวีปเอเชีย ได้แก่ ไทย อินโดนีเซีย 

เวียดนาม และอินเดีย ตามล�ำดับ ประเทศไทยเป็นทั้ง 

ผู้ผลิตและส่งออกมันส�ำปะหลังรายใหญ่ที่สุด โดยส่งออก

ผลิตภัณฑ์จากมันส�ำปะหลังในรูปของมันเส้นมูลค่าสูงที่สุด 

รองลงมา คือแป้งมันส�ำปะหลัง และมันส�ำปะหลังอัดเม็ด 

โดยตลาดคู่ค้าหลกัทีส่�ำคญัของประเทศไทย คอื ประเทศจนี 

ซึ่งเป็นตลาดส่งออกมันเส้นอันดับหนึ่งของประเทศไทย 

คิดเป็นร้อยละ ๙๙ ของการส่งออกมันเส้นทั้งหมดของไทย 

โดยในปี ๒๕๕๘ มีมูลค่าการส่งออกสูงถึง ๙๔,๑๐๐.๑๙ 

ล้านบาท ส�ำหรับการปลูกมันส�ำปะหลังในประเทศไทย 
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ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื เป็นแหล่งเพาะปลกูมนัส�ำปะหลัง

ทีใ่หญ่ทีส่ดุ รองลงมา คอื ภาคกลางและภาคเหนอื ตามล�ำดบั 

ในปี ๒๕๕๙ ประเทศไทยมีเนื้อที่เก็บเกี่ยว ๘.๙๒ ล้านไร่ 

ผลผลิต ๓๐.๕๖ ล้านตัน และผลผลิตต่อไร่ ๓.๔๓ ตัน  

ซึ่งลดลงจากปี ๒๕๕๘ ร้อยละ ๐.๔๖ ร้อยละ ๕.๕๖ และ 

ร้อยละ ๕.๑๒ ตามล�ำดบั เนือ่งจากเกษตรกรประสบปัญหา 

ภัยแล้ง โคนเน่าหัวเน่า และขาดแคลนต้นพันธุ์ ซ่ึงเป็น 

อุปสรรคท�ำให้ประเทศไทยมีปริมาณผลผลิตมันส�ำปะหลัง

ที่ยังไม่เพียงพอต่อความต้องการของตลาดโลก โดยเฉพาะ

ประเทศจีนที่มีความต้องการมันเส้นและแป้งมันส�ำปะหลัง

เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง เพื่อใช้ในการผลิตแอลกอฮอล์ และ

อุตสาหกรรมกระดาษและสิ่งทอ (ส�ำนักงานเศรษฐกิจ

การเกษตร, ๒๕๕๙) ด้วยเหตุนี้การส่งออกมันส�ำปะหลัง

ไปยังตลาดต่างประเทศถือว่าเป็นโอกาสและความท้าทาย

ของการส่งออกไทย

สถานการณ ์การส ่งออกมันส�ำปะหลังไปยัง 

ประเทศจนีในระหว่างปี ๒๕๕๔-๒๕๕๘ มมีลูค่าและปรมิาณ 

การส่งออกเพิ่มขึ้น เน่ืองจากประเทศจีนมีความต้องการ 

มนัเส้นและแป้งมนัส�ำปะหลงัเพือ่ใช้ในอตุสาหกรรมต่อเนือ่ง 

ที่หลากหลาย แต่ในปี ๒๕๕๙ กลับมีปริมาณและมูลค่า 

การส่งออกมันเส้นลดลง ร้อยละ ๑๒.๑ และร้อยละ ๒๗.๙ 

ตามล�ำดับ เนื่องจากประเทศจีนลดการน�ำเข้ามันเส้นจาก

ประเทศไทย สาเหตุจากรัฐบาลจีนระบายสต๊อกข้าวโพด

เลี้ยงสัตว์ส่งผลให้ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ดังกล่าวมีราคาต�่ำลง  

ผูป้ระกอบการผลติแอลกอฮอล์จงึหนัไปใช้ข้าวโพดเลีย้งสตัว์ 

เป็นวัตถุดิบในการผลิตมากขึ้น ส�ำหรับการส่งออกแป้ง 

มันส�ำปะหลังมีการใช้ในอุตสาหกรรมท่ีหลากหลายมากขึ้น 

ท�ำให้ความต้องการใช้ขยายตวั ปัจจบุนัจนียงัคงเป็นประเทศ 

ผู ้น�ำเข้าผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังรายใหญ่ท่ีสุดของไทย 

เนือ่งจากมคีวามต้องการใช้มนัเส้นเพือ่น�ำไปผลติแอลกอฮอล์ 

และแป้งมันส�ำปะหลังเพื่อใช้ในอุตสาหกรรมกระดาษ 

และสิ่งทอ (ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร, ๒๕๕๙)

ประเทศไทยมีคู่แข่งการส่งออกมันเส้นที่ส�ำคัญ 

คือ ประเทศเวียดนาม ซึ่งมีแนวโน้มเพิ่มบทบาทมากขึ้นใน

ประเทศจนี โดยเวยีดนามมกีารพฒันาประสทิธภิาพการผลิต 

ต้นทนุการผลิตต�ำ่ และเร่งการส่งออก จนมส่ีวนแบ่งการตลาด 

ในจีนมากขึ้น เห็นได้จากสัดส่วนปริมาณน�ำเข้ามันเส้น 

ของจนีจากเวยีดนามเพิม่ขึน้เป็นร้อยละ ๑๙.๕ ในปี ๒๕๕๘  

และร้อยละ ๒๔.๘ ในช่วงคร่ึงแรกของปี ๒๕๕๙ จาก 

ร้อยละ ๑๘.๐ ในปี ๒๕๕๓ ขณะที่สัดส่วนปริมาณน�ำเข้า 

มันเส้นของจีนจากไทยเริ่มลดลงจากร้อยละ ๗๙.๘ ในปี 

๒๕๕๓ มาที่ร้อยละ ๗๙.๑ ในปี ๒๕๕๘ และร้อยละ ๗๓.๕ 

ในช่วงคร่ึงแรกของปี ๒๕๕๙ ซ่ึงเป็นสัญญาณเตือนว่า  

เวียดนามอาจเป็นคู่แข่งที่น่าจับตาของไทยในระยะถัดไป 

แม้ว่าปัจจุบันส่วนแบ่งการตลาดมันเส้นของเวียดนาม 

ในจีนจะยังนับว่าน้อยเมื่อเทียบกับไทย แต่หากไทยไม่เร่ง 

พัฒนาประสิทธิภาพการผลิตรวมถึงลดต้นทุนการผลิต 

เวียดนามก็อาจเพิ่มบทบาทในตลาดจีนมากขึ้นตามล�ำดับ 

ในระยะข้างหน้า นอกจากนี้ปัจจุบันประเทศจีนออกกฎ 

ระเบียบใหม่คุมเข้มการน�ำเข้ามันส�ำปะหลัง ตั้งแต่เดือน 

กรกฎาคม ๒๕๕๙ เป็นต้นไป ส่งผลต่อผู้ประกอบการไทย 

ที่จะส่งออกมันส�ำปะหลังไปจีนต้องมีการขึ้นทะเบียน และ 

ต้องปฏิบัติตามกฎระเบียบ/มาตรฐานของจีน อาทิ ห้ามมี 

แมลงศัตรูพืช รวมถึงต้องมีการจัดท�ำระบบการตรวจสอบ 

ย้อนกลับด้านความปลอดภัยและคุณภาพสินค้าที่ส่งออก 

ไปจีน อันจะส่งผลให้ผู ้ประกอบการมีความยากล�ำบาก 

มากขึ้นในการส่งออกมันเส้นไปจีน ซึ่งอาจกระทบต่อยอด 

การส่งออกมันเส้นไทยจากปัจจัยกดดันที่มีต่อมันเส้นไทย 

ดังกล่าว จะส่งผลต่ออ�ำนาจการต่อรองด้านราคาของจีน 

ที่มีมากขึ้น ผนวกกับแนวโน้มราคาน�้ำมันในตลาดโลก 

ที่ยังไม่ฟื้นตัว จะยิ่งกดดันความต้องการใช้มันส�ำปะหลัง 

ซึ่งเป็นวัตถุดิบในการผลิตเอทานอล กระทบราคามันเส้น 

ให้ปรับลดลงด้วย ซึ่งส่งผลกระทบต่อผู้เกี่ยวข้องตลอดสาย 

การผลิตมันส�ำปะหลังจึงควรต้องเตรียมพร้อมเพื่อรับมือ 
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กับสถานการณ์ (ฐานเศรษฐกิจ, ๒๕๕๙) จะเห็นได้ว่า 

มนัส�ำปะหลงัเป็นพชืเศรษฐกจิทีมี่ความส�ำคญักับประเทศไทย 

อย่างยิง่ ดงันัน้ทางผูศ้กึษาจงึเห็นว่าการศกึษาความสามารถ 

ในการแข่งขันการส่งออกมันส�ำปะหลังของประเทศไทย 

และประเทศคู่แข่งคือ เวียดนามไปยังประเทศจีน และ 

การศึกษาส่วนแบ่งการตลาดการส่งออกมันส�ำปะหลัง 

ในตลาดจีนจึงเป็นเรื่องที่น่าสนใจ

วัตถุประสงค์

๑)	 เ พ่ือศึกษาความสามารถในการส ่ งออก 

มันส�ำปะหลังของไทยไปตลาดจีนด้วยดัชนีความได้เปรียบ 

โดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 

Advantage Index: RCA) โดยเปรียบเทียบกับประเทศ 

คู่แข่งการส่งออก คือ ประเทศเวียดนาม

๒)	 เพื่อศึกษาส่วนแบ่งการตลาดของการส่งออก 

มนัส�ำปะหลงัของประเทศไทยในตลาดจนี โดยเปรยีบเทยีบ

กับประเทศคู่แข่งการส่งออก คือ ประเทศเวียดนาม

	

ทบทวนวรรณกรรม/เอกสารที่เกี่ยวข้อง

อัครพงศ์ อั้นทอง และอริยา เผ่าเครื่อง (๒๕๕๓) 

ศึกษาเรื่อง ความสามารถในการแข่งขันของสินค้าเกษตร

ที่ส�ำคัญของไทยในตลาดจีนมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา 

ความสามารถในการแข่งขันของสินค้าเกษตรที่ส�ำคัญ 

ของไทยในตลาดจีน ซึ่งประเทศไทยมีโอกาสท่ีจะได้รับ 

ประโยชน์จากการเตบิโตทางเศรษฐกจิของจนี สนิค้าเกษตร 

ทีใ่ช้ศกึษาประกอบด้วย ข้าว มนัส�ำปะหลงั น�ำ้ตาล ยางพารา  

และผลไม้ โดยพิจารณาความสามารถในการแข่งขันจาก 

ส่วนแบ่งการตลาด ดัชนีอัตราส่วนการกระจุกตัวแนวโน้ม 

การส่งออกค่า RCA ค่า Dynamic RCA และความสามารถ 

ในการแข่งขันที่ได้จากแบบจ�ำลอง CMS ผลการศึกษา 

พบว่าความสามารถในการแข่งขันของไทยลดลงส�ำหรับ

ข้าว ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง น�้ำตาล และยางธรรมชาติ 

แต่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นในยางคอมพาวนด์ ยางวัลคาไนซ ์ 

แป้งมันส�ำปะหลัง และผลไม้ โดยข้าวไทยต้องเผชิญกับ

การแข่งขันกับข้าวของจีนและปัญหาการผสมข้าวที่ท�ำให ้

ผู้บริโภคขาดความเชื่อถือข้าวไทย ส�ำหรับความสามารถใน 

การแข่งขนัท่ีลดลงของผลติภณัฑ์มนัส�ำปะหลงัไทยเกดิจาก 

ปัญหาการระบาดอย่างรุนแรงของเพลี้ยแป้ง (Mealy Bug) 

ส่วนการหดตัวของตลาดน�้ำตาลในจีนเป็นผลมาจากการ 

ที่จีนสามารถผลิตอ้อยได้เพิ่มขึ้น รวมทั้งการขยายการผลิต

ของผู้ประกอบการไทยไปยังประเทศจีน ยางธรรมชาติไทย 

ต้องเผชิญกับการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างน�ำเข ้าจาก 

ยางแผ่นรมควันไปเป็นยางแท่ง ในขณะที่ยางคอมพาวนด ์

ของไทยยังคงได้รับอานิสงส์จากการขยายตัวของตลาดจีน 

อย่างต่อเนือ่ง ส่วนยางวลัคาไนซ์ของไทยกลบัมคีวามสามารถ 

ในการแข่งขันลดลงในช่วง ๒-๓ ปีที่ผ่านมา

ปิยะพร  ช่างสาร (๒๕๕๘) ศึกษาเรือ่งความสัมพนัธ์

ของปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกประเทศท่ีมีผลต่อ 

การส่งออกผลิตภัณฑ์มันสําปะหลังไปสาธารณรัฐประชาชนจนี 

มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัย

ภายในและปัจจัยภายนอกประเทศที่มีผลต่อการส่งออก

ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังไปสาธารณรัฐประชาชนจีน และ

อิทธิพลของปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกประเทศ 

ที่มีผลต่อการพยากรณ์การส่งออกผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง 

ของประเทศไทยไปสาธารณรฐัประชาชนจนี ซึง่เกบ็รวบรวม

ข้อมลูปฐมภูมแิละทตุยิภมูแิบบอนกุรมเวลาเป็นแบบข้อมลู

หลายปีตั้งแต่ปี ๒๕๔๙-๒๕๕๘ วิเคราะห์ข้อมูลในรูป 

ของสมการถดถอยเชิงซ้อน (Multiple Linear Regression) 

ในรูปก�ำลังสองน้อยที่สุดแบบธรรมดา (Ordinary Least 

Square: OLS) ผลการศึกษา พบว่า ความสัมพนัธ์ของปัจจัย 

ภายในประเทศและภายนอกประเทศที่มีผลต่อการส่งออก

ผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลังไปสาธารณรัฐประชาชนจีนมีค่า

ร้อยละ ๙๑.๘๑ โดยปัจจัยที่มีผลมากที่สุด ได้แก่ อัตรา 

แลกเปลี่ยนเงินตราต่างประเทศ หากอัตราแลกเปลี่ยน 
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 วันทนา  รอดบุตร

เงินตราต่างประเทศท่ีใช้ซ้ือขายเป็นสกุลเหรียญสหรัฐ 

เพิ่มขึ้น จะมีผลท�ำให้ราคาขายที่เป็นเงินบาทอ่อนค่าลง  

ซึง่จะมผีลท�ำให้ปรมิาณการส่งออกระยะพนัธุม์นัส�ำปะหลงั

ของประเทศไทยไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีนเพิ่มขึ้น 

๑,๖๔๙.๘๓๙ ตัน ส่วนปัจจัยที่มีผลต่อปริมาณการส่งออก

รองลงมาคอืปรมิาณการผลติมนัส�ำปะหลงัของประเทศไทย 

ผลติภณัฑ์มวลรวมในประเทศของสาธารณรฐัประชาชนจนี

และปรมิาณการส่งออกผลติภัณฑ์มนัส�ำปะหลงัจากประเทศ

เวียดนามไปสาธารณรัฐประชาชนจีน

วิธีการวิจัย

การรวบรวมข้อมูล

ผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูลท่ีใช้ในการศึกษา ซึ่ง 

เป็นข้อมูลทุติยภูมิ โดยพิจารณาข้อมูลมูลค่าการส่งออก 

มันส�ำปะหลังจาก The United  Nations Commodity  

Trade Statistic Database โดยครอบคลุมระหว่างปี 

๒๕๔๗-๒๕๕๘ เป็นเวลา ๑๒ ปี นอกจากนีไ้ด้รวบรวมข้อมลู

องค์ความรู้เกี่ยวกับสถานการณ์การส่งออกและการตลาด

มันส�ำปะหลัง ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

จากหน่วยงานต่าง ๆ  ทีเ่กีย่วข้องทัง้ภายในและต่างประเทศ 

ได้แก่ กระทรวงพาณิชย์ ส�ำนักงานเศรษฐกิจการเกษตร  

กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ สมาคมการค้ามนัส�ำปะหลงั 

ศูนย์ข้อมูลเพื่อธุรกิจไทยในจีน ส�ำนักงานส่งเสริมการค้า 

ในต่างประเทศ World Bank รวมถึงบทความเอกสาร 

ทางวิชาการ และงานวิจัยต่าง ๆ

การวิเคราะห์ข้อมูล

ในการศึกษานี้ได้ท�ำการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยดัชนี

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ (Revealed 

Comparative Advantage Index: RCA) และการ

วิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share: MS) ของ

การส่งออกมันส�ำปะหลังระหว่างประเทศไทยกับประเทศ

เวียดนามเป็นการวิเคราะห์เชิงพรรณนา โดยน�ำข้อมูลสถิติ 

ซ่ึงเป็นข้อมูลทุติยภูมิมาวิเคราะห์โดยใช้สูตร RCA เพื่อใช้

ในการเปรียบเทียบความสามารถในการแข่งขันการส่งออก 

มันส�ำปะหลัง และใช้สูตร MS เพื่อใช้ในการเปรียบเทียบ 

ส่วนแบ่งการตลาดการส่งออกมันส�ำปะหลังในระหว่าง 

ปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ เป็นเวลา ๑๒ ปี

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

๑. ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ  

(Revealed Comparat ive Advantage: RCA)  

การวิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของการส่งออก 

มนัส�ำปะหลงัไปยงัตลาดจนี เป็นการวเิคราะห์เชงิพรรณนา 

ประกอบกับการน�ำข้อมลูทางสถติเิกีย่วกบัมลูค่าการส่งออก 

มันส�ำปะหลังมาวิเคราะห์โดยใช้ RCA เป็นเครื่องมือใน 

การวิเคราะห์ข้อมูล ซึ่งได้รวบรวมข้อมูลมูลค่าการส่งออก 

มนัส�ำปะหลังระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ เป็นเวลา ๑๒ ปี แล้ว 

น�ำมาพิจารณาค่าความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏ  

(RCA) ในการศึกษาครัง้นีไ้ด้ท�ำการเปรยีบเทยีบกบัประเทศ 

เวยีดนาม ซึง่เป็นประเทศคูแ่ข่งทีส่�ำคญั ซึง่ผลการวเิคราะห์ 

จะแสดงถึงความสามารถในการแข ่งขันการส ่งออก 

มนัส�ำปะหลงั โดยใช้ทฤษฎคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ 

ที่ปรากฏของ Balassa (1965) 

RCA
ijk
 = (X

ijk
/X

ij
) / (X

Wjk
/X

Wj
)

ก�ำหนดให้	 RCA
ijk	
=	ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ

	 	 		 	 	 ในการส่งออกสินค้า k ของประเทศ i 

	 	 		 	 	 ไปยังประเทศ j

	 X
ijk
	 =	มลูค่าการส่งออกสนิค้า k ของประเทศ

	 		 	 	 i ไปยังประเทศ j 

	 X
ij
		 =	มูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมด

	 		 	 	 ของประเทศ i ไปยังประเทศ j

	 X
Wjk	

=	มลูค่าการส่งออกสนิค้า k ของโลก (W)

	 		 	 	 ไปยังประเทศ j

	 X
Wj	

=	มูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมด

	 		 	 	 ของโลก (W) ไปยังประเทศ  j

	 k	 	 = สินค้าส่งออก คือ มันสําปะหลัง

	 j		 	 =	ประเทศทีต้่องการศกึษา คอื ประเทศจนี
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ค่าดัชนี RCA นี้ จะแสดงให้เห็นภาพกว้าง ๆ ของ 

การส่งออกมนัส�ำปะหลงัและแนวโน้มของการเปลีย่นแปลง

ขีดความสามารถในการแข่งขันการส่งออกมันส�ำปะหลัง

ของประเทศไทยและประเทศคู่แข่งว่ามีความได้เปรียบ

หรือเสียความได้เปรียบโดยสามารถอธิบายความหมาย 

ของค่า RCA ดังนี้

หากค่า	RCA > 1	แสดงว่า	ประเทศ i อยู่ในฐานะ

ที่ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้า k 

หากค่า	RCA < 1	แสดงว่า	ประเทศ i อยู่ในฐานะ

ที่เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้า k 

หากค่า	RCA = 1	แสดงว่า	ประเทศ i อยู่ในฐานะ

ที่ไม่ได้เปรียบและไม่เสียเปรียบในการส่งออกสินค้า k

๒.	 ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share: MS)

	 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาด หมายถึง  

สัดส่วนปริมาณสินค้าท่ีผู ้ผลิตขายได้ในตลาดแห่งหนึ่ง 

ถ้าสัดส่วนปริมาณสินค้าอย่างหนึ่งในตลาดนั้นสูง แสดงว่า 

ผู้ผลิตมีความสามารถในการครองตลาดแห่งนั้นสูง แต่หาก 

สัดส่วนปริมาณสินค้าอย่างหนึ่งในตลาดนั้นต�่ำ  แสดงว่า 

ผู้ผลิตมีความสามารถในการครองตลาดแห่งน้ันต�่ำ  โดย 

ส่วนแบ่งการตลาด มสีตูรการค�ำนวณดงันี ้(เสาวณย์ี  รอดหยู,่ 

๒๕๕๙)

MSi
kin 

= (X
kin
/X

kn
)*100

MSi
kin	

=	 ส่วนแบ่งการตลาดของสนิค้า k ของประเทศ 

 	 	 	 	 	 i ไปยังตลาด n 

X
kin		

=	 มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของประเทศ i  

	 	 	 	 	 ไปยังประเทศ n 

X
kn	 	

=	 มลูค่าการส่งออกสนิค้า k ของทกุประเทศ 

	 	 	 	 	 ของตลาด n 

ผลการวเิคราะห์ความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏ  

(RCA) ของมันสําปะหลัง

จากการค�ำนวณความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 

ที่ปรากฏ (RCA) การส่งออกมันส�ำปะหลังของประเทศไทย

และประเทศเวียดนาม ระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ พบว่า

ประเทศไทยและประเทศเวียดนามมีค่า RCA มากกว่า ๑ 

ในทุกปีท่ีศึกษา แสดงว่าทั้งประเทศไทยและเวียดนามต่าง 

ก็มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏในการส่งออก

มันส�ำปะหลังไปยังตลาดจีน (ตารางที่ ๑ และภาพที่ ๑)

จากภาพที่ ๑ ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 

ทีป่รากฏ (RCA) ของประเทศไทยในระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ 

มีค่ามากกว่า ๑ ในทุกปี หมายความว่า ประเทศไทยอยู่

ในฐานะที่ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้า 

มันส�ำปะหลังไปตลาดจีนโดยในระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๐ 

ค่า RCA มีแนวโน้มลดลง โดยในปี ๒๕๔๗ มีค่า RCA  

เท่ากับ ๔๙.๐๒ จนกระทั่งปี ๒๕๕๐ มีค่า RCA เท่ากับ 

๓๓.๙๑ ซึ่งมีค่าน้อยที่สุดในระยะเวลา ๑๒ ปี แสดงว่า 

ในปี ๒๕๕๐ ประเทศไทยมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ

ที่ปรากฏ (RCA) ในการส่งออกมันส�ำปะหลังไปตลาดจีน 

น้อยที่สุด หลังจากนั้นมีแนวโน้มค่า RCA เพิ่มข้ึนจนในป ี 

๒๕๕๗ มีค่า RCA เท่ากับ ๕๖.๑๓ ซึ่งมีค่ามากที่สุดแสดงว่า 

ในปี ๒๕๕๗ ประเทศไทยมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ

ที่ปรากฏในการส่งออกมันส�ำปะหลังไปขายในตลาดจีน 

มากที่สุดในระยะเวลา ๑๒ ปี และในป ี ๒๕๕๘ ค่า RCA 

ปรับตัวลดลงเล็กน้อยเท่ากับ ๕๒.๒๒ เนื่องจากระหว่างปี  

๒๕๕๑-๒๕๕๘ ตลาดโลกมีความต้องการมันส�ำปะหลัง

มากขึ้นโดยเฉพาะความต้องการจากประเทศจีน เพื่อ 

น�ำไปใช้ในอุตสาหกรรมต่อเน่ืองที่หลากหลาย โดยเฉพาะ

อุตสาหกรรมการผลิตพลังงานทดแทน
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 วันทนา  รอดบุตร

ตารางที่ ๑	แสดงความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) มันส�ำปะหลังของประเทศไทยและประเทศเวียดนาม 

	 	 ที่ส่งออกไปขายในตลาดประเทศจีน ในช่วงปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘

ปี ประเทศไทย ประเทศเวียดนาม ปี ประเทศไทย ประเทศเวียดนาม

๒๕๔๗ ๔๙.๐๒ ๒๓.๓๖ ๒๕๕๓ ๔๓.๓๐ ๒๙.๗๖

๒๕๔๘ ๕๐.๖๕ ๑๙.๕๒ ๒๕๕๔ ๔๔.๔๐ ๔๒.๑๔

๒๕๔๙ ๔๕.๐๗ ๔๙.๘๑ ๒๕๕๕ ๔๐.๗๔ ๔๑.๓๕

๒๕๕๐ ๓๓.๙๑ ๗๐.๖๘ ๒๕๕๖ ๕๑.๐ ๒๕.๓๒

๒๕๕๑ ๓๗.๙๑ ๗๔.๗๘ ๒๕๕๗ ๕๖.๑๓ ๒๐.๖๖

๒๕๕๒ ๔๐.๘๓ ๖๑.๗๒ ๒๕๕๘ ๕๒.๒๒ ๑๗.๒๑

ที่มา: ค�ำนวณโดยใช้ข้อมูลจาก The United Nations Commodity Trade Statistic Database, United Nation  

Statistics Division, ๒๕๕๙ สืบค้นเมื่อวันที่ ๒๒ ตุลาคม ๒๕๕๙, จาก https://comtrade.un.org/data/

ภาพที่ ๑	 กราฟแสดงความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏ (RCA) มนัส�ำปะหลงัของประเทศไทยและประเทศเวียดนาม

ที่ส่งออกไปขายในตลาดจีน ในช่วงปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘

ที่มา: ค�ำนวณโดยใช้ข้อมูลจาก The United Nations Commodity Trade Statistic Database, United Nation  

Statistics Division, ๒๕๕๙ สืบค้นเมื่อวันที่ ๒๒ ตุลาคม ๒๕๕๙, จาก https://comtrade.un.org/data/

ส่วนประเทศเวียดนามมีค่าความได้เปรียบ โดย

เปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ 

มากกว่า ๑ ในทุกปี หมายความว่า ประเทศเวียดนามอยู่ใน 

ฐานะท่ีได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้า 

มนัส�ำปะหลงัไปตลาดจนีเช่นเดยีวกัน โดยในปี ๒๕๔๘-๒๕๕๑  

ค่า RCA เพิ่มขึ้นอย่างรวดเร็ว เห็นได้จากในปี ๒๕๔๘  

มีค่า RCA เท่ากับ ๑๙.๕๒ และปรับตัวเพิ่มข้ึนจนกระท่ัง 

ปี ๒๕๕๑ มีค่า RCA สูงสุด เท่ากับ ๗๔.๗๘ แสดงว่าใน 

ปี ๒๕๕๑ ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 

ที่ปรากฏในการส่งออกมันส�ำปะหลังไปขายในตลาดจีน 

มากที่สุดในระยะเวลา ๑๒ ปี จากน้ัน ค่า RCA ลดลง 

อย่างมากจนในปี ๒๕๕๓ มีค่า RCA เท่ากับ ๒๙.๗๖ 
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และปรับตัวเพิ่มขึ้นอีกในปี ๒๕๕๔ และ ๒๕๕๕ มีค่า 

เท่ากับ ๔๒.๑๔ และ ๔๑.๓๕ ตามล�ำดับ และลดลงอีก 

จนในปี ๒๕๕๘ มีค่า RCA ต�่ำที่สุดเท่ากับ ๑๗.๒๑ แสดงว่า 

ในปี ๒๕๕๘ ประเทศเวียดนามมีความได้เปรียบโดย 

เปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ในการส่งออกมันส�ำปะหลัง 

ไปตลาดจีนน้อยที่สุดในระยะเวลา ๑๒ ปี จากข้อมูลจะเห็น 

ได้ว่าค่า RCA ของประเทศเวียดนามค่อนข้างผันผวนมาก 

เนื่องจากประเทศเวียดนามพึ่งพาประเทศจีนเป็นตลาด 

ส่งออกใหญ่ถึงร้อยละ ๘๘.๙ ของการส่งออกท้ังหมด  

ซึ่งเป็นตลาดที่ไม่มีเสถียรภาพ (ส�ำนักงานส่งเสริมการค้า 

ในต่างประเทศ ณ นครโฮจิมินห์, ๒๕๕๙)

จากข้อมูลข้างต้นสังเกตได้ว่าในช่วงปี ๒๕๕๐-

๒๕๕๒ ประเทศเวียดนามมีค่า RCA ในระดับสูงและ 

สงูกว่าประเทศไทยมาก ทัง้นี ้เนือ่งจากราคาส่งออกมนัเส้น 

ของเวียดนามไปยังตลาดจีนมีราคาต�่ำกว่าไทย รวมทั้ง 

การอ่อนค่าของเงนิด่อง ท�ำให้จีนหันมาน�ำเข้ามนัส�ำปะหลงั

จากเวยีดนามเพิม่ขึน้ (ศนูย์วจิยักสกิรไทย, ๒๕๕๒) อย่างไร

ก็ตาม ตั้งแต่ปี ๒๕๕๕-๒๕๕๘ ค่า RCA ของเวียดนาม 

มีแนวโน้มลดลง ซ่ึงสวนทางกับประเทศไทยที่มีแนวโน้ม 

ค่า RCA เพิ่มขึ้นเนื่องจากในปี ๒๕๕๕-๒๕๕๖ ประเทศ

เวียดนามมีผลผลิตน้อยลง ส่งผลให้ประเทศจีนน�ำเข้า 

มนัส�ำปะหลงัจากประเทศเวียดนามน้อยลง ในขณะเดยีวกนั 

ประเทศจนีได้ขยายการน�ำเข้ามนัส�ำปะหลังจากประเทศไทย 

เพ่ิมขึ้น (ส�ำนักงานส่งเสริมการค้าระหว่างต่างประเทศ  

ณ เมืองกวางโจว, ๒๕๕๖)

ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) 

จากการค�ำนวณและการวิเคราะห์ค่าส่วนแบ่งการ 

ตลาด (MS) ของการส่งออกมันส�ำปะหลังของประเทศไทย 

และประเทศเวียดนามระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ พบว่า

ประเทศไทยมีค่าส่วนแบ่งการตลาด (MS) ในการส่งออก 

มันส�ำปะหลังไปขายในตลาดจีนมากกว่าประเทศเวียดนาม

ทุกปีแสดงว่าในระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ ประเทศไทย 

ได้ครองส่วนแบ่งการตลาดในการส่งออกมันส�ำปะหลัง

มากกว่าประเทศเวียดนามแสดงผลดังตารางที่ ๒ และ 

ภาพที่ ๒

ตารางที่ ๒	แสดงค่าส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) ของการส่งออกมนัส�ำปะหลังของประเทศไทยและประเทศเวยีดนาม 

ในช่วงปี ๒๕๕๗-๒๕๕๘

ปี ประเทศไทย ประเทศเวียดนาม ปี ประเทศไทย ประเทศเวียดนาม

๒๕๔๗ ๖๑.๙๙ ๑๒.๐๗ ๒๕๕๓ ๖๖.๖๐ ๑๖.๕๐

๒๕๔๘ ๗๐.๑๑ ๙.๖๐ ๒๕๕๔ ๖๙.๗๙ ๒๘.๐๗

๒๕๔๙ ๖๗.๐๔ ๒๐.๔๑ ๒๕๕๕ ๖๐.๒๗ ๒๙.๑๙

๒๕๕๐ ๕๒.๗๕ ๒๖.๙๕ ๒๕๕๖ ๗๑.๒๔ ๑๗.๑๑

๒๕๕๑ ๕๓.๕๖ ๓๒.๐๒ ๒๕๕๗ ๗๑.๘๗ ๑๕.๗๔

๒๕๕๒ ๖๕.๔๗ ๓๓.๑๖ ๒๕๕๘ ๗๒.๔๗ ๑๖.๙๘

ที่มา: ค�ำนวณโดยใช้ข้อมูลจาก The United Nations Commodity Trade Statistic Database, United Nation  

Statistics Division, ๒๕๕๙ สืบค้นเมื่อวันที่ ๒๒ ตุลาคม ๒๕๕๙, จาก https://comtrade.un.org/data/
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ภาพที่ ๒ กราฟแสดงค่าส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) ของการส่งออกมันส�ำปะหลังของประเทศไทยและประเทศ

เวียดนามที่ส่งออกไปขายในตลาดจีนในช่วงปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘

ที่มา: ค�ำนวณโดยใช้ข้อมูลจาก The United Nations Commodity Trade Statistic Database, United Nation  

Statistics Division, ๒๕๕๙ สืบค้นเมื่อวันที่ ๒๒ ตุลาคม ๒๕๕๙, จาก https://comtrade.un.org/data/

ประเทศไทยมีค่าส่วนแบ่งการตลาด (MS) ในการ 

ส่งออกมันสําปะหลังมากท่ีสุดในปี ๒๕๕๘ มีค่าเท่ากับ 

๗๒.๔๗ รองลงมา คือ ปี ๒๕๕๗ และ ๒๕๕๖ มีค่าส่วนแบ่ง 

การตลาด (MS) เท่ากับ ๗๑.๘๗ และ ๗๑.๒๔ ตามล�ำดับ 

และในปี ๒๕๕๐ ประเทศไทยมค่ีาส่วนแบ่งการตลาดต�ำ่ทีส่ดุ 

เท่ากับ ๕๒.๗ ส่วนประเทศเวยีดนามมค่ีาส่วนแบ่งการตลาด  

(MS) มากที่สุดในปี ๒๕๕๒ มีค่าเท่ากับ ๓๓.๑๖ รองลงมา 

คือ ปี ๒๕๕๑ และ ๒๕๕๕ มีค่าส่วนแบ่งการตลาด (MS) 

เท่ากับ ๓๒.๐๒ และ ๒๙.๑๙ ตามล�ำดับ และในปี ๒๕๔๘ 

ประเทศเวียดนามมค่ีาส่วนแบ่งการตลาดต�ำ่ทีส่ดุ เท่ากบั ๙.๖  

จากข้อมูลหากเปรียบเทียบระหว่างปี ๒๕๕๕-๒๕๕๘  

จะเห็นได้ว่าประเทศไทยมีแนวโน้มค่า MS เพิ่มขึ้น ในทาง

กลับกันประเทศเวียดนามมีแนวโน้มค่า MS ลดลงแสดงว่า 

ประเทศไทยสามารถครองส่วนแบ่งการตลาดได้เพิ่มขึ้น  

ส่วนเวียดนามสามารถครองตลาดได้ลดลง ซ่ึงสอดคล้อง

กับผลการศึกษาค่า RCA ที่พบว่าระหว่างปี ๒๕๕๕-๒๕๕๘ 

ค่า RCA ของเวียดนามมีแนวโน้มลดลง ซ่ึงสวนทาง 

กับประเทศไทยที่มีแนวโน้มค่า RCA เพ่ิมข้ึนแสดงว่า 

ประเทศไทยมีความสามารถในการแข่งขันในการส่งออก

มันส�ำปะหลังมากขึ้น ส่วนเวียดนามมีความสามารถในการ

แข่งขันในการส่งออกมันส�ำปะหลังลดลง

สรุปผลการศึกษา

จากการศกึษาดชันค่ีาความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ 

ที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage Index: 

RCA) และส่วนแบ่งการตลาด (Market Share: MS)  

ของการส่งออกมนัส�ำปะหลงัของประเทศไทยไปยงัตลาดจนี 

โดยเปรียบเทียบกับคู่แข่งที่ส�ำคัญ คือ ประเทศเวียดนาม  

ในระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ สามารถสรุปได้ดังนี้

ประเทศไทยและเวียดนามต่างก็มีความได้เปรียบ

โดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏ (RCA) ในการส่งออกมนัส�ำปะหลัง 

ไปยังตลาดจีน ซ่ึงเห็นได้จากประเทศไทยและเวียดนาม  

มีค่า RCA มากกว่า ๑ ทุก ๆ ช่วงเวลาในระหว่างป ี 

๒๕๔๗-๒๕๕๘ โดยประเทศไทยมีค ่า RCA เท่ากับ 

๔๙.๐๒๕๐.๖๕๔๕.๐๗ ๓๓.๙๑ ๓๗.๙๑ ๔๐.๘๓ ๔๓.๓๐ 

๔๔.๔๐๔๐.๗๔ ๕๑.๐ ๕๖.๑๓ และ ๕๒.๒๒ ตามล�ำดับ 
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ทีศ่กึษา นอกจากนีใ้นระหว่างปี ๒๕๕๕-๒๕๕๘ ประเทศไทย

มีแนวโน้มค่าส่วนแบ่งการตลาดที่เพิ่มขึ้น แต่ประเทศ

เวยีดนามมแีนวโน้มค่าส่วนแบ่งการตลาดทีล่ดลง ซึง่แสดงว่า 

ประเทศไทยได้ครองส่วนแบ่งการตลาดในการส่งออก 

มันส�ำปะหลังไปยังตลาดจีนมากกว่าประเทศเวียดนาม

ข้อเสนอแนะ

๑.	 ประเทศไทยควรใช้จดุแขง็ด้านเทคโนโลยใีนการ 

รักษาความเป็นผู้น�ำในการส่งออกผลิตภัณฑ์มันส�ำปะหลัง 

ด้วยการถ่ายทอดเทคโนโลยีและนวัตกรรมสู่เกษตรกรและ

โรงงานเพ่ือเพิ่มประสิทธิภาพการผลิตด้วยการเพิ่มผลผลิต

ต่อพื้นที่ลดต้นทุนการผลิต ลดปัจจัยการผลิต และพัฒนา

กระบวนการผลิตที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมเพื่อเพิ่มความ

สามารถในการแข่งขัน

๒.	 ประเทศไทยและประเทศเวียดนามต่างก็เป็น 

ผู ้ส่งออกมันส�ำปะหลังท่ีมีความสามารถในการแข่งขัน  

อีกท้ังอยู ่ในกลุ่มประเทศอาเซียนเช่นเดียวกัน ควรท�ำ 

ความร่วมมือกันด้านต่าง ๆ เช่น ด้านราคา ด้านภาษ ี 

ในการเพิ่มอ�ำนาจการต่อรองการส่งออกมันส�ำปะหลัง 

ไปยังตลาดจีน 

๓.	 ประเทศไทยควรพัฒนาอุตสาหกรรมต่อเนื่อง

ในการแปรรูปมันส�ำปะหลัง เพื่อเพิ่มโอกาสการใช้วัตถุดิบ

และสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่มันส�ำปะหลังได้หลายเท่าตัว เช่น 

การผลิตเชื้อเพลิงชีวภาพ พลาสติกชีวภาพ เครื่องส�ำอาง 

เคมีภัณฑ์ เป็นต้น มากกว่าที่จะเน้นส่งออกวัตถุดิบ หรือ 

มนัส�ำปะหลงัแปรรปูเบือ้งต้น เพือ่สร้างรายได้ให้แก่ประเทศ

เพิม่ขึน้ และลดการพ่ึงพาการส่งออกวตัถดุบิหรอืมนัส�ำปะหลงั 

แปรรูปเบื้องต้นไปยังตลาดต่างประเทศ ซึ่งมีความผันผวน

และไม่มีเสถียรภาพ

๔.	 ภาครฐับาลไทยและจนี ควรส่งเสรมิและร่วมมอืกนั 

ในการพัฒนาเส้นทางการขนส่ง ด้านโลจิสติกส์ให้เพียงพอ 

ทันสมัย และมีความสะดวก รวดเร็ว เพื่อเพิ่มศักยภาพ 

การค้าระหว่างสองประเทศให้มากยิ่งขึ้น

ส ่วนประเทศเวียดนามมีค ่า RCA เท ่ากับ ๒๓.๓๖ 

๑๙.๕๒๔๙.๘๑ ๗๐.๖๘ ๗๔.๗๘ ๖๑.๗๒ ๒๙.๗๖ 

๔๒.๑๔ ๔๑.๓๕๒๕.๓๒๒๐.๖๖ และ ๑๗.๒๑ ตามล�ำดับ

หากเปรียบเทียบค่า RCA ระหว่าง ๒ ประเทศ ตั้งแต่ปี 

๒๕๕๓-๒๕๕๘ ประเทศไทยมีค่า RCA มากกว่าประเทศ

เวียดนาม ซึ่งแสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความสามารถ

ในการส่งออกมนัส�ำปะหลงัไปยงัตลาดจนีมากกว่าประเทศ

เวียดนาม นอกจากนี้หากพิจารณาเปรียบเทียบแนวโน้ม 

การเปลี่ยนแปลงค่า RCA ของประเทศไทยและประเทศ

เวียดนาม พบว่ามีทิศทางตรงข้ามกัน คือหากค่า RCA  

ของไทยมีแนวโน้มเพิ่มขึ้น ประเทศเวียดนามจะมีแนวโน้ม

ค่า RCA ลดลง เนื่องจากทั้งสองประเทศต่างก็เป็นประเทศ

คู่แข่งการส่งออกมันส�ำปะหลังไปยังตลาดจีนท่ีส�ำคัญ ซึ่ง

เห็นได้จากในช่วงปี ๒๕๕๐-๒๕๕๒ ประเทศเวียดนาม 

มีค่า RCA ในระดับสูงและสูงกว่าประเทศไทยมาก ทั้งน้ี

เนื่องจากราคาส่งออกมันเส้นของเวียดนามไปยังตลาดจีน

มีราคาต�่ำกว่าไทย รวมท้ังการอ่อนค่าของเงินด่อง และใน

ปี ๒๕๕๕-๒๕๕๘ ค่า RCA ของเวียดนามมีแนวโน้มลดลง 

ซึ่งสวนทางกับประเทศไทยท่ีมีแนวโน้มค่า RCA เพิ่มขึ้น 

เนื่องจากในปี ๒๕๕๕-๒๕๕๖ ประเทศเวียดนามมีผลผลิต

น้อยลง ประเทศจีนจึงได้ขยายการน�ำเข้ามันส�ำปะหลังจาก

ประเทศไทยเพิ่มขึ้นเพื่อให้เพียงพอต่อความต้องการ

ส่วนแบ่งการตลาด (MS) ของการส่งออกมนัส�ำปะหลงั 

ของทั้งประเทศไทยและประเทศเวียดนามในตลาดจีน

ในระหว่างปี ๒๕๔๗-๒๕๕๘ พบว่า ประเทศไทยมีค่า

ส่วนแบ่งการตลาด (MS) เท่ากับ ๖๑.๙๙๗๐.๑๑๖๗.๐๔ 

๕๒.๗๕๕๓.๕๖ ๖๕.๔๗ ๖๖.๖๐๖๙.๗๙ ๖๐.๒๗ ๗๑.๒๔ 

๗๑.๘๗ และ ๗๒.๔๗ ตามล�ำดับ ส่วนประเทศเวียดนาม 

มีค่าส่วนแบ่งการตลาด (MS) เท่ากับ ๑๒.๐๗ ๙.๖๐ 

๒๐.๔๑๒๖.๙๕ ๓๒.๐๒ ๓๓.๑๖ ๑๖.๕๐ ๒๘.๐๗ ๒๙.๑๙ 

๑๗.๑๑ ๑๕.๗๔ และ ๑๖.๙๘ ตามล�ำดับ จะเห็นได้ว่า

ประเทศไทยมีค่าส่วนแบ่งการตลาด (MS) ในการส่งออก

มนัส�ำปะหลงัไปตลาดจีนมากกว่าประเทศเวยีดนามในทกุปี
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