
บทคัดย่อ

บทความวจิยันีม้วีตัถปุระสงคเ์พือ่ศกึษาศกัยภาพเศรษฐกจิการคา้ การทอ่งเทีย่ว และภาวะเศรษฐกจิการคา้ 

การท่องเที่ยวของไทยในอาเซียนโดยการวิจัยเอกสาร (Document Research) วิธีการวิเคราะห์เชิงอภิมาน (Meta -

Analysis) ร่วมกับการใช้เครื่องมือ SWOT Analysis ใช้ข้อมูลของประเทศไทยและของประเทศอาเซียนช่วง พ.ศ. 

๒๕๔๗ - ๒๕๕๖ เป็นฐานสำาคัญในการศึกษา ผลการศึกษาพบว่า หากความตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

มผีลสมบรูณใ์น พ.ศ. ๒๕๕๘ ประเทศไทยซึง่เปน็หนึง่ในประเทศสมาชกิของอาเซยีนทีม่โีครงสรา้งเศรษฐกจิพึง่พาการ

ส่งออกเป็นสำาคัญ คือ สูงถึงร้อยละ ๗๓.๕๗ ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ ยังคงมีศักยภาพและข้อได้เปรียบ

ทางการแข่งขันด้านการค้าและการท่องเที่ยวในหลากหลายมิติ ไม่ว่าจะเป็นในเรื่องของการที่ประเทศไทยมีทำาเลที่ตั้ง

ทีไ่ดเ้ปรยีบกวา่ประเทศอืน่ ๆ  ในภมูภิาคนีด้ว้ยเปน็จดุศนูยก์ลางของภมูภิาคอาเซยีนพอดแีละยงัมพีรมแดนตดิตอ่กบั

ประเทศเพื่อนบ้านในกลุ่มภูมิภาคนี้ถึง ๔ ประเทศ อย่างไรก็ตาม ความพร้อมและขีดความสามารถในด้านการขนส่ง 

ระบบโลจสิตกิส ์และสมรรถนะของบคุลากรในประเทศเปน็เรือ่งทีป่ระเทศไทยตอ้งใหค้วามสำาคญัและเรง่เพิม่ศกัยภาพ

อยา่งรบีดว่นดว้ยยงัมขีอ้จำากดัอยูอ่ยา่งมากหลากหลายประเดน็ หากประเทศไทยสามารถทีจ่ะเพิม่ศกัยภาพ ขดีความ

สามารถและสมรรถนะในเรื่องดังกล่าวเหล่านี้ได้ก็จะส่งผลให้ประเทศไทยสามารถกลายเป็นผู้นำาของตลาดภูมิภาค

อาเซยีนไดใ้นอนาคต บทความนีจ้งึไดน้ำาเสนอยทุธศาสตรเ์ศรษฐกจิดา้นการคา้และการทอ่งเทีย่วของไทยภายใตค้วาม

ตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนไว้ ๑๙ แนวยุทธศาสตร์ จาก  ๓ มิติ การพิจารณา คือ ด้านการค้าระหว่างประเทศ 

๖ แนวยุทธศาสตร์ ด้านการค้าชายแดนของประเทศไทย ๓ แนวยุทธศาสตร์ และด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย 

๑๐ ยทุธศาสตร ์เพือ่รกัษาศกัยภาพทีเ่ปน็จดุเดน่ของประเทศไวไ้ปพรอ้มๆ กบัการเพิม่ศกัยภาพและขดีความสามารถ

ที่ประเทศไทยยังมีข้อจำากัดอยู่ให้น้อยลงหรือหมดไป

 คำ�สำ�คัญ   ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจด้านการค้าและการท่องเที่ยว ความตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

Abstract

The purpose of this research article is to study the potentiality and prospects of the 

economic and tourism trade of Thailand among ASEAN nations, through a Meta-Analysis and 

SWOT Analysis, based on documentary research by using the data during the BC 2547 to 2556. 
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Under the assumption of the achievement 

of the AEC goals in 2015, the results found 

that Thailand (one of the ASEAN member) 

whose Economic structure mainly depends on 

exports (about 74 percent of gross domestic 

product), still has potential and competitive 

advantages on economic and tourism trade in 

numerous dimensions, especially its location 

as a regional center and its borders with 

other four neighboring countries in the region. 

However, the availability and capabilities in 

the fiffiield of transportation, logistics system, 

and competency of personnel in Thailand 

were still limited in many issues. If Thailand 

is able to upgrade these potentials, including 

capabilities and competencies, she will become 

a regional market leader in the future. This 

article proposes an economic strategy package 

on trade and tourism of Thailand under the 

ASEAN Economic Community, with overall 19 

strategies considering from the 3 dimensions, 

i.e., 6 strategies on the International trade, 3 

strategies on Thailand’s border trade, and 10 

strategies on Thailand’s tourism trade, in order 

to maintain the strength and opportunities 

of the country, as well as to eliminate the 

weaknesses and limitations of the country.

Key Word Economic Strategy on 

Trade and Tourism, and ASEAN Economic 

Community Agreement

บทนำ� 

โครงสร้างรายได้ประเทศไทย มีรายได้หลักที่

สำ�คัญอยู่ ๒ ส่วน กล่าวคือ ส่วนที่หนึ่ง มาจากภาค

การส่งออก ด้วยโครงสร้างเศรษฐกิจไทยที่พึ่งพาภาค

การส่งออกสัดส่วนต่อ GDP มากถึงร้อยละ ๗๓.๕๗ 

(ค.ศ. ๒๐๑๓) (สภาพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแหง่ชาต,ิ 

๒๕๕๗) และส่วนที่สอง มาจากรายได้การท่องเที่ยว

จากต่างประเทศ คิดเป็นสัดส่วนต่อ GDP อยู่ที่ร้อยละ 

๒๓.๒๕ (พ.ศ. ๒๕๕๖) ทัง้นี ้จะเหน็ไดว้า่ แหลง่ทีม่าของ

รายไดห้รอืโครงสรา้งเศรษฐกจิไทย พึง่พงิปจัจยัภายนอก 

ซึ่งยากต่อการกำ�กับเป็นส่วนใหญ่ ดังนั้น มูลเหตุ 

ใดๆ ที่ส่งผลกระทบต่อปัจจัยภายนอกประเทศให้เกิด

การเปลีย่นแปลงไป ยอ่มสง่ผลกระทบกบัภาวะเศรษฐกจิ

ไทยค่อนข้างมาก

ภายในปี พ.ศ. ๒๕๕๘ ความตกลงประชาคม

เศรษฐกจิอาเซยีน (ASEAN Economic Community: 

AEC) จะมีผลอย่างเป็นทางการโดยสมบูรณ์ ภายใต้

กรอบการมีตลาดและฐานการผลิตร่วมกัน การมุ่งสร้าง

ความมั่นคงทางเศรษฐกิจของประเทศและภูมิภาค และ

การมุง่บรรลกุารมอีำ�นาจตอ่รองทางการคา้ในเวทโีลก ซึง่

ประเทศไทยเป็นหนึ่งในสมาชิกผู้ร่วมข้อตกลงดังกล่าว 

ทั้งมีความรับผิดชอบด้านการบินและการท่องเที่ยวตาม 

Road Map ตลอดจนมีการส่งออกไปอาเซียน คิดเป็น

สัดส่วนมากถึงร้อยละ ๒๐.๔๘ ของการส่งออกรวม 

หรือประมาณร้อยละ ๑๕.๗๖ ของ GDP (ธนาคารแห่ง

ประเทศไทย, ๒๕๕๗) ดังนั้น ตามข้อตกลงและความ 

รบัผดิชอบดงักลา่ว ภาคการทอ่งเทีย่วตลอดจนภาคการ

สง่ออกยอ่มไดร้บัผลกระทบโดยตรงอยา่งหลกีเลีย่งไมไ่ด้

ทั้งนี้ ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจ และแผน

แม่บทที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจการค้าและการท่องเที่ยว

ของไทยในช่วงปีปัจจุบันนั้น ได้มีการมุ่งบรรลุการเพิ่ม

ผลิตภาพ (แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ 

ฉบับที่ ๑๑. (ออนไลน์). Available: http://www.

nesdb.go.th/Default.aspx?tabid=395) เพิม่ขดีความ

สามารถทางการแข่งขัน และเน้นแนวทางการสร้างมูลค่า

เพิม่ใหก้บัมลูคา่ผลติภณัฑม์วลรวมภายในประเทศ ดว้ย

การยกระดับประเทศเข้าสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์มูลค่า 

แผนแม่บทกระทรวงพาณิชย์ พ.ศ. ๒๕๕๕ - ๒๕๖๔. 

(ออนไลน์). Available: http://www2.moc.go.th/ 

ewtadmin/ewt /moc_web/ewt_d l_ l ink .

php?nid=5714) ประกอบกับการกำ�หนดกรอบการ

เชื่อมโยงการขนส่ง ระบบโลจิสติกส์ (แผนยุทธศาสตร์
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กระทรวงคมนาคม พ.ศ. ๒๕๕๔ - ๒๕๕๘ (ฉบบัปรบัปรงุ). 

(ออนไลน์). Available: http://vigportal.mot.go.th /

portal/site/PortalMOT/) เพื่อเอื้อต่อการขยายตัว 

ทางเศรษฐกิจ นอกจากนี้  ในภาคการท่องเที่ยว  

ได้ให้ความสำ�คัญกับการพัฒนาตามปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียงเป็นสำ�คัญ และพร้อมรับมือกับวิกฤติและ 

ความ เสี่ ย ง  เน้ นการสร้ า งความ เชื่ อมั่ น  และ 

ความปลอดภยั ซึง่ตามแผนฯ ของประเทศดงักลา่ว เปน็

เพียงการวางกรอบในมิติมวลรวม โดยยังขาดในส่วน

ของการพิจารณาในเชิงลึก โดยเฉพาะเศรษฐกิจด้าน

การค้า ที่สินค้าเพื่อการส่งออกของไทยในหลายพิกัดมี

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ เหมาะกับการยกระดับ

ต่อยอดการพัฒนา และหลายพิกัดสินค้าที่ไทยเคยได้

เปรียบโดยเปรียบเทียบมาโดยตลอด แต่ในระยะหลัง

ประเทศอินโดนีเซีย มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ ได้เปรียบโดย

เปรยีบเทยีบมากกวา่ไทย หรอืแมแ้ตใ่นมติขิองการนำ�เอา 

ตำ�แหน่งที่ตั้งของประเทศไทย ซึ่งอยู่ตรงกลางของ

ภูมิภาค มาเป็นแนวทางหลักในการกำ�หนดแผนของ

ประเทศ

อย่างไรก็ตาม ในส่วนของการวิจัยด้านกรอบ

ยทุธศาสตรด์า้นการคา้ระหวา่งประเทศของไทยนัน้ อำ�ไพ 

หรคณุารกัษ ์ และ วนีา พนัธรุตัน ์(๒๕๔๗) ไดท้ำ�การเสนอ

แนะแนวทางและกรอบยุทธศาสตร์ทางการค้าระหว่าง

ประเทศไว้หลายประการ ได้แก่ การจัดระเบียบภายใน

ระหว่างหน่วยราชการที่เกี่ยวข้อง การให้ความสำ�คัญ

กับข้อเสนอแนะที่มาจากเอกชน การศึกษาวิจัยประเด็น

ที่เกี่ยวข้องทั้งก่อนและหลังการเจรจา การกำ�หนด

มาตรฐานต่างๆ ให้ชัดเจน และการพัฒนาองค์ความรู้

ภายใต้กรอบมาตรการสากล ส่วนญาดา ประภาพันธ์ 

(๒๕๕๐) ได้ทำ�การศึกษาถึงยุทธศาสตร์การสร้างความ

มั่นคงทางเศรษฐกิจ  การเมือง  การบริหาร  สังคม  

วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อม ผ่านกระบวนการพัฒนา  

การค้าชายแดน และการท่องเที่ยว แต่จำ�กัดขอบเขต 

การศึกษาไว้เพียงอำ�เภอเชียงแสน  จังหวัดเชียงราย ซึ่ง

ผลการศึกษาได้เสนอแนะการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ 

และปรบัปรงุพืน้ที ่เพือ่การคา้ชายแดนและการทอ่งเทีย่ว 

ตลอดจนการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวบริเวณสามเหลี่ยม

ทองคำ� เพื่อความมั่นคงทางวัฒนธรรม นอกจากนี้  

พิมสิริ พิชวงศ์ (๒๕๕๓) ได้เสนอแนะว่า ปัจจุบันการนำ�

เข้าและส่งออกได้เปลี่ยนเป็นสินค้าที่มีความหลากหลาย

และมีมูลค่าเพิ่มมากขึ้น และผลประโยชน์ส่วนใหญ่ของ

การค้าชายแดนจะตกอยู่กับกลุ่มธุรกิจที่เป็นระบบหรือ

บริษัทขนาดใหญ่ ตลอดจนยังเป็นธุรกิจที่มีโอกาสและ

ช่องทางการแสวงผลกำ�ไรให้กิจการได้เพิ่มมากขึ้น รวม

ทั้งยังมีโอกาสในการขยายการค้าการลงทุนไปสู่ สปป.

จีนและเวียดนาม  ซึ่งมีมุมมองว่า  บ้านห้วยโก่ฯ อำ�เภอ

เฉลมิพระเกยีรต ิ อำ�เภอทุง่ชา้ง  มศีกัยภาพและโอกาสที่

จะพฒันาเปน็แหลง่การคา้ชายแดนทีส่ำ�คญั และสามารถ

เป็นศูนย์กลางการค้าได้ในอนาคต หากมีการปรับปรุง

และสร้างถนนให้แล้วเสร็จ 

ส่วนอัมราภรณ์ ศรีกาญจนพัฒน์ (๒๕๕๕) 

สะท้อนถึงผลกระทบการค้าชายแดนภาคเหนือตอนบน

ด้านอำ�เภอเชียงของที่มีต่อภาวะเศรษฐกิจท้องถิ่นภาย

ใต้การเตรียมสู่ประชาคมอาเซียน พบว่า เศรษฐกิจท้อง

ถิน่ภายใตก้ารเตรยีมสูป่ระชาคมอาเซยีน มแีนวโนม้ดา้น

การคา้และการลงทนุ รวมทัง้โอกาสดา้นการพฒันาขยาย

การค้าการลงทุนกับสาธารณรัฐประชาธิปไตยประชาชน

ลาวมีแนวโน้มสูงขึ้น ตลอดจนมาตรการของภาครัฐบาล

และการปฏบิตังิานของเจา้หนา้ทีก่บัการสง่เสรมิการลงทนุ 

นับว่ามีอิทธิพลต่อการตัดสินใจในการลงทุนของภาค

ธุรกิจอยู่มาก ในส่วนของ Ghialy  Yap  (2011) ได้ 

สะท้อนให้เห็นถึงผลของความร่วมมือทางเศรษฐกิจที่

เกิดขึ้นว่า ก่อให้เกิดการสนับสนุนผลประโยชน์ร่วมกัน 

เพื่อการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย โดย

เฉพาะความสัมพันธ์ทางธุรกิจที่เข้มแข็งในกลุ่มประเทศ 

แต่ความสัมพันธ์ระยะยาวระหว่างการบูรณาการทาง

เศรษฐกิจ การส่งออก และการท่องเที่ยวทั้ง ๙ ประเทศ

ในกลุม่อาเซยีน มขีอ้บกพรอ่งในการรว่มมอืทางดา้นการ

ท่องเที่ยวที่เข้มข้นเพียง ๔ ประเทศเท่านั้น นอกจากนี้ 

Emma P.Y.Wong, Nina  Mistills  and  Larry  

Dwyer (2010) ยังได้เสนอแนะว่าเงื่อนไขการรวม

กลุ่มทางเศรษฐกิจของประชาคมอาเซียนนั้น ผู้กำ�หนด

■ ดร.มนตรี  โสคติยานุรักษ์
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นโยบายควรมุ่งมั่นในการสร้างความสมดุลที่ดีระหว่าง

การปฏิบัติและกลไกในการนำ�นโยบายไปปฏิบัติ แต่จะ

เห็นได้ว่า เป็นเพียงการพิจารณาในมิติภาพกว้างเท่านั้น 

ยังขาดการพิจารณาและสังเคราะห์เพื่อให้ได้มาซึ่งการ

เสนอแนะถึงยุทธศาสตร์เศรษฐกิจด้านการค้าในเชิง

นโยบาย และในเชิงปฎิบัติอย่างเป็นรูปธรรม

ดงันัน้ เพือ่ใหเ้กดิประสทิธภิาพในการขบัเคลือ่น 

เศรษฐกิจด้านการค้า การท่องเที่ยวของไทย ได้อย่างมี

ประสิทธิผล และก่อเกิดอรรถประโยชน์สูงสุด ภายใต้

ความรับผิดชอบและความตกลงการรวมกลุ่มกันเป็น

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนดังกล่าว ประเทศไทยซึ่ง

มีชัยภูมิของประเทศ ความเหมาะสมในปัจจัยพื้นฐาน

หลายๆ ด้าน และโครงสร้างเศรษฐกิจที่เน้นหนักไปที่

เศรษฐกิจด้านการค้า และการท่องเที่ยวจากต่างประเทศ

ดงักลา่วขา้งตน้นัน้ การกำ�หนดยทุธศาสตรเ์ศรษฐกจิดา้น

การคา้และการทอ่งเทีย่วของประเทศไทย จงึตอ้งมคีวาม

ชัดเจน สอดคล้อง และสอดรับกับความเปลี่ยนแปลงที่

กำ�ลงัจะเกดิขึน้อยา่งเหมาะสม กอ่ใหเ้กดิการพฒันาอยา่ง

ยั่งยืน ภายใต้โลกในยุคโลกาภิวัตน์ การแข่งขันทางการ

ค้าอย่างเสรีของโลกไร้พรมแดน และบรรลุวัตถุประสงค์

แห่งความร่วมมือประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน

วัตถุประสงค์การวิจัย

เป็นการวิจัยเพื่อเป็นประโยชน์ต่อการกำ�หนด

กรอบแนวทางยุทธศาสตร์ด้านเศรษฐกิจการค้าและ

การท่องเที่ยวของประเทศไทย เมื่อเข้าสู่การเป็น

ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ซึ่งเศรษฐกิจด้านการค้า

ของประเทศไทยนัน้ หมายรวมถงึ การคา้ระหวา่งประเทศ 

และการค้าชายแดน 

๑. เพื่อศึกษาบทบาทความสำ�คัญของการรวม

กลุม่กนัเปน็ประชาคมเศรษฐกจิอาเซยีนในเวทเีศรษฐกจิ

โลก

๒. เพือ่ศกึษาถงึศกัยภาพเศรษฐกจิดา้นการคา้ 

และการท่องเที่ยวในอาเซียน

๓. เพื่อศึกษาเศรษฐกิจด้านการค้าระหว่าง

ประเทศ การค้าชายแดน และการท่องเที่ยวของไทย 

ในอาเซียน

๔. เพื่อสังเคราะห์ยุทธศาสตร์การค้าระหว่าง

ประเทศ การค้าชายแดน และการท่องเที่ยวของ

ประเทศไทยในการเข้าสู่การเป็นประชาคมเศรษฐกิจ

อาเซียน 

วิธีดำ�เนินงานวิจัย

การเก็บรวบรวมข้อมูล

เก็บรวบรวมข้อมูลทุติยภูมิจากแหล่งข้อมูลที่

เชื่อถือได้ อาทิ กระทรวงพาณิชย์ กรมการค้าระหว่าง

ประเทศ ธนาคารแห่งประเทศไทย กรมการท่องเที่ยว 

การทอ่งเทีย่วแหง่ประเทศไทย สภาพฒันาเศรษฐกจิและ

สังคมแห่งชาติ ตลอดจนแหล่งข้อมูลระหว่างประเทศ

ต่างๆ เช่น World Bank, IMF, CIA The World 

Factbook etc. รวมทั้งรายงานการศึกษา งานวิจัย 

วิทยานิพนธ์ บทความทางวิชาการ บทวิเคราะห์ และ

เอกสารทางราชการต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง

กรอบแนวคิดในการวิจัย	

การวิจัยในครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ 

บนพื้นฐานกรอบแห่งการวิจัยเอกสาร (Document 

Research) เป็นหลัก ผู้วิจัยจึงได้ทำ�การพิจารณาแผน

พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ ๑๑ พ.ศ. 

๒๕๕๕ - ๒๕๕๙ เพื่อพิจารณาถึงโครงสร้างและ 

รายละเอียดที่เกี่ยวข้อง ก่อนที่จะพิจารณาแผนแม่บท

ที่เกี่ยวข้องกับเศรษฐกิจการค้าและการท่องเที่ยวของ

ไทย อาทิ แผนแม่บทกระทรวงพาณิชย์ พ.ศ. ๒๕๕๕ - 

๒๕๖๔ และแผนแม่บทกระทรวงการท่องเที่ยวและ

กีฬา พ.ศ. ๒๕๕๕ – ๒๕๕๙ เพื่อสังเคราะห์ทิศทางและ 

กรอบการดำ�เนินนโยบายที่กำ�หนดไว้แล้ว ตลอดจน 

ยงัไดท้ำ�การสงัเคราะหภ์าวะเศรษฐกจิดา้นการคา้ และการ

ทอ่งเทีย่วในปจัจบุนั ประกอบการวเิคราะหด์ว้ย SWOT 

Analysis เพื่อนำ�ไปสู่การสังเคราะห์ข้อเสนอแนะแนว

ยุทธศาสตร์เศรษฐกิจด้านการค้า และด้านการท่องเที่ยว

ของประเทศไทย ภายใต้เงื่อนไขความตกลงประชาคม

เศรษฐกิจอาเซียน

ขอบเขตของการวิจัย

กำ�หนดขอบเขตของการวิจัยไว้เพียงเศรษฐกิจ
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ในด้านการค้าระหว่างประเทศ การค้าชายแดน และการ

ท่องเที่ยวเท่านั้น โดยใช้ข้อมูลในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๔๗ – 

๒๕๕๖ ซึง่เปน็ชว่งระยะเวลา ๑๐ ป ีเพือ่ใชเ้ปน็ฐานขอ้มลู

ในการศึกษาวิจัย

การวิเคราะห์ข้อมูล

ทำ�การศึกษาบนพื้นฐานกรอบแห่งการวิจัย

เอกสาร (Document Research) ใชว้ธิกีารวเิคราะหเ์ชงิ

อภิมาน (Meta – Analysis) ร่วมกับการใช้เครื่องมือ 

SWOT Analysis รวมทั้งการวิเคราะห์บทบาทของการ

รวมกลุ่มการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ในบริบท

เวทีโลก เพื่อสะท้อนถึงความสำ�คัญ และประโยชน์ที่ได้

จากความร่วมมือที่เกิดขึ้น นอกจากนี้ ยังวิเคราะห์ถึง

บทบาทของประเทศไทย และประโยชน์ที่ประเทศไทย

จะได้รับจากการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน  

ซึ่งเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อนำ�ไปสู่การสังเคราะห์

แนวทางยุทธศาสตร์เศรษฐกิจด้านการค้า และการท่อง

เที่ยวของประเทศไทย ให้เกิดความมั่นคงทางเศรษฐกิจ

ของประเทศไทยอย่างยั่งยืนต่อไป

ผลการวิจัย

	๑. ภาพรวมเศรษฐกิจอาเซียน

อาเซียนมีขนาดเศรษฐกิจคิดเป็นสัดส่วนของ

ขนาดเศรษฐกิจโลกร้อยละ ๔.๔ โดยมีจำ�นวนประชากร

คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ ๘.๙ ของประชากรโลกทั้งหมด 

นอกจากนี้ เมื่อพิจารณาขยายขอบเขตของอาเซียนให้

ครอบคลุมไปถึง ASEAN+3 และ ASEAN+6 จะพบ

วา่ ทัง้ขนาดเศรษฐกจิและจำ�นวนประชากร มจีำ�นวนเพิม่

สูงขึ้น โดยขนาดเศรษฐกิจ ASEAN+3 คิดเป็นร้อยละ 

๒๗.๑ ของขนาด GDP โลก และมีจำ�นวนประชากร

คิดเป็นร้อยละ ๓๐.๕ ของจำ�นวนประชากรโลก และ

เมื่อพิจารณาครอบคลุมไปถึง ASEAN+6 แล้ว จะพบ

ว่า ขนาดเศรษฐกิจคิดเป็นสัดส่วนมากถึงร้อยละ ๓๔.๑ 

ของ GDP โลก โดยมีจำ�นวนประชากรรวมกัน คิดเป็น

สัดส่วนมากถึงร้อยละ ๔๘.๓ ของจำ�นวนประชากรโลก 

(CIA The World Fact Book, 2013) 

ในสว่นของระดบัรายไดต้อ่หวัของประชากรใน

ประเทศอาเซียนนั้น ดังภาพที่ ๑ พบว่า ประเทศสิงคโปร์

มีระดับรายได้ต่อหัวสูงที่สุดในอาเซียนอยู่ที่ ๓๖,๕๔๐ 

เหรียญดอลล่าร์สหรัฐ รองลงมาคือประเทศมาเลเซียที่ 

๗,๐๓๐ เหรียญดอลล่าร์สหรัฐ และไทยอยู่อันดับ ๓ ที่ 

๓,๘๙๐ เหรยีญดอลลา่รส์หรฐั พจิารณาไดจ้ากขนาดของ

รูปวงกลมที่ปรากฏในภาพที่ ๑

ภาพที่ ๑ GDP per Capita ($), Private 

Consumption และ Export 

ที่มา : The Economist, 2012

นอกจากนี้ ภาพที่ ๑ ยังสะท้อนให้เห็นได้ว่า 

ระดับการบริโภคของภาคเอกชนต่อ GDP (Private 

Consumption of GDP) ในแต่ละประเทศนั้น ประเทศ

ฟิลิปปินส์มีระดับการบริโภคภาคเอกชนต่อ GDP สูง

ทีส่ดุ อยูท่ีร่อ้ยละ ๗๔.๐ พจิารณาไดจ้ากระดบัตามแกน

ตั้ง รองลงมาได้แก่ ประเทศเวียดนามอยู่ที่ร้อยละ ๖๖.๐ 

ประเทศอินโดนีเซียร้อยละ ๕๗.๐ ประเทศไทยร้อยละ 

๕๔.๐ ประเทศมาเลเซียร้อยละ ๕๐.๐ และประเทศ

สิงคโปร์ร้อยละ ๔๓.๐ ตามลำ�ดับ รวมทั้งสัดส่วนการ

ส่งออกต่อ GDP (Export of GDP) พิจารณาตาม 

แกนนอน พบว่า ประเทศสิงคโปร์มีสัดส่วนสูงที่สุด  

รองลงมาเป็นมาเลเซีย และไทย ตามลำ�ดับ

ทั้งนี้ ตัวแปรที่ปรากฏ อาทิ ขนาดเศรษฐกิจ

ที่สะท้อนผ่านตัวเลข GDP ของอาเซียน เทียบสัดส่วน 

กับขนาดเศรษฐกิจที่สะท้อนผ่าน GDP โลก สัดส่วน

จำ�นวนประชากร ระดับรายได้ต่อหัวประชากร ระดับ

การบริโภคภาคเอกชนเทียบ GDP และสัดส่วนการ 

สง่ออกตอ่ GDP ทีป่รากฏในขา้งตน้ สะทอ้นไดถ้งึโอกาส

ทางการตลาด และโอกาสในการขยายตัวทางเศรษฐกิจ 

ซึ่งจะเกิดขึ้นจากความตกลงทางเศรษฐกิจ และความ

ร่วมมือกันภายในกลุ่ม โดยเฉพาะในมิติของภาคการค้า

■ ดร.มนตรี  โสคติยานุรักษ์
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ระหว่างประเทศ การค้าชายแดน และการท่องเที่ยวที่ 

เชื่อมโยงสัมพันธ์โดยตรงกับกำ�ลังซื้อ และขนาดตลาด

๒. ศักยภาพการค้าของแต่ละประเทศใน

อาเซียน

เมื่อท�ำการวเิคราะห์จดุแขง็-จดุอ่อนด้านการค้า

ระหว่างประเทศทั้ง ๙ ประเทศในอาเซยีน พบว่า บรูไน 

(Brunei) เป็นประเทศที่มกี�ำลงัซื้อสูง และมคีวามมั่นคง

ทางเศรษฐกจิ เนื่องจากการเตบิโตในส่วนของภาคที่ไม่ใช่

น�้ำมนัเป็นก�ำลงัสนบัสนนุหลกั โดยเฉพาะภาคการค้าปลกี

และการค้าส่ง การก่อสร้าง และการขนส่งคมนาคม ซึ่ง

นบัเป็นตวัส่งเสรมิการเตบิโตทางเศรษฐกจิ ทั้งนี้ รฐับาล

พยายามที่จะผลักดันให้มีโครงการต่างๆ ที่สนับสนุน

สมัพนัธ์กบัการค้าในภาคส่วนนี้ให้เกดิขึ้น อย่างไรกต็าม 

บรูไนมีข้อเสียเปรียบในส่วนของอุตสาหกรรมเกลือ ซึ่ง

เป็นสินค้าที่บรูไนมีความต้องการในการบรโิภคและใช้

ในอุตสาหกรรมมาก แต่กลับไม่มีการผลิตในประเทศ 

รวมทั้งข้อจ�ำกัดทางการค้าที่เคร่งครัดมาก โดยเฉพาะ

ข้อบงัคบัในการน�ำเข้าสนิค้าประเภทอาหาร คอื จะต้อง

เป็นอาหารฮาลาลที่มคีวามถกูต้องเป็นไปตามหลกัศาสนา

อย่างเคร่งครดัเท่านั้น ส่วน อนิโดนเีซยี (Indonesia) 

เป็นประเทศที่มีตลาดขนาดใหญ่ด้วยจ�ำนวนประชากร

ที่มากกว่าครึ่งหนึ่งของประชากรทั้งหมดในอาเซียน 

(ASEAN) โดยประชากรมีฐานะดี มีก�ำลังซื้อสูงมาก 

และนยิมสนิค้าที่มคีุณภาพ โดยมจีุดอ่อนอยู่ที่ประชากร

ส่วนใหญ่มฐีานะยากจน กฎหมายและระเบยีบบางอย่าง

ไม่ชดัเจน ขาดความโปร่งใส และระบบราชการซบัซ้อน 

กระบวนการมาก และปัญหาคอร์รปัชนั ส่วน มาเลเซยี 

(Malaysia) มอีุตสาหกรรมปาล์มน�ำ้มนั อุตสาหกรรม 

Bio-diesel เป็นอุตสาหกรรมที่มีระดับการผลิตเพื่อ

การส่งออกสูง มีอุตสาหกรรมเกี่ยวกับเทคโนโลยีใน 

รปูแบบต่างๆ ที่มส่ีวนในการปรบัปรงุ ยกระดบัโครงสร้าง

พื้นฐาน และกระบวนการผลติในภาคอุตสาหกรรม ซึ่ง

ม ีPlatform ที่ส�ำคญั คอื Cyber Java ที่ส�ำคญัมกีาร

จดัการด้าน Logistics แบบครบวงจร ช่วยสร้างความ

สะดวกสบายแก่ผู้น�ำเข้าและส่งออก แต่กฎหมายและ

กฎระเบียบบางอย่างไม่มีความชัดเจนโปร่งใส ระบบ

ราชการที่มีกระบวนการมาก ซับซ้อนและยุ่งยาก ยังมี

ปัญหาเรื่องการคอร์รัปชันในระบบราชการ ตลอดจน 

ฟิลปิปินส์ (Philippines) เป็นตลาดที่มศีกัยภาพในด้าน

ปรมิาณ เนื่องจากมปีระชากรเป็นจ�ำนวนมาก และมกี�ำลงั

ซื้อสูง ตลอดจนมทีรพัยากรธรรมชาตทิี่ยงัไม่ได้น�ำมาใช้

ประโยชน์อย่างเตม็ที่ เช่น สตัว์น�้ำ ทรพัยากรแร่ พื้นที่

การเกษตรทางภาคใต้ รวมทั้งมแีรงงานที่มคีวามรูด้้าน IT 

จ�ำนวนมาก ท�ำให้ฟิลปิปินส์สามารถพฒันา และส่งออก

สนิค้า IT ในระยะเวลาอนัสั้น แต่มกีารเปลี่ยนแปลงกฎ

ระเบยีบราชการอยูเ่สมอ มกีฎระเบยีบเข้มงวด และมกีาร

ฉ้อราษฎร์บงัหลวงในทกุระดบัเป็นจดุอ่อน ส่วน สงิคโปร์ 

(Singapore) มนีโยบายการค้าตลาดเสร ีไม่มกีารเรยีก

เกบ็ภาษนี�ำเข้า ยกเว้นสนิค้า ๔ รายการ คอื เครื่องดื่มที่

ผสมแอลกอฮอล์ บุหรี่และยาสูบ น�้ำมนัปิโตรเลยีม และ 

รถยนต์/รถจกัรยานยนต์ โดยมแีต่การเกบ็ภาษสีนิค้าและ

บรกิาร (Goods and Services Tax: GST) ร้อยละ ๗ 

ตลอดจนเป็นแหล่งกระจายสนิค้าไทยไปสู่ประเทศต่างๆ 

ทั่วโลก และมรีะบบ Logistics ที่มปีระสทิธภิาพ และมี

ความพร้อมในด้าน IT แต่ด้วยตลาดที่มขีนาดเลก็ และ

โครงสร้างประเทศไม่เอื้อต่อการผลติ จงึต้องมกีารน�ำเข้า

สินค้าเพื่อการบรโิภคอุปโภค ซึ่งส่วนใหญ่จะเป็นสินค้า

อาหาร เช่น ข้าว ผกั ผลไม้ อาหารทะเล อาหารกระป๋อง 

เป็นต้น นอกจากนั้น สินค้าที่น�ำเข้าจะส่งออกต่อไปยัง

ประเทศที่สาม (Re-export)

นอกจากนี้ ลาว (Laos) เป็นประเทศที่อุดม

สมบูรณ์ทางด้านชีวภาพ ด้านพลังงานไฟฟ้า และ

ทรัพยากรธรรมชาติ ซึ่งเหมาะแก่การเป็นฐานการผลิต

ดา้นอตุสาหกรรมในอนาคต ตลอดจนเปน็แหลง่แรงงาน

ราคาถกู จงึเหมาะสำ�หรบัเปน็ฐานการผลติใหแ้กป่ระเทศ 

อื่นๆ ส่วนจุดอ่อนของลาว คือ พื้นที่ส่วนใหญ่เป็นภูเขา

และที่ราบสูง ไม่มีทางออกทะเล ส่งผลให้การคมนาคม

ขนส่งไม่สะดวก สกุลเงินในประเทศขาดเสถียรภาพ มี

ความผนัผวนสงู กฎหมายการคา้ตา่งๆ เปน็กฎหมายเชงิ

คุ้มครองมากกว่าเชิงส่งเสริม และขาดระบบฐานข้อมูล

และระบบการจัดการที่ดี ส่วน กัมพูชา (Cambodia) 

เป็นประเทศที่มีพรมแดนติดกับประเทศไทย เวียดนาม 
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และลาว ทำ�ให้สามารถเชื่อมโยงทำ�การค้าชายแดน  

และสะดวกต่อการขนส่งสินค้าระหว่างประเทศภายใน

กลุ่มได้ง่าย ตลอดจนมีทรัพยากรธรรมชาติที่สมบูรณ์ 

เป็นฐานการผลิตสินค้าเกษตรได้ดี รวมทั้งได้รับความ

ช่วยเหลือเป็นกรณีพิเศษทั้งด้านการค้า และโครงการ

เพื่อการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานต่างๆ อย่างไรก็ตาม 

กัมพูชามีจุดอ่อนอยู่ที่กฎระเบียบข้อบังคับในด้านการ

ค้าระหว่างประเทศ ยังใช้หลักการเจรจาและการใช้

ดุลพินิจเป็นสำ�คัญ ทำ�ให้ขาดความเป็นสากล และ

ความน่าเชื่อถือ ตลอดจนอุตสาหกรรมภายในประเทศ

มีจำ�นวนน้อย ต้องอาศัยการนำ�เข้าสินค้าเป็นหลัก ขาด

ระบบการจัดเก็บข้อมูล สถิติ การวิเคราะห์ศึกษาวิจัย 

และขาดข้อมูลตลาด รวมทั้งกฎระเบียบทางการค้ามี

การปรับปรุง และเปลี่ยนแปลงบ่อย ระบบการเงิน การ

ธนาคาร และกระบวนการยุติธรรม ไม่มีความน่าเชื่อถือ 

ไม่มีประสิทธิภาพ มีการคอร์รัปชันสูง ตลอดจน  

เมยีนมา่ร ์(Myanmar) เปน็ตลาดขนาดใหญม่ปีระชากร

หนาแน่น มีอาณาเขตติดกับจีน อินเดีย บังกลาเทศ ลาว 

และไทย ทำ�ให้พม่าเป็นประเทศที่อยู่ท่ามกลางของกลุ่ม

ประเทศอาเซียน และเอเซียใต้ ทำ�ให้มีความได้เปรียบ 

ในการตดิตอ่ทำ�การคา้ การสง่ออกและนำ�เขา้ รวมทัง้การ

สง่สนิคา้ผา่นแดนไปยงัประเทศตา่งๆ นอกจากนี ้พมา่ยงั

อุดมสมบูรณ์ไปด้วยทรัพยากรธรรมชาติ เหมาะแก่การ

เปน็ฐานการผลติดา้นอตุสาหกรรม แตย่งัขาดผูท้ีม่คีวามรู้ 

ในด้านการทำ�ธุรกิจต่างประเทศ ขาดสิ่งอำ�นวยความ

สะดวกขั้นพื้นฐาน ประกอบกับกฎระเบียบทางการค้าที่

มีการเปลี่ยนแปลงบ่อย ราชการมีการคอร์รัปชันสูง และ

อัตราเงินเฟ้อภายในประเทศที่เป็นจุดเสียเปรียบสำ�คัญ 

ส่วน เวียดนาม (Vietnam) ด้วยความที่เวียดนามมี

การปกครองด้วยระบบสังคมนิยม มีพรรคการเมือง

พรรคเดียว การเมืองจึงมีเสถียรภาพ มีนโยบายทาง

เศรษฐกิจการค้าที่ไม่ผันผวน แต่มีโครงสร้างพื้นฐาน

ทางเศรษฐกิจและอุตสาหกรรมสนับสนุนยังล้าหลังและ

ไม่เพียงพอเป็นจุดอ่อน

	ส่วนการพิจารณาโอกาส-อุปสรรคด้านการค้า

ของทั้ง ๙ ประเทศอาเซียน พบว่า บรูไน (Brunei) 

มีทรายขาวที่ เหมาะสมสำ�หรับการผลิตกระจก ซึ่ง

เมื่อปี พ.ศ. ๒๕๕๕ บรูไนได้มีการลงนามใน MOU 

ระหว่างบริษัทของฝรั่งเศสและบริษัทร่วมทุนของรัฐบาล 

(Bruglass) เพื่อลงทุนในอุตสาหกรรมผลิตแผ่นกระจก 

แต่อุปสรรคสำ�คัญด้านเศรษฐกิจการค้าของบรูไนคือ 

ขั้นตอนและกระบวนการสั่งซื้อและขนส่งสินค้าไม่คล่อง

ตัว มักต้องขนส่งผ่านทางสิงคโปร์ก่อนเนื่องจากบริษัท 

ขนาดใหญ่ในบรูไนมีชาวสิงคโปร์ร่วมทุนอยู่ด้วย  

รวมทั้งการขนส่งทางเรือของบรูไน มีสินค้าเฉพาะเที่ยว 

ขาไป แตไ่มม่สีนิคา้เทีย่วขากลบั และประเภทของเรอืทีใ่ช้

บรรทกุสนิคา้ในการสง่ออกและนำ�เขา้มคีวามแตกตา่งกนั 

อนิโดนเีซยี (Indonesia) มปีรมิาณความตอ้งการสนิคา้

และบริการสูง เนื่องจากมีจำ�นวนประชากรมาก สินค้า

ที่ผลิตได้ในประเทศ บางประเภทไม่เพียงพอต่อความ

ตอ้งการ และตอ้งนำ�เขา้ รวมทัง้รฐับาลมนีโยบายสง่เสรมิ

การลงทุนจากต่างประเทศอย่างชัดเจน โดยเฉพาะบาง

สาขาธุรกิจ โดยมีอุปสรรคสำ�คัญ คือ ยังมีการกำ�หนด

มาตรการทางการคา้ ในลกัษณะที่เปน็การกีดกนัทางการ

คา้ เชน่ มาตรการหา้มนำ�เขา้ ใบอนญุาตนำ�เขา้ มาตรการ

ด้านสุขอนามัย เป็นต้น ทั้งนี้ ตลาดอินโดนีเซียมีการ

แขง่ขนัสงู โดยเฉพาะสนิคา้ราคาถกูจากตา่งประเทศ เชน่ 

จากจีน เวียดนาม และอินเดีย เป็นต้น 

ส่วน มาเลเซีย (Malaysia) มีการพัฒนาการ

เชือ่มโยงทางอนิเทอรเ์นต็ ซึง่เปน็การลดตน้ทนุและคา่ใช้

จา่ยดา้นเศรษฐกจิการคา้ ตลอดจนมแีนวนโยบายในการ

เจรจากบับรษิทัตา่งชาตใินภาคธรุกจิอตุสาหกรรมรถยนต ์

เพือ่ปรบัปรงุ ออกแบบและพฒันาโครงสรา้งของรถยนต ์

รวมทั้งสามารถสร้างตลาดในภูมิภาคเอเชียอาคเนย์และ

ประเทศอาหรับ และมีความพยายามเปิดตลาดแห่ง

ใหม่ ซึ่งมีเป้าหมายในทวีปแอฟริกา ทั้งนี้ มีอุปสรรค 

ทางเศรษฐกิจการค้า คือ มีการกำ�หนดมาตรการ

ทางการค้า ในลักษณะที่เป็นการกีดกันทางการค้า เช่น 

มาตรการห้ามนำ�เข้า ใบอนุญาตนำ�เข้า มาตรการด้าน 

สขุอนามยั เปน็ตน้ นอกจากนัน้ตลาดภายในประเทศมกีาร 

แข่งขันสูง โดยเฉพาะสินค้าราคาถูกจากต่างประเทศ 

เช่น จากจีน เวียดนาม และอินเดีย เป็นต้น ฟิลิปปินส์ 

■ ดร.มนตรี  โสคติยานุรักษ์
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(Philippines) จากการทีม่ปีระชากรมากทำ�ใหเ้ปน็ตลาด

ที่มีโอกาสทางการตลาดสูงมาก เนื่องจากตลาดมีขนาด

ใหญ่ แต่ยังมีมาตรการกีดกันทางการค้าที่มิใช่ภาษี และ

มีกฎระเบียบขั้นตอนการนำ�เข้ายุ่งยาก ต้องใช้เวลานาน 

และโครงสร้างสาธารณูปโภคที่ยังไม่พร้อมเป็นอุปสรรค 

ส่วน สิงคโปร์ (Singapore) เหมาะสำ�หรับผู้ประกอบ

การรายย่อยในการทดสอบตลาดก่อนที่จะขยายตลาด 

สง่ออกไปยงัสหรฐัฯ และสหภาพยโุรป เปน็ตน้ แตอ่ปุสรรค

สำ�คัญ คือ ภาวะการแข่งขันทางการค้าสูง โดยเฉพาะ 

สินค้าจากจีน มาเลเซีย และอินโดนีเซีย

นอกจากนี้ ในส่วนของกลุ่มประเทศ CLMV 

พบว่า กมัพชูา (Cambodia) ได้รบัสทิธปิระโยชน์จาก

นานาประเทศ เช่น MFN GSP ตลอดจนสทิธปิระโยชน์

ภายใต้กรอบความร่วมมือ WTO APEC ASEAN 

GMS ACMECS แต่อุปสรรคส�ำคญั คอื การปฏบิตัิ

ตามข้อตกลงระหว่างประเทศ ไม่มีประสิทธิภาพ ขาด

บุคลากรที่มีความรู้ความเข้าใจในการท�ำธุรกิจระหว่าง

ประเทศ และการปฏิรูปกฎหมายและกฎระเบียบเป็น

ไปอย่างล่าช้า ลาว (Laos) ได้รบัสทิธพิเิศษทางการค้า 

(MFN) จากสหรฐัอเมรกิา และได้รบัสทิธพิเิศษด้านภาษี

ศุลกากร (GSP) จากสหรฐัอเมรกิาและยุโรป รวมทั้งได้

รับสถานะ Normal Trade Relations (NTR) จาก

สหรัฐอเมริกา ซึ่งส่งผลให้การส่งออกสินค้าของลาวไป 

สหรัฐฯ มีภาษีลดลง อาทิ สิ่งทอไหม ภาษีลดลงจาก 

ร้อยละ ๙๐ เหลอืร้อยละ ๐.๘ สนิค้าหตัถกรรม จากร้อยละ 

๔๕ - ๖๐ เหลอืร้อยละ ๐ เป็นต้น ส่วนอุปสรรคส�ำคญั 

คือ จ�ำนวนประชากรมีค่อนข้างน้อย และมีก�ำลังซื้อต�่ำ 

ประกอบกับโครงสร้างพื้นฐานของประเทศยังไม่ได้รับ

การพฒันา และภาพลกัษณ์ของลาวในสายตานกัธุรกจิ/ 

นกัลงทนุต่างชาตไิม่สูด้นีกั เมยีนม่าร์ (Myanmar) สามารถ

เป็นฐานในการผลติสนิค้าเพื่อการส่งออก และสามารถท�ำ

หน้าที่เป็นประตูระบายสินค้าไปยังประเทศนอกกลุ่มได้ 

แต่ยังขาดการจัดเก็บข้อมูลที่ถูกต้อง ระบบการเงิน

ที่ขาดความน่าเชื่อถือเป็นอุปสรรคเศรษฐกิจการค้าที่ 

ส�ำคญั และ เวยีดนาม (Vietnam) ได้รบัสทิธปิระโยชน์

จากนานาประเทศด้านเศรษฐกจิการค้า แต่ขาดบุคลากร 

ที่มีความรู้ความเข้าใจในการท�ำธุรกิจระหว่างประเทศ 

และขาดการจดัเกบ็ข้อมูลที่ถูกต้อง ทนัสมยั ท�ำให้ขาด

ข้อมลูด้านการผลติ อตุสาหกรรม การค้า และการตลาด

	๓. เศรษฐกิจการค้าของไทย

โครงสร้างเศรษฐกิจประเทศไทย มีการพึ่งพา

การส่งออกถึงประมาณร้อยละ ๗๓.๕๗ โดยเมื่อ

พิจารณาเฉพาะในส่วนของมูลค่าการส่งออกของไทยใน

รายละเอียดที่แบ่งการพิจารณาออกเป็นกลุ่มสินค้า พบ

ว่า ประเทศไทยมมีูลค่าการส่งออกที่เน้นหนกัไปที่สนิค้า

เกษตรกรรมมากที่สุด รองลงมาเป็นสนิค้าอุตสาหกรรม

เกษตร สนิค้าอตุสาหกรรมส�ำคญั สนิค้าแร่และเชื้อเพลงิ 

และสินค้าอื่นๆ ตามล�ำดับ รายการสินค้าออกส�ำคัญ 

ของไทย ๑๐ อนัดบัแรก ในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๕๑ - ๒๕๕๔ 

เรยีงตามล�ำดบัตามการรายงานของกระทรวงพาณชิย์ เป็น 

ดงันี้ (๑) เครื่องคอมพวิเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 

(๒) รถยนต์ อปุกรณ์และส่วนประกอบ (๓) ยางพารา (๔) 

อญัมณแีละเครื่องประดบั (๕) น�ำ้มนัส�ำเรจ็รูป (๖) เมด็

พลาสตกิ (๗) ผลติภณัฑ์ยาง (๘) เคมภีณัฑ์ (๙) แผง

วงจรไฟฟ้า และ (๑๐) ข้าว โดยเมื่อพจิารณาคู่ค้าเฉพาะ

กลุ่มอาเซยีน พบว่า ประเทศสมาชกิอาเซยีนไม่ตดิ ๑๐ 

อนัดบัคูค้่าแรกในสนิค้าหมวดอญัมณแีละเครื่องประดบั 

รวมทั้งในหมวดยางพารา มีเพียงประเทศมาเลเซีย

เท่านั้นที่ตดิอนัดบั ๓ ของประเทศที่ไทยส่งออกไปมาก

ที่สุด ตลอดจนในหมวดข้าว มเีพยีงประเทศอนิโดนเีซยี

เท่านั้นซึ่งอยู่ในกลุ่มอาเซียน ที่เป็นคู่ค้าอันดับ ๒ ของ

การส่งออกไทย

สำ�หรับภาคการค้าระหว่างประเทศของไทย 

กับอาเซียนนั้น จะพบว่า ตลอดระยะเวลาตั้งแต่ปี  

พ.ศ. ๒๕๓๘ เป็นต้นมา ประเทศไทยได้ดุลการค้า 

มาโดยตลอด และมีแนวโน้มการได้ดุลการค้าที่ขยายตัว

เพิ่มสูงขึ้น โดยในปี พ.ศ. ๒๕๕๖ ประเทศไทยมีมูลค่า

การสง่ออกไปอาเซยีน เทา่กบั ๕๙,๓๑๗.๗๒ ลา้นเหรยีญ 

ดอลลา่รส์หรฐั และมมีลูคา่การนำ�เขา้จากอาเซยีน เทา่กบั 

๔๑,๗๓๗.๗๕ ล้านเหรียญดอลล่าร์สหรัฐ (ธนาคาร 

แห่งประเทศไทย, ๒๕๕๗)
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ภาพที่ ๒ มูลค่าการค้าระหว่างประเทศไทย

กับอาเซียน

โดยสนิค้าส่งออก ๑๐ อนัดบัแรกที่ประเทศไทย

ส่งออกไปยงัอาเซยีนในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๕๓ – ๒๕๕๔ นั้น 

พบว่า น�้ำมนัส�ำเรจ็รูป เป็นสนิค้าส่งออกอนัดบั ๑ รอง 

ลงมาได้แก่ รถยนต์ อปุกรณ์และส่วนประกอบ เครื่องจกัร

กลและส่วนประกอบของเครื่องจกัรกล เคมภีณัฑ์ เครื่อง

คอมพวิเตอร์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ เป็นต้น ทั้งนี้ 

สดัส่วนการส่งออกของไทยไปอาเซยีนในปี พ.ศ. ๒๕๕๓ 

อยูท่ี่ร้อยละ ๒๒.๗๓ ของการส่งออกรวม และในปี พ.ศ. 

๒๕๕๔ ขยายตวัเพิ่มสงูขึ้นร้อยละ ๒๔.๒๘ ของการส่งออกรวม 

ทั้งนี้ น�้ำมันส�ำเร็จรูป เป็นสินค้าส่งออกส�ำคัญของไทย

กบัอาเซยีน โดยคดิเป็นสดัส่วนมากถงึร้อยละ ๗๔.๐๖ 

ในปี พ.ศ. ๒๕๕๓ และในปี พ.ศ. ๒๕๕๔ อยู่ที่ร้อยละ 

๗๘.๔๘ ของการส่งออกน�้ำมนัส�ำเรจ็รูปทั้งหมด

ในช่วงระยะเวลา ๑๐ ปีที่ผ่านมา จะพบว่า 

ประเทศไทยมสีดัส่วนการค้าระหว่างประเทศกบัอาเซยีน

ขยายตัวเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะด้านการ 

ส่งออก ซึ่งในปัจจบุนัมสีดัส่วนการส่งออกมากถงึร้อยละ 

๒๕.๙๖ ของการส่งออกรวม โดยไทยมปีระเทศมาเลเซยี

เป็นคูค้่าที่มสีดัส่วนสงูสดุในกลุม่อาเซยีน คดิเป็นสดัส่วน

มากถงึร้อยละ ๒๑.๙๕ ของการส่งออกในอาเซยีน รองลง

มาได้แก่ สงิคโปร์ ร้อยละ ๑๘.๙๕ อนิโดนเีซยี ร้อยละ 

๑๘.๒๖ ตามล�ำดับ ส่วนการน�ำเข้านั้น ประเทศไทยมี

การน�ำเข้าจากประเทศมาเลเซียมากที่สุดในกลุ่มเช่นกัน 

โดยคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ ๓๑.๗๘ ของการน�ำเข้าใน

กลุ่มอาเซยีน รองลงมา ได้แก่ สงิคโปร์ 

ร้อยละ ๑๙.๖๕ อินโดนีเซีย ร้อยละ 

๑๙.๓๒ ตามล�ำดบั ทั้งนี้ ประเทศไทย

ได้ดุลการค้ากับประเทศเวียดนาม 

กมัพชูา สงิคโปร์ อนิโดนเีซยี ฟิลปิปินส์ 

ลาว โดยประเทศคู่ค้าในกลุ่มอาเซยีนที่

ประเทศไทยได้ดุลการค้ามากที่สุดคือ 

ประเทศเวยีดนาม รองลงมาคอืกมัพชูา 

และสิงคโปร์ ตามล�ำดับ ซึ่งสินค้าที่

ประเทศไทยท�ำการส่งออกให้กับทุก

ประเทศในอาเซยีนเป็นอนัดบัต้นๆ คอื 

น�้ำมันส�ำเร็จรูป รถยนต์ และผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม

อาหารต่างๆ

ส่วนการพิจารณาขีดความสามารถเศรษฐกิจ

การค้าของไทยในระดับอุตสาหกรรมนั้น จากงานวิจัย

การศกึษาความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบในกลุม่อาเซยีน 

ซึ่งจ�ำกดักลุ่มการศกึษาไว้เพยีง ๕ ประเทศ โดย มนตร ี 

โสคติยานุรักษ์ (๒๕๕๖) ด้วยการใช้ค่าดัชนีความ 

ได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบการส่งออก (RXA) การน�ำเข้า 

(RMA) มาพจิารณาพบว่า ประเทศไทยมคีวามได้เปรยีบ

โดยเปรยีบเทยีบด้านการส่งออกทั้งสิ้น ๕๕ พกิดัสนิค้า

จาก ๙๕ พกิดั (RXA > ๑) โดยสนิค้าที่ไทยมคีวาม

ได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบในอนัดบัต้นๆ (RXA > ๓) 

ได้แก่ ข้าวและธญัพชื (พกิดั ๑๐) น�ำ้ตาล (พกิดั ๑๗) 

อาวธุและกระสนุ (พกิดั ๙๓) เครื่องส�ำอาง (พกิดั ๓๓) 

ยานพาหนะ (พกิดั ๘๗) ยางและผลติภณัฑ์ยาง (พกิดั ๔๐) 

หนงัเทยีมและผลติภณัฑ์ (พกิดั ๔๓) อาหารปรงุแต่ง 

(พกิดั ๑๖) ผลติภณัฑ์แร่ (พกิดั ๒๕) อากาศยาน (พกิดั ๘๘) 

และผลติภณัฑ์แป้ง (พกิดั ๑๑) ตามล�ำดบั ทั้งนี้ เมื่อ

วิเคราะห์เปรียบเทียบพิกัดที่ประเทศไทยได้เปรียบโดย

เปรยีบเทยีบการส่งออกมาโดยตลอดตั้งแต่ปี ค.ศ. ๒๐๐๐ 

– ๒๐๑๒ พบว่า ประเทศไทยมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบ

เทยีบการส่งออกมากกว่าประเทศต้นทางในกลุม่ตวัอย่าง

ทั้งสิ้น ๒๒ พกิดัสนิค้า รายละเอยีดดงัตารางที่ ๑

ที่มา : ธนาคารแห่งประเทศไทย, ๒๕๕๗

■ ดร.มนตรี  โสคติยานุรักษ์
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ตารางที่ ๑ สรุปการเปรียบเทียบพิกัดสินค้าที่ประเทศไทยได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ

ที่มา : มนตรี, ๒๕๕๖

นอกจากนี้ ผลการศกึษาความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบการส่งออกยงัพบว่า ในพกิดัสนิค้าส่งออกที่ส�ำคญั 

ประเทศไทยมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบการส่งออก เมื่อพจิารณาเปรยีบเทยีบเฉพาะใน ๑๐ พกิดัสนิค้าส่งออก

ส�ำคญั เปรยีบเทยีบเฉพาะกบัประเทศในกลุม่อาเซยีน พบว่า ประเทศไทยมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบการส่งออก

มากกว่าประเทศในกลุ่มอาเซยีนทั้งหมดเพยีง ๖ พกิดัสนิค้า ได้แก่ น�ำ้ตาล (พกิดั ๑๗) เครื่องส�ำอาง (พกิดั ๓๓) 

ยางและผลติภณัฑ์ยาง (พกิดั ๔๐) ผลติภณัฑ์แร่ (พกิดั ๒๕) พลาสตกิและของที่ท�ำด้วยพลาสตกิ (พกิดั ๓๙) และ

ยานพาหนะที่ไม่ใช่รถไฟ (พกิดั ๘๗)

ภาพที่ ๓ ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบส่งออก ๖ พิกัดสินค้า

ที่มา : มนตรี, ๒๕๕๕
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จากภาพที่ ๓ จะเห็นได้ว่า แผนภาพใยแมงมุม

ที่ปรากฏในข้างต้น สะท้อนให้เห็นได้ถึงความได้เปรียบ

โดยเปรียบเทียบของประเทศไทยในแต่ละพิกัดที่ไทยได้

เปรียบ ซึ่งพิจารณาตามเส้นสีฟ้าอ่อนวงนอกสุด ขนาด

ของวงกลมตามแผนภาพใยแมงมุมแสดงได้ถึงขนาด

ของความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในแต่ละพิกัดสินค้า 

อย่างไรก็ตาม พิกัดที่ประเทศไทยไม่สามารถได้เปรียบ

โดยเปรียบเทียบได้นั้น ประเทศอินโดนีเซีย มีความ

ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ ๑๓ พิกัดสินค้า ประเทศ

มาเลเซียได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ ๖ พิกัดสินค้า 

ประเทศฟิลิปปินส์ ๒ พิกัดสินค้า และประเทศสิงคโปร์ 

๒ พิกัดสินค้า 

	ส่วนภาคการค้าชายแดนของไทยกับอาเซียน

นั้น ประเทศไทยมีภูมิประเทศที่ได้เปรียบมากกว่า

ประเทศอื่นในกลุ่ม เนื่องจากมีพรมแดนติดกับประเทศ 

อื่นๆ มากถึง ๓๐ จังหวัด และมี ๒ จังหวัดที่มีพรมแดน

ติดต่อกับประเทศเพื่อนบ้านมากกว่า ๑ ประเทศ  

ซึ่งนับเป็นปัจจัยที่เอื้อต่อภาคการค้าชายแดนเป็นอย่าง

มาก นอกจากนี้ จำ�นวนด่านการค้าชายแดนทั้งหมดใน

ปัจจุบันนี้ มีทั้งสิ้น ๘๙ ด่าน โดยแบ่งเป็นด่านการค้า

ชายแดนถาวร ๓๔ ด่าน โดยมูลค่าการค้าชายแดนรวม

ของประเทศไทย มีการขยายตัวเพิ่มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

โดยคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ ๔.๕๘ ในปี พ.ศ. ๒๕๕๕ 

และช่วงเดือนมกราคม - ตุลาคม ๒๕๕๖ คิดเป็น 

สัดส่วนร้อยละ ๔.๘๑ เห็นได้อย่างชัดเจนว่า มี 

สัดส่วนของการขยายตัวเพิ่มสูงขึ้น ทั้งนี้ ประเทศไทย

ได้ดุลการค้าชายแดนมาโดยตลอด ซึ่งการค้าชายแดน

ระหว่างไทยกับมาเลเซีย เป็นส่วนการค้าชายแดนที่ทำ�

รายไดใ้หก้บัประเทศไทยไดม้ากทีส่ดุถงึรอ้ยละ ๔๒.๒๒ 

ของการค้าชายแดนรวม รองลงมาได้แก่การค้าชายแดน

ไทยกับพม่า ร้อยละ ๒๖.๔๘ ส่วนการค้าชายแดนของ

ไทยกับลาวและกัมพูชานั้นอยู่ที่ร้อยละ ๑๙.๒๘ และ 

ร้อยละ ๑๒.๐๓ ตามลำ�ดับ โดยด่านที่สามารถทำ�รายได้ 

ให้กับประเทศไทยได้มากที่สุด คือ ด่านสะเดา คิดเป็น

สัดส่วนร้อยละ ๓๑.๑๒ ของการค้าชายแดนทั้งหมด

	นอกจากนี้ การพิจารณาถึงความง่ายในการ

ข้ามพรมแดน (Ease of Trading Across Borders)  

การให้บริการทางโลจิสติกส์ (Logistics Performance 

Index: LPI) ก็เป็นปัจจัยสำ�คัญที่สะท้อนได้ถึงภาวะการ

แข่งขันด้านการค้าชายแดนของอาเซียน ซึ่งประเทศไทย

มีอันดับความง่ายในการข้ามพรมแดนอยู่ที่อันดับ ๒๔  

ของโลก และอนัดบั ๓ ของอาเซยีน โดยอนัดบั ๑ ของโลก 

และของอาเซียน คือ สิงคโปร์ ส่วนการให้บริการทาง 

โลจสิตกิสน์ัน้ ประเทศไทยอยูท่ีอ่นัดบั ๓๕ ของโลก และ

อันดับ ๓ ของอาเซียน โดยมีสิงคโปร์เป็นอันดับ ๑ ของกลุ่ม 

ทั้งนี้ ดัชนีการดำ�เนินงานทางโลจิสติกส์ (LPI) ของ

ประเทศไทยอยูท่ี ่๓.๒๙ (มนตร ีโสคตยิานรุกัษ.์ “การยก

ระดับขีดความสามารถของประเทศในอาเซียน เพื่อการ

เติบโตอย่างยั่งยืน”. บทความ, ๒๕๕๗) ซึ่งยังด้อยกว่า

ประเทศสิงคโปร์และมาเลเซียอยู่ ตลอดจนในส่วนของ

ขอ้เสยีเปรยีบของไทยยงัมหีลายปจัจยั โดยเฉพาะในเรือ่ง

ของต้นทุนค่าแรง ต้นทุนด้านโลจิสติกส์ ซึ่งปัจจัยต่าง ๆ  

เหล่านี้ ล้วนแล้วแต่เป็นความเสียเปรียบที่ส่งผลกระทบ

ต่อระดับและขีดความสามรถในการแข่งขันของประเทศ 

กล่าวได้ว่า การเปลี่ยนแปลงในขีดความสามารถในการ 

สง่ออก ชีใ้หเ้หน็ไดถ้งึตำ�แหนง่โดยเปรยีบเทยีบของธรุกจิ

ในตลาดระหว่างประเทศและโอกาสการลงทุนของธุรกิจ 

ซึ่งจะส่งผลต่อการเติบโตที่ยั่งยืนของอาเซียนต่อไป 

๔. บทบาทเศรษฐกจิการทอ่งเทีย่วของอาเซยีน

กับการท่องเที่ยวโลก

การท่องเที่ยวในภูมิภาคอาเซียนมีการเจริญ

เติบโตอย่างรวดเร็วและต่อเนื่อง และมีความสามารถ 

ในการแข่งขันด้านการท่องเที่ยวติด ๕๐  อันดับแรก 

ของโลกจากการประเมนิ ๑๔๐ ประเทศทัว่โลก โดยประเทศ 

สงิคโปรท์ีอ่ยูใ่นลำ�ดบัที ่๑๐  รองลงมาคอื  มาเลเซยีทีอ่ยู่

ในลำ�ดบัที ่ ๓๔  และประเทศไทยอยูใ่นลำ�ดบัที ่ ๔๓  และ

จากการคาดการณข์อง UWTO  พบวา่  ภมูภิาคทีจ่ะเปน็

แหล่งท่องเที่ยวยอดนิยมในอนาคตแห่งใหม่ที่มีผู้นิยม

เดินทางเข้ามาเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง คือ กลุ่มประเทศใน

เอเชยีตะวนัออกเฉยีงเหนอื และเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใต้ 

และคาดการณว์า่ในป ี๒๕๖๓ นัน้จะมนีกัทอ่งเทีย่วเพิม่ขึน้ 

■ ดร.มนตรี  โสคติยานุรักษ์
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จากปี ๒๕๕๓ เกือบเท่าตัว  โดยจากตัวเลขล่าสุดในปี  

ค.ศ. ๒๐๑๒  มีนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางเข้ามายัง

อาเซยีนจำ�นวนถงึ ๘๙.๒๒  ลา้นคน ซึง่มแีนวโนม้เพิม่ขึน้ 

อย่างต่อเนื่องตั้งแต่ปี ค.ศ. ๒๐๑๐ จนถึงปัจจุบัน 

(ASEAN Statistics, 2014)  และมีเส้นทางคมนาคม

ที่เชื่อมต่อระหว่างเมืองสำ�คัญต่างๆ ของประเทศใน

ภูมิภาคอาเซียน เช่น ทางถนน ได้แก่ ๑) เส้นทางระเบียง

เศรษฐกิจแนวตะวันออก-ตะวันตก (East-West 

Economic Corridor: EWEC) ๒)  เส้นทางระเบียง

เศรษฐกิจแนวเหนือ-ใต้ (North-South Economic 

Corridor: NSEC) ๓)  เสน้ทางระเบยีงเศรษฐกจิตอนใต ้

(Southern Economic Corridor)  และเส้นทางรถไฟ

ได้แก่  สายสิงคโปร์-คุนหมิง (Singapore  Kunming  

Rail  Link-SKRL)   ซึ่งเป็นเส้นทางรถไฟที่เชื่อมโยง  ๘  

ประเทศ  โดยแยกเป็นเส้นทางหลัก  ๖  ประเทศ  ได้แก่  

สิงคโปร์  มาเลเซีย  ไทย  กัมพูชา  เวียดนาม  และจีน 

(คุณหมิง) และมีเส้นทางแยกอีก ๒ สายคือ ไทย-สปป.

ลาว  และไทย-เมียนม่าร์

	๕. เศรษฐกิจการท่องเที่ยวของประเทศไทย

ประเทศไทยมีการเจริญเติบโตด้ านการ 

ทอ่งเทีย่วอยา่งตอ่เนือ่ง  ตลอดระยะเวลา ๒๖ ปทีีผ่า่นมา 

โดยการท่องเที่ยวของประเทศไทยในปี พ.ศ. ๒๕๕๕ 

เป็นปีที่ประเทศไทยมีจำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

มากที่สุดคือ ๒๒.๓ ล้านคน โดยมีรายได้จากการ

ท่องเที่ยวจำ�นวน ๙๘๓,๙๒๓.๓๖ ล้านบาท และ 

ในปี พ.ศ. ๒๕๕๕ ดุลการท่องเที่ยวของไทย จำ�นวน  

๘๔๖,๐๖๖.๙๙ ล้านบาท ส่วนในปี พ.ศ. ๒๕๕๖  

นักท่องเที่ยวต่างชาติที่เข้ามาในประเทศไทยส่วนใหญ่ 

มาจากภูมิภาคเอเชียตะวันออก จำ�นวน ๑๖,๐๗ คน   

คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ ๕๒.๖๔ โดยในส่วนนี้จะเป็น 

นกัทอ่งเทีย่วจากภมูภิาคอาเซยีนดว้ยกนัรอ้ยละ ๒๘.๘๓ 

และจากประเทศจีน ร้อยละ ๑๑.๓๐ รองลงมาคือ  

นักท่องเที่ยวจากภูมิภาคยุโรป จำ�นวน ๘๐๙,๒๖๖ คน

คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ ๓๑.๑๕ 

วัตถุประสงค์ในการเดินทางมาท่องเที่ยวใน

ไทย พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติส่วนใหญ่เดินทาง

เข้ามาเพื่อพักผ่อนในช่วงวันหยุดมากที่สุด รองลงมา

คือ ติดต่อธุรกิจ และที่น้อยที่สุดคือ การท่องเที่ยว

เพื่อเป็นรางวัล ซึ่งจากสถิติในปี  ๒๐๑๒ นักท่องเที่ยว

จากภูมิภาคยุโรป เป็นกลุ่มที่มีระยะเวลาในการพัก 

มากทีส่ดุคอื ๑๖.๔๗ วนั  รองลงมาคอื นกัทอ่งเทีย่วจาก

อเมริกา มีระยะเวลาในการพัก ๑๕.๐๘ วัน  และน้อย

ที่สุดคือ นักท่องเที่ยวจากอาเซียน  มีระยะเวลาในการ

พัก ๕.๘๖ วัน  แต่ประเทศที่มีรายจ่ายต่อหัวมากที่สุด

คือ  นักท่องเที่ยวจากเอเชียใต้  จำ�นวน  ๕,๑๐๒.๗๘  

บาทต่อวัน  รองลงมาคือ  นักท่องเที่ยวจากโอเชียเนีย  

จำ�นวน  ๔,๙๙๗.๙๗  บาทต่อวัน และน้อยที่สุดคือ  

นกัทอ่งเทีย่วจากยโุรป  จำ�นวน ๓,๙๗๖.๐๕  บาทตอ่วนั 

โดยมรีปูแบบการเดนิทางมาเยอืนประเทศไทยตัง้แตอ่ดตี

จนถงึปจัจบุนั พบวา่ การเดนิทางทางอากาศยงัคงเปน็รปู

แบบการเดินทางหลักของนักท่องเที่ยวต่างชาติที่มายัง

ประเทศไทย แต่เป็นที่น่าสังเกตว่า สัดส่วนมีแนวโน้ม 

ลดลงมาโดยตลอดในช่วงระยะเวลา ๑๕ ปีที่ผ่านมา  

ในขณะที่การเดินทางโดยทางบกมีแนวโน้มที่เพิ่มขึ้นมา

โดยตลอด จนในป ีพ.ศ. ๒๕๕๔ (ค.ศ. ๒๐๑๑) มสีดัสว่น

ผู้ที่ เดินทางมายังประเทศไทยโดยทางบกประมาณ 

ร้อยละ ๒๐ ผ่านชายแดนของไทยที่ติดกับประเทศ 

เพื่อนบ้านในอาเซียน

ในภาคการท่องเที่ยวของประเทศไทยนั้น มี

ความโดดเด่นในเรื่องของทรัพยากรด้านการท่องเที่ยว

เป็นสิ่งดงึดูดใจทางการท่องเที่ยว ความมอีธัยาศยัไมตรี

ที่ดขีองคนไทย ซึ่งได้รบัการขนานนามว่า เป็น “Land 

of Smile” และการให้บริการแบบไทยที่มีความเป็น

กันเอง ความมีน�้ำใจไมตรี ประวัติศาสตร์วัฒนธรรม

ที่เป็นเอกลักษณ์ การมีความพร้อมของโครงสร้าง 

พื้นฐานและสิ่งอ�ำนวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยว และ 

ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวไม่สูง ท�ำให้ผู้มาเที่ยวรู้สึกคุ้มค่า 

ในการมา และมโีอกาสเตบิโตจากแนวโน้มของนกัท่องเที่ยว 

ทั่วโลกที่เพิ่มมากขึ้น รวมทั้งนกัท่องเที่ยวอาเซียนที่เดิน

ทางในภูมิภาคแนวโน้มสูงขึ้น การเปิดเสรีสินค้าบริการ 

และลงทนุในอาเซยีน เพื่อการปรบัตวัสูก่ารเป็นประชาคม 

เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ช่วยเพิ่มโอกาสทางการค้า 
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การลงทุน ในการเจาะตลาดอาเซียน และอาเซียนกับ

ตลาดโลก ต�ำแหน่งที่ตั้งทางภูมศิาสตร์ที่ได้เปรยีบ เป็น

ศูนย์กลางการท่องเที่ยวของอนุภูมิภาคลุ่มแม่น�้ำโขง 

ทางอากาศ โดยผู ้เดินทางจากนานาประเทศที่เข้าสู ่

ภูมภิาคส่วนใหญ่จะต้องผ่านประเทศไทย และสนามบนิ

สุวรรณภูมิ ตลอดจนการให้บริการสายการบินราคาถูก 

(Low Cost Airline) ท�ำให้การท่องเที่ยวในประเทศ 

มรีาคาถูกลง และมคีวามสะดวกมากขึ้น

อย ่ า ง ไรก็ตาม ภาคการท ่อง เที่ยวของ

ประเทศไทย ยังมีข้อบกพร่อง หรือจุดอ่อนอยู่หลาย

ประการ อาทิ การขาดแคลนบุคลากรด้านภาษา โดย

เฉพาะมคัคุเทศก์ภาษาอื่นๆ ธุรกจิการท่องเที่ยว SMEs 

ยงัต้องมกีารพฒันาอย่างเร่งด่วนเป็นจ�ำนวนมาก สนิค้า

และบริการขาดมาตรฐานควบคุมราคาสินค้าและบริการ 

ความไม่ปลอดภยัของนกัท่องเที่ยว รวมถงึภยัพบิตัทิาง

ธรรมชาตต่ิางๆ ตลอดจนด้านโครงสร้างพื้นฐาน ที่ยงัขาด

การเชื่อมโยงเส้นทางท่องเที่ยวในแต่ละพื้นที่ และขาด

การเชื่อมโยงระหว่างประเทศ นอกจากนี้อุตสาหกรรม

การท่องเที่ยวของไทย ยังมีอุปสรรคที่ส่งผลในแง่ลบ

ต่อประเทศไทยอยู่อกี เช่น อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว

มีภาวะการแข่งขันสูงและคู ่แข่งมีชื่อเสียงที่เข้มแข็ง 

ประเทศคู่แข่งขันด้านการท่องเที่ยวในภูมิภาค ไม่ว่าจะ

เป็นมาเลเซยี อนิโดนเีซยี ฟิลปิปินส์ เวยีดนาม หรอืแม้แต่

ทกัษะด้านภาษาของคนไทยที่ค่อนข้างต�ำ่ รวมถงึทศันคติ

ในการบริการของคนไทย ต้นทุนผู้ประกอบการด้าน

อุตสาหกรรมท่องเที่ยวเพิ่มสูงขึ้น เนื่องจากราคาน�้ำมัน

ที่สูงขึ้น และผลกระทบจากความขัดแย้งทางการเมือง 

ท�ำให้สถานการณ์ด้านการท่องเที่ยวซบเซา จ�ำนวน 

นกัท่องเที่ยว และรายได้จากการท่องเที่ยวลดลง ซึ่งปัจจยั

ต่าง ๆ เหล่านี้ ล้วนแล้วต้องมกีารพฒันา ปรบัปรุง และ

ฟื้นฟู เพื่อก่อให้เกดิการพฒันาที่ยั่งยนื สามารถแข่งขนั

ได้ในตลาดท่องเที่ยว

๖.	 ความได้ เปรียบเชิงเปรียบเทียบของ

ประเทศไทยในตลาดท่องเที่ยวอาเซียน

	 ๖.๑ 	มีแหล่งท่องเที่ยวมรดกโลก ๕ แห่ง

		  ประเทศไทยมีเมืองประวัติศาสตร์

สุโขทัยและเมืองบริวาร (พุทธศักราช ๒๕๓๔) นคร

ประวตัศิาสตรพ์ระนครศรอียธุยา (พทุธศกัราช ๒๕๓๔) 

แหล่งโบราณคดีบ้านเชียง (พุทธศักราช  

๒๕๓๕) เป็นแหล่งมรดกโลกทางวัฒนธรรม 

และมีเขตรักษาพันธุ์สัตว์ป่าทุ่งใหญ่-ห้วย 

ขาแข้ง (พุทธศักราช  ๒๕๓๔) และผืนป่า 

ดงพญาเย็น-เขาใหญ่ (พุทธศักราช ๒๕๓๕) 

เป็นมรดกโลกทางธรรมชาติ ๒ แห่ง (ศูนย์ 

มรดกโลก. (ออนไลน์ ) . Avai lable:  

http://www.thaiwhic.go.th/) 

	 ๖.๒ 	มคีวามพรอ้มดา้นโครงสรา้งพืน้ฐาน

และตำ�แหน่งที่ตั้ง

		  ประเทศไทยมีความได้เปรียบด้าน

ทำ�เลที่ตั้งที่มีอาณาเขตติดต่อกับพรมแดนประเทศ 

เพือ่นบา้น จงึมศีกัยภาพในการเปน็ศนูยก์ลางดา้นการขนสง่ 

โครงข่ายถนนเชื่อมโยงระหว่างประเทศ มีการเชื่อมต่อ

เส้นทางรถไฟกับประเทศลาวและมาเลเซีย มีสะพาน

มิตรภาพไทย-ลาว มากถึง ๕ แห่ง ที่เปิดใช้งานแล้ว 

มีท่าอากาศยานนานาชาติอยู่ในความดูแลของ ทอท. 

จำ�นวน ๖ แห่ง ท่าอากาศยานอยู่ภายใต้การดูแลของ

กรมการบินพลเรือนอีก ๒๘ แห่ง และท่าอากาศยาน

อยู่ภายใต้การดูแลของบริษัท การบินกรุงเทพ จำ�กัด 

อีก ๓ แห่ง ซึ่งเมื่อเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนในปี  

๒๕๕๘ ประเทศไทยจะมคีวามไดเ้ปรยีบในดา้นทำ�เลทีต่ัง้ 

(Geographical Advantage) มากกว่าประเทศ 

■ ดร.มนตรี  โสคติยานุรักษ์
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เพื่อนบ้าน เนื่องจากทำ�เลที่ตั้งและมีศักยภาพในการ

เป็นประตูการค้าของภูมิภาคอินโดจีน เป็นศูนย์กลาง

โลจิสติกส์ของภูมิภาคที่มีอาณาเขตติดต่อกับพรมแดน

ประเทศเพื่อนบ้านหลายประเทศ ครอบคลุมประชากร

ราว ๒ พันล้านคนหรือ ๑/๓ ของโลก อีกทั้งยังมีปัจจัย

สนับสนุนจากการขยายตัวของ

สนามบินในภูมิภาค โดยบริษัท  

ทา่อากาศยานไทย จำ�กดั (มหาชน) 

คาดว่ าปริมาณผู้ โดยสารของ 

ทา่อากาศยานสวุรรณภมูจิะเพิม่ขึน้ 

จาก ๕๓.๐ ล้านคน ในปี พ.ศ. 

๒๕๕๕ เป็น ๕๖.๙ ล้านคน ในปี 

พ.ศ. ๒๕๕๘ และเพิ่มเป็น ๗๐.๑ 

ล้านคนในปี พ.ศ. ๒๕๖๓ และ

ปรมิาณผูโ้ดยสารทางอากาศ ณ ทา่อากาศยานดอนเมอืง 

เพิ่มขึ้นจาก ๕.๙ ล้านคน ในปี พ.ศ. ๒๕๕๕ เป็น ๒๐.๕ 

ล้านคน ในปี พ.ศ. ๒๕๕๘ และเพิ่มเป็น ๒๗.๖ ล้านคน 

ในปี พ.ศ. ๒๕๖๓ 

นอกจากนี้ ในปี พ.ศ. ๒๕๕๖ นิตยสารทราเวล 

แอนด ์เลเชอร ์ประเทศสหรฐัอเมรกิา ฉบบัเดอืนมกราคม 

๒๕๕๖ ได้ประกาศผลรางวัลโรงแรมที่ดีที่สุดในโลก 

(T+L 500 The World’s Best Hotels) โดยโรงแรม

สุโขทัย กรุงเทพฯ ได้รับการจัด

อันดับให้เป็น ๑ ใน ๕๐๐ จาก

การรวบรวมโรงแรมและรีสอร์ท 

๕๐๐ แหง่ทัว่โลกทีไ่ดร้บัผลคะแนน

สูงสุดจากการสำ�รวจและคัดเลือก

โดยผู้อ่านของนิตยสาร อีกทั้ง

ก่อนหน้านี้ โรงแรมสุโขทัยก็ยัง

ได้รับการจัดอันดับให้เป็นหนึ่งใน

โรงแรมในเมืองที่ดีที่สุดในเอเชีย 

(Top City Hotels in Asia) โดยนิตยสารเดียวกัน

นี้ ในเดือนสิงหาคม ๒๕๕๕ ทั้งนี้ จากการสำ�รวจการ

ประกอบกิจการโรงแรมและเกสต์เฮาส์ พ.ศ. ๒๕๕๕ 

(สำ�นักงานสถิติแห่งชาติ, ๒๕๕๕) จํานวนทั้งสิ้น ๙,๘๖๕ 

แห่ง ในปี ๒๕๕๔ ทั่วประเทศ พบว่า ส่วนใหญ่ตั้งอยู่ใน 

ภาคใต้ ประมาณ ๓,๗๐๓ แห่ง หรือร้อยละ ๓๗.๕  

รองลงมา ตัง้อยูใ่นภาคกลางประมาณ ๒,๔๐๖ แหง่ หรอื

ร้อยละ ๒๔.๔ สําหรับโรงแรมและเกสต์เฮาส์ที่ตั้งอยู่ 

ในภาคเหนือและภาคตะวันออกเฉียงเหนือมีประมาณ 

๑,๙๒๒ แห่ง และ ๑,๑๕๑ แห่ง หรือร้อยละ ๑๙.๕ และ 

ร้อยละ ๑๑.๗ ตามลําดับ สําหรับ 

โรงแรมและเกสต์เฮาส์ที่ตั้งอยู่

ในกรุงเทพมหานคร มีประมาณ 

๖๘๓ แห่ง  หรือร้อยละ ๖.๙ การ 

ดํ า เนินกิจการของโรงแรมและ 

เกสต์เฮาส์นอกจากจะให้บริการ 

ดา้นหอ้งพกัแลว้ยงัมกีารใหบ้รกิาร

ดา้นอืน่ ๆ  เชน่ หอ้งประชมุ/สมัมนา

และธุรกิจบริการต่าง ๆ เป็นต้น 

จากการสํารวจพบว่า โรงแรมและเกสต์เฮาส์ที่มีห้อง

ประชุม/สัมมนามีประมาณร้อยละ ๑๙.๘ มีห้องประชุม/

สัมมนาทั้งสิ้นประมาณ ๕,๑๑๖ ห้อง ในจํานวนนี้มีการ

รบัจดัประชมุ/สมัมนาเฉลีย่ตอ่กจิการประมาณ ๙๙ ครัง้ 

ต่อปี และมีผู้เข้าร่วมประชุมเฉลี่ย ๑๓๕ คนต่อครั้ง

ส่วนด้านการบริการสุขภาพในประเทศไทย

นั้น พบว่ามีชาวต่างประเทศเข้ามารับบริการรักษา

พยาบาลเป็นจำ�นวนมากและมีอัตราการขยายตัวเพิ่มขึ้น 

ทุกปี ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจาก

นโยบายของภาครัฐที่สนับสนุน

ให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการ

ท่องเที่ยวเชิงคุณภาพในภูมิภาค

เอเชีย (Medical  Hub of Asia) 

โดยประเทศไทยมีความได้เปรียบ

ในด้านคุณภาพการบริการ  ความ

พรอ้มของบคุลากรดา้นการแพทย์ 

ทีเ่ปน็ทีย่อมรบัในระดบัสากล  ความ

ทันสมัยของอุปกรณ์และเทคโนโลยีทางการแพทย์  และ

เมื่อเทียบอัตราค่ารักษาพยาบาลที่สมเหตุสมผล ทั้งนี้  

เพราะโรงพยาบาลเอกชนมียุทธศาสตร์ที่มุ่งเน้นการ

บริหารงานในรูปแบบเครือข่ายที่ช่วยให้โรงพยาบาล

สามารถควบคุมต้นทุนการให้บริการได้ นอกจากนี้  
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โรงพยาบาลเอกชนไทยหลายแห่งได้ผ่านการรับรอง

มาตรฐานความนา่เชือ่ถอืในระดบัสากล สรา้งความมัน่ใจ

ในคณุภาพมาตรฐานการรกัษาพยาบาลใหแ้กช่าวตา่งชาติ

	จากขอ้มลูของกรมสนบัสนนุการบรกิารสขุภาพ  

กระทรวงสาธารณสุขพบว่า จำ�นวนต่างชาติที่เข้ารับ

บริการสุขภาพในไทยเพิ่มขึ้นจาก ๑,๓๗๓,๘๐๗ คน   

ในปี  ๒๕๕๐  เป็น ๒,๒๔๐,๐๐๐  คน  ในปี  ๒๕๕๔  

โดยคิดเป็นอัตราการเติบโตเฉลี่ยต่อปีที่ร้อยละ ๑๓.๐  

ส่งผลให้รายได้จากการรักษาพยาบาลเพิ่มสูงขึ้นจาก  

๔๑,๐๐๐ ล้านบาท  ในปี  ๒๕๕๐  เป็น ๙๗,๘๗๔  ล้านบาท 

ในป ี ๒๕๕๔  สำ�หรบัป ี ๒๕๕๕ สำ�นกังานปลดักระทรวง

สาธารณสุขประมาณการจำ�นวนชาวต่างชาติที่เข้ารับ

บรกิารสขุภาพราว  ๒,๕๓๐,๐๐๐  คน  และประมาณการ 

รายได ้ ๑๒๑,๖๕๘  ลา้นบาท (มสิเตอร ์M. ๒๕๕๖: ๓๓) 

และจากผลการสำ�รวจของนิตยสาร มีชื่อว่า เพเทียนส์ 

บียอนด์ บอร์เดอร์ (Patients  Beyond Borders) 

ซึ่งเป็นนิตยสารชั้นนำ�ที่จัดพิมพ์คู่มือการท่องเที่ยวเพื่อ

สุขภาพระหว่างประเทศ เปิดเผยว่า ประเทศไทยได้รับ

การจัดให้ครองอันดับ ๑ ตลาดท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพ 

ทัว่โลกประจำ�ป ี๒๐๑๓ เนือ่งจากไทยมคีวามหลากหลาย

ด้านการบริการรักษาสุขภาพที่คุ้มค่ากับที่สุดของโลก 

เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่นๆ ทั้งนี้ ไทยมีค่าใช้จ่าย

ที่เกี่ยวข้องในขั้นตอนด้านการรักษาดูแลสุขภาพถูกกว่า

สหรัฐฯ ประมาณ ๕๐ - ๗๐% นอกจากนี้ ในปีที่ผ่านมา 

ไทยมีจำ�นวนนักท่องเที่ยวเข้ามาพักผ่อน เพื่อใช้บริการ

ด้านท่องเที่ยวเพื่อสุขภาพมากถึง ๑.๒ ล้านคน ทำ�ให้

กลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวในด้านดังกล่าวในอันดับแรก

ของกลุ่มเป้าหมายนี้ 

๖.๓ มีแหล่งท่องเที่ยวและเทศกาลที่ได้รับ

ความนิยม

ผลจากการโหวตเมืองท่องเที่ยวที่ดีที่สุดในโลก 

(The World’s Best Award 2013) ของเว็บไซต์ 

นติยสารเทรเวล  แอน เลเซอร์ (Travel & Leisure) โดย

พจิารณาจากสถานที่ท่องเที่ยว  ทศันยีภาพ  

ความสวยงาม ความร่มรื่น ศลิปวฒันธรรม

และประเพณ ีอาหารการกนิ  แหล่งจบัจ่าย

ใช้สอย  ความเป็นมติรของผู้คน และความ

คุ้มค่าของเงนิ พบว่า กรุงเทพฯ ได้รบัการ

โหวตให้อยูใ่นอนัดบัที่ ๑ ส่วนเชยีงใหม่กต็ดิ 

อันดับที่ ๑๐ ของเมืองท่องเที่ยวที่ดีที่สุด 

ในโลก และจากการส�ำรวจของ Trip Advisor 

ส�ำรวจรายชื่อจุดหมายปลายทางยอดนิยม

ประจ�ำปี ๒๐๑๓ Traveller’s Choice 

Destination Awards ครั้งที่ ๕  พบว่า  

กรุงเทพฯ  ถูกโหวตให้ครองอนัดบัที่ ๑ ใน

จดุหมายปลายทางที่ดสีดุในเอเชยี  และเป็น

อนัดบัที่ ๑๓ ของโลก ส่วนเชยีงใหม่กค็รองอนัดบัที่ ๒๔  

ในจดุหมายปลายทางที่ดทีี่สดุในโลก  และเป็นอนัดบัที่ ๖ 

ของเอเชยี  และจากผลการส�ำรวจของทรปิอนิเดก็ซ์ ซติี้ส์ 

๒๐๑๓ (Trip Index Cities 2013) ซึ่งเป็นการ 

เปรียบเทียบค่าใช้จ่ายส�ำหรับการใช้ชีวิตยามค�่ำคืนของ 

นกัท่องเที่ยว และการเข้าพกั ๑ คนื ส�ำหรบั ๒ คน ตามเมอืง

หลกัๆ ในเอเชยีและทั่วโลกพบว่า กรงุเทพฯ ยงัตดิอนัดบั  

๒ ของเอเชยี และอนัดบั ๖ จากทั่วโลก ที่เป็นเมอืงที่ม ี

ค่าใช้จ่ายน้อยที่สดุ โดยมค่ีาใช้จ่ายรวมที่ ๕,๗๗๔.๐๒ บาท 

ตลอดจนลกัษณะแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นเกาะนั้น เกาะพงนั 

ได้รบัอนัดบัสถานที่ท่องเที่ยวสวยงาม และความนยิมใน

การเป็นจุดหมายปลายทางในช่วงวนัหยุดพกัผ่อนที่มคี่า 

ใช้จ่ายในการท่องเที่ยวถกูที่สดุในเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใต้ 

■ ดร.มนตรี  โสคติยานุรักษ์
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และในปี ๒๐๑๓ ทางเว็บไซต์เนชั่นเนล จีโอกราฟฟิก ดอทคอม ได้ท�ำการจัดอันดับเกาะสวยที่สุดในโลก พบว่า   

หมู่เกาะอนัดามนั อยู่อนัดบัที่ ๑๐ เกาะที่สวยที่สุดในโลก

	ส่วนงานเทศกาลนั้น ประเทศไทยมเีทศกาล “งานลอยกระทงสุโขทยั”  เป็นที่น่าสนใจของนกัท่องเที่ยวทั่ว

โลกจนตดิอนัดบัที่  ๒   ของ “สุดยอดเทศกาลโลก”  ที่เวบ็ไซต์  Skyscanner (HYPERLINK “http://www.

skyscanner.net” www.skyscanner.net) ซึ่งเป็นเวบ็ไซต์ชื่อดงัขององักฤษ  ได้ลงบทความแนะน�ำเทศกาลที่เตม็ 

ไปด้วยสสีนัน่าตื่นตาตื่นใจที่สุดของโลก ในหวัข้อ “10 of the World’s Most Amazing Festivals” เพื่อเป็น 

แรงบนัดาลใจให้นกัท่องเที่ยวได้ไปเยอืน รวมทั้งในส่วนของภตัตาคารและร้านอาหารนั้น จากผลการตดัสนิรางวลั  The 

Diners Club® ๕๐ ซึ่งเป็นกลุ่มผู้น�ำระดบันานาชาตใินวงการอุตสาหกรรมได้ตดัสนิร้านอาหารที่ดทีี่สุด ๕๐  อนัดบั 

พบว่า  มรี้านอาหารของไทย ๕ ร้านตดิอนัดบัได้แก่   ร้านอาหารน�ำ้ โดยเชฟเดวดิ ทอมป์สนั ที่มสีูตรอาหารต้นต�ำรบั

ไทยแบบดั้งเดมิ ได้รบัรางวลัของซาน เพลเลกรโิน ในฐานะร้านอาหารที่ดทีี่สดุในประเทศไทย และตดิอนัดบั ๓ ใน ๕๐ 

อนัดบัร้านอาหารที่ดทีี่สุดในเอเชยี  ร้านกากกนั หรอื Gaggan ตดิอนัดบัที่ ๑๐ สร้างสรรค์อาหารอนิเดยีต�ำรบัใหม่

ดดัแปลงสูตรอาหารอนิเดยีคลาสสคิ ร้าน Eat Me ตดิอนัดบัที่ ๑๙ ร้านสระบวั บาย กนิกนิ ตดิอนัดบัที่ ๒๙ และ

ร้านโบ.ลาน ตดิอนัดบัที่ ๓๖ ส่วนอาหารไทย ข้อมูลจากเวบ็ไซต์ซเีอน็เอน็ โก จดัอนัดบั ๕๐ เมนูอาหารที่อร่อยที่สุด 

ในโลก มเีมนขูองไทยโผล่ตดิอนัดบัจ�ำนวนมาก โดยเฉพาะอนัดบั ๑ ที่แกงมสัมั่นของไทย  ที่ถูกโหวตจากคนทั่วโลก 

ให้เป็นอาหารที่อร่อยที่สุดของมนุษยชาติ ต้มย�ำกุ้ง ติดอันดับที่ ๘ น�้ำตกหมู อยู่ในอันดับที่ ๑๙ ส้มต�ำ อยู่ใน 

อนัดบัที่ ๔๖

สรุปผลและข้อเสนอแนะ

๑. สรุปผลการวิจัย	

ด้วยคณุสมบตัขิองประเทศไทย ที่มตี�ำแหน่งที่ตั้งที่อยูก่ึ่งกลางของภมูภิาค การมพีรมแดนตดิต่อกบัประเทศ

ลาว มาเลเซยี กมัพูชา และพม่า มากถงึ ๓๐ จงัหวดั และม ี๒ จงัหวดัที่มพีรมแดนตดิต่อกบัประเทศเพื่อนบ้าน

มากกว่า ๑ ประเทศ มด่ีานการค้าชายแดนทั้งสิ้น ๘๙ ด่าน มโีครงสร้างเศรษฐกจิที่พึ่งพาภาคการส่งออกมากถงึร้อยละ 

๗๓.๕๗ ของ GDP มคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบส่งออกมากกว่าประเทศคู่ค้าในภูมภิาคหลายรายการ ทั้งยงั 

ได้ดลุการค้ากบัอาเซยีนเป็นส่วนใหญ่ ตลอดจนการมคีวามพร้อมในด้านโลจสิตกิส์ทั้งทางอากาศ ทางน�ำ้ ทางราง และ

ทางบก การมสีถานที่ท่องเที่ยวที่เป็นแหล่งมรดกโลกทางวฒันธรรม และทางธรรมชาตริวมกนัถงึ ๕ แห่ง ความโดดเด่น 

ในเรื่องของทรัพยากรด้านการท่องเที่ยวเป็นสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยว ความมีอัธยาศัยไมตรีที่ดีของคนไทย ซึ่ง

ได้รบัการขนานนามว่า เป็น “Land of Smile” มแีหล่งท่องเที่ยวที่ได้รบัการโหวตให้เป็นเมอืงท่องเที่ยวที่ดทีี่สุดใน

โลกหลายแห่ง โดยกรุงเทพมหานคร ได้รบัการโหวตให้เป็นอนัดบั ๑ ของเมอืงท่องเที่ยวที่ดทีี่สุดในโลก และเมอืง 

จุดหมายปลายทางที่ดีที่สุดในเอเชีย ส่วนจังหวัดเชียงใหม่อยู่อันดับ ๑๐ ของเมืองท่องเที่ยวที่ดีที่สุด และอันดับ 

๖ ของเมืองจุดหมายปลายทางที่ดีที่สุดในเอเชีย ทั้งยังมีเทศกาลที่น่าสนใจติดอันดับ ๒ ของสุดยอดเทศกาลโลก  

มโีรงแรมที่พกัตดิอนัดบั ๑ ใน ๕๐๐ แห่งทั่วโลก มกีารให้บรกิารด้านสุขภาพที่มชีื่อเสยีง และมอีาหารไทยที่ขึ้นชื่อ

ตดิอนัดบัโลกหลายรายการ 

	ดังนั้น จากผลการวิจัย ตลอดจนคุณสมบัติที่โดดเด่นและจุดแข็ง-โอกาสของประเทศไทย พิจารณาร่วมกับ

ศกัยภาพของประเทศในกลุม่อาเซยีน ในดา้นเศรษฐกจิการคา้ระหวา่งประเทศ การคา้ชายแดน และการทอ่งเทีย่วภายใต้ 

ความตกลงประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนที่จะมีความสมบูรณ์อย่างเป็นทางการในปี พ.ศ. ๒๕๕๘ นี้ จึงได้เสนอแนะ

กรอบการดำ�เนินยุทธศาสตร์เศรษฐกิจการค้า และเศรษฐกิจการท่องเที่ยวของประเทศไทย ซึ่งหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง

สามารถนำ�ไปปรับใช้ให้เหมาะสมได้ ทั้งข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย และข้อเสนอแนะเชิงปฏิบัติ ดังนี้
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๒. ข้อเสนอแนะ
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 ๒. ข้อเสนอแนะ 

๑. ด้านการค้าระหวา่งประเทศ 
แนวยุทธศาสตร์ที่ ๑ ส่งเสริมอุตสาหกรรม พร้อมมุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับสินค้าเพื่อการส่งออก 
ข้อเสนอ
แนะเชิง
นโยบาย 

ระยะ
สั้น 

สร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับแบรนด์สินค้าจากประเทศไทยในตลาดการค้าระหว่างประเทศ พร้อมให ้BOI และ
กระทรวงอุตสาหกรรมด าเนินการก ากับ และส่งเสริมการผลิตในอุตสาหกรรมพิกัดสินค้าท่ีประเทศไทยมีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบด้านการส่งออก อาทิ น้ าตาล (พิกัด ๑๗) ผลิตภัณฑ์แร่ (พิกัด ๒๕) เครื่องส าอาง (พิกัด 
๓๓) ยางและผลิตภัณฑ์ยาง (พิกัด ๔๐) พลาสติกและของที่ท าด้วยพลาสติก (พิกัด ๓๙) ยานพาหนะที่ไม่ใช่รถไฟ 
(พิกัด ๘๗) น าร่องการด าเนินนโยบาย 

ระยะ
ยาว 

สนับสนุนภาคเอกชนในการพัฒนาคุณภาพสินค้า และน าเสนอตราสินค้าในตลาดระหว่างประเทศ มุ่งเน้นการสร้าง
ภาพลักษณ์ พร้อมรักษาและก ากับมาตรฐานการผลิตอย่างต่อเน่ืองและเข้มงวดมากข้ึน เพ่ือคงไว้ซึ่งชื่อเสียงความเชื่อมั่น
ของผู้บริโภคในแบรนด์สินค้าที่ผลิตจากประเทศไทย พร้อมด าเนินนโยบายยกระดับและพัฒนาคุณภาพ ภาพลักษณ์
สินค้าเพ่ือการส่งออกของประเทศ ให้มีมูลค่าเพ่ิมสูงข้ึน (Value Added) ด้วยคุณภาพสินค้าที่ได้มาตรฐานสากล 

ข้อเสนอ
แนะเชิง
ปฎิบัติ 

๑.๑ กระทรวงพาณิชย์ด าเนินโครงการประชาสัมพันธ์ จัดงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ โดยเน้นประเทศสมาชิกอาเซียน 
เพ่ือน าเสนอสินค้าของประเทศไทย พร้อมสร้างภาพลักษณ์ที่ดีให้กับแบรนด์จากประเทศไทย พร้อมพัฒนาบุคลากรให้มี
ความสามารถในการน าเสนออย่างมืออาชีพ และมีทักษะทางภาษาในการสื่อสารที่ดีประจ าบูธ 
๑.๒ กระทรวงอุตสาหกรรมและ BOI ร่วมมือกันด าเนินนโยบายก ากับ ส่งเสริม และสนับสนุนการผลิตในอุตสาหกรรม
น้ าตาล ผลิตภัณฑ์แร่ เครื่องส าอาง ยางและผลิตภัณฑ์ยาง พลาสติกและของที่ท าด้วยพลาสติก ยานพาหนะที่ไม่ใช่รถไฟ 
ด้วยการมุ่งสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเพ่ือการส่งออก 

แนวยุทธศาสตร์ที่ ๒ ยกระดับพัฒนากลุ่มสินค้าที่ประเทศไทยเคยได้เปรียบโดยเปรียบเทียบด้านการส่งออก 
ข้อเสนอ
แนะเชิง
นโยบาย 

ระยะ
สั้น 

ก าหนดมาตรฐานและก ากับกระบวนการผลิต พร้อมสนับสนุนการบริหารจัดการตลอดทั้งห่วงโซ่การผลิตใน
ภาคอุตสาหกรรมต้ังแต่อุตสาหกรรมต้นน้ า ไปจนถึงอุตสาหกรรมปลายน้ า เพ่ือยกระดับการผลิต ก าหนดคุณภาพ
มาตรฐาน และสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้า 

ระยะ
ยาว 

สนับสนุนโครงการที่น าเสนอความคิดสร้างสรรค์ งานประดิษฐ์เทคโนโลยีและนวัตกรรมต่างๆ พร้อมต่อยอด
พัฒนาโครงการดังกล่าว ให้สามารถใช้ได้จริงในอุตสาหกรรมการผลิตของประเทศ รวมทั้ง ลดต้นทุนในการผลิต
และต้นทุนโลจิสติกส์ 

ข้อเสนอ
แนะเชิง
ปฎิบัติ 

๒.๑ ภาครัฐควรสนับสนุนการจัดต้ังองค์กรบริหารจัดการกลาง เพ่ือก ากับดูแลการด าเนินงานตลอดทั้งห่วงโซ่การผลิต โดย
มีการกระจายผลประโยชน์ ผลตอบแทน และปันผลให้แก่สมาชิกในเครือข่ายอย่างทั่วถึงและเหมาะสม  
๒.๒ กระทรวงอุตสาหกรรมควรเร่งศึกษาโครงสร้างการผลิตอุตสาหกรรมในหมวดสินค้าที่ประเทศไทยเคยได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบ ทั้งในประเทศ และที่เป็นเจ้าตลาดในสินค้าชนิดน้ัน เพ่ือวิเคราะห์การผลิตเพ่ิมคุณภาพของสินค้าให้ดีข้ึน   
๒.๓ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องร่วมมือกับภาคเอกชนและสถาบันการศึกษา จัดโครงการแข่งขันน าเสนอสิ่งประดิษฐ์ เทคโนโลยี 
และนวัตกรรมการผลิตในภาคอุตสาหกรรม 
๒.๔ กระทรวงอุตสาหกรรม ร่วมมือกับ สมาคมไทย-ญ่ีปุ่น และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ท าการพัฒนาระบบการผลิตด้วย
เทคโนโลยี หรือ เครื่องมือใหม่ที่เป็นนวัตกรรมใหม่ๆ พร้อมท าการพัฒนาบุคลากรโดยเฉพาะช่าง Safety และวิศวกรที่มี
ฝีมือให้เพียงพอ เน่ืองจากปัจจุบันในภาคอุตสาหกรรมขาดแคลนแรงงานในกลุ่มน้ี 

■ ดร.มนตรี  โสคติยานุรักษ์
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๑. ด้านการค้าระหวา่งประเทศ (ต่อ) 
แนวยุทธศาสตร์ที่ ๓ ขยายตลาดในกลุ่ม CLMV (ประเทศกัมพูชา ลาว เมียนม่าร์ และเวียดนาม) 
ข้อเสนอ
แนะเชิง
นโยบาย 

ระยะ
สั้น 

สนับสนุนภาคเอกชนในการเข้าท าตลาดเพ่ือการส่งออก มุ่งขยายและรักษาส่วนแบ่งทางการตลาด และสร้าง
ความเชื่อมั่น ความศรัทธาในสินค้าของประเทศไทยอย่างต่อเน่ืองในกลุ่มสินค้าส่งออกหลักของกลุ่มน้ี อาทิ น้ ามัน
ส าเร็จรูป น้ าตาลทราย รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ เคมีภัณฑ์ เหล็ก เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์ เป็นต้น 

ระยะ
ยาว 

ผลักดันสินค้ากลุ่มอื่นๆ นอกเหนือจากรายการสินค้าส่งออกหลัก เข้าท าตลาดในกลุ่มประเทศ CLMV เพ่ิมเติม 
และแสวงหาความร่วมมือทางการค้าระหว่างไทยกับแต่ละประเทศในกลุ่ม CLMV 

ข้อเสนอ
แนะเชิง
ปฎิบัติ 

๓.๑ กระทรวงพาณิชย์และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง ร่วมมือกันขยายพ้ืนที่ทางการตลาด และจัดงานแสดงสินค้าเพ่ือผลักดัน
สินค้ากลุ่มอื่นๆ นอกเหนือจากรายการสินค้าส่งออกหลัก  
๓.๒ ด าเนินการท าความร่วมมือทางการค้าระหว่างประเทศภายใต้เงื่อนไขพิเศษระหว่างไทยกับประเทศในกลุ่ม CLMV 

แนวยุทธศาสตร์ที่ ๔ ขยายตลาดในกลุ่มอาเซียน (ASEAN) นอกเหนือจาก CLMV 
ข้อเสนอ
แนะเชิง
นโยบาย 

ระยะ
สั้น 

ส่งเสริม และสนับสนุนการขยายตลาด ด้วยยุทธศาสตร์เชิงรุกทางการค้า โดยสามารถสนับสนุนสินค้าส่งออก
ส าคัญ ๑๐ รายการแรกของไทยที่ส่งออกไปอาเซียน อาทิ น้ ามันส าเร็จรูป รถยนต์ อุปกรณ์และส่วนประกอบ 
เครื่องจักรกลและส่วนประกอบของเครื่องจักรกล ฯลฯ ให้มีตลาดที่ใหญ่ข้ึนก่อนส่งเสริมรายการสินค้าอื่นๆ เพ่ือ
การส่งออกต่อไป และเน้นตลาดที่มีก าลังซื้อสูง คือ สิงคโปร์ มาเลเซีย และตลาดที่มีจ านวนประชากรมาก คือ 
อินโดนีเซีย 

ระยะ
ยาว 

ด าเนินนโยบายความร่วมมือ ในการร่วมกันสนับสนุนช่องทางการลงทุน และการพัฒนาคุณภาพการผลิตสินค้า
เพ่ือการส่งออกให้ดีย่ิงข้ึน 

ข้อเสนอ
แนะเชิง
ปฎิบัติ 

๔.๑ กระทรวงพาณิชย์ด าเนินนโยบายสนับสนุนการขยายตลาดในกลุ่มอาเซียน ด้วยการสนับสนุนสินค้าส่งออกที่ส าคัญ
ของประเทศไทย จัดงานแสดงสินค้าในตลาดอาเซียน ภายใต้การขอความร่วมมือระหว่างกันแต่ละประเทศในกลุ่ม 
๔.๒ ร่วมมือกับคณะกรรมการส่งเสริมการลงทุน และกระทรวงอุตสาหกรรม ในการเพ่ิมช่องทางการลงทุน และพัฒนา
คุณภาพการผลิตสินค้าเพ่ือการส่งออกให้ได้มาตรฐานที่สากลยอมรับ 

แนวยุทธศาสตร์ที่ ๕ พัฒนาเครือข่ายอุตสาหกรรมการผลิตกับประเทศเพื่อนบ้าน 
ข้อเสนอ
แนะเชิง
นโยบาย 

ระยะ
สั้น 

สนับสนุนให้ภาคเอกชน กลุ่มโรงงานอุตสาหกรรม ท าการเชื่อมโยงอุตสาหกรรมการผลิตเป็นโรงงานสาขาใน
ประเทศเพ่ือนบ้านที่มีต้นทุนค่าแรงต่ า และใกล้แหล่งวัตถุดิบ พร้อมทั้งสนับสนุนให้ด าเนินการในลักษณะของการ
ท าคลัสเตอร์ระหว่างกัน โดยการเป็นพันธมิตรทางการค้าและการผลิตระหว่างกันในรูปแบบห่วงโซ่อุปทาน 
(Supply Chain) โดยเฉพาะในกลุ่ม CLMV (Cambodia, Laos, Myanmar, Vietnam) ที่ได้รับสิทธิพิเศษทาง
การค้า GSP จากกลุ่มประเทศที่พัฒนาแล้ว 

ระยะ
ยาว 

แสวงหาความร่วมมือระหว่างประเทศโดยการเจรจาของภาครัฐ เพ่ือให้การเชื่อมโยงเครือข่ายอุตสาหกรรมของ
ภาคเอกชนระหว่างกันมีความคล่องตัวมากย่ิงข้ึน 

ข้อเสนอ
แนะเชิง
ปฎิบัติ 

๕.๑ กระทรวงพาณิชย์ ร่วมมือกับกระทรวงอุตสาหกรรม จัดงานแสดงสินค้าในต่างประเทศ และน าเสนอนิทรรศการ
อุตสาหกรรมการผลิตของประเทศไทย เพ่ือให้ความรู้และสร้างแรงจูงใจนักลงทุน และภาคการผลิตอุตสาหกรรมของ
ประเทศเพ่ือนบ้าน ให้ร่วมเป็นเครือข่ายอุตสาหกรรมการผลิต 
๕.๒ หน่วยงานที่เกี่ยวข้องแสวงหาพันธมิตรทางการค้าและการผลิต ให้พัฒนาไปในรูปแบบการท าคลัสเตอร์ระหว่างกัน 
เชื่อมโยงอุตสาหกรรมห่วงโซ่อุปทาน โดยเฉพาะในกลุ่ม CLMV (Cambodia, Laos, Myanmar, Vietnam) 
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ข้อเสนอแนะเชิงวิชาการ

เนื่องจากข้อมูลพื้นฐานของกลุ่มประเทศ CLMV ค่อนข้างมีข้อจำ�กัด หาค่อนข้างยาก ขาดความสมบูรณ์ 

และไม่ทันสมัย ทำ�ให้การวิเคราะห์เกิดอุปสรรค ไม่ครอบคลุมในทุกประเด็น ดังนั้น สำ�หรับการศึกษาวิจัยครั้งต่อไป 

ควรดำ�เนินการศึกษา และวิจัยจัดทำ�ฐานข้อมูลทางการค้าชายแดน และการท่องเที่ยวสำ�หรับประเทศในกลุ่ม CLMV 

เพื่อช่วยให้การศึกษาวิจัยแนวทางยุทธศาสตร์การค้าชายแดนและการท่องเที่ยวมีความสมบูรณ์ยิ่งขึ้น

วารสารสถาบันวิชาการป้องกันประเทศ
NATIONAL DEFENCE STUDIES INSTITUTE JOURNAL 55

ปีที่ ๖ ฉบับที่ ๑ ตุลาคม - ธันวาคม ๒๕๕๗
Vol. ๖ No.๑ October - December ๒014


