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บทคัดย่อ

	 การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative 

Advantage: RCA) ของการส่งออกมังคุดไทยไปยังตลาดจีนโดยเปรียบเทียบกับประเทศอินโดนีเซีย และศึกษาส่วนแบ่ง 

การตลาด (Market Share: MS) ของมังคุดไทยโดยปรียบเทียบกับประเทศอินโดนีเซียซึ่งเป็นคู่แข่งการค้าที่ส�ำคัญ  

โดยใช้ข้อมูลอนุกรมเวลา (Time Series Data) ในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๕๗ รวมระยะเวลา ๑๐ ปี อ้างอิงข้อมูลทาง

สถิติจากฐานข้อมูลการค้าระหว่างประเทศของสหประชาชาติ (UN Comtrade Data Base) ตามพิกัดอัตราศุลกากรระบบ 

Harmonized Code 

	 ผลการศึกษาวิเคราะห์ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ของการส่งออกมังคุคของประเทศไทย

และประเทศอินโดนีเซียในตลาดจีน พบว่า ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) มากกว่า ๑ ใน

ทุก ๆ ช่วงเวลา ส่วนประเทศอินโดนีเซียมีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) มากกว่า ๑ ในบางช่วงเวลา

เท่านัน้ นัน้หมายความว่าประเทศไทยมคีวามสามารถในการแข่งขันในการส่งอออกมงัคุดไปขายในตลาดจนีในทกุ ๆ  ช่วงเวลา 

ของการท�ำการศึกษาในครั้งน้ี ส่วนประเทศอินโดนีเซียมีความสามารถในการแข่งขันในการส่งมังมุดไปขายยังตลาดจีน 

ในบางปีเท่านั้น ซึ่งแสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีศักยภาพในการส่งออกมังคุดไปขายยังประเทศจีนมากกว่าประเทศคู่แข่ง

อย่างประเทศอินโดนีเซีย

	 ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งทางการตลาด (MS) ของการส่งออกมังคุดจากประเทศไทยและประเทศอินโดนีเซียไปยัง

ตลาดจีน พบว่า ประเทศไทยมีความสามารถในการครองตลาดมากกว่าประเทศอินโดนีเซีย และมีแนวโน้มส่วนแบ่งการ

ตลาดอาจเพิ่มขึ้นในอนาคตอีกด้วย แต่ในทางกลับกัน ประเทศอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งทางการตลาดที่ลดลง และมีแนวโน้ม 

ที่จะลดลงอีกในปีถัด ๆ ไป

	 โดยสรุป ในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๕๗ ประเทศไทยมีศักยภาพและความสามารถในการแข่งขัน และส่วนแบ่ง 

การตลาดที่มากกว่าประเทศคู่แข่งอย่างประเทศอินโดนีเซีย

ค�ำส�ำคัญ : วิเคราะห์, ความสามารถในการแข่งขัน, การส่งออกมังคุด, ตลาดจีน
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Abstract

	 The purpose of this study is to analyze the 

competitiveness of Thai mangosteen exporting to 

China market comparing with the main competitor 

as Indonesia by using Revealed Comparative 

Advantage (RCA) and Market Share (MS). The  

research methodology was analyzed based on 

the time series from 2005 to 2014 with retrieved 

from UN COMTRADE DATABASE under a rubric of 

HS. The result from this study according to RCA 

has showed that Thailand has the advantage of 

exporting mangosteen more than Indonesia in 

every year, while Indonesia only had the number 

of RCA more than one in some period of time. 

Therefore, this analyze has proved that Thailand 

has more potential in exporting mangosteen to 

China and able to reach market share more than 

the competitor as Indonesia.

	 From the analyzing (MS) of exporting  

mangosteen from Thailand and Indonesia to China 

has showed that Thailand had more ability to 

dominate the market than Indonesia and leaning 

to dominate more market in the future, while 

Indonesia tend to decrease its market share more 

and more every year.
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๑. บทน�ำ

	 การค้าระหว่างประเทศมีบทบาทส�ำคัญอย่างมาก 

ในการขบัเคลือ่นเศรษฐกจิของประเทศไทย รายได้จากการ

ส่งออกของประเทศไทยมีมูลค่ามหาศาลเห็นได้จากมูลค่า

การส่งออกในปี พ.ศ. ๒๕๕๗ มีค่าเท่ากับ ๒๒๗,๕๒๓.๕ 

ล้านเหรียญสหรัฐ ซึ่งเพิ่มขึ้นจากปี พ.ศ. ๒๕๔๗ ถึงเท่าตัว 

(ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�ำนักงาน

กระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร,

๒๕๕๙) สินค้าที่ไทยส่งออกคือ สินค้าอุตสาหกรรม, สินค้า

การเกษตร, สินค้าอุตสาหกรรมการเกษตร ตามล�ำดับ  

จากข้อมูลเบ้ืองต้นเห็นได้ว่าสินค้าการเกษตรเป็นสินค้า 

ส่งออกหลักที่ส�ำคัญของประเทศไทยเช่นกัน ประเทศไทย 

ถอืได้ว่าเป็นประเทศเกษตรกรรมตัง้แต่ในอดตีจนถงึปัจจบุนั 

เป็นแหล่งผลิตอาหารที่ส่งออกไปทั่วโลก ซึ่งสอดคล้องกับ

เป้าหมายของประเทศทีจ่ะก้าวเข้าสู่การเป็นครวัโลก ดงันัน้ 

การค้าระหว่างประเทศจึงเข้ามามีบทบาทที่ส�ำคัญใน 

การพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศไทย

	 การค้าระหว่างประเทศไทยกับประเทศจีนมีความ

สัมพันธ์กันมาอย่างยาวนานตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน 

ประเทศจีนถือเป็นหนึ่งประเทศคู่ค้าที่ส�ำคัญของไทยจาก

ข้อมูลสถิติในปี พ.ศ. ๒๕๕๙ ประเทศจีนเป็นประเทศ 

คู่ค้าอันดับหนึ่งของไทย มีมูลค่าการค้า ๕๔๑.๔๒๑.๓  

พันล้านบาท รองลงมา คือ ประเทศญี่ปุ ่น ๔๗๕.๑๓๘  

พันล้านบาท และอันดับสาม คือ ประเทศสหรัฐอเมริกา  

มีมูลค่ากับ ๓๐๑.๗๑๘.๓ พันล้านบาท (การค้าไทย 

Thai Trade www.2ops3.moc.go.th สืบค้นเมื่อวันที่ 

๒๕ พฤษภาคม ๒๕๕๙) ส�ำหรับสินค้าภาคการเกษตร

ประเทศไทยส่งออกส่งสินค้าไปขายยงัประเทศจนีในปี พ.ศ.

๒๕๕๗ คิดเป็นมูลค่า ๖,๑๐๔.๘ ล้านเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้น

ถงึ ๖ เท่าตวัจากปี พ.ศ. ๒๕๔๗ ซึง่มมีลูค่าเท่ากบั ๑,๔๒๙.๕  

ล้านเหรียญสหรัฐ (การค้าไทย Thai Trade www.2ops3.

moc.go.th สืบค้นเมื่อวันที่ ๒๕ พฤษภาคม ๒๕๕๙) จาก

ข้อมูลสถิติดังกล่าวเห็นได้ว่าการค้าระหว่างประเทศไทย

กับประเทศจีนมีการเติบโตในทิศทางที่ดีอย่างต่อเน่ือง

สินค้าทางการเกษตรส�ำคัญที่ส่งออกไปขายยังประเทศจีน

ในปี พ.ศ. ๒๕๕๗ ได้แก่ มันส�ำปะหลัง, สดาร์ชท�ำจาก 

มันส�ำปะหลัง ข้าว ทุเรียนสด น�้ำตาล ผลไม้แห้งอื่น ๆ  

ปลาป่น (กรมศลุกากร ๒๕๕๗) ในส่วนของผลไม้ทีป่ระเทศจนี 

น�ำเข้าจากประเทศไทยมากที่สุด ได้แก่ ทุเรียน ล�ำไย มังคุด 

ลิ้นจี่ และส้มโอ ตามล�ำดับ (โสภิศ พุทธโม, ๒๕๕๔)
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วิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของการส่งออกมังคุดไทยไปตลาดจีน

 เสาวนีย์ รอดหยู่



	 มังคุดเป็นผลไม้ท่ีได้รับความนิยมจากผู้บริโภคทั้ง

ภายในประเทศและต่างประเทศ ด้วยมังคุดเป็นผลไม้ที่มี

รสชาติหวานเย็น หอมอร่อย จนได้รับการขนานนามว่า 

“ราชนิแีห่งผลไม้ไทย” เป็นผลไม้ทีดี่ต่อสขุภาพและมคีณุค่า

ทางโภชนาการที่สูง มังคุดจากทั่วโลกเป็นมังคุดสายพันธุ์

เดียวกัน กระจัดกระจายอยู่ตามภูมิภาคต่าง ๆ ของโลก 

แต่มังคุดกลับสามารถเจริญเติบโตและให้ผลผลิตที่ดีที่สุด 

ในภูมิภาคเอเชีย ประเทศไทยเป็นผู้ผลิตและส่งออกมังคุด

มากที่สุดในโลก โดยตลาดคู่ค้าหลักท่ีส�ำคัญของไทยแสดง

ดังตารางที่ ๑ ประเทศที่ส่งออกมังคุดรองเป็นอันดับสอง

จากประเทศไทย คือ ประเทศอินโดนิเชีย และมาเลเซีย 

ตามล�ำดับ มงัคดุในประเทศไทยปลกูมากในภาคตะวนัออก

และภาคใต้ ได้แก่ จังหวัด จันทบุรี นครศรีธรรมราช ชุมพร 

ตราด ระยอง นราธิวาส ระนอง พังงา และสุราษฎร์ธานี 

มังคุดไทยเป็นที่ต้องการของตลาดต่างประเทศอีกเป็น

จ�ำนวนมากแต่ภาคการผลิตมังคุดของไทยยังไม่สามารถ

ผลติมงัคดุทีมี่คุณภาพในปรมิาณทีเ่พยีงพอกับความต้องการ

ของตลาดต่างประเทศ เนือ่งด้วยมงัคดุเป็นผลไม้ทีอ่อกตาม

ฤดูกาล และการผลิตยังต้องข้ึนอยู่กับความแปรปรวนของ

สภาพอากาศในแต่ละปี มงัคดุจากประเทศไทยจะเริม่ออกสู่

ตลาดประมาณเดือนมิถุนายน–กันยายน ซึ่งจะออกตรงกับ

มังคุดของประเทศอินโดนีเซีย ท�ำให้ผลผลิตออกมาสู่ตลาด 

พร้อมกันจ�ำนวนมาก ๆ ในช่วงเวลาเดียวกันส่งผลให้ราคา 

ของมังคุดมีความผันผวนเป ็นอย ่างมาก ด ้วยเหตุนี ้

การระบายมังคุดส่งออกไปขายยังตลาดต่างประเทศถือว่า

เป็นโอกาสและความท้าทายของมังคุดไทยซ่ึงเป็นผลไม้

เศรษฐกิจที่ส�ำคัญ

	 สถานการณ์การส่งออกมังคุดไปขายยังประเทศ

จีนในปัจจุบัน มังคุดเป็นผลไม้ที่ได้รับความนิยมมากจาก 

ผู ้บริโภคชาวจีน เห็นได ้จากมูลค ่าและปริมาณการ 

ส่งออกมังคุดจากประเทศไทยสู่ตลาดจีน ดังตารางท่ี ๒ 

ตั้งแต่ปี พ.ศ. ๒๕๔๘ ประเทศไทยมีมูลค่าการส่งออกมังคุด

เท่ากับ ๙,๒๖๒,๗๒๗ เหรียญสหรัฐ และมีจ�ำนวนเพิ่มขึ้น 

อย่างต่อเนื่องโดยในปี พ.ศ. ๒๕๕๗ มีมูลค่าเท่ากับ 

๔๙,๐๕๒,๕๑๖ เหรียญสหรัฐ ในปัจจุบันประเทศจีนและ

ประเทศเวียดนามเป็นประเทศส่งออกหลักของมังคุดไทย 

จากสถิติการส่งออกในปี พ.ศ. ๒๕๔๓ จีนน�ำเข้ามังคุดจาก

ไทยเป็นมูลค่า ๓๑๙ ล้านบาท และเพิ่มเป็น ๑,๑๓๔.๔๒ 

ล้านบาท และในปี พ.ศ. ๒๕๕๕ มีมูลค่าเพิ่มขึ้นถึง ๓.๕๖ 

เท่าในระยะเวลาเพียง ๕ ปี ตลาดรองลงมาที่น�ำเข้ามังคุด

จากไทย ได้แก่ ประเทศเวียดนาม และสหรัฐอเมริกา 

ตามล�ำดับ (ที่มา : ส่วนปฏิบัติการข้อมูลการเกษตร และ

ส�ำนักงานการเกษตร) ประเทศไทยส่งออกมังคุดไปขาย

ยังประเทศจีนโดยใช้การขนส่งทางเรือ ผ่านทางท่าเรือ 

กรุงเทพ-ฮ่องกง, กรุงเทพ-กว่างโจว และกรุงเทพ-เซี่ยงไฮ ้

ส่วนการข่นส่งทางบก ได้แก่ เส้นทาง R9 ซึ่งเป็นเส้นทาง 

การค้าระหว่างไทย-จีน ผลไม้ไทยที่ส่งทางเส้นทางนี้ต้อง

มีการบรรจุหีบหอที่เหมาะสม มีมาตรฐาน และมีการ

เก็บภาษีที่เส้นทางนี้โดยเก็บภาษีผลไม้สดอยู่ที่ ๗% และ 

ผลไม้แห้งที่ ๑๓% ถือว่าเป็นพิกัดภาษีที่สูงส�ำหรับผู้ส่งออก 

ผลไม้ชาวไทยท�ำให้ต้นทุนการส่งออกสูงขึ้น และส่งผลให ้

ผลไม้มรีาคาสูงขึน้ด้วย และอกีเส้นทางหน่ึง คอื R12 ซึง่เส้น

ทางนี้ต้องข่นส่งผ่านชายแดนเวียดนามโดยไม่ต้องเสียภาษี 

แต่มังคุดไทยที่ส่งผ่านเส้นทางนี้จะต้องถูกเปลี่ยนแบรนด์ 

สินค้าเป็นสินค้าเวียดนาม ด้วยเหตุนี้ ในปี พ.ศ. ๒๕๕๗  

การส่งออกมังคุดจากประเทศไทยไปยังตลาดจีนมีปริมาณ

ลดลง เนื่องจากตลาดต่างประเทศต้องการมังคุดที่ม ี

คณุภาพด ีและต้องผ่านขัน้ตอนการตรวจสอบอย่างเข้มงวด 

จากแมลงศัตรูพืช และอีกประการหนึ่งที่ส�ำคัญคือ พ่อค้า

คนกลางชาวเวยีดนามจะเข้ามารับซือ้มงัคุดจากประเทศไทย  

แล้วเปล่ียนแบรนด์สินค้าเป็นของเวยีดนามแล้วส่งออกไปขาย 

ต่อยงัประเทศจนีอกีทหีนึง่ ด้วยข้อได้เปรยีบการค้าระหว่าง 

พรมแดนประเทศเวียดนามกับประเทศจีน และได้รับสิทธิ 

พเิศษการค้าทางชายแดน ส�ำหรบัผู้ส่งออกในด้านหนึง่ถอืว่าด ี

เป็นการลดต้นทุนการส่งออกในเรื่องของภาษี แต่ในอีก

ด้านหนึง่ภาพลกัษณ์สนิค้าของประเทศไทยต้องเปลีย่นเป็น

แบรนด์ของประเทศอื่น นอกจากประเทศเวียดนามที่เป็น

คู่แข่งทางการค้ามังคุดของไทย ยังมีประเทศอินโดนีเซียที่
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เป็นคู่แข่งที่ส�ำคัญของไทยตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน และมี

แนมโน้มการผลิตมังคุดเพื่อการส่งออกมากขึ้นเห็นได้จาก

ตารางที่ ๓ แสดงการส่งออกมังคุดจากประเทศอินโดนีเซีย

ไปยังประเทศจีน ดังตารางที่ ๓ ประเทศอินโดนีเซียมีมูลค่า

การส่งออกมากถึง ๘,๗๖๖,๒๗๐ เหรียญสหรัฐ ในปี พ.ศ.

๒๕๕๕ ซึ่งเห็นได้ว่ามังคุดเป็นผลไม้เศรษฐกิจที่ส�ำคัญของ 

ประเทศอนิโดนเีซยี โดยมงัคดุเป็นผลไม้อนัดบัสองทีอ่นิโดนเีชยี 

ส่งออก อย่างไรก็ตาม ภาคการผลิตมังคุดของประเทศ

อินโดนีเซียก็ประสบปัญหาในเรื่องคุณภาพการผลิตเช่นกัน 

แต่ภาครฐัของประเทศอนิโดนเีซยีกท็�ำการสนนัสนนุและหา

แนวทางส่งเสรมิการส่งออกผลไม้ของอนิโดนเีชยีอย่างเตม็ที่

	 ด้วยมังคุดเป็นผลไม้เศรษฐกิจที่ส�ำคัญมีโอกาสและ

ความท้าทายในการส่งออกสูต่ลาดจนี ทางผู้ศกึษาจงึเห็นว่า 

การวเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัส่งออกมงัคุดไปยงั

ประเทศจีนเป็นเรื่องที่น่าสนใจ 

ตารางที่ ๑ แสดงการส่งออกมังคุดของประเทศไทยไปยังคู่ค้าที่ส�ำคัญตั้งแต่ปี พ.ศ. ๒๔๕๙-๒๕๕๘ แสดงมูลค่า 

ล้านเหรียญสหรัฐ

ปี พ.ศ. ประเทศ

จีน ญี่ปุ่น ฮ่องกง มาเลเชีย สหรัฐอเมริกา เวียดนาม

๒๕๔๙ ๔,๘๗๔,๗๓๐ ๓,๘๕๘,๔๓๓ ๒,๓๔๖,๔๕๒ ๒,๒๓๓,๙๖๐ ๑,๕๐๐,๙๙๔ ๓๓๒,๒๐๗

๒๕๕๐ ๙,๕๖๓,๒๐๗ ๘,๗๔๕,๔๕๑ ๕,๖๒๘,๘๗๖ ๒,๕๓๓,๘๕๑ ๒,๒๒๗,๕๔๗ ๗๐๔,๑๓๓

๒๕๕๑ ๑๐,๗๑๖,๘๔๙ ๕,๙๒๐,๔๙๗ ๔,๗๑๓,๑๒๐ ๔,๐๑๘,๗๔๔ ๒,๑๘๘,๐๙๕ ๒,๙๘๒,๕๒๙

๒๕๕๒ ๒๒,๐๘๑,๓๖๘ ๒๐,๙๖๑,๙๘๘ ๗,๕๗๖,๖๘๘ ๖,๔๔๑,๗๑๙ ๓,๕๗๐,๘๒๕ ๒,๙๘๒,๕๒๙

๒๕๕๓ ๒๖,๔๑๐,๒๑๓ ๑๖,๕๘๙,๒๙๔ ๙,๘๓๓,๒๒๙ ๗,๒๓๑,๕๗๖ ๔,๘๗๐,๒๔๘ ๒,๘๔๗,๗๒๖

๒๕๕๔ ๓๖,๐๘๔,๒๒๗ ๑๖,๐๘๔,๐๘๘ ๑๔,๙๓๕,๘๙๔ ๘,๔๔๐,๑๒๕ ๓,๘๓๓,๔๓๗ ๓,๐๖๓,๒๖๙

๒๕๕๕ ๔๕,๔๗๘,๒๔๑ ๓๘,๗๐๙,๑๐๖ ๑๒,๔๓๓,๐๕๓ ๘,๘๔๒,๗๗๗ ๔,๔๓๓,๑๑๘ ๓,๔๒๔,๙๖๗

๒๕๕๖ ๗๗,๑๒๕,๖๑๔ ๕๐,๓๒๑,๖๓๘ ๑๗,๒๓๘,๗๐๕ ๕,๙๐๔,๕๐๒ ๕,๗๒๑,๑๓๙ ๒,๕๓๑,๓๕๕

๒๕๕๗ ๙๐,๘๔๔,๓๓๐ ๔๙,๐๕๒,๕๑๖ ๑๖,๕๔๔,๓๐๔ ๖,๐๙๐,๐๙๐ ๕,๓๕๗,๒๘๒ ๒,๖๖๐,๘๐๖

๒๕๕๘ ๖๕,๑๓๙,๖๖๔ ๕๗,๓๕๗,๔๖๗ ๔,๙๑๓,๓๘๔ ๔,๗๐๑,๘๗๗ ๔,๖๑๐,๙๑๕ ๒,๕๗๓,๐๒๖

ที่มา : การค้าไทย Thai Trade. Export of Thaialnd:HS 0804503. สืบค้นเมื่อวันที่ ๔ มิถุนายน ๒๕๕๙,  

จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/HS/export/export_commodity/report.asp

78 Analysis of Thai mangosteen exports to Chinese Market
วิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของการส่งออกมังคุดไทยไปตลาดจีน

 เสาวนีย์ รอดหยู่



ปี มูลค่าการส่งออก ($) ปริมาณ (kg)

๒๕๔๘ $9,262,727 28,590,418

๒๕๔๙ $4,874,730 12,122,760

๒๕๕๐ $9,563,207 21,972,149

๒๕๕๑ $10,716,849 21,491,344

๒๕๕๒ $20,961,988 46,538,771

๒๕๕๓ $26,410,213 48,446,318

๒๕๕๔ $36,084,227 53,131,329

๒๕๕๕ $38,709,106 61,856,014

๒๕๕๖ $50,321,638 86,624,608

๒๕๕๗ $49,052,516 70,540,269

ปี มูลค่าการส่งออก ($) ปริมาณ (kg)

๒๕๔๘ $2,222,252 3,506,309

๒๕๔๙ $2,084,562 3,611,296

๒๕๕๐ $2,167,696 4,048,637

๒๕๕๑ $2,596,674 4,753,622

๒๕๕๒ $1,892,750 3,453,614

๒๕๕๓ $3,845,044 4,722,011

๒๕๕๔ $6,404,773 7,158,232

๒๕๕๕ $8,766,270 8,259,838

๒๕๕๖ $88,610 212,885

๒๕๕๗ $211,201 432,001

ตารางที่ ๒ แสดงการส่งออกมังคุดของประเทศไทยไปยังตลาดจีน

ท่ีมา : The United Nations Commodity Trade Statistic Database, United Nation Statistics Division, 2559 

สืบค้นเมื่อวันที่ ๔ มิถุนายน ๒๕๕๙, จาก http://comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx

ตารางที่ ๓ แสดงการส่งออกมังคุดของประเทศอินโดนีเซียไปขายยังประเทศจีน

ท่ีมา : The United Nations Commodity Trade Statistic Database, United Nation Statistics Division, 2559 

สืบค้นเมื่อวันที่ ๔ มิถุนายน ๒๕๕๙, จาก http://comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx
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ทบทวบวรรณกรรม/เอกสารที่เกี่ยวข้อง

	 ธันยพร ศรีแก้ว (๒๕๕๗) ศึกษาเรื่อง ศักยภาพ

และความสามารถในการแข่งขันการส่งออกล�ำไยสดของ

ประเทศไทยในตลาดจีน โดยใช้ข้อมูลแบบอนุกรรมเวลา

ระหว่างปี พ.ศ. ๒๕๔๓ - ๒๕๕๗ รวมระยะเวลา ๑๔ ปี  

ใช้การวิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนาในการวิเคราะห์ข้อมูล

สถานการณ์ทั่วไปของการส่งออกล�ำไยสดไปยังตลาดจีน 

และใชก้ารวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบในการ

ส่งออกล�ำไยสดไปยังตลาดจีนเปรียบเทียบกับคู่แข่งทาง 

การค้าอย่างประเทศเวียดนาม และวิเคราะห์ส่วนแบ่งทาง 

การตลาดของล�ำไยสดในตลาดจีน (Market Share) 

ผลการศึกษาการวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ

ที่ปรากฏ (RCA) ในการส่งออกล�ำไยสดของประเทศไทยสู ่

ตลาดจนี พบว่า ประเทศไทยมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ 

ในการส่งออกล�ำไยสดไปยังตลาดจีน ผลการศึกษา

วิเคราะห์ส่วนแบ่งทางการตลาด (Market share) พบว่า 

ประเทศไทยมส่ีวนแบ่งการตลาดทีน้่อยกว่าประเทศเวยีดนาม

	 ประภารตัน์ ศรเีพชร (๒๕๔๕) ได้ท�ำการศกึษาเรือ่ง 

วิเคราะห์ความสามารถในการส่งในการแข่งขันออกมังคุด

ของประเทศไทย โดยการใช้แบบจ�ำลองทางเศรษฐศาสตร์

มติใินการประมาณค่าแบบจ�ำลองด้วยวธิกี�ำลงัสองน้อยทีส่ดุ

แบบธรรมดาผลการศกึษา พบว่า ความได้เปรยีบโดยเปรียบ

เทียบที่ปรากฏของไทยและอินโดนีเซียในตลาดฮ่องกง

ระหว่างปี พ.ศ. ๒๕๓๗ - ๒๕๓๙ และ พ.ศ. ๒๕๔๐ - ๒๕๔๒ 

พบว่าทั้งสองประเทศมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่

ปรากฏมากกว่า ๑

	 อรทัย แช่เจ่ีย (๒๕๕๕) ได้ท�ำการศึกษาเรื่อง  

การวิเคราะห์การได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของ

การส่งออกข้าวของประเทศไทยและประเทศเวียดนามสู่

ตลาดโลก โดยการรวบรวมข้อมูลแบบอนุกรมเวลา ตั้งแต่ปี 

พ.ศ. ๒๕๔๕ - ๒๕๕๓ ผลการศกึษา พบว่า การวเิคราะห์ดชันี 

ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏ RCA ของข้าว 

ทุกชนิด (พิกัด ๑๐๐๖) ของประเทศไทยและเวียดนามใน

ตลาดโลกระหว่างปี พ.ศ. ๒๕๔๕ - ๒๕๕๓ มคีวามได้เปรยีบ

โดยเปรียบเทียบในการส่งออกสู่ตลาดโลก

วัตถุประสงค์ของการศึกษาวิจัย

	 ๑.	 เพ่ือศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบของ

การส่งออกมังคุดของไทยในตลาดจีน กับประเทศคู่แข่ง

ทางการค้าทีส่�ำคญัของประเทศไทย คอื ประเทศอนิโดนเีซยี

	 ๒.	 เพือ่ศกึษาส่วนแบ่งทางการตลาดของมงัคดุไทย 

ในตลาดจีน โดยเปรียบเทียบกับคู่แข่งคือ อินโดนีเซีย

วิธีการวิจัย

	 การรวบรวมข้อมูล

	 การวจิยัครัง้นีใ้ช้การรวบรวมข้อมลูแบบอนกุรมเวลา 

(Time - Series Data) ระหว่างปี พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๕๗  

รวมระยะเวลา ๑๐ ปี โดยรวบรวมข้อมูลจากหน่วยงาน 

ต่าง ๆ ที่เก่ียวข้องทั้งภายในและต่างประเทศ ได้แก่ 

กระทรวงพาณิชย์ กระทรวงการค้าระหว่างประเทศ ศูนย์

เทคโนโลยีสารสเทศและการสื่อการ ส�ำนักงานกระทรวง

พาณิชย์ โดยความร่วมมือกับกรมศุลกากร รวมถึงบทความ

และงานวิจัยต่าง ๆ 

	 การวิเคราะห์ข้อมูล

	 ๑.	 ใช้การวเิคราะห์การเชงิพรรณนา (Description 

analysis) เพื่อวิเคราะห์สถานการณ์การส่งออกมังคุดใน

ตลาดจีน โดยรวมรวมข้อมูลจากสถิติการส่งออก

	 ๒.	 การวิเคราะห์เชิงปริมาณ (Quantitative 

analysis) เพื่อวิเคราะห์ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 

ที่ปรากฏในการส่งออกมังคุดสู่ตลาดจีน

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ  

(Revealed Comparative Advantage: RCA)

	 การวิเคาระห์ความสามารถในการแข่งขันของ

การส่งออกมังคุดไทยไปยังตลาดจีน โดยใช้การวิเคาระห์ 

เชิงพรรณนาประกอบกบัการน�ำข้อมลูทางสถติมิาวเิคราะห์ 

โดยใช้สตูร RCA ซึง่เป็นเครือ่งมอืทีใ่ช้ในการวเิคาระห์เพือ่ใช้
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ในการเปรียบเทียบการส่งออกมังคุด ซึ่งจะใช้ข้อมูลตั้งแต่ปี 

พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๕๗ แล้วน�ำมาพิจารณาความสามารถใน

การแข่งขันของการส่งออกมังคุด โดยพิจารณาค่าความได้

เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏระหว่างประเทศไทยและ

ประเทศอินโดนีเซีย ในการศึกษาครั้งนี้

	 RCA คือ ดัชนีท่ีใช้วัดความได้เปรียบโดยเปรียบ

เทียบด้านการค้าระหว ่างประเทศ เป ็นเครื่องมือที่ 

นักเศรษฐศาสตร์ใช้ในการวัดความได้เปรียบด้านการค้า

ระหว่างประเทศ ดชันคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบแสดง

ให้เห็นถึงความสามารถในการแข่งขันของสินค้าในตลาด 

นั้น ๆ ที่ส่งออกไปขายยังตลาดโลก ว่าสินค้าของประเทศ

หนึ่ง ๆ มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมากน้อยเพียงใด

เมื่อเปรียบเทียบสินค้ากับประเทศอื่น ในช่วงเวลาหนึ่ง ซึ่ง

หากค่า RCA ของประเทศนัน้มค่ีามากกว่า ๑ แสดงว่าสนิค้า

ของประเทศนั้นมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 

และตวัเลขยิง่มาก ยิง่แสดงให้เหน็ว่ามคีวามได้เปรยีบทีม่าก 

ถ้าดัชนี RCA มีค่าน้อยกว่า ๑ แสดงว่าประเทศนั้นมีความ

เสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในสินค้าชนิดน้ัน ค่าของ RCA 

ค�ำนวณได้จากสูตรดังนี้ (Balassa, 1965)

ผลการวเิคราะห์ความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏ 

(RCA) ของมังคุด

	 จากการค�ำนวณความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที ่

ปรากฏของมังคุด (RCA) พบว่า ประเทศไทยมีค่า RCA 

มากกว่า ๑ ในทุก ๆ ช่วงเวลา (ตารางท่ี ๔) แสดงว่า

RCAijk = (xijk xij ) (xWjk xWj)

	 RCAijk	 	 = ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้า k ของประเทศ i ไปประเทศ j

 	  xijk		 	 = มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของประเทศ i ไปยังประเทศ j

 	  xij			 	 = มูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมดของประเทศ i ไปยังประเทศ j

 	  xWjk		 = มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของโลก (w) ไปยังประเทศ j

 	  xWj		 	 = มูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมดของโลก (w) ไปยังประเทศ j

	 	 k	 	 	 = สินค้าส่งออกมังคุดที่พิจารณา

	 	 j		 	 	 = ประเทศที่ต้องการจะศึกษา คือ ประเทศจีน

ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ

ในการส่งออกมังคุดไปขายในตลาดจีนในทุกช่วงเวลา แต่

ประเทศอินโดนีเซียมีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ 

ที่ปรากฏบางช่วงเวลาเท่านั้นในการส่งออกมังคุดไปขายยัง

ตลาดจีน ดังตารางที่ ๔

ตารางท่ี ๔ แสดงความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏ (RCA) มงัคดุของประไทยและมงัคดุของประเทศอนิโดนเีซยี  

ที่ส่งออกไปขายในตลาดประเทศจีน ในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๕๗

ปี ประเทศไทย ประเทศอินโดนีเซีย

๒๕๔๘ ๑๕.๓๕ ๕.๐๕

๒๕๔๙ ๑๐.๙๕ ๓.๗๖

๒๕๕๐ ๙.๕๘ ๒.๖๘

๒๕๕๑ ๑๐.๐๖ ๔.๔๖

๒๕๕๒ ๘.๕๖ ๒.๗๔
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ทีม่า : ของการค�ำนวณโดยใช้ข้อมลูจาก the United Nations Commodity Trade Statistic Database, United Nation 

Statistics Division, 2559 สบืค้นเมือ่วนัที ่๔ มถินุายน ๒๕๕๙, จาก http://comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx

กราฟที่ ๑ แสดงความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) มังคุดของประไทยและมังคุดของประเทศอินโดนีเซีย  

ที่ส่งออกไปขายในตลาดประเทศจีน ในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๕๗

ทีม่า : จากการค�ำนวณโดยใช้ข้อมลูจาก the United Nations Commodity Trade Statistic Database, United Nation 

Statistics Division, 2559 สบืค้นเมือ่วนัที ่๔ มถินุายน ๒๕๕๙, จาก http://comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx

ปี ประเทศไทย ประเทศอินโดนีเซีย

๒๕๕๓ ๑๑.๑๑ ๔.๑๖

๒๕๕๔ ๑๔.๘๓ ๔.๙๖

๒๕๕๕ ๑๒.๖๕ ๖.๔๔

๒๕๕๖ ๑๔.๗๐ ๐.๐๖

๒๕๕๗ ๒๑.๕๗ ๐.๑๒
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	 จากกราฟเห็นได้ว่า ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบ

เทียบที่ปรากฏ (RCA) ของประเทศไทยมีค่ามากกว่า ๑ ใน

ทกุ ๆ  ช่วงเวลา ตัง้แต่ปี พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๕๗ หมายความว่า 

ประเทศไทยมีความได้เปรียบโดยเปรียบที่ปรากฏใน 

การส่งออกมังคุดไปขายในตลาดจีน เห็นได้จากในปี พ.ศ. 

๒๕๕๗ มีค่า RCA มากที่สุดอยู่ที่ ๒๑.๕๗ นั้นหมายความว่า

ประเทศไทยมคีวามได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบในการส่งออก

มังคุดไปขายในตลาดจีนในระยะเวลา ๑๐ ปี รองลงมาคือ  

ปี พ.ศ. ๒๕๔๘ และ พ.ศ. ๒๕๕๔ คือ ๑๕.๓๕, ๑๔.๘๓ ตาม

ล�ำดับ ในปี พ.ศ. ๒๕๕๒ ประเทศไทยมีค่า RCA น้อยที่สุด 

คือ ๘.๕๖ นั้นหมายความว่าประเทศไทยมีความมีความ 

ได้เปรียบโดยเปรียบเทยีบน้อยทีส่ดุในรอบ ๑๐ ปี รองลงมา

ได้แก่ ปี พ.ศ. ๒๕๕๐ และ พ.ศ. ๒๕๕๑ มีค่าเท่ากับ ๙.๕๘ 

และ ๑๐.๐๖ ตามล�ำดับ 

	 ประเทศอินโดนีเซียมีค ่าความได ้ เปรียบโดย 

เปรียบเทยีบทีป่รากฏ (RCA) มากกว่า ๑ ในบางช่วงเวลาน้ัน 

หมายความว ่าประเทศอินโดนีเซียมีความได ้เปรียบ 

โดยเปรียบเทียบที่ปรากฏในการส่งออกมังคุดไปขายใน

ตลาดจีนบางช่วงเวลาเท่านั้น โดยค่า RCA ที่มากที่สุดของ 

ประเทศอินโดนีเซีย ได้แก่ ๖.๔๔ ในปี พ.ศ. ๒๕๕๕  

รองลงมา คือ ปี พ.ศ. ๒๕๔๘ และปี พ.ศ. ๒๕๕๔ มีค่า

เท่ากับ ๕.๐๕ และ ๔.๙๖ และหลังจากปี พ.ศ. ๒๕๕๕  

ค่าดัชนี RCA ของประเทศอินโดนีเซียมีค่าน้อยกว่า ๑ นั้น

แสดงว่าประเทศอินโดนีเซียไม่มีความได้เปรียบโดยเปรียบ

เทียบในการส่งออกมังคุดไปขายในตลาดจีน เห็นได้จาก

ลดลงในปี พ.ศ. ๒๕๕๖ และ พ.ศ. ๒๕๕๗ โดยมีค่าเท่ากับ 

๐.๐๖ และ ๐.๑๒ ตามล�ำดับ

	 ๒.	 การวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาด (Market 

Share) การวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาด หมายถึง สัดส่วน

ปริมาณสินค้าที่ผู้ผลิตขายได้ในตลาดแห่งหนึ่ง ถ้าสัดส่วน

ปริมาณสินค้าอย่างหนึ่งสูงในตลาดน้ัน หมายความว่า 

ผู้ผลิตมคีวามสามารถในการครองตลาดแห่งนัน้สูง สามารถ

ค�ำนวณส่วนแบ่งการตลาดตามสูตรได้ดังนี้

	 	 		 	 	 	 	 	 MSikin = xkin  xkn

	 	 		 	 MSikin	 = 	 ส่วนแบ่งตลาดของสินค้า k ของประเทศ i ไปยังตลาด n

 						     xkin	 = 	 มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของประเทศ i ไปยังประเทศ n

 						     xkn	 = 	 มูลค่าการส่งออกสินค้า k จากทุกประเทศของตลาด n

ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาด (Market Share)

	 ส่วนแบ่งการตลาดที่มีค่ามาก หมายถึง ความ

สามารถในการขายสินค้าชนิดใดชนิดหน่ึงได้มากในตลาด

แห่งหนึ่ง มีความสามารถในการครองตลาดท่ีมากซ่ึงอาจ

เป็นผลมาจากราคาสินค้า คุณภาพของสินค้า ลักษณะ

เฉพาะของสนิค้า ความชอบของผูบ้รโิภค การส่งมอบสนิค้า 

เป็นต้น อีกส่วนที่ส�ำคัญที่ท�ำให้ได้ส่วนแบ่งการตลาดที่มาก 

คือ ต้นทุนในการผลิตสินค้าที่ต�่ำกว่าประเทศอื่น ๆ ท�ำให้

ผลิตได้มากในต้นทุนที่ต�่ำกว่า ท�ำให้ผู้ผลิตมีความได้เปรียบ

ในการผลิตสินค้าชนิดน้ันมากกว่าประเทศอื่น ๆ ความ 

ได้เปรียบในลักษณะน้ีเรียกว่า ความได้เปรียบโดยสมบรูณ์ 

(Absolute Advntage) ส่วนแบ่งการตลาดสะท้อนถึง 

ความได้เปรยีบโดยสมบรูณ์ (David Ricardo) จากการค�ำนวณ

และการวิเคราะห์ส่วนแบ่งการตลาด (MS) ของมังคุดของ 

ประเทศไทยและประเทศอนิโดนเีซยีในปี พ.ศ. ๒๕๔๘-๒๕๕๗
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ตารางท่ี ๕ แสดงค่าส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) ของการส่งออกมงัคดุของประเทศไทยและประเทศอนิโดนเีซยี 

ในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๕๗

ปี ประเทศไทย ประเทศอินโดนีเซีย

๒๕๔๘ ๓๐.๙๖ ๕.๑๐

๒๕๔๙ ๑๖.๒๙ ๖.๙๗

๒๕๕๐ ๑๔.๙๐ ๓.๓๘

๒๕๕๑ ๑๔.๒๑ ๓.๔๔

๒๕๕๒ ๑๓.๗๒ ๑.๒๔

๒๕๕๓ ๑๗.๐๘ ๒.๔๙

๒๕๕๔ ๒๓.๓๑ ๔.๑๔

๒๕๕๕ ๑๘.๗๑ ๔.๒๔

๒๕๕๖ ๒๐.๕๔ ๐.๐๔

๒๕๕๗ ๒๗.๖๔ ๐.๑๒

ทีม่า : จากการค�ำนวณโดยใช้ข้อมลูจาก the United Nations Commodity Trade Statistic Database, United Nation 

Statistics Division, 2559 สบืค้นเมือ่วนัที ่๔ มถินุายน ๒๕๕๙, จาก http://comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx

กราฟที ่๓ แสดงค่าส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) ของการส่งออกมงัคดุของประเทศไทยและประเทศอนิโดนเีซยี 

ในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๕๗
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 เสาวนีย์ รอดหยู่



	 จากกราฟข้างต้นเหน็ได้ว่า ส่วนแบ่งการตลาด (MS) 

มังคุดของประเทศไทยมีค่ามากกว่าประเทศอินโดนีเซียใน

ทุกๆ ช่วงเวลา นั้นหมายความว่าประเทศไทยได้ส่วนแบ่ง

การตลาดที่มากกว่าประเทศอินโดนีเซีย โดยส่วนแบ่งการ

ตลาดของประเทศไทยทีม่ากทีส่ดุในการส่งออกมงัคุดคอื ปี 

พ.ศ. ๒๕๔๘ มีค่าเท่ากับ ๓๐.๙๖ รองลงมา คือ ในปี พ.ศ. 

๒๕๕๗ และปี พ.ศ. ๒๕๕๔ มีค่าเท่ากับ ๒๗.๖๔ และ 

๒๓.๓๑ ตามล�ำดับ เมื่อพิจารณาแนวโน้มการเปลี่ยนแปลง

ค่า MS ของไทย มีแนวโน้มที่จะเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง แต่

ในทางกลับกัน ประเทศอินโดนีเซียมีแนวโน้มท่ีจะมีค่า 

MS ลดลงอย่างต่อเน่ือง เม่ือเปรียบเทียบกับค่า MS ของ

ประเทศไทยแล้ว ประเทศอินโดนีเซียมีค่า MS ที่น้อยมาก 

นั้นหมายความว่าประเทศอินโดนีเซียมีส่วนแบ่งการตลาด

ที่น้อยกว่าประเทศไทยอยู่มากในการส่งออกมังคุดมาขาย

ยังตลาดจีน โดยค่า MS ที่มากที่สุดของอินโดนีเซียในรอบ 

๑๐ ปี ตั้งแต่ปี พ.ศ. ๒๕๔๘ - ๒๕๕๗ คือ ปี พ.ศ. ๒๕๔๙ มี

ค่าเท่ากับ ๖.๓๘ รองลงมา คือ ปี พ.ศ. ๒๕๔๘ และปี พ.ศ. 

๒๕๕๕ มีค่าเท่ากับ ๕.๑ และ ๔.๒๔ ตามล�ำดับ

สรุปผลการศึกษา

	 จากศึกษาและวิเคราะห์ข้อมูลโดยค�ำนวณดัชนี

ค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 

Comparative Advantage Index: RCA) และส่วนแบ่ง

ทางการตลาด (Market Share: MS) ของการส่งออกมังคุด

ไทยไปยงัตลาดจนี โดยเปรยีบเทยีบกบัคูแ่ข่งขนัทีส่�ำคญั คอื 

ประเทศอินโดนีเซีย ในช่วงปี พ.ศ. ๒๕๔๘- ๒๕๕๗ สรุปได้

ดังนี้

	 มังคุดของไทยเป็นสินค้าท่ีมีความสามารถในการ

แข่งขันในตลาดจีน โดยเห็นได้จากค่า RCA ที่มากกว่า ๑ 

ในทุก ๆ  ช่วงเวลาโดยมีค่าเท่ากับ ๑๕.๓๕, ๑๐.๙๕, ๙.๕๘, 

๑๐.๐๖, ๘.๕๖, ๑๑.๑๑, ๑๔.๘๓, ๑๒.๖๕, ๑๔.๗๐ 

และ ๒๑.๕๗ ตามล�ำดับ แม้ว่าค่า RCA ของประเทศไทย

จะเพิ่มและลดลงสลับกันไปในแต่ละปี แต่ก็มีแนวโน้มที่จะ

เพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง ด้วยเหตุการณ์หรือสถานการณ์ที่เกิด 

กบัประเทศผูส่้งออกและประเทศคูค้่าในช่วงเวลานัน้ ๆ  อกีทัง้ 

มงัคดุเป็นผลไม้ทีไ่ม่สามารถผลติได้ในประเทศจนี และเป็น

ผลไม้ที่ได้รับความนิยมจากผู้บริโภคชาวจีนอย่างมาก ด้วย

รสชาติที่หวานเย็น อันนี้ถือยังเป็นข้อได้เปรียบในการส่ง

ออกมายังตลาดจีนแต่ก็ยังมีผลกระทบในด้านลบอยู่บ้าง 

เช่น การขนส่งสินค้ายังมีความยุ่งยาก และต้องใช้เวลาใน

การขนส่งท�ำให้มงัคดุทีเ่ข้ามาในตลาดจนีมคีวามสดน้อยลง 

แต่อย่างไรก็ตามประเทศไทยก็มีค่าความได้เปรียบโดย

เปรียบเทียบที่ปรากฏมากกว่าคู่แข่งขันในทุก ๆ ช่วงเวลา

	 มังคุดของประเทศอินโดนีเซียมีความสามารถใน

การแข่งขันสู่ตลาดจีนในช่วง ๘ แรกของการศึกษานี้เท่านั้น

คือ ปี พ.ศ.๒๕๔๘-๒๕๕๕ เห็นได้จากค่า RCA ที่มากกว่า 

๑ แต่อย่างไรก็ตามเมื่อเปรียบเทียบกับความสามารถใน

การแข่งขันกับประเทศไทยในการส่งออกมังคุดสู่ตลาดจีน 

ประเทศอินโดนีเซียยังมีความสามารถในการแข่งขัน 

น้อยกว่าประเทศไทยอยูม่าก ๆ  ส่วนในช่วงสองปีท้าย ประเทศ

อินโดนีเชียไม่มีความสามารถในการแข่งขัน เนื่องมาจาก 

เหตุปัจภายในของประเทศอินโดนีเซียเอง เช่น อินโดนีเซีย

ยังไม่สามารถผลิตมังคุดคุณภาพดี และมีปริมาณเพียงพอ

ต่อความต้องการของตลาดต่างประเทศ เป็นต้น อย่างไร

กต็าม ภาครฐัของประเทศอนิโดนเีซียก�ำลังเดนิแผนกลยทุธ์

เพือ่กระตุน้การส่งออกผลไม้อนิโดนเีซยีไปขายต่างประเทศ

มากขึ้น

ข้อเสนอแนะ

	 ๑.	 ภาคการผลติควรปรบัปรงุคณุภาพของมงัคดุให้

มคุีณภาพได้มาตรฐานเหมาะสมกบัการส่งออก และภาครฐั

ควรให้ความรู้กบัเกษตรกร ส่งเสรมิเทคโนโลยฉีายแสงมงัคุด

เพื่อท�ำลายแมลงที่อยู่บริเวณเปลือกมังคุด ท�ำให้มังคุดไทย

ผ่านการตรวจสอบคุณภาพอาหารและมีบรรจุภัณฑ์ท่ี 

เหมาะสม เพือ่เพิม่ความสามารถในการส่งออกมงัคดุไปขาย

ยังตลาดต่างประเทศ

	 ๒.	 ภาครฐัควรส่งเสริม และร่วมมอืกับรฐับาลจนีใน

การพฒันาเส้นทางการขนส่งให้เพยีงพอและมคีวามสะดวก
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รวดเรว็เพือ่เพิม่ศกัยภาพการค้าระหว่างสองประเทศให้มาก

ยิ่งขึ้น

	 ๓.	 ภาครัฐควรมีการปรับปรุงกลยุทธ์ด้านตลาด 

ส่งออกผลไม้โดยเฉพาะกบัประเทศจนี ซ่ึงเป็นคูค้่าอนัดบัหนึง่

ของประเทศไทย สนับสนุนให้ผลไม้ไทยเป็นท่ีรู้จักมากขึ้น 

กับผู้บริโภคชาวจีน โดยการเข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ กับ 

ภาครัฐจีน เช่น การจัดเทศกาลผลไม้ไทยในมลฑลใหญ่ ๆ 

ของจีน

บรรณานุกรม

กลุ่มวิจัยเศรษฐกิจไม้ผลและไม้ยืนต้น ส่วนวิจัยเศรษฐกิจพืชสวน. (๒๕๔๙). ศักยภาพผลไม้ไทยหลังเปิด FTA ไทย-จีน. 

	 เอกสารวิชาการ เลขที่ ๓๐๖.

ล�ำดับคู่ค้ารายประเทศของไทย. การค้าไทย Thai Trade [On-line]. สืบค้นเมื่อ ๒๕ พฤษภาคม ๒๕๕๙, จาก http:// 

	 www.20ps3.moc.go.thstru1_export/export_topn_re/report.asp.

ส�ำนักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย. (๒๕๕๗). ความเสี่ยงบนความยั่งยืนของมังคุด. ๙

ธันยพร ศรีแก้ว. (๒๕๕๙). ศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันการส่งออกล�ำไยสดของประเทศไทยในตลาดจีน.  

	 วิทยานิพนธ์ มหาวิทยาลัยเชี่ยงไฮ้.

นิโลบล เรืองเต็ม. (๒๕๕๗). ศักยภาพและความสามารถในการแข่งขันข้าวของไทยในตลาดจีน. วารสารวิเทศศึกษา 

	 มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์, ๕๘-๗๘.

ประภารัตน์  ศรีเพชร. (๒๕๔๕). วเิคราะห์ความสามารถในการแข่งขนัส่งออกมงัคุดของประเทศไทย. วทิยานพินธ์วทิยาศาสตร์ 

	 มหาบัณฑิต (เศรษฐศาสตร์เกษตร) สาขาวิชาเศรษฐศาสตร์เกษตร ภาควิชาเศรษฐศาสตร์เกษตรและทรัพยากร  

	 มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์.

กระทรวงพาณชิย์ กรมศลุกากร ศนูย์เทคโนโลยสีารสนเทศและการสือ่สาร.  (๒๕๕๘). ตลาดส่งออก ๑๕ อนัดับแรกของไทย

	 รายประเทศ. [On-line]. จาก http://www.ops3.moc.go.th/infor/MenuComTH/

ส�ำนักงานกระทรวงพาณิชย์ ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร. (๒๕๕๙). ส่วนปฏิบัติการข้อมูลการเกษตร  

	 และส�ำนักงานการเกษตร). แต่ในปี พ.ศ. ๒๕๕๗

สุพิชฌาย์ กมลรัตนกุล. (๒๕๕๔). ศักยภาพการส่งออกกุ้งสดแช่แข็งของไทยในตลาดสหรัฐอเมริกา. แบบฝึกหัดวิจัย 

	 ปัญหาเศรฐกิจปัจจุบัน. คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิยาลัยเชียงใหม่.

อรทัย แช่เจี่ย. (๒๕๕๕). การวิเคราะห์การได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏของการส่งออกข้าวของประเทศไทยและ  

	 ประเทศเวียดนามสู่ตลาดโลก. คณะเศรษฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย.

The United Nations Commodity Trade Statistic Database, United Nation Statistics Division, (2016).  

	 สืบค้นเมื่อ ๔ มิถุนายน ๒๕๕๙, จาก http://comtrade.un.org/db/dqBasicQuery.aspx

86 Analysis of Thai mangosteen exports to Chinese Market
วิเคราะห์ความสามารถในการแข่งขันของการส่งออกมังคุดไทยไปตลาดจีน

 เสาวนีย์ รอดหยู่


