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บทคัดย่อ 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพื่อ 1) วิเคราะห์ศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริม       

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และ 2) เพ่ือพัฒนาศักยภาพชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นการวิจัย         
เชิงคุณภาพ วิธีวิจัยปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม กลุ่มตัวอย่างคือ ผู้น าและผู้ประกอบการจ านวน 30 คน และภาคี
เครือข่าย 5 หน่วยงาน บ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน และบ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย จังหวัด
นครราชสีมา เครื่องมือที่ใช้เป็นแบบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้าง สถิติที่ใช้แบบเชิงพรรณนา เก็บรวบรวมข้อมูล
โดยส ารวจภาคสนาม ศึกษาเอกสาร สัมภาษณ์ เวทีวิเคราะห์ศักยภาพเวทีพัฒนาเครือข่ายการท่องเที่ยว ผลการวิจัย
พบว่า 1) ศักยภาพของชุมชนบนฐานทรัพยากรใน 2 พ้ืนพบว่า จุดแข็งคือ ความโดดเด่นของผลิตภัณฑ์
เครื่องปั้นดินเผาและผลิตภัณฑ์หินทราย ผู้น ามีความเข้มแข็ง จุดอ่อนขาดความรู้ ทักษะเรื่องงานปั้นที่หลากหลาย
และไม่มีแผนที่ชุมชนบอกเส้นทางในชุมชน โอกาส การสร้างเครือข่ายเชื่อมโยงด้านการท่องเที่ยวกับพ้ืนที่ใกล้เคียง
และลูกค้าเปลี่ยนมาซื้อสินค้าทางออนไลน์เพ่ิมขึ้น และอุปสรรคจากสถานการณ์โรคระบาดโควิด 19 ท าให้มี
นักท่องเที่ยวมาท่องเที่ยวซื้อสินค้าด้วยตนเองในพ้ืนที่น้อยลง 2) การพัฒนาศักยภาพชุมชนบ้านด่านชัยพบว่า      
กลยุทธ์เชิงรุกคือ สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างชุมชน กลยุทธ์เชิงแก้ไขคือ ให้ความรู้ด้านให้บริการแก่ลูกค้า 
กลยุทธ์เชิงป้องกันคือ การเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยว กลยุทธ์เชิงรับคือ จัดท าแผนที่เส้นทางการท่องเที่ยว
ชุมชน ส าหรับบ้านหนองโสนพบว่า กลยุทธ์เชิงรุกคือ ผลิตสินค้าให้หลากหลาย กลยุทธ์เชิงแก้ไขคือ จัดหา
หน่วยงานในการสร้างภาคีเครือข่ายการท่องเที่ยวในรูปแบบการเชิงสร้างสรรค์ กลยุทธ์เชิงป้องกันคือ การจัดอบรม
ความรู้ด้านการตลาดออนไลน์กับผู้ประกอบการในชุมชนและ กลยุทธ์เชิงรับคือ จัดท าแผนที่เส้นทางการท่องเที่ยว
ชุมชน งานวิจัยนี้ท าให้เกิดการมีส่วนร่วมของชุมชนในการพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นและ
สามารถเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวน าไปสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ค าส าคัญ: ศักยภาพชุมชน, ฐานทรัพยากรท้องถิ่น, การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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ABSTRACT 

 The objectives of this research were 1) to analyze community potential based on local 
resources to promote creative tourism and 2) to develop community potential towards creative 
tourism. This research was a qualitative research. Participative practice research method.        
The sample was 30 leaders and entrepreneurs and 5 network partners at Danchai house.      
Dan Kwian Subdistrict and Ban Nong Son, Tha Ang Sub-district, Chokchai District,              
Nakhon Ratchasima Province. Research instruments was a structured in-depth interview, used 
Descriptive statistics, Data collection was conducted by field survey, document study, interview, 
and potential analysis forum for tourism network development. The results found that             
1) The communities on local resource base in 2 areas was found Strengths aspect distinguished 
by pottery and sandstone products and had strong leaders, Weaknesses aspect lack of 
knowledge. A variety of sculpting skills and no community map showing directions in the 
Opportunity aspect Building a network to connect tourism with nearby areas and more 
customers turning to shop online.  Threats aspect the situation of the Covid-19 epidemic cause 
fewer tourists come to travel and buy products by themselves in the area. 2) The community has 
developed community potential at Danchai house found that SO strategy aspect Building a network 
of cooperation between communities. WO strategy aspect training to provide knowledge on service 
to customers, ST strategy aspect connecting tourism network, WT strategy aspect community 
mapping. For Ban Nong Son found that SO strategy aspect produce a variety of products, WO 
strategy aspect provide agencies to create tourism network partners in creative tourism, ST strategy 
aspect develop online marketing knowledge with entrepreneurs and WO strategy aspect community 
mapping. This research resulted participating of community in the development of community 
potential based on local resources to promote creative tourism. 
Keywords: Community Potential, Local Resource Base, Creative Tourism 
 
บทน า 

 การขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศให้ส าเร็จตามเป้าหมาย โดยเฉพาะระบบการศึกษาไทย ค่านิยม    
คนไทย และวินัยคนไทยซึ่งเป็นรากฐานส าคัญที่ท าให้คนไทยเป็นคนที่มีสมรรถนะชีวิตทั้ง 3 ด้าน คือ ความรู้ 
(Knowledge) ทักษะ (Skill) และลักษณะชีวิต (Life Characteristic) และประชาชนอาศัยอยู่ในชนบทของประเทศ
ไทยส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรม ไม่สามารถน านวัตกรรมสมัยใหม่ไปใช้ในการพัฒนาการผลิตได้อย่าง
สมบูรณ์ซึ่งมีจ านวนมากกกว่า 20 ล้านคน และปัจจุบันนี้ ค่าครองชีพของประชาชนปรับเพ่ิมสูงขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ
เมื่อพิจารณาเปรียบเทียบจากอดีตที่ผ่านมา เนื่องจากมีค่าใช้จ่ายในชีวิตประจ าวันหลายด้านที่จ าเป็นต้องจ่าย 
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เพ่ือให้สามารถด ารงชีพอยู่ในยุคปัจจุบันได้ จังหวัดนครราชสีมาเป็นจังหวัดที่มีพ้ืนที่ใหญ่เป็นอันดับหนึ่งของ
ประเทศ ประชากรส่วนใหญ่ประกอบอาชีพเกษตรกรรมและอยู่ในเขตชนบท คิดเป็นร้อยละ 75.70 เมื่อพิจารณา
จากทิศทางย้อนหลังลงไป 3 ปี พบว่า ประชากรในเขตชนบทเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง (ที่ท าการปกครองจังหวัด
นครราชสีมา, 2564) ดังนั้น การพัฒนาชุมชนให้มีศักยภาพจะท าให้ครัวเรือนมี อาชีพและรายได้ เพ่ิมขึ้น 
ผู้ประกอบการสามารถใช้ประโยชน์จากภูมิปัญญาท้องถิ่นในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เกิดมูลค่าเพ่ิมจะท า
ให้หมู่บ้านมีเศรษฐกิจฐานรากมั่นคงและกลายเป็นชุมชนพ่ึงตนเองได้ต่อไป การส่งเสริมการมีส่วนร่วมใน    
การเรียนรู้ตามสภาพจริงที่เป็นอยู่ในสังคมจะมีวิถีชีวิตตามสภาพของแต่ละท้องถิ่นสามารถน าเอาทรัพยากรใน
ท้องถิ่นมาใช้ได้อย่างมีคุณค่าเกิดประโยชน์ เมื่อพิจารณาอย่างรอบด้าน พบว่า ชุมชนยังขาดองค์ความรู้ใน   
การพัฒนาศักยภาพบนฐานทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถิ่น เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยว ในทางตรงข้าม ชุมชนที่
มีศักยภาพจะสามารถพ่ึงพาตนเองโดยอาศัยวัฒนธรรม ประเพณี พิธีกรรม ความเชื่อและใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่น
แก้ไขปัญหาในชุมชน มีความผูกพันกัน รักสามัคคีกัน สามารถควบคุมและจัดการปัญหาท้องถิ่นด้วยภูมิปัญญา 
เป็นชุมชนที่เข้มแข็งพร้อมรับผลกระทบจากภายนอกได้ (อุทัย ดุลยเกษม และ อรศรี งามพิทยาพงศ์. 2540) 
อ าเภอโชคชัยเป็นที่ตั้งของสถานที่ราชการ มีทั้งหมด 13 หมู่บ้าน แบ่งเขตการปกครองออกเป็นองค์การบริหาร
ส่วนต าบลและเทศบาลต าบล ต าบลด่านเกวียนเป็นหนึ่งในอ าเภอโชคชัยเป็นชุมชนขนาดใหญ่อยู่ริมฝั่งล าน ้ามูล   
เมื่อสมัยก่อนเป็นที่พักของกองเกวียนบรรทุกสินค้าที่จะเดินทางค้าขายระหว่างโคราชกับเขมร โดยผ่านทางนางรอง 
บุรีรัมย์ ขุขันธ์ ขุนหาญ จนถึงเขมร ชาวด่านเกวียนส่วนใหญ่มีอาชีพการท าเครื่องปั้นดินเผามาแต่โบราณ นับเป็น
เวลาหลายชั่วอายุคน เป็นภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งปัจจุบันมีชื่อเสียงเป็นที่รู้จักทั้งในประเทศและต่างประเทศ           
มีนักท่องเที่ยว นิยมมาชมการผลิตและซื้อหาเครื่องปั้นดินเผาอยู่เสมอ 
            จากความส าคัญและความเป็นมาดังกล่าว การพัฒนาชุมชนให้มีความเข้มแข็งพ่ึงตนเองได้ต้องอาศัย
ข้อมูลและความรู้จ านวนมากเพ่ือช่วยในการตัดสินใจวางแผนและต้องเชื่อมโยงการพัฒนาและการเปิดให้ประชาชน
ในพ้ืนที่ได้มีส่วนร่วมในการก าหนดทิศทางการพัฒนา ดังนั้น ผู้วิจัยได้ตระหนักความส าคัญของการพัฒนาชุมชนให้มี
องค์ความรู้ เทคโนโลยี และนวัตกรรมเพ่ือการผลิต ด ารงชีพด้วยการพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่น
เพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์อันน าไปสู่เศรษฐกิจฐานรากของชุมชนเกิดความมั่นคงและพ่ึงตนเองได้
ต่อไป 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพ่ือวิเคราะห์ศักยภาพชุมชนและสมาชิกชุมชนที่ส่งผลต่อการพัฒนาความเข้มแข็งและความเจริญ
ของชุมชน 

2. เพ่ือพัฒนาศักยภาพชุมชนสู่การท่องเที่ยวชุมชนส่งเสริมเศรษฐกิจฐานรากมั่นคงชุมชนพ่ึงตนเองได้ 
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แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องในการวิจัยครั้งนี้ได้แก่แนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

การพัฒนาทุนมนุษย์และแนวคิดคุณภาพชีวิตผู้สูงอายุ ซึ่งสามารถสรุปได้ดังนี้ 
              1. การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) ถูกก าหนดโดยนักวิชาหลากหลายโดย 
Crispin Raymond และ Greg Richards เป็นผู้ริเริ่มแนวคิดดังกล่าวและนิยามการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ว่า
หมายถึง การท่องเที่ยวที่เปิดโอกาสให้ผู้เดินทางได้พัฒนาศักยภาพการสร้างสรรค์ของตน ผ่านการมีส่วนร่วมใน
กิจกรรมการเรียนรู้ด้วยประสบการณ์จริงที่เป็นไปตามลักษณะเฉพาะของพ้ืนที่เป้าหมาย (สุดแดน วิสุทธิลักษณ์ 
และคณะ, 2556) กิจกรรมมีหลากหลายไม่ว่าจะเป็นการทดลองท าอาหาร การทดลองท าศิลปหัตถกรรม    
การทดลองใช้ชีวิตตามแบบอย่างผู้คนในชุมชน เพ่ือให้เข้าใจถึงวัฒนธรรมอันมีเอกลักษณ์ของผู้คนและสถานที่
นั้น ๆ ผ่านประสบการณ์ตรง Sutipisan (2013) ให้ค าจ ากัดความของแนวคิดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ว่า
เป็นแนวคิดหนึ่งทางการท่องเที่ยวที่ ให้ความส าคัญกับกิจกรรมทางการท่องเที่ยว และผลิตภัณฑ์ทาง         
การท่องเที่ยวได้แก่ การสร้างประสบการณ์ตรงหรือประสบการณ์ร่วมของนักท่องเที่ยวกับชุมชนผ่านกิจกรรม
เหล่านั้น ด้วยการใช้ทรัพยากรในชุมชนมาสร้างสรรค์คุณค่าเป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวอันก่อให้เกิดรายได้และ
ผลประโยชน์และสามารถแบ่งรายได้หรือผลประโยชน์เหล่านั้นสู่ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกกลุ่ม ซึ่งรูปแบบของ
กิจกรรมทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์นั้น อาทิเช่น นักท่องเที่ยวได้เกิดการเรียนรู้และประสบการณ์ที่
เกี่ยวข้องกับชุมชนเกิดการมีส่วนร่วมและปฏิสัมพันธ์ระหว่างนักท่องเที่ยวและคนในชุมชน รวมถึงการได้ใช้ชีวิต
อยู่ร่วมกับคนในชุมชนอันมีความแตกต่างกันทางวัฒนธรรม สรุปได้ว่า การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการน า
ทรัพยากรทางวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ของพ้ืนที่มาต่อยอดและสร้างมูลค่าเพ่ือสร้างสรรค์ประสบการณ์       
การแลกเปลี่ยนเรียนรู้ให้แก่นักท่องเที่ยวผ่านกระบวนการมีส่วนร่วมของคนในพ้ืนที่ ดังนั้น จะเห็นได้ว่า      
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นทิศทางใหม่ของการท่องเที่ย ว ซึ่งนอกจากจะเป็นการเสริมแรงให้กับ         
การตระหนักรู้ในคุณค่าของชุมชนของตนเองแล้วขณะเดียวกันก็เป็นการส่งเสริมพัฒนาศักยภาพการสร้างสรรค์
ให้กับนักท่องเที่ยวเพ่ือน าประสบการณ์ที่ได้จากการท่องเที่ยวไปใช้ในวิถีชีวิตของตนเอง โดยมุ่งเน้นรูปแบบของ
การท่องเที่ยวเพ่ือสัมผัสเรียนรู้  เกิดประสบการณ์การท่องเที่ยว การสังเคราะห์กระบวนการพัฒนา            
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บริบทของประเทศไทยประกอบด้วย 5 ขั้นตอนได้แก่ (ภูริวัจน์ เดชอุ่ม, 2556)    
1) ค้นหาอัตลักษณ์และท าความเข้าใจคุณค่าของวัฒนธรรมโดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบมีส่วนร่วมและจัดกิจกรรม
ทางวัฒนธรรมในชุมชนเพ่ือกระตุ้นจิตส านึกของผู้คนในชุมชน 2) ค้นหาความโดดเด่นและสร้างความแตกต่างของ
ชุมชน 3) การหยั่งรู้ความต้องการของตลาดในเชิงลึก 4) สร้างเสริมคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว        
การเสริมสร้างคุณค่าให้กับผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวจะใช้การออกแบบ โดยเริ่มต้นตั้งแต่การออกแบบแนวคิด 
การออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์การออกแบบบริการ 5) ปรับเปลี่ยนกลวิธีการพัฒนาตลาดด้วยวิธี  
การตลาดที่ใช้คุณค่าเป็นฐาน (Value-Based Marketing) มาพัฒนาตลาดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดย
เชื่อมคุณค่าของความดั้งเดิมและความเป็นตัวตนเข้ากับความทันสมัยอย่างกลมกลืน ดังนั้น การพัฒนา      
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การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ต้องอาศัยความร่วมมือกันระหว่างผู้มีส่วนได้ส่วนเสียทุกภาคส่วนตั้งแต่ระดับ
ชาวบ้าน หน่วยงานระดับท้องถิ่นและจังหวัด  

  2. การพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่ งยืนต้องอาศัยการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนได้ส่วนเสียรวมทั้ง    
ความเป็นผู้น าทางการเมืองที่แข็งแกร่งเพ่ือให้แน่ใจว่ามีส่วนร่วมและสร้างความเห็นเป็นเอกฉันท์ การประสบ
ความส าเร็จ การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนควรรักษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวในระดับสูงและสร้างความม่ันใจ
ในประสบการณ์ที่มีความหมายต่อนักท่องเที่ยว สร้างความตระหนักด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน
ด้วยการเรียนรู้ร่วมกันเกี่ยวกับความเป็นชุมชนอยู่ที่ความร่วมกัน ชุมชนที่มีพลังเข้มแข็งล้วนเกิดขึ้นจาก    
ความสมานฉันท์ของปัจเจกบุคคลในชุมชน โดยชุมชนเป็นการท่องเที่ยวที่ค านึงถึงความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม
สังคม และวัฒนธรรม ก าหนดทิศทางโดยชุมชน จัดการโดยชุมชนเพื่อชุมชน และชุมชนมีบทบาทเป็นเจ้าของมี
สิทธิในการจัดการดูแล เพ่ือให้ เกิดการเรียนรู้แก่ผู้มาท่องเที่ ยวมีองค์ประกอบหลักอยู่  4 ข้อ คือ                  
1) ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม 2) องค์กรชุมชน 3) การจัดการ และ 4) การเรียนรู้นอกจากนี้แล้ว    
การท่องเที่ยวโดยชุมชนยังเป็นเครื่องมือในการพัฒนาชุมชนอย่างเป็นองค์รวมอีกด้วยเนื่องจากทรัพยากร   
การท่องเที่ยวกับทรัพยากรที่ชุมชนใช้เป็นฐานการผลิต เป็นทรัพยากรเดียวกัน วัฒนธรรมและสังคมเป็น      
ตัวขับเคลื่อนเรื่องจิตวิญญาณของชุมชนในการสร้างสัมพันธ์กัน ภายในชุมชนและการสัมพันธ์กับภายนอก 
(สถาบันการท่องเที่ยวโดยชุมชน, 2564) เนื่องจากค าว่า "ชุมชน" ปัจจุบันถูกน าไปใช้ในความหมายที่กว้าง
ออกไปจากเดิม เช่น ความสัมพันธ์ของคนในขอบเขตพ้ืนที่ (Area) ได้ เปลี่ยนไปเป็นลักษณะของเครือข่ายของ
กลุ่มที่มีกิจกรรมทางสังคม (วันทนีย์ แสนภักดี, 2562) ดังนั้น การท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ด าเนินการอยู่แต่ละ
ชุมชนต้องมีการปรับตัวให้มีการบริหารจัดการในรูปของเครือข่ายการท่องเที่ยวโดยชุมชนระบบเศรษฐกิจชุมชน
ฐานราก กับการพ่ึงพาตนเองโดยการท่องเที่ยวโดยชุมชน การพัฒนาสังคมที่ยืนอยู่บนพ้ืนฐานระบบเศรษฐกิจ
ฐานรากนั้นมีความส าคัญต่อการพัฒนา คุณภาพชีวิตของประชาชน  
  3. การวิเคราะห์สถานการณ์หรือวิเคราะห์สวอท (SWOT Analysis) ได้น ามาใช้เป็นฐาน       
การก าหนดกลยุทธ์เพ่ือบรรลุภารกิจและวัตถุประสงค์ขององค์การ ข้อมูลที่รวบรวมและได้มาจากการวิเคราะห์ 
SWOT จะเป็นการแนะน าว่าองค์การควรจะมีการเปลี่ยนแปลงภารกิจ วัตถุประสงค์ นโยบาย กลยุทธ์องค์การ
อย่างไร โดยอภิชัย ศรีเมือง (2555) กล่าวว่า การวิเคราะห์  SWOT Analysis เป็นเครื่องมือส าคัญใน         
การวิเคราะห์สภาพองค์กรหรือหน่วยงานในปัจจุบันเพ่ือค้นหาจุดแข็ง จุดเด่น จุดด้อย หรือสิ่งที่อาจเป็นปัญหา
ส าคัญในการด าเนินงานสู่สภาพที่ต้องการในอนาคต สอดคล้องกับ นฤมล สุ่นสวัสดิ์ (2553) ที่กล่าวว่า SWOT 
Analysis เป็นเทคนิคในการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส ภัยคุกคามที่มีต่อองค์การท าให้ทราบว่าองค์การ
ยืนอยู่จุดใด มีสภาพปัจจุบันอย่างไร สภาพแวดล้อมภายนอกเอ้ือหรือท าให้องค์การอึดอัด สภาพแวดล้อม
ภายในมีสมรรถนะส่งเสริมสมรรถภาพให้องค์การสามารถสู้ในสนามแข่งขันได้ดีเพียงใด จะใช้จุดแข็งหรือหยุด
จุดอ่อน ช่วงชิงโอกาส ป้องกันแรงข่มหรือภัยคุกคามได้อย่างไรโดย David (2011) อธิบายว่า หลังจากที่บริษัท
ได้ใช้ SWOT Analysis มาประเมินสถานการณ์โดยผลสรุปสามารถน าจัดท ากลยุทธ์ทางเลือกได้ด้วยการน ามา
จับคู่กันในรูปแบบของ แมททริกซ์ ที่ส่วนใหญ่เรียกกันว่า การจัดท า TOWS Matrix ซึ่งมาจากการกลับด้าน
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ของค าว่า SWOT ทั้งนี้ การจัดท า TOWS Matrix เป็นการจับคู่ของปัจจัยภายในและภายนอก ได้แก่ กลยุทธ์ 
SO กลยุทธ์ WO กลยุทธ์ ST กลยุทธ์ WT ซึ่งการสร้าง SWOT Matrix คือ การด าเนินการระบุโอกาส (O) 
ภายนอกที่ส าคัญขององค์การระบุภัยคุกคาม (T) ภายนอกที่ส าคัญ ระบุจุดแข็ง (S) ที่ส าคัญและระบุจุดอ่อน 
(W) ที่ส าคัญภายในขององค์การและจับคู่จุดแข็งภายในกับโอกาสภายนอกและบันทึกผลลัพธ์  SO Strategy 
จับคู่จุดอ่อนภายในที่มีโอกาสภายนอกและ WO Strategies จับคู่จุดแข็งภายในที่มีภัยคุกคามจากภายนอก
และบันทึกผลลัพธ์ ST Strategies จับคู่จุดอ่อนภายในทีม่ีภัยคุกคามจากภายนอก WT Strategies 
  4. งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยวิลาสินี ธนพิทักษ์ และคณะ (2561) ศึกษาการจัดการท่องเที่ยว    
เชิงสร้างสรรค์เพ่ือเรียนรู้นวัตกรรมฝายมีชีวิตจากภูมิปัญญาชุมชนต าบลเขาปู่ อ าเภอศรีบรรพต จังหวัดพัทลุง
โดยมีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาเส้นทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเรียนรู้นวัตกรรมจากภูมิปัญญา
ชุมชนต าบลเขาปู่ อ าเภอศรีบรรพต จังหวัดพัทลุงที่เชื่อมโยงกับความมั่นคงทางอาหาร และการพัฒนา
ศักยภาพชุมชนการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเรียนรู้นวัตกรรมฝายมีชีวิตจากภูมิปัญญาชุมชน    
ต าบลเขาปู่ ซึ่งผลการวิจัยพบว่า ชุมชนได้เรียนรู้ร่วมกันส ารวจวางแผน โดยใช้กระบวนการวงจรคุณภาพ 
(PDCA) และสร้างเส้นทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเรียนรู้นวัตกรรมฝายมีชีวิตจากภูมิปัญญา
ชุมชนต าบลเขาปู่ อ าเภอศรีบรรพต จังหวัดพัทลุง และชุมชนสามารถพัฒนาศักยภาพของตนเองในการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเรียนรู้นวัตกรรมฝ่ายมีชีวิต และเป็นต้นแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
สอดคล้องกับ เบญจมาภรณ์ ช านาญฉา (2562) ศึกษาแนวทางพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์พ้ืนที่
ต าบลบางน ้าผึ้ง จ.สมุทรปราการ มีวัตถุประสงค์ก าหนดแนวทางพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
พบว่าการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ให้สอดคล้องกับแนวคิดประสบการณ์ที่นักท่องเที่ยวได้รับ
จากการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้านการเรียนรู้ในพ้ืนที่ควรพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวให้เชื่อมโยงกัน ด้านการดู
คือ การส่งเสริมและพัฒนาคนในชุมชนที่มีความรู้และสามารถเผยแพร่วัฒนธรรมท้องถิ่น ด้านการทดลองท าคือ 
พัฒนารูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่สร้างการมีส่วนร่วมให้กับนักท่องเที่ยวและคนในชุมชน
เรียนรู้ร่วมกัน โดยออกแบบการเรียนรู้โดยใช้กิจกรรมที่มีและการซื้อต้องเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ในพ้ืนที่ให้เกิด
ประโยชน์สูงสุดรวมถึงส่งเสริมให้เป็นที่รู้จักและยกระดับผลิตภัณฑ์เป็นสินค้าที่เพ่ิมมูลค่าการพัฒนาศักยภาพ
ชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เป็นการมี ส่วนร่วมของชุมชนใน        
การวิเคราะห์ศักยภาพชุมชน เตรียมความพร้อมเพ่ือพัฒนาศักยภาพบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริม           
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้วยชุมชน จากการทบทวนวรรณกรรมแนวคิด ทฤษฎีเป็นฐานคิดเพ่ือพัฒนากรอบ
แนวคิด ดังนี้ 
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ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 
 

วิธีด าเนินการวิจัย ผู้วิจัยมีวิธกีารด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
 1. ประชากร คือ ผู้น า และผู้ประกอบการชุมชนบ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน และบ้านหนองโสน 

ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา 
 2. กลุ่มตัวอย่างใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจงกับผู้น าและผู้ประกอบการ 2 ชุมชนได้แก่ 

บ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน และบ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมาจ านวน 30 คน 
และภาคีเครือข่ายจ านวน 5 หน่วยงานได้แก่ องค์การบริหารส่วนต าบลท่าอ่าง เทศบาลต าบลด่านเกวียน ที่ว่าการ
อ าเภอโชคชัย ส านักงานการท่องเที่ยวและกีฬา การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยส านักงานนครราชสีมา 
 3. เครื่องมือที่ใช้ในการรวบรวมข้อมูล ได้แก่ แบบสัมภาษณ์เชิงลึกเป็นแบบสัมภาษณ์แบบมี
โครงสร้างเก่ียวกับประวัติความเป็นมา สภาพทั่วไปของพื้นที่ ข้อมูลประชากร วัฒนธรรมท้องถิ่นชุมชนที่ส าคัญ 
ข้อมูลทรัพยากรชุมชนด้านการท่องเที่ยว แบบบันทึกวิเคราะห์ศักยภาพการท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจทาง      
การท่องเที่ยว การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว สิ่งอ านวยความสะดวก การบริหารจัดการการท่องเที่ยวและแนวทาง
ส่งเสริมการพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
 4. วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล 1) การสื่อสารท าความเข้าใจกับผู้น า 2) ส ารวจบริบทและข้อมูลทุติยภูมิ 
3) สัมภาษณ์ผู้น าและผู้ประกอบการชุมชน 4) การจัดเวทีวิเคราะห์ศักยภาพชุมชนที่เกี่ยวข้องกับโซ่อุปทาน 
และวิเคราะห์  SWOT Analysis และรูปแบบความสัมพันธ์แบบเมตริกซ์ TOWS Matrix 5) จัดกิจกรรม     
การพัฒนาผู้ประกอบการ Up Skill/Re skillเพ่ือรองรับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และแผนที่เครือข่ายชุมชน 
6) จัดเวทคีืนข้อมูลชุมชนกับเครือข่ายเพื่อร่วมกันจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ด้วยฐานทัพยากรท้องถิ่น 

 5. การวิเคราะห์ข้อมูล แบบเชิงพรรณนา มีการจัดระเบียบข้อมูล แสดงข้อมูลในรูปแบบเชิงพรรณา
ประกอบภาพ เพ่ือบรรยายถึงเรื่องราวให้ตรงประเด็นกับสิ่งที่ผู้วิจัยได้ด าเนินการศึกษา การสรุป การตีความและ
ตรวจสอบความถูกต้องของผลการวิจัย วิเคราะห์ ตีความ เปรียบเทียบข้อมูล สังเคราะห์ข้อมูลและสร้างข้อสรุปเพ่ือ
อธิบายให้เห็นข้อมูลการพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
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ผลการวิจัย 
ผลการวิจัยด้วยการศักยภาพและการพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริม    

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์สามารถสรุปได้ดังนี้  
1. ผลการวิเคราะหศ์ักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์  

โดยใช้เครื่องมือการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมดังตารางท่ี 1 
 
ตารางท่ี 1 ผลการวิเคราะห์ศักยภาพชุมชนบ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน และบ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง  

    อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา 
 

 ชุมชนบ้านด่านชัย ต.ด่านเกวียนอ.โชคชัย บ้านหนองโสน ต.ท่าอ่าง อ.โชคชัย 

จุดแข็ง 1. ผู้น าชุมชนมีความเข้มแข็ง มีความเป็นผู้น า 
2. เครื่องปั้นดินเผาของชุมชนมีดินที่ดีกว่าหลาย
จังหวัด เนื้อดินมีความแข็งแกร่ง เนื้อแน่น คงทน 
3. ผลิตภัณฑ์เป็นสินค้าที่ยกระดับเป็นสินค้าที่มี
ข้อบ่งชี้ทางภูมิศาสตร์ 

1. ผู้น าชุมชนมีความเข้มแข็ง มีความเป็น
ผู้น าสามารถจูงใจให้สมาชิกในชุมชนเกิดการ
รวมกลุ่มเพื่อพัฒนาศักยภาพชุมชน 
 

จุดอ่อน 1 .ขาดความรู้ ทักษะเรื่องงานปั้นที่หลากหลาย 
2. ไม่มีแผนที่ชุมชนที่ชัดเจน 

1. ขาดความรู้ ทักษะงานปั้นที่หลากหลาย 
2. แผนที่ ชุมชนบอกเส้นทางในชุมชนไม่
ชัดเจน 
3. ขาดองค์ความรู้ด้านการตลาดออนไลน์  

โอกาส 1. ชุมชนเป็นแหล่งที่มีทรัพยากรดินที่มีคุณภาพมี
ผิวดิน เนื้อดิน น ้าหนักดินที่มีคุณภาพ สามารถ
พัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ 
2. พฤติกรรมนักท่องเที่ยวที่ชอบการเรียนรู้หา
ประสบการณ์จากการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

1. พฤติกรรมลูกค้าซื้อสินค้าออนไลน์เพ่ิมข้ึน 
2. ชุมชนเป็นแหล่งทรัพยากรประติมากรรม
พ้ืนบ้าน มีภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีพัฒนาเป็น
แหล่งท่องเที่ยวได้ เช่น แหล่งท่องเที่ยวเชิง
เกษตร ศูนย์การเรียนรู้ เป็นต้น 

อุปสรรค 1. สถานการณ์โควิด 19 ส่งผลให้พฤติกรรมของ
ผู้บริโภคเปลี่ยนแปลง มีนักท่องเที่ยวซื้อสินค้า
ด้วยตนเองน้อยลง 
2. ขาดหน่วยงานที่เป็นเจ้าภาพการเชื่อมโยงภาคี
เครือข่ายท่องเที่ยวในชุมชน 

1. มีการลอกเลียนแบบผลิตภัณฑ์จากคู่
แข่งขันจ านวนมาก 
2. ขาดหน่วยงานที่เป็นเจ้าภาพประสานงาน
การเชื่อมโยงภาคีเครือข่ายท่องเที่ยวใน
ชุมชน  

 
 จากตารางวิเคราะห์ศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

โดยใช้เครื่องมือวิเคราะห์สภาพแวดล้อมและรูปแบบความสัมพันธ์แบบเมตริกซ์ โดยใช้เครื่องมือ TOWS Matrix 
และก าหนดแนวทางพัฒนาศกัยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ดังนี้ 
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  1.1 แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นของชุมชนบ้านด่านชัย ต าบล  
ด่านเกวียน อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมาพบว่า มี 4 แนวทางดังนี้1) กลยุทธ์เชิงรุกคือ สร้างเครือข่าย
ความร่วมมือระหว่างชุมชนด้านการท่องเที่ยว 2) กลยุทธ์เชิงแก้ไขคือ จัดอบรมให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการและ
ชุมชนในเรื่องการให้บริการและสร้างความประทับใจแก่ลูกค้า 3) กลยุทธ์เชิงป้องกันคือ มีการเชื่อมโยง
เครือข่าย  การท่องเที่ยวกับพ้ืนที่ใกล้เคียงเพ่ือด าเนินการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม4) กลยุทธ์
เชิงรับคือ จัดท าแผนที่ชุมชนเพ่ือบอกเส้นทางการท่องเที่ยวในชุมชน  
  1.2 แนวทางพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นชุมชนบ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง 
อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมามีแนวทางดังนี้  1) กลยุทธ์เชิงรุกคือ ผลิตสินค้าให้มีความหลากหลายเพ่ือ
น าไปใช้ตกแต่งบ้านและสวนเพ่ือสนองความต้องการของผู้บริโภคในพ้ืนที่ 2) กลยุทธ์เชิงแก้ไขคือ จัดหา
หน่วยงานหลักในการประสานงานระหว่างผู้ประกอบการ ชุมชน และภาคีเครือข่ายเพ่ือด าเนินกิจกรรม      
การท่องเที่ยวในรูปแบบการเชิงสร้างสรรค์3) กลยุทธ์เชิงป้องกันคือการจัดอบรมความรู้ด้านการตลาดออนไลน์
กับผู้ประกอบการในชุมชน4) กลยุทธ์เชิงรับคือ จัดท าแผนที่ชุมชนเพ่ือบอกเส้นทางท่องเที่ยวในชุมชน 

 2. ผลการพัฒนาศักยภาพชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์โดยผู้วิจัยได้น าแนวทางการพัฒนา
ศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นของชุมชนบ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน และบ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง 
อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา ดังนี้ 

  2.1 การพัฒนาศักยภาพชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียนอ าเภอ
โชคชัย จังหวัดนครราชสีมา โดยผู้วิจัยได้ด าเนินการ  

       2.1.1 สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างชุมชนด้านการท่องเที่ยวระหว่างหน่วยงานภาค
ราชการได้แก่ พัฒนาการอ าเภอโชคชัยองค์การบริหารส่วนต าบลหนองโสน เทศบาลต าบลด่านเกวียน ชุมชน
บ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน และชุมชนบ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมาเพ่ือ
สร้างภาคีเครือข่ายความร่วมมือด้านการพัฒนาการท่องเที่ยว 

       2.1.2 ด าเนินการจัดกิจกรรมอบรมให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการและชุมชนเรื่องการให้บริการ
และสร้างความประทับใจแก่ลูกค้า ด้วยการท ากิจกรรมสร้างความประทับใจด้วยรอยยิ้ม ผู้ประกอบการต้อง
รู้จัก เข้าใจลูกค้าและสามารถจดจ าลูกค้าเพ่ือสร้างความประทับใจให้ลูกค้า การเข้าใจลูกค้า เมื่อลูกค้ามีปัญหา 
หรือมีข้อสงสัยสามารถช่วยแก้ปัญหาอย่างเต็มใจไม่ใช่แค่ตั้งใจจะจ าหน่ายสินค้าเพียงอย่างเดียว ขายของตัวเอง
เพียงอย่างเดียว และใช้ภาษาเดียวกันกับลูกค้า เมื่อให้สัญญาอะไรกับลูกค้าแล้ วเช่น ออกแบบ หรือ จัดส่งให้
ตรงตามก าหนดเวลา ต้องด าเนินการให้เป็นไปตามที่ให้ค าสัญญากับลูกค้าเพ่ือสร้างความประทับใจให้กับลูกค้า 
ส าหรับกิจกรรมการสื่อสารการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์เป็นกิจกรรมพัฒนาทักษะให้กับผู้ประกอบการใน
ชุมชนซึ่งเป็นการพัฒนาทักษะใหม่เรื่องของการสื่อสารการตลาดในโลกออนไลน์เพ่ือให้ชุมชนสามารถสื่อสาร
และกับลูกค้าได้ในโลกออนไลน์ ด้วยการบอกเล่าประสบการณ์ออกมาเป็นเนื้อหา เรื่องราว รูปภาพ และวีดีโอ 
ในสื่อสังคมออนไลน์ โดยมีองค์ประกอบของการสื่อสารทางการตลาด คือ 1) การโฆษณาสินค้าเพ่ือแจ้งข้อมูล
เกี่ยวกับสินค้า 2) การสื่อสารประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างภาพลักษณ์ที่ดีเกี่ยวกับธุรกิจเช่น การประชาสัมพันธ์
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กิจกรรมที่จะเกิดขึ้นในชุมชน เป็นต้น 3) การส่งเสริมการขายเช่น การจัดกิจกรรม ลด แลก แจก แถม เพ่ือ   
จูงใจลูกค้าให้เกิดการซื้อและซื้อซ ้าและบอกต่อให้ผู้อื่นกลับมาซื้อสินค้าในชุมชน โดยการพัฒนาด้านการสื่อสาร
การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์จะเป็นทักษะที่ส าคัญในการประชาสัมพันธ์ให้ลูกค้ารู้จักสินค้าของชุมชน
เพ่ิมขึ้น และยังเป็นการสร้างมูลค่าทางการตลาดด้วยการใช้ช่องทางการสื่อสารออนไลน์ ซึ่งการสื่อสาร 
ประชาสัมพันธ์ต้องมีเนื้อหาที่เหมาะสมกับลูกค้าไม่ว่าจะเป็นภาพ ภาษา เนื้อหา และเป็นเทคนิคที่สามารถ
เข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายได้สะดวก รวดเร็วมากขึ้นจากการจัดกิจกรรมหนุนเสริมในครั้งนี้  ท าให้
ผู้ประกอบการในชุมชนได้รับความรู้เกี่ยวกับเทคนิคการบริการเพื่อสร้างความประทับใจกับลูกค้าและ กิจกรรม
การสื่อสารการตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ที่สามารถน าไปใช้ในการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ในชุมชนทั้ง            
การให้บริการแบบเผชิญหน้าและการสื่อสารผ่านสื่อสังคมออนไลน์ ดังภาพที่ 2 

 

 
 

ภาพที่ 2 กิจกรรมอบรมให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการและชุมชนเรื่องการให้บริการแก่ลูกค้า 
 

  2.1.3 จัดกิจกรรมประชุมภาคีเครือข่ายเพ่ือให้เกิดการเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยวกับพ้ืนที่
ใกล้เคียงเพ่ือด าเนินการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวส่งผลให้ได้รูปแบบการท่องเที่ยวท าให้ได้เส้นทางการท่องเที่ยว
แบบครึ่งวันและ 1 วัน ได้แก่ 1) เส้นทางการท่องเที่ยวครึ่งวันที่บ้านด่านชัย ต.ด่านเกวียน มีจุดเริ่มต้นตั้งแต่  
1) ศูนย์การเรียนรู้บ้านผู้ใหญ่เมี้ยน (มีการสอนปั้น 1 ชั่วโมง = 100 บาท) 2) พาไปดูแหล่งดินที่จะมีบ่อดิน
เหนียว ดินทราย 3) เตาหลอมใจ 4) พิพิธภัณฑ์เกวียน 4 ภาค บ้านอาจารย์วิโรจน์ และรับประทานอาหาร
กลางวัน 2) เส้นทางการท่องเที่ยว 1 วันบ้านด่านชัย ต.ด่านเกวียน มีจุดเริ่มต้นตั้งแต่ 1) ศูนย์การเรียนรู้ชุมชน
เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน 2) เตาหลอมใจ 3) ศูนย์การเรียนรู้บ้านผู้ใหญ่เมี้ยน (มีการสอนปั้น 1 ชั่วโมง = 
100 บาท) 4) พิ พิธภัณฑ์ เกวียน 4 ภาค บ้ านอาจารย์วิ โรฒ  5) รับประทานอาหารกลางวัน  6) วัด            
บ้านด่านเกวียนและสะพานร้อยใจ 7) ชมและเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ตลาดเครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน 
  2.1.4 คนในชุมชนด าเนินการร่วมกันจัดท าแผนที่ชุมชนเพ่ือบอกเส้นทางการท่องเที่ยวชุมชน      
บ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมาด้วยการประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือจัดท าแผนที่
เส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงวัฒนธรรมชุมชนบ้านด่านเกวียนซึ่งชุมชนร่วมกันจัดท าแผนที่เพ่ือบอกเส้นทาง   
การท่องเที่ยวในชุมชนและสถานที่ท่องเที่ยวบริเวณใกล้เคียง โดยพ้ืนที่มีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลาย
ประกอบด้วย ศูนย์  การเรียนรู้ชุมชนเครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียนแหล่งผลิตเครื่องปั้นบ้านนายเมี้ยน สิงห์ทะเล
ปัจจุบันด ารงต าแหน่งผู้ใหญ่บ้าน  เตาหลอมใจ วัดบ้านด่านเกวียน และสะพานร้อยใจ หรือสะพานด่านเกวียน 
เป็นวัดที่อยู่คู่กับชุมชนบ้านด่านเกวียนมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน คนในชุมชนมีความผูกพันกับวัดมาอย่าง



ปีที่ 12 ฉบับท่ี 4 ตุลาคม – ธันวาคม 2565 

วารสารวิชาการและวิจัย มหาวิทยาลัยภาคตะวันออกเฉียงเหนือ                                                             64 

ยาวนานตลาดเครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน หรือลานด่านเกวียน ซึ่งเป็นศูนย์รวมสินค้าเครื่องปั้นดินเผามีอยู่ 2 
ข้าง โดยตั้งเรียงกันฝั่งริมถนนนครราชสีมา – โชคชัย มีร้านค้าเครื่องปั้นดินเผาจ านวนมากมายพิพิธภัณฑ์
เกวียนอาจารย์วิโรฒ ศรีสุโรเป็นพิพิธภัณฑ์เกวียนแห่งแรกของไทย และล าน ้ามูลที่ทุ่งป่าตาล  เป็นสถานที่ที่ใช้
ในการบวงสรวงพระแม่ธรณีและสักการะแม่น ้ามูลที่ทุ่งป่าตาล มีกิจกรรมหลากหลายเช่น  การบวชป่า ท าบุญ
เลี้ยงพระและสามเณรบวชใหม่ ขอขมาแม่พระธรณี ปล่อย ปู กุ้ง ปลา คืนสู่แหล่งธรรมชาติซึ่งสถานที่ท่องเที่ยว
เหล่านี้สามารถเชื่อมโยงกันโดยอยู่บนพ้ืนฐานของอัตลักษณ์ และภูมิปัญญาท้องถิ่น วัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิม 
ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวชุมชน สามารถน าเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้เป็น
เส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ดังภาพที่ 3 
 

 
 

ภาพที่ 3 แผนที่เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวบ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียนอ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา 
 
 2.2 การพัฒนาศักยภาพชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย 

จังหวัดนครราชสีมา 
  2.2.1 ผลิตสินค้าให้มีความหลากหลายเพ่ือน าไปใช้ตกแต่งบ้านและสวนเพ่ือสนองความต้องการ

ของผู้บริโภคในพ้ืนที่ด้วยการจัดกิจกรรมพัฒนาศักยภาพ (Up Skill) ที่มีอยู่ของชุมชนด้วยการฝึกปฏิบัติสร้าง
ต้นแบบกระถางหินทรายจากพ้ืนผิวและรูปทรงธรรมชาติซึ่งจากเดิมชุมชนมีชื่อเสียงในด้านการผลิตผลิตภัณฑ์
หล่อหินทราย โดยคนในชุมชนมีทักษะการหล่อหินทรายด้วยการน าปูนซีเมนต์ขาว หินทรายและน ้ามาผสมกัน 
แล้วเทลงในแบบหล่อ ทิ้งไว้ให้แห้งแล้วน าไปล้างท าความสะอาด ซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่สามารถจัดซื้อเพ่ือน าไป
ตกแต่งบ้านและสวน  ผลิตภัณฑ์หินทรายมีหลายขนาด หลายรูปแบบ สามารถใช้ในโรงแรม บ้านเรือน โดย
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ได้แก่ ประติมากรรมติดผนัง ภาพวิถีชีวิตชนบท การละเล่นเด็กไทย ดอกไม้ กล้วยไม้ 
นางในวรรณคดี ภาพสัตว์ต่างๆ กระถางและถาดน ้าตก น ้าผุด น ้าล้น น ้าพุ โคมไฟ ในแบบต่างๆ ทั้งสไตล์ญี่ปุ่น 
บาหลี ตุ๊กตาและสัตว์เลี้ยง อิฐบล็อกดินประสานที่มีรูปแบบเรียบง่าย และลวดลายดังนั้น การจัดกิจกรรม
พัฒนาทักษะจึงเป็นการฝึกปฏิบัติการสร้างต้นแบบกระถางหินทรายจากพ้ืนผิวและรูปทรงธรรมชาติที่สร้าง
แนวคิดใหม่ให้คนในชุมชนสามารถน าทรัพยากร หรือวัสดุที่มีอยู่ในชุมชน หรือใกล้ตัวมาท าเป็นผลิตภัณฑ์
กระถางหินทรายจากพ้ืนผิวและรูปทรงธรรมชาติได้ดังภาพที่ 4 
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ภาพที่ 4 กิจกรรมพัฒนาทักษะสร้างต้นแบบกระถางหินทรายจากพ้ืนผิวและรูปทรงธรรมชาติ 
 

  2.2.2 สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างชุมชนด้านการท่องเที่ยวระหว่างหน่วยงานภาคราชการ
ได้แก่ พัฒนาการอ าเภอโชคชัย องค์การบริหารส่วนต าบลหนองโสน เทศบาลต าบลด่านเกวียน ชุมช น         
บ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน และชุมชนบ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมาเพ่ือ
สร้างภาคีเครือข่ายด้านพัฒนาการท่องเที่ยว มีเส้นทางท่องเที่ยวที่ เชื่อมโยง 2 พ้ืนที่ในรูปแบบ 2 วัน 1            
มีจุดเริ่มต้นตั้งแต่ 1) ศูนย์การเรียนรู้ชุมชนเครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน 2) เตาหลอมใจ 3) ศูนย์การเรียนรู้    
บ้านผู้ ใหญ่ เมี้ยน (การสอนปั้น 1 ชั่วโมง = 100 บาท) 4) พิพิธภัณฑ์ เกวียน 4 ภาค บ้านอาจารย์วิโรฒ            
5) รับประทานอาหารกลางวัน  6) วัดบ้านด่านเกวียนและสะพานร้อยใจ 7) ชมและเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ตลาด
เครื่องปั้นดินเผาด่านเกวียน 8) เดินทางพักที่ศิลานครบาหลี รีสอร์ท (หมู่บ้านหนองโสน) 9) ศูนย์การเรียนรู้   
หินทรายบ้านผู้ใหญ่สุทิน (กิจกรรมทาสีปฏิมากรรมหินทราย) 10) ชมและเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ตลาดประติมากรรม
หินทรายบ้านหนองโสน 

  2.2.3 การสร้างทักษะใหม่ (Re Skill) ด้วยการจัดอบรมความรู้ด้านการตลาดออนไลน์กับ
ผู้ประกอบการในชุมชนซึ่งเป็นการพัฒนาทักษะใหม่เรื่องของการสร้างตลาดออนไลน์และสร้างเครือข่ายทาง
การตลาด โดยชุมชนได้รับองค์ความรู้ด้านการสร้างช่องทางการจัดจ าหน่ายด้วยการน าเทคโนโลยีมาใช้ใน   
การพัฒนาช่องทางการจัดจ าหน่ายที่มีความหลากหลายได้แก่ สร้างเพจเฟซบุ๊ก ไลน์ น าเสนอสินค้าและเป็น
ช่องทางสื่อสารและรับส่งข้อความกับผู้ที่สนใจสั่งซื้อสินค้าชุมชน และเป็นช่องทางประชาสัมพันธ์สินค้าชุมชน
ให้เป็นที่รู้จักเพ่ิมมากขึ้น โดยลูกค้าสามารถทราบรายละเอียดและค้นหาสินค้าของชุมชนผ่านเครือข่าย
อินเตอร์เน็ต ในกิจกรรมนี้มีการสร้างเครือข่ายแลกเปลี่ยนเรียนรู้ทางการตลาดกับผู้ประกอบการในชุมชนซึ่ง
ช่วยให้เกิดการสร้างพลังเครือข่ายการด าเนินธุรกิจที่สามารถเชื่อมโยงการตลาด ราคาและแหล่งผลิตสินค้า
เพ่ิมขึ้น และเทคนิคการสร้างตัวตนบนโลกออนไลน์ด้วยการวิเคราะห์จุดเด่นของผลิตภัณฑ์ในชุมชนด้วย     
การสร้างเรื่องราวที่น่าสนใจของผลิตภัณฑ์ที่มาจากฐานทรัพยากรและภูมิปัญญาท้องถิ่นเพ่ือน าไป
ประชาสัมพันธ์บนโลกออนไลน์ให้กับกลุ่มเป้าหมายของชุมชน เพราะพฤติกรรมของผู้บริโภคปัจจุบันส่วนใหญ่มี
การใช้งานอินเทอร์เน็ตผ่านสมาร์ทโฟน ดังนั้น ช่องทางการสร้างตลาดออนไลน์จึงเป็นช่องทางที่ส าคัญใน   
การจ าหน่ายและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้อย่างดีและน าไปสู่การพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชน
อย่างยั่งยืน  
  2.2.4 คนในชุมชนได้ด าเนินการร่วมกันจัดท าแผนที่ชุมชนเพ่ือบอกเส้นทางการท่องเที่ยวในชุมชน
บ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่างอ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมาด้วยการประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือจัดท าแผนที่
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เส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงวัฒนธรรมชุมชนบ้านหนองโสน ต.ท่าอ่าง อ.โชคชัย จ.นครราชสีมาซึ่งชุมชนร่วมกัน
จัดท าแผนที่เพ่ือบอกเส้นทางการท่องเที่ยวในชุมชน ผู้ประกอบการหล่อหินทรายเพ่ือเชื่อมโยงเครือข่าย
ผู้ประกอบการ และสถานที่ท่องเที่ยวบริเวณใกล้เคียง โดยพ้ืนที่มีแหล่งท่องเที่ยวที่หลากหลายประกอบด้วย     
ศูนย์การเรียนรู้หมู่บ้านโอทอปเพ่ือการท่องเที่ยว ตลาดประติมากรรมหินทรายบ้านหนองโสนที่เป็นศูนย์รวมสินค้า
หลากหลายประเภท ทั้งผลิตภัณฑ์ประติมากรรมบนหินทรายแบบดั้งเดิมที่เป็นการสลัก และแกะลวดลายบน    
ก้อนหินทราย ที่ต้องอาศัยช่างที่มีความช านาญ และใช้ความละเอียดประณีตในการท าใช้ระยะเวลานานการท า
พิพิธภัณฑ์ชุมชนคนต้นแบบบ้านหนองโสนเป็นแหล่งเรียนรู้ประวัติและความเป็นมาหมู่บ้านปฏิมากรรมหินทราย
บ้านหนองโสน (OTOP Village) สวนลุงพูนโคกหนองนาโมเดล  แหล่งเรียนรู้เชิงเกษตรสวนมัลเบอร์รี่ ณ ลมเหนือ 
และสวนมะขามเทศ ซึ่งเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ที่ให้เยาวชนสามารถเข้ามาเรียนรู้ในด้านวิถีเกษตรและ
สักการะหลวงพ่อน าโชค วัดบ้านดอนพรามณ์ ซึ่งสถานที่ท่องเที่ยวเหล่านี้สามารถเชื่อมโยงกันโดยอยู่บนพื้นฐาน
ของอัตลักษณ์ และภูมิปัญญาท้องถิ่น วัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิม ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติให้เป็นแหล่ง
ท่องเที่ยวชุมชน สามารถน าเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้เป็นเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ดังภาพที่ 5 
 

 
 

ภาพที่ 5 แผนที่เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวบ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย จังหวดันครราชสีมา 
 
อภิปรายผล 

 งานวิจัยการพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
สามารถอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 2 ประเด็น ดังนี้  

 1. เพ่ือวิเคราะห์ศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
ด้วยการวิเคราะห์สภาพแวดล้อม SWOT Analysisของชุมชนบ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน และบ้านหนองโสน 
ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมาตามแนวคิดของอภิชัย ศรีเมือง (2555) ว่าการวิเคราะห์ SWOT 
Analysis เป็นเครื่องมือส าคัญในการวิเคราะห์สภาพองค์กรหรือหน่วยงานในปัจจุบันเพ่ือค้นหาจุดแข็ง จุดเด่น    
จุดด้อย หรือสิ่งที่อาจเป็นปัญหาส าคัญในการด าเนินงานสู่สภาพที่ต้องการในอนาคต โดยหลังจากที่บริษัทได้ใช้ 
SWOT Analysis มาประเมินสถานการณ์ด้วยการจัดท า TOWS Matrix เป็นการจับคู่ของปัจจัยภายในและปัจจัย
ภายนอก David (2011) ท าให้ได้แนวทางการพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นของ 2 ชุมชนคือ  
บ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน อ าเภอโชคชัย มี 4 แนวทางได้แก่ 1) สร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างชุมชน   
ด้ านการท่ องเที่ ยว 2) การจัดอบรมให้ ความรู้แก่ผู้ ประกอบการและชุมชนในเรื่องการให้บริการและ                
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สร้างความประทับใจแก่ลูกค้า 3) การเชื่อมโยงเครือข่ายการท่องเที่ยวกับพื้นที่ใกล้เคียงเพ่ือด าเนินการขับเคลื่อน
การท่องเที่ยวอย่างเป็นรูปธรรม 4) การจัดท าแผนที่ชุมชนเพ่ือบอกเส้นทางการท่องเที่ยวในชุมชน ส าหรับแนวทาง
การพัฒนาศักยภาพชุมชนบนฐานทรัพยากรท้องถิ่นของชุมชนบ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย     
จังหวัดนครราชสีมามี 4 แนวทางคือ 1) การผลิตสินค้าให้มีความหลากหลายเพ่ือน าไปใช้ตกแต่งบ้านและสวน    
เพ่ือสนองความต้องการของผู้บริโภคในพ้ืนที่ 2) การจัดหาหน่วยงานหลักในการประสานงานระหว่างผู้ประกอบการ 
ชุมชน และภาคีเครือข่ายเพ่ือด าเนินกิจกรรมการท่องเที่ยวในรูปแบบการเชิงสร้างสรรค์ 3) การจัดอบรมความรู้ 
ด้านการตลาดออนไลน์กับผู้ประกอบการในชุมชน 4) การจัดท าแผนที่ชุมชนเพ่ือบอกเส้นทางการท่องเที่ยวในชุมชน 

 2. เพ่ือพัฒนาศักยภาพชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนบ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน 
อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา ผู้วิจัยได้ด าเนินการพัฒนาศักยภาพชุมชนด้วยการสร้างเครือข่ายความร่วมมือ
ระหว่างชุมชนด้านการท่องเที่ยวระหว่างหน่วยงานภาคราชการ มีการจัดกิจกรรมอบรมให้ความรู้แก่ผู้ประกอบการ
และชุมชนเรื่องการให้บริการและสร้างความประทับใจแก่ลูกค้า ซึ่งการจัดอบรมท าให้ผู้ประกอบการในชุมชนได้มี
การพัฒนาทักษะองค์ความรู้เกี่ยวกับเทคนิคการบริการเพ่ือสร้างความประทับใจกับลูกค้าและกิจกรรมการสื่อสาร
การตลาดผ่านสื่อสังคมออนไลน์ที่น าไปใช้ในการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนทั้งการให้บริการแบบเผชิญหน้าและ   
การสื่อสารผ่านสื่อสังคมออนไลน์  มีการกิจกรรมประชุมภาคีเครือข่ายเพ่ือให้ เกิดการเชื่อมโยงเครือข่าย            
การท่องเที่ยวกับพ้ืนที่ใกล้เคียงเพ่ือด าเนินการขับเคลื่อนการท่องเที่ยวส่งผลให้ได้รูปแบบการท่องเที่ยวท าให้ได้
เส้นทางการท่องเที่ยวของชุมชนบ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียน อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมา และร่วมกัน
จัดท าแผนที่ชุมชนเพ่ือบอกเส้นทางการท่องเที่ยวในชุมชนบ้านด่านชัย ต าบลด่านเกวียนอ าเภอโชคชัย         
จังหวัดนครราชสีมาด้วยการประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือจัดท าแผนที่เส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงวัฒนธรรมชุมชน  
บ้านด่านเกวียนซึ่งสถานที่ท่องเที่ยวสามารถเชื่อมโยงกันโดยอยู่บนพื้นฐานของอัตลักษณ์ และภูมิปัญญาท้องถิ่น 
วัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิม ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวชุมชน สามารถน าเชื่อมโยง      
แหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้เป็นเส้นทางการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้สอดคล้องกับเบญจมาภรณ์ ช านาญฉา (2562) 
ศึกษาแนวทางพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ต าบลบางน ้าผึ้ง จังหวัดสมุทรปราการว่า แนวทางพัฒนา
รูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ควรพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวให้เชื่อมโยงกัน การส่งเสริมและพัฒนาคนในชุมชน
ที่มีความรู้และความสามารถในการเผยแพร่วัฒนธรรมและการพัฒนารูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่
สร้างการมีส่วนร่วมให้นักท่องเที่ยวและชุมชนเรียนรู้ร่วมกันโดยออกแบบการเรียนรู้ร่วมกันโดยใช้กิจกรรมในชุมชน 
และสอดคล้องกับวิลาสินี ธนพิทักษ์ และคณะ (2561) ที่ศึกษาการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเรียนรู้
นวัตกรรมฝายมีชีวิตจากภูมิปัญญาชุมชนที่มีการพัฒนาศักยภาพชุมชนการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือ
เรียนรู้นวัตกรรมฝายมีชีวิตจากภูมิปัญญาชุมชนท าให้ได้สร้างเส้นทางการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือ
เรียนรู้นวัตกรรมฝายมีชีวิตจากภูมิปัญญาชุมชนต าบลเขาปู่ อ าเภอศรีบรรพต จังหวัดพัทลุง และชุมชนสามารถ
พัฒนาศักยภาพของตนเองในการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือเรียนรู้นวัตกรรมฝ่ายมีชีวิต และเป็น
ต้นแบบการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ กล่าวได้ว่า การพัฒนาศักยภาพชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์
บ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย จังหวัดนครราชสีมาด้วยการจัดกิจกรรมพัฒนาศักยภาพ (Up Skill) ด้วย
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การฝึกปฏิบัติสร้างต้นแบบกระถางหินทรายจากพ้ืนผิวและรูปทรงธรรมชาติซึ่งเป็นผลิตภัณฑ์ที่จัดซื้อเพ่ือน าไป
ตกแต่งบ้าน การสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างชุมชนด้านการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างภาคีเครือข่าย สร้างทักษะ
ใหม่ (Re Skill) ให้กับชุมชนด้านการตลาดออนไลน์กับผู้ประกอบการในชุมชนซึ่งเป็นการพัฒนาทักษะใหม่เรื่อง   
การสร้างตลาดออนไลน์และสร้างเครือข่ายทางการตลาด โดยชุมชนได้รับองค์ความรู้การน าเทคโนโลยีมาใช้พัฒนา
ช่องทางการจัดจ าหน่ายที่มีความหลากหลายซึ่งช่องทางการสร้างตลาดออนไลน์จึงเป็นช่องทางที่ส าคัญใน         
การจ าหน่ายและประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ของชุมชนได้อย่างดีและน าไปสู่การพัฒนาการท่องเที่ยวในชุมชนอย่าง
ยั่งยืน มีจัดท าแผนที่ชุมชนเพ่ือบอกเส้นทางการท่องเที่ยวในชุมชนบ้านหนองโสน ต าบลท่าอ่าง อ าเภอโชคชัย 
จังหวัดนครราชสีมาด้วยการประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือจัดท าแผนที่เส้นทางท่องเที่ยวเชื่อมโยงวัฒนธรรมชุมชนซึ่ง
ชุมชนร่วมกันจัดท าแผนที่เพ่ือบอกเส้นทางการท่องเที่ยวในชุมชน ผู้ประกอบการหล่อหินทรายเพ่ือเชื่อมโยง
เครือข่ายผู้ประกอบการให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวชุมชน สามารถน าเชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวเหล่านี้เป็นเส้นทาง     
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้ 
 

ข้อเสนอแนะ 
 1. ข้อเสนอแนะจากผลการศึกษาวิจัย  
  1.1 หน่วยงานภาคราชการควรศึกษาข้อมูลและจัดท าแผนพัฒนาการท่องเที่ยวที่เชื่อมโยง
ทุกระดับตั้งแต่ ระดับชุมชน ระดับท้องถิ่น ระดับต าบล ระดับอ าเภอ ระดับจังหวัด และเผยแพร่ประชาสัมพันธ์
การท่องเที่ยวเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ิมขึ้น 
     1.2 หน่วยงานภาคราชการและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรสร้างความรู้ ความเข้าใจเกี่ยวกับการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ให้กับชุมชน ผู้ประกอบการและผู้มีส่วนได้เสียเพ่ือน าไปสู่การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ต่อไป 
 2. ข้อเสนอแนะเพื่อการศึกษาวิจัยครั้งต่อไป  

    2.1 สามารถขยายผลการศึกษาไปยังพ้ืนที่ อ่ืน หรือศึกษาแหล่งท่องเที่ยวอ่ืนของจังหวัด
นครราชสีมาและเชื่อมโยงการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ิมเติม 

     2.2 การศึกษากลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความต้องการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพ่ือน ามาพัฒนา
รูปแบบการท่องเที่ยวให้ตรงกับความต้องการของกลุ่มนักท่องเที่ยว 
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