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บทคัดย่อ 
การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) พฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี 

2) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี  3) เปรียบเทียบ
พฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรีจ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล  4) ปัจจัยส่วนประสม
ทางการตลาดท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุ รี การศึกษางานวิจัย 
เชิงปริมาณ ตัวอย่างจ านวน 400 คน โดยใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือ และข้อมูลท่ีรวบรวมได้ประมวลผลโดยใช้
ค่าสถิติร้อยละ ค่าเฉล่ีย t-test การวิเคราะห์แบบ ANOVA ใช้ F-test , One-way ANOVA, Correlation และ
Multiple Regression Analysis 

ผลการวิจัยพบว่า 1) พฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิค พบว่าส่วนมากนิยมบริโภคข้าวหอมมะลิ เหตุผล
ท่ีเลือกบริโภคข้าวออร์แกนิคเพราะดีต่อสุขภาพ ได้รับข้อมูลเกี่ยวกับข้าวออร์แกนิคจากผู้จัดจ าหน่ายข้าว ผู้ท่ีมี
อิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคข้าวออร์แกนิคคือตัวเอง เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวออร์แกนิคท่ีจากร้านขายข้าวสาร  
2) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคข้าวในเขตมีนบุรี  
ภาพรวมอยู่ในระดับส าคัญมากท่ีสุด เรียงล าดับความส าคัญดังนี้ด้านผลิตภัณฑ์ด้านส่งเสริมการตลาด ด้านช่องทาง
การให้บริการ และด้านราคา 3) ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่าข้อมูลส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกันมีพฤติกรรมการ
บริโภคข้าวออร์แกนิคแตกต่างกัน ไม่เป็นไปตามสมมติฐาน4) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านส่งเสริม
การตลาด (Sig = 0.002) มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมในการบริโภคข้าวออร์แกนิค ท่ีระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 
 

ค าส าคัญ: ผลิตภัณฑ์, ออร์แกนิค, การส่งเสริมทางการตลาด 
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Abstract 
The objective of this research were to study: 1) the organic rice consumption habits of 

consumers in Min Buri district, 2) the market contribution factors in consumers' organic rice 
consumption in Min Buri district, 3) compare the organic rice consumption habits of consumers in 
Min Buri district, classified by personal information, 4 ) the market contribution factors that affect 
the organic rice consumption habits of consumers in Minburi. Select a sample of 4 0 0  people 
using the questionnaire as a study tool and process the collected data using percentage statistics 
and average t-test ANOVA analysis using F-test, (One-way ANOVA), Correlation and Multiplies 
Regression Analysis.  

The study found that: 1) the organic rice consumption habits showed that most people 
prefer to consume jasmine rice, the reasons why they chose to consume organic rice, the most 
healthy. Received information about organic rice through which channel was most through 
distributors. Those who influence the decision to consume organic rice are themselves. Buy 
organic rice products at rice stores. 2) the market mix factors of organic rice consumption habits 
of rice consumers in Min Buri district was at the most significant level. The priorities as follows: 
product, promotion, place and price 3) hypothesis test results It was found that different personal 
data had different organic rice consumption behavior, not in accordance with the assumption  
4) Marketing mix factors, Marketing promotion (Sig= 0.002) had an influence on organic rice 
consumption behavior at the statistical significance level of 0.05. 
 
Keywords: Product, Organic, Promotion 

 
บทน า 

ข้าว เป็นเมล็ดของพืชในสกุลข้าวท่ีพบมากในเอเชีย ช่ือวิทยาศาสตร์: Oryza sativa ข้าวเป็นธัญพืช 
ซึ่งประชากรโลกบริโภคเป็นอาหารส าคัญ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในทวีปเอเชีย  ข้าวเป็นธัญพืชส าคัญท่ีสุดในด้าน
โภชนาการและการได้รับแคลอรีของมนุษย์ ข้าวสามารถโตได้เกือบทุกท่ี แม้บนเนินชันหรือเขตภูเขาท่ีใช้ระบบ
ควบคุมน้ าแบบขั้นบันได แม้ว่าสปีชีส์บุพการีของมันเป็นส่ิงพื้นเมืองของเอเชียและส่วนท่ีแน่นอนของแอฟริกา  
ร้อยปีของการค้าขายและการส่งออกท าให้มันสามัญในหลายวัฒนธรรมท่ัวโลก วิธีแบบด้ังเดิมส าหรับเตรียมดิน
ส าหรับข้าวคือท าให้น้ าท่วมแปลงช่ัวขณะหนึ่งหรือหลังจากการต้ังของต้นกล้าอายุน้อย วิธีเรียบง่ายนี้ต้องการการ
วางแผนท่ีแข็งแรงและการให้บริการของเขื่อนและร่องน้ า แต่ลดพัฒนาการของเมล็ดท่ีไม่ค่อยแข็งแรงและวัชพืช 
ท่ีไม่มีภาวะเติบโตขณะจมน้ า และยับยั้งศัตรูพืช ขณะท่ีการท าให้น้ าท่วมไม่จ าเป็นส าหรับการเตรียมดินส าหรับ
เพาะปลูกข้าว วิธีท้ังหมดในการชลประทานต้องการความพยายามสูงกว่าในการควบคุมวัชพืชและศัตรูพืชระหว่าง
ช่วงเวลาการเจริญเติบโตและวิธีท่ีแตกต่างส าหรับใส่ปุ๋ยลงดิน (ธนวัฒน์ ศรีติสาร, 2561)   
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การศึกษาครั้งนี้จะน าแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกี่ยวข้องในเรื่องส่วนประสมทางการตลาด มาเป็นแนวทาง 
ในการสร้างมูลค่าเพิ่มท้ังราคาและช่องทางและผลิตภัณฑ์ท่ีมาจากข้าวออร์แกนิคท้ังต้นน้ ากลางน้ าและปลายน้ า 
โดยด้านต้นน้ านั้นเกี่ยวกับการเพาะปลูกข้าว หรือกลุ่มเกษตรกรท่ีท านาข้าว ด้านกลางน้ าหมายถึง กลุ่มโรงสีข้าว
และส่วนปลายน้ าหมายถึงกลุ่มผู้ค้าข้าวหรือผู้จัดจ าหน่ายข้าว โดยจะพิจารณาถึงบทบาทหน้าท่ีของแต่ละสมาชิก 
ในห่วงโซ่อุปทานในปัจจุบันและสร้างแนวทางการเพิ่มมูลค่าให้แก่สหกรณ์ข้าวท่ีสามารถตอบสนองความต้องการ
ของผู้บริโภคท่ีแท้จริงได้รวมถึงการสร้างความร่วมมือในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับกลุ่มเกษตรกรท่ีท านาข้าว ให้เกิด
ประสิทธิภาพท้ังระบบและเพิ่มศักยภาพในห่วงโซ่อุปทานของข้าว (ธนวัฒน์ ศรีติสาร, 2561) 

จากข้อมูลข้างต้นผู้ศึกษาสนใจศึกษาพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขต มีนบุรี  
เพื่อเป็นข้อมูลแก่ผู้ท่ีเกี่ยวข้องหรือผู้ท่ีสนใจในการน าผลจากการศึกษาไปประยุกต์ใช้หรือ ปรับปรุงและพัฒนาการ
จัดจ าหน่ายข้าวออร์แกนิคให้ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี  
2. เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในกการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี 

       3. เพื่อเปรียบเทียบพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี  จ าแนกตามข้อมูล 
ส่วนบุคคล 
          4. เพื่อศึกษาปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภค 
ในเขตมีนบุรี 
 

สมมติฐานการศึกษา 
1. ข้อมูลส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกันมีพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคแตกต่างกัน 
2. ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมผู้บริโภคข้าวออร์แกนิคในเขตมีนบุรี 
 

ขอบเขตการวิจัย 
1. ด้านเนื้อหาผู้ศึกษา ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรีอาศัยทฤษฏี

ส่วนประสมทางการตลาดประกอบด้วย ด้านผลิตภัณฑ์ ราคา ช่องทางการจัดจ าหน่าย การส่งเสริมทางการตลาด 
และพฤติกรรมผู้บริโภค (6W1H)  

2. ประชากรและกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ศึกษา ศึกษาจากผู้ซื้อข้าว เลือกตัวอย่าง  โดยวิธีการสุ่มตัวอย่าง 
แบบตามสะดวก (Convenience Sampling) จ านวน 400 คน 

3. ขอบเขตด้านระยะเวลาในการศึกษา เริ่มต้นเดือนพฤศจิกายน 2564 – กุมภาพันธ์  2565 
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การทบทวนวรรณกรรม 
ส่วนประสมทางการตลาด 
Kotler and Keller (1997 อ้างอิงใน เปรมกมล หงษ์ยนต์, 2562) ได้กล่าวไว้ว่า ส่วนประสมทางการตลาด 

หมายถึง ตัวแปรหรือเครื่องมือทางการตลาดท่ีธุรกิจน ามาใช้ในการปฎิบัติตามวัตถุประสงค์ทางการตลาด
กลุ่มเป้าหมายเพื่อตอบสนองความพึงพอใจของลูกค้า แต่เดิม ส่วนประสมทางการตลาดจะมีเพียงแค่  
4 ตัวแปรเท่านั้น (4Ps) ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ (Product) ด้านราคา (Price) ด้านช่องการจัดจ าหน่าย (Place) และด้าน
การส่งเสริมทางการตลาด (Promotion) ต่อมาได้มีการคิดตัวแปรเพิ่มเติมข้ึนมา อีก 3 ตัวแปร ได้แก่ ด้านบุคลากร 
(People) ด้านกระบวนการให้บริการ (Process) และด้านลักษณะทางกายภาพ (Physical evidence) เพื่อให้
สอดคล้องกับแนวคิดท่ีส าคัญทางการตลาดสมัยใหม่ โดยเฉพาะอย่างยิ่งทางด้านธุรกิจการให้บริการ จึงเรียกได้ว่า
เป็นส่วนประสมทางการตลาด 

ความหมายของพฤติกรรมผู้บริโภค 
ฉัตยาพร เสมอใจ (2550) พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง กระบวนการ หรือ พฤติกรรมการตัดสินใจ การซื้อ 

การใช้ และการประเมินผลการใช้สินค้าหรือบริการของบุคคล ซึ่งจะมีความส าคัญต่อการซื้อสินค้า และบริการท้ัง
ในปัจจุบันและอนาคต 

สุปัญญา ไชยชาญ (2550) พฤติกรรมของผู้บริโภค หมายถึง การกระท าหรืออาการท่ีแสดงออกทาง
กล้ามเนื้อ ความคิด และความรู้สึกเพื่อตอบสนองส่ิงเร้า     

สุวัฒน์ ศิรินิรันดร์ และภาวนา สวนพลู (2552) ได้กล่าวไว้ว่า พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง ความต้องการ 
ความคิด การกระท า การประเมินผล การตัดสินใจซื้อ และการใช้สินค้าหรือ บริการของบุคคล เพื่อตอบสนองความ
พึงพอใจของบุคคลนั้น ๆ 

ธนกฤต วันต๊ะเมล์ (2554) พฤติกรรมผู้บริโภค หมายถึง พฤติกรรมการแสดงออกในการค้นหา  
การซื้อ การใช้ การประเมิน และการก าจัดท้ิงซึ่งสินค้า บริการ และแนวคิดต่าง ๆ ของผู้บริโภค 

ปณิศา มีจินดา (2553) พฤติกรรมของผู้บริโภค หมายถึง เป็นกระบวนการท่ีเกี่ยวข้อง กับบุคคลหรือกลุ่ม
ในการจัดหา การเลือกสรร การซื้อ การใช้ และการจัดการภายหลังการบริโภคผลิตภัณฑ์/บริการ เพื่อตอบสนอง
ความต้องการของผู้บริโภคในช่วงเวลาหนึ่ง ๆ 

เสรี วงษ์มณฑา (2542 อ้างถึงใน กานต์กนิษฐ์ สุวิสุทธะกุล, 2561) ให้ความหมายของการตัดสินใจว่า 
หมายถึง เมื่อผู้บริโภคจะซื้อสินค้าใดสินค้าหนึ่งนั้น จะต้องมีกระบวนการต้ังแต่จุดเริ่มต้นไปจนถึงทัศนคติหลังจาก 
ท่ีได้ใช้สินค้าแล้ว ซึ่งกระบวนการการตัดสินใจของผู้บริโภค สามารถอธิบายเป็นขั้นตอนได้ คือ การมองเห็นปัญหา
การแสวงหาภายใน การแสวงหาภายนอก การประเมินทางเลือก การตัดสินใจซื้อ 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
การศึกษาเรื่องพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี เป็นการศึกษางานวิจัย 

เชิงปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้แบบสอบถาม จ านวน 400 ชุด เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวม
ข้อมูลและใช้สถิติในการวิเคราะห์ข้อมูล Chi-square และ Multiple Regression Analysis มีการด าเนินการวิจัย ดังนี ้
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ประชากรและตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษา       
ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคใน เขตมีนบุรีคือผู้ซื้อข้าว 

เลือกตัวอย่างจ านวน 400 ราย การศึกษาในครั้งนี้ ใช้การค านวณหากลุ่มตัวอย่าง (Sample size) แบบไม่ทราบ
จ านวนประชากรท่ีแน่นอน ของ Cochran, W. G.  ท่ีระดับความเช่ือมั่น 95% ในการค านวณ จะได้กลุ่มตัวอย่าง
จ านวน 385 ราย แต่ท้ังนี้เพื่อป้องกันความผิดพลาดท่ีอาจเกิดขึ้นในการตอบแบบสอบถาม ข้อมูลไม่สมบูรณ์
ครบถ้วน ทางผู้ศึกษาจึงได้ใช้กลุ่มตัวอย่างเป็นจ านวน 400 ราย 

เคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษา 
เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษาครั้งนี้ผู้ศึกษาใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้ อมูล โดยมี

โครงสร้างแบบสอบถามประกอบด้วยส่วนส าคัญ 3 ส่วน ดังนี้ 
ส่วนท่ี 1 ข้อมูลส่วนบุคคล เป็นข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม เป็นการสอบถามในเรื่องเพศ อายุ 

สถานภาพสมรส ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้เฉล่ียต่อเดือน  โดยมีระดับการวัดดังนี้ เพศ อาชีพ ระดับการวัดตัว
แปรแบบนามบัญญัติ (Nominal Scale) อายุ การศึกษา รายได้เฉล่ียต่อเดือน ระดับการวัดตัวแปรแบบเรียงล าดับ
หรืออันตรภาค (Ordinal Scale) เป็นการวัดข้อมูลเพื่อจัดแบ่งข้อมูลออกเป็นกลุ่ม ๆ ตามคุณสมบัติท่ีก าหนด  
โดยมีค าตอบให้เลือกหลายค าตอบ แต่ผู้ตอบสามารถเลือกตอบเพียงข้อเดียว ข้อมูลท่ีวัดได้ในระดับนี้ใช้สถิติ 
อย่างง่ายในการค านวนคือ ค่าร้อยละ โดยในส่วนข้อมูลส่วนท่ี 1 ประกอบด้วยจ านวนค าถามท้ังส้ิน 6 ข้อ มีลักษณะ 

ส่วนท่ี 2 เป็นแบบสอบถามความคิดเห็นเกี่ยวกับปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด โดยเป็นลักษณะค าถาม
แบบค่าคะแนน แบ่งค่าคะแนนระดับความส าคัญออกเป็น 5 ระดับ ตามแบบลิเคอร์ด (Likert) แบบสอบถาม 
ท่ีสร้างขึ้นเป็นข้อค าถามชนิดมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 

ส่วนท่ี 3 เป็นแบบสอบถามความคิดเห็นพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรีเป็น
การวัดข้อมูลเพื่อจัดแบ่งข้อมูลออกเป็นกลุ่ม ๆ ตามคุณสมบัติท่ีก าหนด โดยมีค าตอบให้เลือกหลายค าตอบ 
 แต่ผู้ตอบสามารถเลือกตอบเพียงข้อเดียว ข้อมูลท่ีวัดได้ในระดับนี้ใช้สถิติอย่างง่ายในการค านวนคือ ค่าร้อยละ  
โดยในส่วนข้อมูลส่วนท่ี3 ประกอบด้วยจ านวนค าถามท้ังส้ิน18 ข้อ มีลักษณะเป็นแบบตรวจสอบรายการ 
(Checklist) 

ส่วนท่ี 4 เป็นข้อมูลข้อเสนอแนะของผู้ตอบแบบสอบถาม เป็นแบบค าถามปลายเปิด เพื่อให้ผู้ตอบ
แบบสอบถามแสดงความคิดเห็นและให้ข้อเสนอแนะท่ีเป็นประโยชน์ 

การตรวจสอบแบบสอบถาม 
1. น าแบบสอบถามท่ีได้ปรับปรุงแก้ไขเรียบร้อยแล้วไปให้ผู้เช่ียวชาญ 3 ท่านตรวจสอบความเท่ียงตรง  

ของเนื้อหา (Content Validity) 
2. ปรับปรุงแบบสอบถามตามข้อเสนอแนะของผู้เช่ียวชาญ น าเสนออาจารย์ท่ีปรึกษาเพื่อท าการ

ตรวจสอบอีกครั้งแล้วน ามาแก้ไขให้สมบูรณ์ ก่อนน าไปใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลต่อไป 
3. น าแบบสอบถามท่ีผ่านการปรับปรุงแก้ไขตามท่ีผู้เช่ียวชาญเสนอแนะแล้ว ทดลองใช้ (Try-out) กับกลุ่ม

ท่ีมีลักษณะใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่างท่ีจะศึกษา จ านวน 40 คน 



วารสารรัฐศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา ปทีี่ 5 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม 2565 

 

153 

 4. น าแบบสอบถามท่ีผ่านการวิเคราะห์ จ าแนกแล้วมาวิเคราะห์หาค่าความเช่ือมั่น (Reliability) โดยหา
สัมประสิทธิ์อัลฟ่าของครอนบัด (Cronbach’s alpha coefficient) 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
เพื่อให้การศึกษามีความสมบูรณ์ ได้มีวิธีการด าเนินการรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 
1. ข้อมูลท่ีได้จากการรวบรวมจากการศึกษาค้นคว้าจากแหล่งต่างๆ ท้ังต ารา เอกสารและผลการศึกษา 

วิจัยอื่น ๆ ท่ีเกี่ยวข้อง 
 2. ข้อมูลท่ีได้จากการตอบแบบสอบถามของกลุ่มเป้าหมาย และรับกลับคืนมาด้วยตนเอง ด าเนินการ
ตรวจสอบความเรียบร้อย เพื่อให้แน่ใจว่าแบบสอบถามมีความสมบูรณ์ ครบถ้วน และสามารถน าไปวิเคราะห์ข้อมูล
ต่อไปได้ 

สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
สถิติท่ีใช้ในการประมวลผลข้อมูล ได้แก่ 

 1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive Statistics) สถิติท่ีใช้คือ ค่าร้อยละ (Percentage) ค่าเฉล่ีย (Mean) 
เพื่ออธิบายข้อมูลเชิงประชากรศาสตร์ของผู้ตอบแบบสอบถามและตัวแปรต่าง ๆ  

2. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential Statistics) ใช้ส าหรับการทดสอบสมมติฐาน สถิติท่ีใช้ คือ Chi-square 
และ Multiple Regression Analysis  
 

ผลการวิจัย 
ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ตอบแบบสอบถามสรุปได้ดังนี้ พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมีจ านวนท้ังส้ิน 400 คน 

ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 31- 40 ปีสถานภาพโสด ระดับการศึกษาต่ ากว่าปริญญาตรี อาชีพผู้รับจ้าง/ พนักงาน
บริษัท รายได้เฉล่ียต่อเดือน 20,000-30,000 บาท  

1) พฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี 
ตารางท่ี 1 สรุปข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี 
ล าดับ ข้อมูลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี จ านวน (คน) ร้อยละ 
1 ประเภทของข้าวออร์แกนิคที่นิยมบริโภค   
 ข้าวหอมมะลิ 184 46 
2 เหตุผลที่เลือกบริโภคข้าวออร์แกนิค   
 มีผลดีต่อสุขภาพ 238 59 
3 ได้รับข้อมูลเก่ียวกับข้าวออร์แกนิคผ่านช่องทางใด   
 ได้รับข้อมูลผ่านผู้จัดจ าหน่าย 202 50 
4 ผู้ที่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคข้าวออร์แกนิคมากที่สุด   
 ตัวผู้ตอบแบบสอบถามเอง 190 47 
5 เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวออร์แกนิคที่ใด   
 ร้านขายข้าว 221 55 
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จากตารางท่ี 1 พฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี ผู้ตอบแบบสอบถาม จ านวน 
400 คน จ าแนกเหตุผลดังนี้  

1. ประเภทของข้าวออร์แกนิคท่ีนิยมบริโภคมากท่ีสุดคือข้าวหอมมะลิจ านวน 184 คน คิดเป็นร้อยละ 46 
รองมาประเภทข้าวออแกนิคท่ีนิยมบริโภคข้าวกล้องแดงจ านวน 128 คน คิดเป็นร้อยละ 32 ประเภทข้าวออแกนิค
ท่ีนิยมบริโภคข้าวกล้องหอมจ านวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 13.2 ประเภทข้าวออแกนิคท่ีนิยมบริโภคข้าวไรซ์เบอร์รี่
เป็นจ านวน 18 คนคิดเป็นร้อยละ 4.5 ประเภทข้าวออแกนิคท่ีนิยมบริโภคน้อยท่ีสุดคืออื่น  ๆ เป็นจ านวน 1 คน  
คิดเป็นร้อยละ0.3 ตามล าดับ 

2. เหตุผลท่ีเลือกบริโภคข้าวออร์แกนิคมากท่ีสุด คือดีต่อสุขภาพจ านวน 238 คนคิดเป็นร้อยละ 59.4,รอง
มาเหตุผลท่ีเลือกบริโภคข้าวออร์แกนิคหาทานง่ายจ านวน 110 คน คิดเป็นร้อยละ27.5, เหตุผลท่ีเลือกบริโภคข้าว
ออร์แกนิคราคาถูกจ านวน 49 คนคิดเป็นร้อยละ 12.3, เหตุผลท่ีเลือกบริโภคข้าวออร์แกนิคค่านิยมจ านวน 3 คน 
คิดเป็นร้อยละ 0.8 ตามล าดับ 

3. ได้รับข้อมูลเกี่ยวกับข้าวออร์แกนิคผ่านช่องทางใดมากท่ีสุด คือผ่านผู้จัดจ าหน่ายจ านวน 202 คนคิด
เป็นร้อยละ50.4 รองมาท่านท่ีเลือกช่องทางออนไลน์ เช่น Website, Facebook จ านวน 167 คน คิดเป็นร้อยละ 
41.8 ท่านท่ีเลือกช่องทางการบอกต่อเป็นค านวน 31 คน คิดเป็นร้อยละ 7.8 ตามล าดับ 

4. ผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคข้าวออร์แกนิคมากท่ีสุด เป็นตัวท่านเองจ านวน 190 คนคิดเป็น 
ร้อยละ 47.4 รองลงมาผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดใจบริโภคข้าวออร์แกนิคเป็นบุคคลในครอบครัวจ านวน 171 คน  
คิดเป็นร้อยละ 42.8 ผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดใจบริโภคข้าวออร์แกนิคเป็นเพื่อนจ านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ 5.5  
ผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดใจบริโภคข้าวออร์แกนิคน้อยท่ีสุดคนอื่นแนะน า เป็นจ านวน 17 คน คิดเป็นร้อยละ 4.3 
ตามล าดับ 

5. เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวออร์แกนิคท่ีใด เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวออร์แกนิคท่ีร้านขายข้าวมากท่ีสุด เป็น
จ านวน 221 คนคิดเป็นร้อยละ55.2 รองลงมาเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวออร์แกนิคท่ีห้างสรรพสินค้าจ านวน 162 คน
คิดเป็นร้อยละ 40.5 เลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวออร์แกนิคท่ีร้านสะดวกซื้อเป็นจ านวน 17 คนคิดเป็นร้อยละ 4.3 
ตามล าดับ 
 2) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี 
ตารางที่ 2 รวมปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดในการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี 
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พบว่าระดับความคิดเห็นต่อปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิค 
ของผู้บริโภคข้าวในเขตมีนบุรีภาพรวมอยู่ในระดับส าคัญมากท่ีสุด เรียงล าดับความส าคัญดังนี้ด้านผลิตภัณฑ์ 
ด้านส่งเสริมการตลาด ด้านช่องทางการให้บริการ และด้านราคา ตามล าดับมีรายละเอียดดังนี้ 

3.1 ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) ระดับความคิดเห็นในภาพรวมอยู่ท่ีระดับส าคัญมากท่ีสุด โดยมีรายละเอียด
อยู่ในระดับส าคัญมากท่ีสุดจ านวน 4 รายการเรียงล าดับดังนี้ ปริมาณท่ีบรรจุมีความเหมาะ ข้าวออร์นิค 
ผ่านมาตราฐานการรับรอง ข้าวออร์แกนิคมีช่ือเสียง เป็นท่ีรู้จัก รูปแบบการบรรจุภัณฑ์ ตามล าดับ  

3.2 ด้านราคา (Price) ระดับความคิดเห็นในภาพรวมอยู่ท่ีระดับส าคัญมากท่ีสุด โดยมีรายละเอียดอยู่ใน
ระดับส าคัญมากท่ีสุดจ านวน 3 รายการเรียงล าดับดังนี้ ราคาเหมาะสมกับคุณภาพของอาหารมีราคาบอกชัดเจน 
ราคาเหมาะสมกับปริมาณ ตามล าดับ 

3.3 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) ระดับความคิดเห็นในภาพรวมอยู่ท่ีระดับส าคัญมากท่ีสุด โดยมี
รายละเอียดอยู่ในระดับส าคัญมากท่ีสุดจ านวน 3 รายการเรียงล าดับดังนี้ จัดจ าหน่ายท่ีร้านสะดวกซื้อ เช่น 7-11  
สามารถส่ังผ่านออนไลน์ จัดจ าหน่ายในห้างสรรพสินค้า ตามล าดับ 

3.4 ด้านส่งเสริมทางการตลาด (Promotion) ระดับความคิดเห็นในภาพรวมอยู่ท่ีระดับส าคัญมากท่ีสุด  
โดยมีรายละเอียดอยู่ในระดับส าคัญมากท่ีสุดจ านวน 3 รายการเรียงล าดับดังนี้ มีการใช้ส่วนลดหรือของแถมให้ใน
โอกาสต่าง ๆ เช่นเทศกาลปีใหม่  มีการประชาสัมพันธ์ตามสถานท่ีต่าง ๆ เช่นการออกบูธ มีการประชาสัมพันธ์ 
ผ่านส่ือออนไลน์  ตามล าดับ 

3) การทดสอบสมมติฐานเปรียบเทียบพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี
จ าแนกตามข้อมูลส่วนบุคคล ผลการวิจัย พบว่า 

เพศของผู้บริโภคแตกต่างกันมีผลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคในด้านประเภทของข้าวออร์แกนิค 
ท่ีนิยมบริโภค ด้านเหตุผลท่ีเลือกบริโภคข้าวออร์แกนิค ด้านผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคข้าวออร์แกนิคมาก
ท่ีสุด ด้านท่านเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวออร์แกนิคท่ีใด แตกต่างกัน และเพศของผู้บริโภคแตกต่างกันมีผลพฤติกรรม
การบริโภคข้าวออร์แกนิค และด้านได้รับข้อมูลเกี่ยวกับข้าวออร์แกนิคผ่านช่องทางใด ไม่แตกต่างกัน 

อายุของผู้บริโภคแตกต่างกันมีผลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคในด้านประเภทของข้าวออร์แกนิคท่ี
นิยมบริโภค ด้านเหตุผลท่ีเลือกบริโภคข้าวออร์แกนิค ด้านผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคข้าวออร์แกนิค 
มากท่ีสุด ด้านท่านเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวออร์แกนิคท่ีใด แตกต่างกัน และอายุของผู้บริโภคแตกต่างกัน  
มีผลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิค และด้านได้รับข้อมูลเกี่ยวกับข้าวออร์แกนิคผ่านช่องทางใด ไม่แตกต่างกัน 

สถานภาพทางครอบครัวของผู้บริโภคแตกต่างกันมีผลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคในด้านประเภท
ของข้าวออร์แกนิคท่ีนิยมบริโภค ด้านเหตุผลท่ีเลือกบริโภคข้าวออร์แกนิค ด้านได้รับข้อมูลเกี่ยวกับข้าว  
ออร์แกนิคผ่านช่องทางใด ด้านผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการ ตัดสินใจบริโภคข้าวออร์แกนิคมากท่ีสุด แตกต่างกัน 
และสถานภาพทางครอบครัวของผู้บริโภคแตกต่างกันมีผลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิค และด้านท่านเลือก
ซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวออร์แกนิคท่ีใด ไม่แตกต่างกัน 

ระดับการศึกษาของผู้บริโภคแตกต่างกันมีผลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคในด้านประเภทของ 
ข้าวออร์แกนิคท่ีนิยมบริโภค ด้านเหตุผลท่ีเลือกบริโภคข้าวออร์แกนิค ด้านได้รับข้อมูลเกี่ยวกับข้าวออร์แกนิค  
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ผ่านช่องทางใด ด้านผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคข้าวออร์แกนิคมากท่ีสุด และด้านท่านเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
ข้าวออร์แกนิคท่ีใด แตกต่างกัน  

อาชีพของผู้บริโภคแตกต่างกันมีผลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคในด้านประเภทของข้าวออร์แกนิค 
ท่ีนิยมบริโภค ด้านเหตุผลท่ีเลือกบริโภคข้าวออร์แกนิค ด้านผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคข้าวออร์แกนิค  
มากท่ีสุด และด้านท่านเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ข้าวออร์แกนิคท่ีใด แตกต่างกัน และอาชีพของผู้บริโภคแตกต่างกัน 
มีผลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิค ในด้านได้รับข้อมูลเกี่ยวกับข้าวออร์แกนิคผ่านช่องทางใด ไม่แตกต่างกัน 

รายได้เฉล่ียต่อเดือนของผู้บริโภคแตกต่างกันมีผลพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคในด้านประเภทของ
ข้าวออร์แกนิคท่ีนิยมบริโภค ด้านเหตุผลท่ีเลือกบริโภคข้าวออร์แกนิค ด้านได้รับข้อมูลเกี่ยวกับข้าวออร์แกนิค 
ผ่านช่องทางใด ด้านผู้ท่ีมีอิทธิพลต่อการตัดสินใจบริโภคข้าวออร์แกนิคมากท่ีสุด และด้านท่านเลือกซื้อผลิตภัณฑ์
ข้าวออร์แกนิคท่ีใด แตกต่างกัน 

4) การทดสอบสมมติฐานปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการบริโภคข้าว 
ออร์แกนิค ของผู้บริโภคในเขตมีนบุรี 
ตารางที่ 4 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิค 

ปัจจัยส่วนประสมทาง
การตลาด 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized Coefficients 

B Std. Error Beta t Sig. 
(Constant) 3.687 .307  12.007 .000 
ด้านผลิตภัณฑ์ .254 .170 .202 1.490 .137 
ด้านราคา .257 .182 .213 1.411 .159 
ด้านสถานท่ีการให้บริการ -.062 .203 -.050 -.304 .761 
ด้านส่งเสริมการตลาด .429 .139 .337 3.082 .002* 

*ระดับนัยส าคัญ.05, **ระดับนัยส าคัญ.01 
จากตารางท่ี 4 อิทธิพลของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดกับพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคกับ

ความถี่ในการบริโภคต่อเดือน พบว่าปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ด้านส่งเสริมการตลาด (Sig = 0.002)  
มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมในการบริโภคข้าวออร์แกนิค ท่ีระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.05 

 
อภิปรายผล 

จากการศึกษาเรื่องพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในเขตมีนมีประเด็นที่จะอภิปราย
ผลดังนี้  

1) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคข้าวในเขตมีนบุรี
ด้านราคาภาพรวมอยู่ในระดับส าคัญมากท่ีสุด ไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของธนิดา ภูศรี, ชนม์ณัฐชา กังวานศุภพันธุ์ 
(2563) วิจัยเรื่องพฤติกรรมการซื้อข้าวอินทรีย์ของผู้บริโภคในเขตเทศบาลเมืองจังหวัดสุรินทร์วัตถุประสงค์เพื่อ
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ศึกษาพฤติกรรมการซื้อข้าวอินทรีย์ของผู้บริโภคในเขตเทศบาลเมืองจังหวัดสุรินทร์ ผลวิจัยพบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่
ได้รับอิทธิพลในการซื้อข้าวอินทรีย์จากพนักงานขาย/ตัวแทนจ าหน่าย บริโภคข้าวอินทรีย์ต่อเดือน เดือนละ  
5 กิโลกรัมขึ้นไป โดยมีแหล่งท่ีซื้อจากห้างสรรพสินค้า มีความถี่ในการซื้อข้าวอินทรีย์ 5 ครั้งต่อเดือนขึ้นไป 
และพบว่าส่วนประสมทางการตลาดอยู่ในระดับส าคัญมาก เนื่องจากกลุ่มตัวอย่างเป็นคนละพื้นท่ีจึงท าให้ผลการ
ส ารวจระดับความส าคัญของส่วนประสมทางการตลาดจึงมีความแตกต่างกัน 

2) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคข้าวในเขตมีนบุรี
ด้านผลิตภัณฑ์ภาพรวมอยู่ในระดับส าคัญมากท่ีสุด สอดคล้องกับงานวิจัยของ  อารยา บูรณะกูล ขวัญฤทัย  
วงศ์ก าแหงหาญ ธนากร รัชตกุลพัฒน์ ผุสสดี วัฒนเมธา วิรัลพัชร อสัมภินพงศ์ (2562) วิจัยเรื่องการตัดสินใจซื้อ
ข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาการตัดสินใจซื้อข้าวออร์แกนิคและเพื่อ
เปรียบเทียบการตัดสินใจซื้อข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคในกรุงเทพมหานครจ าแนกตามปั จจัยส่วนบุคคลและ
พฤติกรรมการบริโภค ผลการวิจัยพบว่าผู้บริโภคส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 20 - 29 ปี มีสถานภาพโสด
มีอาชีพเป็นพนักงานบริษัท มีการศึกษาระดับปริญญาตรีมีรายได้ 10,001 - 20,000 บาท ผู้บริโภคซื้อข้าวออร์แก
นิคเพราะมีคุณค่าทางอาหาร ข้าวท่ีซื้อมากท่ีสุดคือข้าวไรซ์เบอรี่ และซื้อตามซุปเปอร์มาร์เก็ต ข้อมูลท่ีต้องการรู้  
คือประโยชน์ของข้าวออร์แกนิค ส่ือท่ีได้รับข้อมูลมากท่ีสุดคืออินเตอร์เน็ต ส่วนประสมทางการตลาดท้ัง  4 ด้าน  
(4 P’s) โดยด้านผลิตภัณฑ์มีระดับความส าคัญมากท่ีสุด 

3) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคข้าวในเขตมีนบุรี
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายภาพรวมอยู่ในระดับส าคัญมากท่ีสุด สอดคล้องกับงานวิจัยของวรัญญา ทิพย์มณฑา  
(2559) วิจัยเรื่องปัจจัยท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อข้าวสารกล้องการวิจัยนี้มีความมุ่งหมายเพื่อศึกษา ปัจจัย 
ท่ีมีผลต่อพฤติกรรมการเลือกซื้อข้าวสารกล้องบรรจุถุงของผู้บริโภคในจังหวัดนครปฐม โดยผลการวิจัยพบว่าผู้ตอบ
แบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 40-49 ปี สถานภาพส่วนบุคคล โสด ระดับการศึกษา ปริญญา
ตรี ประกอบอาชีพ ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ รายได้เฉ ล่ียต่อเดือน 15,000– 30,000 บาท และปัจจัย 
ส่วนประสมทางการตลาดด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายภาพรวมอยู่ในระดับส าคัญมาก 

4) ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดของพฤติกรรมการบริโภคข้าวออร์แกนิคของผู้บริโภคข้าวในเขตมีนบุรี
ด้านส่งเสริมทางการตลาดภาพรวมอยู่ในระดับส าคัญมากท่ีสุด ไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของพรรณภัทร มะกรูดทอง 
และยุรพร ศุทธรัตน์ (2564) วิจัยเรื่องพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจซื้ออาหารออร์แกนิคของประชาชน  
ในเขตกรุงเทพมหานครมีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาพฤติกรรมการบริโภคอาหารออร์แกนิคของประชาชนในเขต
กรุง เทพมหานคร เพื่อศึกษาการตัดสินใจซื้ออาหารออร์แกนิคของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร  
เพื่อเปรียบเทียบความแตกต่างระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับการตัดสินใจซื้ออาหารออร์แกนิคของประชาชนในเขต
กรุงเทพมหานคร และเพื่อ หาความสัมพันธ์ของพฤติกรรมการบริโภคอาหารออร์แกนิคกับการตัดสินใจซื้ออาหาร
ออร์แกนิคของประชาชนในเขต กรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เคยประกอบ
อาหารออร์แกนิคทาน ส่วนปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดด้านส่งเสริมทางการตลาดอยู่ในระดับส าคัญมาก 
สาเหตุท่ีไม่สอดคล้องเนื่องจากสินค้าท่ีท าการศึกษาอาหารออร์แกนิคกับข้าวออร์แกนิคการด าเนินการส่งเสริม
ทางการตลาดจะไม่เหมือนกัน 



Journal of Political Science Suan Sunandha Rajabhat University  Vol. 5 No. 2 July - December 2022 

 

158 

ข้อเสนอแนะ 
1. ข้อเสนอแนะส าหรับผู้จ าหน่ายข้าวออร์แกนิค 

1.1 ด้านผลิตภัณฑ์  ผู้ประกอบการจ าหน่ายข้าวออร์แกนิคควรให้ความส าคัญกับการคัดเลือกข้าว 
ออร์แกนิคท่ีมีคุณภาพผ่านการรับรองมาตรฐานจากหน่วยงานท่ีน่าเช่ือถือมาจัดจ าหน่าย และให้ค าแนะน าผู้ผลิตใน
การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ท่ีมีขนาดท่ีเหมาะสมประมาณถุงละ 1 กิโลกรัม มีข้อความรายละเอียดการเพาะปลูกและ
ประโยชน์ 

1.2 ด้านราคา ผู้ประกอบการจ าหน่ายข้าวออร์แกนิคควรระบุราคาข้าวให้ชัดเจนแตกต่างตามคุณภาพ
และชนิดของข้าวออร์แกนิคของข้าวออร์แกนิคเพื่อสร้างความน่าสนใจ 

1.3 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผู้ประกอบการจ าหน่ายข้าวออร์แกนิคควรจัดวางข้าวออร์แกนิคให ้
มองเห็นได้ชัดเจน 

1.4 ด้านการส่งเสริมการตลาด ผู้ประกอบการจ าหน่ายข้าวออร์แกนิคควรจัดกิจกรรมส่งเสริมการขาย
ในเทศกาลต่าง ๆ เพื่อเป็นการแนะน าสินค้าให้กับผู้บริโภคทดลองซื้อไปรับประทาน 

2. ข้อเสนอแนะส าหรับเกษตรกรผู้ปลูกข้าว 
2.1 ควรมีการส่งเสริมให้มีการด าเนินการพัฒนาเกษตรกรด้านการพัฒนาการท านาข้าวอินทรีย์ต่อเนื่อง 

โดยจัดฝึกอบรมหรือประชุมเชิงปฏิบัติการเป็นช่วง ๆ เพื่อให้เกษตรกรได้มีโอกาสน าปัญหาในการปฏิบัติการท านา
ข้าวอินทรีย์มาน าเสนอและร่วมกันแก้ปัญหา ตลอดจนจะได้ทราบ ความก้าวหน้าในการปฏิบัติงานอย่างสม่ าเสมอ 

2.2 ควรใช้กลยุทธ์ในการพัฒนาเกษตรกรด้านการท านาข้าวอินทรีย์ท่ีหลากหลาย  นอกเหนือจาก
การศึกษาดูงานการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการ การมอบหมายงาน และการนิเทศติดตาม  เช่น การต้ังกลุ่มเกษตรกร
เพื่อให้ปรึกษาด้านการท านาข้าวอินทรีย์เป็นต้น 

2.3 ควรท าการจัดการอบรมเชิงปฏิบัติการในประเด็นท่ีเป็นปัญหาอีกครั้งโดยเฉพาะ เช่น การท าปุ๋ย
อินทรีย์ การควบคุมและก าจัดศัตรูพืช เป็นต้น   

2.4 ควรเพิ่มพื้นท่ีในการศึกษาโดยท าการส่งเสริมการน ากระบวนการ  ท านาข้าวอินทรีย์ท่ีได้จาก
การศึกษาไปทดลองใช้ในแปลงนาของเกษตรกรในชุมชน 

2.5 ควรส่งเสริมด้านจิตส านึกถึงปัญหาด้านสุขภาพ ส่ิงแวดล้อม และความพอเพียง เพื่อให้เกษตรกร
มองเห็นถึงประโยชน์อย่างแท้จริง จึงจะท าให้เปล่ียนแนวคิดมาท านาอินทรีย์อย่างถูกต้อง  
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