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บทคัดย่อ 

บทความวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษากระบวนการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากทุนวัฒนธรรมบูชาพญานาคของกลุ่ม 
ผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวง ณ ลานพญาศรีสัตตนาคราช เทศบาลเมืองนครพนม จังหวัดนครพนม  
สู่การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับท้องถ่ิน โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ ประกอบด้วยการวิจัยเอกสาร การสังเกตการณ์ 
อย่างมีส่วนร่วม และการสัมภาษณ์เจาะลึกผู้ให้ข้อมูลส าคัญท่ีคัดเลือกแบบเจาะจง จ านวน 6 คน ได้แก่  ผู้ประกอบธุรกิจ 
รับจัดพิธีกรรมบวงสรวงแบบครบวงจร พราหมณ์ผู้น าพิธีกรรม นางร าในพิธีบวงสรวง ผู้อ านวยการ การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 
ส านักงานนครพนม ผู้ดูแลลานพญาศรีสัตตนาคราช และผู้มีจิตศรัทธาท่ีใช้บริการพิธีกรรม โดยใช้กรอบแนวคิด ทุนวัฒนธรรม 
(Cultural capital) เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative economy) และ เศรษฐกิจ พิธีกรรม (Ritual economy) เป็นกรอบ 
ในการวิเคราะห์ ผลการศึกษาพบว่า ผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวงสามารถ สร้างมูลค่าเพิ่มทุนวัฒนธรรม 
บูชาพญานาคซ่ึงเป็นทุนวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ ให้กลายเป็นสินค้าท่ีมมูีลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจ โดยผ่านกระบวนการ 3 ลักษณะ คือ 
(1) การออกแบบบริการพิธีบวงสรวง 3 รูปแบบ (ขนาดเล็ก กลาง ใหญ่) (2) การประกอบสร้าง เคร่ืองบวงสรวง เชิงสัญลักษณ์ เช่น 
พานบายศรีพญานาคเจ็ดเศียร พานพญานาคเก้าองค์ น้ าเก้าสี และลูกแก้ว เก้าสี ให้กลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม (Cultural 
commodity) และ (3) การสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม รายย่อยในรูปแบบบริการครบวงจร (One-stop service) 
ท่ีเช่ือมโยงพราหมณ์ นางร า ผู้ผลิตเคร่ืองบูชา และธุรกิจท่ีเก่ียวเน่ือง ก่อให้เกิดห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) ท่ีกระจายรายได้สู่ชุมชน
ไม่ต่่ากว่า 100 ล้านบาทในช่วงเทศกาลประจ่าปี ผู้ประกอบธุรกิจดังกล่าวจึงท าหน้าท่ีเป็นผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม (Cultural 
entrepreneur) ท่ีเป็นส่ือกลางระหว่างโลกแห่ง ความศักด์ิสิทธ์ิและโลกแห่งตลาด สะท้อนการบูรณาการอย่างมีพลวัต 
ระหว่างเศรษฐกิจพิธีกรรมและเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในบริบทท้องถ่ินไทย 

 
ค้าส้าคัญ: การสร้างมูลค่าเพิ่ม; ทุนวัฒนธรรม; ธุรกิจประกอบพิธีบวงสรวง; เศรษฐกิจสร้างสรรค์; ลานพญาศรีสัตตนาคราช 
 
วันรับบทความ: 6 พฤษภาคม 2569, วันแก้ไขบทความ: 25 พฤษภาคม 2569, วันตอบรับบทความ: 15 มิถุนายน 2569 
 
 

วารสารวิจัยสังคมและปริทัศน ์ 
ปีที่ 49 ฉบับที ่2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2569): 288541 

 

Journal of Social Research and Review  
Volume 49 No.2 (July - December 2026): 288541 

ISSN 3056-9508 (Online) 



Journal of Social Research and Review (2026): 49(2): 288541  2 

 

Value Creation from Rituals and Beliefs for Creative Economy Development: A Case 
Study of Ritual Service Business at Phaya Srisattanakharat Landmark, Nakhon 
Phanom Municipality 
 
Poonnatree Jiaviriyaboonya1*, Hattaya Poonamyen2 and Supakorn Phothong3 
1Faculty of Liberal Arts and Science, Nakhon Phanom University, Muang District, Nakhon Phanom 
Province, 48000, Thailand 
 2Faculty of Industrial Technology, Nakhon Phanom University, Muang District, Nakhon Phanom Province, 
48000, Thailand 
 3Faculty of Business Administration, Rajamangala University of Technology Phra Nakhon, Dusit, Bangkok, 
10300, Thailand 
*Corresponding author, E-mail: poonnatree@gmail.com 
 
Abstract  

This research article aims to examine the value-creation processes through which Naga-worship 
cultural capital is mobilized by ritual service providers at the Phaya Srisattanakharat Landmark in Nakhon 
Phanom Municipality, contributing to local creative economy development. Using a qualitative research 
methodology, the study combines documentary research, participant observation, and in-depth interviews 
with six purposively selected key informants: a commercial ritual service entrepreneur, a Brahmin officiant, 
a ritual dancer, the director of the Tourism Authority of Thailand Nakhon Phanom Office, the manager of the 
Phaya Srisattanakharat Landmark, and a faithful client who regularly engages ritual services. The analytical 
framework integrates the concepts of Cultural Capital, Creative Economy, and Ritual Economy. The findings 
reveal that commercial ritual service providers transform intangible Naga worship cultural capital into added 
economic value through three interconnected processes: (1) designing tiered ritual service packages (small, 
medium, and large); (2) constructing symbolic ritual offerings such as the seven-headed Naga Bai-Sri tray, 
nine-Naga ceremonial tray, nine-color sacred water, and nine-color crystal balls as cultural commodities; 
and (3) building a network of small-scale cultural entrepreneurs through One-Stop Service arrangements that 
integrate Brahmins, dancers, offering producers, and related businesses. This network generates a value chain 
that distributes income across the community, circulating no less than 100 million baht during annual festival 
periods. Commercial ritual service providers thus function as cultural entrepreneurs who mediate between 
the sacred and the market, demonstrating a dynamic integration of ritual economy and creative economy 
within the Thai local context. 
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1. บทน้า  
 จังหวัดนครพนมเป็นพื้นท่ีส าคัญริมฝั่งแม่น้ าโขงท่ีมีประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมยาวนาน ด้วยความโดดเด่น  
ทางวัฒนธรรม ธรรมชาติ และความเชื่อทางศาสนา จังหวัดนครพนมจึงถูกกล่าวถึงในฐานะพื้นท่ียุทธศาสตร์ส าคัญของภาคอีสาน 
ท่ีมีศักยภาพการเติบโตด้านการท่องเท่ียว ท้ังจากนโยบายและยุทธศาสตร์การวางแผนท่ีเกิดจากความร่วมมือของภาครัฐ และ
ภาคเอกชนในจังหวัด เพื่อยกระดับจากเมืองรองสู่เมืองหลักแห่งการพักผ่อน (Restination) (Nakhon Phanom Province, 
2024)) ในการน าเสนอศักยภาพของพื้นท่ี ภาครัฐและภาคเอกชนของจังหวัดมักน าเสนอผ่านทุนทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลาย 
โดยเฉพาะการท่องเท่ียวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม เช่น งานนมัสการองค์พระธาตุพนม เทศกาลไหลเรือไฟ และพิธีบวงสรวง 
องค์พญาศรีสัตตนาคราช ซึ่งกลายเป็นแหล่งท่องเท่ียวส าคัญท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียวท้ังในและต่างประเทศ  ส่งผลให้เกิด 
การหมุนเวียนทางเศรษฐกิจในท้องถิ่นอย่างมีนัยส าคัญ 

ความเชื่อเรื่องการนับถือบูชาพญานาคนับเป็นหนึ่งในทุนทางวัฒนธรรมท่ีส าคัญของจังหวัดนครพนม ลัทธิบูชา    
พญานาคปรากฏในหลายพื้นท่ีของจังหวัด ท้ังในรูปแบบพิธีกรรม ความศรัทธา และการเล่าขานในต านานพื้นบ้าน คว ามเชื่อ 
ดังกล่าวมิได้จ ากัดอยู่เพียงมิติศาสนพิธีหากยังขยายขอบเขตสู่พื้นท่ีสาธารณะ ในปี พ.ศ. 2559 จังหวัดนครพนมได้สร้าง 
ลานพญาศรีสัตตนาคราช ซึ่งตั้งอยู่ริมฝั่งแม่น้่าโขง บริเวณถนนสุนทรวิจิตร เขตเทศบาลเมืองนครพนม ประดิษฐานองค์พญา  
ศรีสัตตนาคราช 7 เศียร หล่อด้วยทองเหลือง น้่าหนักรวมประมาณ 9 ตัน ความสูงรวมฐานประมาณ 15 เมตร นับเป็น 
องค์พญานาคหล่อทองเหลืองท่ีใหญ่ท่ีสุดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ ซึ่งจังหวัดนครพนมและเทศบาลเมืองนครพนมร่วมกัน
จัดสร้างพญาศรีสัตตนาคราช และยกระดับสถานท่ีแห่งนี้ให้กลายเป็นแลนด์มาร์กทางวัฒนธรรมและพื้นท่ีศักดิ์สิทธิ์ของชุมชน 
นับตั้งแต่นั้นเป็นต้นมาแลนด์มาร์คพญานาคได้กลายเป็นท้ังศูนย์รวมและท่ีพึ่งทางจิตวิญญาณของนักท่องเท่ียวสายศรัทธา 
และเป็นพื้นท่ีส าคัญทางเศรษฐกิจพิธีกรรมท่ีสร้างรายได้ให้แก่ผู้ประกอบการในชุมชนจากธุรกิจความเชื่อและศรัทธา เช่น  
พิธีบวงสรวงพญานาค ประจ่าปีในวันท่ี 7 เดือน 7 ท่ีถูกยกระดับเป็นเทศกาลส่าคัญของประเทศ ปรากฏการณ์ดังกล่าวส่งผลให้
ผู้ประกอบการในระบบเศรษฐกิจพิธีกรรมในพื้นท่ีลานพญาศรีสัตตนาคราชมีรายได้เพิ่มขึ้นจากธุรกิจท่ีหลากหลาย เช่น 
การจ าหน่ายของท่ีระลึกและวัตถุมงคล ธุรกิจร้านอาหาร โรงแรม/ท่ีพัก ร้านสลากกินแบ่งรัฐบาล ตลอดจนธุรกิจให้บริการ 
รับจัดพิธีกรรมบวงสรวงและจ าหน่ายเคร่ืองสักการะบูชา 

อย่างไรก็ตาม ภายใต้การเติบโตของเศรษฐกิจพิธีกรรมในพ้ืนท่ีลานพญาศรีสัตตนาคราช กลับยังขาดการศึกษาเชิงลึก 
ท่ีอธิบายว่าทุนวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ อันได้แก่ ความเช่ือ ความศรัทธา และพิธีกรรมการบูชาพญานาค ถูกแปลงให้เป็น 
มูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในระดับท้องถ่ินได้อย่างไร และผ่านกลไกของผู้ประกอบการประเภทใด ในรอบทศวรรษ ท่ีผ่านมา 
แม้จะมีงานวิจัยทางมานุษยวิทยาและคติชนวิทยาจ านวนมากท่ีศึกษาความเช่ือและพิธีกรรมพญานาค (Meemu, 2025; Noppakor 
et al. , 2023; Chiamongkol & Buadaeng, 2022; Moonsap, 2021; Singsuwan, & Phueaksom, 2020; Jiaviriyaboonya, 
2013) แต่งานวิจัยเหล่าน้ันส่วนใหญ่ให้ความ ส าคัญกับมิติเชิงสัญลักษณ์ ต านาน และอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม โดยยังขาด  
การวิเคราะห์เช่ือมโยงไปยังบริบทเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ท่ีคุณค่าและความหมายของทุนวัฒนธรรมบูชาพญานาคถูกน าไป สร้างเป็น 
มูลค่า ทางเศรษฐกิจในชุมชน อย่างเป็นระบบ 

ช่องว่างทางวิชาการดังกล่าวมีนัยส่าคัญท้ังในเชิงทฤษฎีและเชิงนโยบาย ในเชิงทฤษฎี จากการทบทวนวรรณกรรม
เบื้องต้นอย่างเป็นระบบโดยผู้วิจัย พบว่าองค์ความรู้ท่ีเกี่ยวข้องพัฒนาแยกออกเป็นสามสายท่ียังไม่เชื่อมโยงกัน ได้แก่ (1)  
งานในกรอบเศรษฐกิจพิธีกรรม (Ritual economy) ของ Wells (2012) และ Wells & McAnany (2008) ซึ่งพัฒนาขึ้นและ 
ถูกประยุกต์ใช้เป็นหลักในบริบทโบราณคดีของอารยธรรมโบราณ (Andes and mesoamerica) (2) งานด้าน เศรษฐกิจ
สร้างสรรคิ์และอุตสาหกรรมวัฒนธรรมสร้างสรรค์ (Howkins, 2013; Lim & Lee, 2019) ท่ีมุ่งศึกษาอุตสาหกรรมสมัยใหม่ และ 
(3) งานทางมานุษยวิทยาและคติชนวิทยาว่าด้วยความเชื่อพญานาคท่ีเน้นมิติสัญลักษณ์ ต่านาน และอัตลักษณ์ (Meemu, 
2025; Moonsap, 2021; Jiaviriyaboonya, 2013; , Empan 2002) การท่ียังไม่ปรากฏงานศึกษาท่ีบูรณาการกรอบเศรษฐกิจ
พิธีกรรมเข้ากับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทสังคมอุษาคเนย์ร่วมสมัย ท่าให้องค์ความรู้ทางมานุษยวิทยาเศรษฐกิจของไทย 
มีข้อจ่ากัดในการอธิบายปรากฏการณ์การเติบโตของธุรกิจท่ีตั้งอยู่บนฐานความเชื่อและพิธีกรรมในระบบตลาดและ  
การท่องเท่ียวร่วมสมัยได้อย่างรอบด้าน 
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จากความส าคัญของปัญหาและช่องว่างทางวิชาการดังกล่าว บทความวิจัยฉบับนี้จึงเลือกศึกษากระบวนการสร้างมูลค่า 
เพิ่มจากทุนวัฒนธรรมบูชาพญานาค โดยกลุ่มผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวง  ณ ลานพญาศรีสัตตนาคราช ในฐานะ 
ท่ีเป็นกรณีศึกษาเชิงประจักษ์ท่ีสามารถสะท้อนการบูรณาการระหว่าง เศรษฐกิจพิธีกรรมกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใน บริบท 
ท้องถิ่นไทย โดยใช้กรอบแนวคิด ทุนวัฒนธรรม (Cultural capital) ของ Bourdieu (1977, 1986) และ Throsby (1999) 
ร่วมกับแนวคิด เศรษฐกิจพิธีกรรม โดย Wells (2012) และ Wells & McAnany (2008) และแนวคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค์  
โดย Howkins (2013) เพื่อวิเคราะห์ท้ังกระบวนการสร้างมูลค่าเพิ่ม บทบาทของ ผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม  และนัยทาง 
เศรษฐกิจและสังคมท่ีปรากฏในพื้นท่ีศึกษา  

ในการศึกษานี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อ (1) วิเคราะห์รูปแบบและกระบวนการแปลงทุนวัฒนธรรมบูชาพญานาค 
ให้กลายเป็นสินค้าและบริการทางวัฒนธรรมของกลุ่มผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวง  ณ ลานพญาศรีสัตตนาคราช 
เทศบาลเมืองนครพนม (2) ศึกษาเครือข่ายผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมรายย่อยและห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) ท่ีเกิดขึ้นจาก
การให้บริการพิธีกรรมบวงสรวงในรูปแบบครบวงจร (One-stop service) ในพื้นท่ีศึกษา และ (3) วิเคราะห์และพัฒนา
ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์บนฐานทุนวัฒนธรรมและเศรษฐกิจพิธีกรรมในระดับท้องถิ่นแก่
หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง 

2. ทบทวนวรรณกรรม 
การทบทวนวรรณกรรมในบทความวิจัยฉบับนี้มุ่งสังเคราะห์กรอบแนวคิดส าคัญ 3 ประการ ท่ีใช้เป็นเครื่องมือ  

เชิงทฤษฎีในการวิเคราะห์ปรากฏการณ์ทางสังคมและเศรษฐกิจท่ีเกิดขึ้นรอบพิธีกรรมบวงสรวงองค์พญาศรีสัตตนาคราช ได้แก่ 
แนวคิด ทุนวัฒนธรรม (Cultural capital) แนวคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative economy) และแนวคิด เศรษฐกิจ 
พิธีกรรม (Ritual economy) 
 2.1 แนวคิดทุนวัฒนธรรม (Cultural capital) แนวคิดทุนวัฒนธรรมถูกพัฒนาขึ้นโดย Pierre Bourdieu (1977, 
1986) ซึ่งอธิบายว่าทุนวัฒนธรรมคือสินทรัพย์ ท่ีปัจเจกบุคคลได้รับจากกระบวนการหล่อหลอมทางสังคม ประกอบด้วย  
สามรูปแบบ คือ ทุนวัฒนธรรมท่ีแฝงฝังอยู่ในกาย (Embodied form) ทุนวัฒนธรรมท่ีอยู่ในรูปของวัตถุ (Objectified form) 
และทุนวัฒนธรรมท่ีอาศัยการสถาปนา (Institutionalized state) แม้ Bourdieu จะเน้นบทบาทของการศึกษาในฐานะกลไก
การเคลื่อนไหวทางสังคม แต่ในบริบทการพัฒนาท้องถิ่นของไทย แนวคิดดังกล่าวได้รับการขยายความโดยนักวิชาการไทยให้
ครอบคลุมถึงมรดกทางวัฒนธรรมของชุมชนท่ีถูกเก็บรักษา ถ่ายทอด และน่ามาใช้เพื่อสร้างอัตลักษณ์ชุมชนและกระจายรายได้สู่
คนในท้องถิ่น (Buasai & Wattanakul, 2025) ขณะที่ Throsby (1999) เสนอว่า ทุนวัฒนธรรมคือทุนประเภทท่ีสี่ นอกเหนือจาก
ทุนทางกายภาพ ทุนมนุษย์และทุนธรรมชาติ โดยนิยามทุนวัฒนธรรมว่าเป็นทรัพย์สินท่ีมีคุณค่า ทางวัฒนธรรมสะสมอยู่ ท้ังใน
รูปแบบท่ีจับต้องได้ เช่น อาคาร สถานท่ี งานศิลปะ หัตถกรรม วรรณกรรม และภาพยนตร์ และในรูปแบบท่ีจับต้องไม่ได้ เช่น 
ความเชื่อ ค่านิยม จารีตประเพณี วิถีชีวิต และภูมิปัญญา ท้ังสองรูปแบบล้วนสามารถ ก่อให้เกิดการผลิตสินค้าและบริการ  
ทางวัฒนธรรมต่อไปได้ บทความวิจัยฉบับนี้ใช้กรอบแนวคิดดังกล่าวเพื่อวิเคราะห์ ทุนวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ในรูปของ 
ความเชื่อ ความศรัทธา และภูมิปัญญาในการประกอบพิธีกรรมบูชาพญานาค 
  แม้กรอบทุนวัฒนธรรมของ Bourdieu จะเป็นเครื่องมือเชิงทฤษฎีที่ทรงพลัง แต่เมื่อน่ามาประยุกต์ใช้ในบริบทพิธีกรรม
ยังปรากฏข้อจ่ากัดท่ีต้องอภิปรายเชิงวิพากษ์ โดยเฉพาะในประเด็นการแปลงทุนข้ามรูปแบบ (Capital conversion)  
แม้ Bourdieu (1986) จะอภิปรายถึงความสามารถในการแปลงทุนระหว่างทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางสังคม และทุนทาง
วัฒนธรรมไว้ แต่งานเขียนของเขามุ่งเน้นกลไกการแปลงทุนผ่านระบบการศึกษาและการสืบทอดชนชั้นในสังคมฝรั่งเศสเป็นหลัก 
โดยมิได้อภิปรายอย่างละเอียดถึงกลไกการแปลงทุนวัฒนธรรมท่ีฝังอยู่ ในมิติ ความศักดิ์สิทธิ์  (Sacred dimensions)  
ให้กลายเป็นทุนทางเศรษฐกิจในบริบทของพิธีกรรม ในขณะท่ี Verter (2003) ได้วิจารณ์ในประเด็นนี้ว่างานเขียนของ 
Bourdieu ท่ีว่าด้วยศาสนามีอยู่อย่างจ่ากัด และเสนอให้ต่อยอดกรอบของ Bourdieu ไปสู่แนวคิด ทุนทางจิตวิญญาณ 
(Spiritual capital) ซึ่งหมายถึง ความรู้ ทักษะ พร้อมท้ังสมรรถนะทางศาสนาและพิธีกรรมท่ีถูกประเมินและจัดวางในเศรษฐกิจ
เชิงสัญลักษณ์ท่ีมีการแข่งขันในระบบตลาด บทความวิจัยฉบับนี้น่าเอาข้อวิจารณ์ดังกล่าวเป็นจุดตั้งต้น โดยเสนอว่ากรณีศึกษา
พิธีบวงสรวงพญานาคเป็นพื้นท่ีเชิงประจักษ์ท่ีสามารถเปิดเผยกลไกการแปลงทุนข้ามรูปแบบในบริบทพิธีกรรมได้อย่า ง 
เป็นรูปธรรม กล่าวคือ ทุนวัฒนธรรมท่ีแฝงฝังในกายของพราหมณ์และนางร่า (Embodied form) และทุนวัฒนธรรมในรูปของ
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วัตถุ (Objectified form) เช่น พานบายศรีพญานาคเจ็ดเศียรและเครื่องสักการะอื่น ๆ ถูกแปลงเป็นทุนทางเศรษฐกิจผ่านกลไก
การก่าหนดราคา การจัดบริการเป็นแพ็กเกจ และเครือข่ายผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม ซึ่งเป็นกระบวนการที่ Bourdieu มิได้
น่าเสนอการอธิบายไว้อย่างเป็นระบบ บทความฉบับนี้จึงช่วยเติมเต็มช่องว่างทางทฤษฎีดังกล่าวด้วยข้อมูลเชิงประจักษ์ 
จากบริบทสังคมอุษาคเนย์ร่วมสมัย 
 2.2 แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative economy) แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามแนวทางของ Howkins 
(2013) ซึ่งสอดคล้องกับนิยามของส่านักงารส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy Agency, 2025) หมายถึง 
รูปแบบทางเศรษฐกิจท่ีเกิดจากการน่าทุนทางวัฒนธรรม ภูมิปัญญา และความคิดสร้างสรรค์มาต่อยอดเป็นสินค้าและบริการ 
ท่ีสร้างมูลค่าเพิ่มทางสังคมและเศรษฐกิจ และสร้างรายได้แก่ชุมชนอย่างยั่งยืน ส่านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจ
และสังคมแห่งชาติได้จ่าแนกเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ออกเป็นสี่ด้าน ได้แก่ วัฒนธรรม ศิลปะ ส่ือสมัยใหม่ และงานสร้างสรรค์และ
การออกแบบองค์ประกอบในแต่ละด้านของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ต้องอาศัยการเพิ่มคุณค่าของสินค้าและบริการ (Value 
creation) ควบคู่กับองค์ความรู้ ความคิด สร้างสรรค์ เทคโนโลยี และนวัตกรรมรวมถึงการใช้ ทรัพย์สินทางปัญญาและ  
ทุนวัฒนธรรม ในการสร้างผลิตภัณฑ์และบริการท่ีโดดเด่นและยั่งยืน ในขณะท่ี Kitirianglarp & Tumdee (2025) เสนอ
แนวทางการศึกษาเชิงวิพากษ์ว่าด้วยกระบวนการแปลงมูลค่าในเศรษฐกิจวัฒนธรรมท่ีชี้ให้เห็นว่ากระบวนการสร้างเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ในชุมชนท้องถิ่นมิใช่ กระบวนการท่ีไหลลื่นและปราศจากความขัดแย้ง หากแต่เกี่ยวพันกับการต่อรองความหมาย
ระหว่างผู้ประกอบการ ผู้บริโภค และเจ้าของวัฒนธรรมดั้งเดิม 

2.3 แนวคิดเศรษฐกิจพิธีกรรม (Ritual economy) และกระบวนการกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม  
กรอบแนวคิดส่าคัญท่ีบทความวิจัยฉบับนี้เลือกใช้ในการวิเคราะห์คือ เศรษฐกิจพิธีกรรม ตามแนวทางของ Wells (2012) และ 
Wells & McAnany (2008) ซึ่งเป็นกรอบแนวคิดทางมานุษยวิทยาเศรษฐกิจท่ีนิยามเศรษฐกิจพิธีกรรมว่าเป็นกระบวนการของ
การจัดหาและการบริโภคที่ท่าหน้าท่ีแปลโลกทัศน์ (Worldview) ของผู้คนให้กลายเป็นรูปธรรม เพื่อจัดการกับความหมายและ
ก่าหนดรูปแบบการตีความปรากฏการณ์ทางสังคม กรอบดังกล่าวเสนอว่าพิธีกรรมมิได้ด่ารงอยู่เพียงในมิติทางศาสนาหรือ 
จิตวิญญาณ หากแต่ท่าหน้าท่ีเป็นกลไกส่าคัญในการจัดสรรทรัพยากร การผลิต การแลกเปลี่ยน และการบริโภคในสังคม  
โดยเชื่อมโยงความเชื่อกับระบบเศรษฐกิจผ่านเครือข่ายทางสังคมและอ่านาจเชิงสัญลักษณ์ พิธีกรรมจึงมีศักยภาพในการ  
แปรคุณค่าเชิงความหมาย ให้กลายเป็น มูลค่าทางเศรษฐกิจ ท่ีจับต้องได้ ท้ังในรูปของสินค้า บริการ และประสบการณ์  
ทางวัฒนธรรม 

อย่างไรก็ตาม กรอบแนวคิดเศรษฐกิจพิธีกรรมของ Wells (2012) และ Wells & McAnany (2008) มีจุดก่าเนิดและ
ถูกพัฒนาขึ้นเป็นหลักในสาขาโบราณคดี โดยอาศัยข้อมูลจากการศึกษาอารยธรรมโบราณในภูมิภาคแอนดีส (Ancient andes) 
และเมโสอเมริกา (Mesoamerica) ซึ่งเป็นสังคมก่อนทุนนิยม (Pre-capitalist) ท่ีระบบการแลกเปลี่ยนเป็นแบบของขวัญ     
(Gift exchange) และการกระจายซ้่า (Redistribution) ภายใต้อ่านาจของชนชั้นน่าทางการเมืองและศาสนา การประยุกต์
กรอบแนวคิดดังกล่าวเข้ากับสังคมร่วมสมัยจึงไม่อาจกระท่าโดยตรง หากต้องอาศัยการปรับฐานคิดในอย่างน้อย 3 ประการ คือ 
(1) สังคมร่วมสมัยด่ารงอยู่ภายใต้ระบบเงินตรา ตลาด และอุตสาหกรรมการท่องเท่ียว ท่าให้พิธีกรรมไม่ได้ด่าเนินไปในรูป  
ของการแลกเปลี่ยนแบบดั้งเดิม หากถูกบูรณาการเข้ากับกลไกตลาดผ่านกระบวนการ การกลายเป็นสินค้า (Commodification) (2) 
บทบาทของผู้น่าพิธีและตัวกลางทางสังคมเปลี่ยนจากชนชั้นน่าผู้ปกครอง (Ruling elites) มาเป็นผู้ประกอบการรายย่อย และ
ผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม (Cultural entrepreneur) ท่ีด่าเนินกิจการในระบบตลาดเสรี และ (3) สังคมร่วมสมัย 
เผชิญกับโลกาภิวัตน์และการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ซึ่งท่าให้พิธีกรรมท้องถิ่นถูกน่าเสนอและบริโภคในระดับท่ีก้าวข้ามชุมชน
ต้นก่าเนิด อันเป็นปรากฏการณ์ท่ีอยู่นอกขอบเขตของกรอบดั้งเดิม 

ด้วยเหตุนี้ บทความวิจัยฉบับนี้จึงเสนอให้พิจารณากรอบแนวคิดเศรษฐกิจพิธีกรรมร่วมกับแนวคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
(Creative economy) เพื่อปรับฐานคิดให้สอดคล้องกับบริบทของสังคมไทยและสังคมอุษาคเนย์ร่วมสมัย โดยพิจารณาว่า
กระบวนการแปลงคุณค่าเชิงพิธีกรรมเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจในปัจจุบันไม่ได้เกิดขึ้นในระบบเศรษฐกิจปิดของชุมชน หากเกิดขึ้น
ในจุดเชื่อมต่อระหว่างทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น ระบบตลาด และอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม ข้อเสนอเช่นนี้สอดคล้อง
กับงานด้านมานุษยวิทยาเศรษฐกิจร่วมสมัยท่ีชี้ให้เห็นว่า คุณค่าทางศักดิ์สิทธิ์และอารมณ์ความรู้ สึกมิได้อยู่นอกระบบตลาด  
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หากกลับมีบทบาทก่ากับพฤติกรรมการบริโภคและการตัดสินใจของผู้คนในการเลือกซื้อสินค้าและบริการท่ีมีนัยทางพิธีกรรม
อย่างลึกซึ้ง 

ในประเด็นการกลายเป็นสินค้า (Chomphol, 2020) อธิบายกระบวนการกลายเป็นสินค้า (Commodification) ของ
พิธีกรรมว่าเป็นการเปลี่ยนผ่านความสัมพันธ์จากมิติทางพิธีกรรมและสังคมไปสู่ความสัมพันธ์เชิงพาณิชย์ท่ีถูกก่าหนดโดยระบบ
เงินตราและกลไกตลาด ขณะท่ี (Phungpracha, 2023) เสนอแนวคิดผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม (Cultural Entrepreneur) 
ในฐานะผู้ท่ีสามารถน่าวัฒนธรรมมาสร้างคุณค่าและมูลค่าทางเศรษฐกิจได้อย่างแยบยลและมีชั้นเชิง บทความวิจัยฉบับนี้ 
ใช้กรอบแนวคิดท้ังสามประการเป็นกรอบในการวิเคราะห์ผลการศึกษาและอภิปรายผล โดยพิจารณาว่าผู้ประกอบธุรกิจรับจัด
พิธีบวงสรวงท่าหน้าท่ีเป็นผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมท่ีบูรณาการเศรษฐกิจพิธีกรรมเข้ากับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ใ นบริบท
ท้องถิ่นไทย ซึ่งเป็นการขยายขอบเขตการประยุกต์ใช้กรอบเศรษฐกิจพิธีกรรมจากบริบทอารยธรรมโบราณไปสู่บริบทสังคม  
ร่วมสมัย ซึ่งเป็นประเด็นการอภิปรายหลัก (Key argument) ของบทความนี ้
  2.4 พุทธพาณิชย์และไสยพาณิชย์ในมุมมองมานุษยวิทยาเศรษฐกิจร่วมสมัย ในรอบทศวรรษท่ีผ่านมา ปรากฏการณ์
ท่ีเรียกว่า พุทธพาณิชย์ และไสยพาณิชย์ หรือท่ีนิยมเรียกในเชิงสาธารณะว่า เศรษฐกิจมูเตลู ในสังคมไทยได้รับความสนใจ  
จากนักวิชาการสายมานุษยวิทยาและสังคมวิทยาอย่างต่อเนื่อง ค่าว่า  พุทธพาณิชย์ หมายถึงกระบวนการท่ีความเชื่อและ 
ความศรัทธาในพุทธศาสนา รวมถึงพระเครื่อง วัตถุมงคล และพิธีกรรม ถูกแปลงให้เป็นสินค้าและบริการท่ีมีการก่าหนดราคา
ผ่านระบบเงินตรา ขณะท่ีไสยพาณิชย์ หมายถึง กระบวนการค้าขายความเชื่อทางไสยศาสตร์ผ่านพิธีกรรมเสริมดวงชะตา  
การเจิม การลงนะ การสะเดาะเคราะห์ และพิธีบวงสรวง (Chomphol, 2020; Chiamongkol & Buadaeng, 2022) 
ปรากฏการณ์ดังกล่าวขยายตัวอย่างรวดเร็วในช่วงหลังการระบาดของโรค COVID-19 ข้อมูลจากกรมพัฒนาธุรกิจการค้า 
กระทรวงพาณิชย์ ระบุว่ารายได้รวมของนิติบุคคลในกิจกรรมเกี่ยวกับโหราศาสตร์ ไสยศาสตร์ และพิธีบวงสรวงในประเทศไทย
เพ่ิมขึ้นจาก 24.28 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2562 เป็น 231 ล้านบาทในปี พ.ศ. 2566 หรือเพิ่มขึ้นประมาณ 10 เท่าในระยะเวลา 5 ปี 
(Khongsanoh, 2025) สะท้อนว่าเศรษฐกิจบนฐานความเชื่อก่าลังกลายเป็นภาคเศรษฐกิจท่ีมีนัยส่าคัญในประเทศไทย 

ในมุมมองมานุษยวิทยาเศรษฐกิจร่วมสมัย Malangpoo (2023) เสนอกรอบการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์กับเศรษฐกิจ 
แห่งความไม่แน่นอน โดยอธิบายว่าการท่ีผู้คนในสังคมไทยร่วมสมัยหันมาบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์อย่างเข้มข้นมากขึ้นมิใช่ปรากฏการณ์
ทางศาสนาท่ีแยกขาดจากเศรษฐกิจ หากเป็นปฏิบัติการของตัวตน (Subject) ท่ีด่ารงอยู่ภายใต้ระบบเสรีนิยมใหม่ 
(Neoliberalism) ท่ีมีความไม่แน่นอนเป็นแกน ส่ิงศักดิ์สิทธิ์จึงท่าหน้าท่ีเป็นกลไกท่ีผู้คนใช้แปลความไม่แน่นอนให้กลายเป็น
ความน่าจะเป็นท่ีจัดการได้ และเป็นช่องทางในการสะสมทุนในระยะเวลาอันสั้น ขณะท่ี Jansuri (2021) ชี้ให้เห็นว่าความเชื่อ 
มูเตลูได้บูรณาการเข้ากับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเชิงศรัทธาอย่างเป็นระบบ ก่อให้เกิดเส้นทางการท่องเท่ียวสายมูท่ีดึงดูด  
ท้ังนักท่องเท่ียวในและต่างประเทศ วรรณกรรมร่วมสมัยกลุ่มนี้ชี้ให้เห็นจุดร่วม 3 ประการท่ีส่าคัญต่อบทความวิจัยฉบับนี้ ได้แก่ 
(1) ความเชื่อทางพุทธ-พราหมณ์-ไสยศาสตร์ในสังคมไทยมิได้ถูกกลืนหายไปกับกระบวนการท่าให้สังคมเป็นสมัยใหม่ หากกลับ
เข้มข้นขึ้นในยุคทุนนิยมเสรีนิยมใหม่ (2) การกลายเป็นสินค้าของพิธีกรรมเป็นกระบวนการท่ีเชื่อมโยงกับอุตสาหกรรม  
การท่องเท่ียวและเศรษฐกิจสร้างสรรค์อย่างแยกไม่ออก และ (3) ผู้ประกอบการรายย่อย พราหมณ์ ร่างทรง และผู้ผลิต 
เครื่องสักการะ ท่าหน้าท่ีเป็นตัวแสดงส่าคัญในระบบเศรษฐกิจดังกล่าว อย่างไรก็ตาม วรรณกรรมในกลุ่มนี้ยังไม่ได้วิเคราะห์  
เชิงลึกในกรณีพิธีบวงสรวงพญานาคท่ีมีการประกอบสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการแบบครบวงจร (One-stop service)  
ในระดับลานพิธีกรรมเฉพาะแห่ง ซึ่งเป็นจุดท่ีบทความวิจัยฉบับนี้มุ่งเติมเต็มด้วยกรณีศึกษาลานพญาศรีสัตตนาคราช  
จังหวัดนครพนม 

3. วิธีการวิจัย 
 บทความวิจัยฉบับนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research method) โดยใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล
วิจัยท่ีผสานสามรูปแบบ ได้แก่ การวิจัยเอกสาร (Documentary research) การสังเกตการณ์อย่างมี ส่วนร่วม (Participant 
observation) และการสัมภาษณ์เจาะลึก (In-depth Interview) เพื่อตอบวัตถุประสงค์ของการวิจัยท่ีครอบคลุมท้ังการศึกษา
กระบวนการสร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนวัฒนธรรมบูชาพญานาค รวมถึงการวิเคราะห์เครือข่ายผู้ประกอบธุรกิจพิธีบวงและห่วงโซ่
คุณค่าในธุรกิจประเภทนี้ และการออกแบบและพัฒนาข้อเสนอแนะเชิงนโยบายส่าหรับหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง เพื่อการบริหาร
จัดการแบบย่ังยืนต่อไป  
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 3.1 พื นที่และระยะเวลาในการศึกษา การศึกษาภาคสนามด่าเนินการในพื้นท่ีลานพญาศรีสัตตนาคราช ถนนสุนทร
วิจิตร เขตเทศบาลเมืองนครพนม ระหว่างวันท่ี 15 กรกฎาคม ถึง 30 กันยายน พ.ศ. 2568 รวมระยะเวลาประมาณ 2 เดือนครึ่ง 
ครอบคลุมช่วงเทศกาล บวงสรวงพญาศรีสัตตนาคราชประจ่าปี (วันท่ี 7 เดือน 7) ซึ่งเป็นช่วงท่ีกิจกรรมทางพิธีกรรมและธุรกิจ 
ท่ีเกี่ยวเนื่องมีความเข้มข้นที่สุดเพื่อให้ผู้วิจัยสามารถสังเกตปรากฏการณ์การสร้างมูลค่าเพิ่มในบริบทจริงได้อย่างรอบด้าน 
 3.2 การคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลส้าคัญ ผู้วิจัยใช้วิธีการคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลส่าคัญแบบเจาะจง (Purposive sampling)  
โดยก่าหนดเกณฑ์การคัดเลือก 3 ประการ ได้แก่ (1) เป็นผู้ท่ีมีบทบาทเกี่ยวข้องโดยตรงกับการประกอบพิธีกรรมบวงสรวงและ
ธุรกิจท่ีเกี่ยวเนื่อง ณ ลาน พญาศรีสัตตนาคราช (2) มีประสบการณ์ในพื้นท่ีอย่างน้อย 3 ปี และ (3) ยินดีให้ข้อมูลเชิงลึกและ
สังเกตการณ์การปฏิบัติงาน และจากเกณฑ์การคัดเลือกดังกล่าว ผู้วิจัยได้คัดเลือกผู้ให้ข้อมูลส่าคัญ จ่านวน 6 คน ท่ีเป็นตัวแทน
ผู้มีส่วนได้ส่วนเสียหลักในระบบเศรษฐกิจพิธีกรรมในพื้นท่ี ดังคุณลักษณะที่ปรากฏในตารางท่ี 1 
ตารางที่ 1 คุณลักษณะของผูใ้ห้ข้อมูลส าคัญในการวิจัย (n = 6) 

รหัส บทบาท/อาชีพ เพศ/อายุ ภูมิล าเนา ประสบการณ์ในพื้นที ่
KI-01 ผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรร

มบวงสรวงแบบครบวงจร 
(เจ้าของธุรกิจออร์แกไนเซอร์ 
บวงสรวง) 

ชาย / 45 ปี อ่าเภอ
เมืองนครพนม 
จ ังหวัดนครพนม 

ประกอบธุรกิจในพื้นที่ลานพญาศรีสัตตนาค 
ราชมาแล้ว 7 ปี (ตั้งแต่ พ.ศ. 2561) 

KI-02 พราหมณ์ผู้น าการประกอบพิธี
บวงสรวง 

ชาย / 52 ปี อ่าเภอ
เมืองนครพนม 
จ ังหวัดนครพนม 

ประกอบพิธีกรรมในพื้นที่มาตั้งแต่ พ.ศ. 2559 
(ปีแรกของพิธีสมโภช) ประมาณ 9 ปี 

KI-03 นางร าในพิธีบวงสรวง 
(สมาชิกคณะร าบวงสรวง 
ประจ าลาน) 

หญิง / 38 ป ี อำเภอธาตุพนม 
จ ังหวัดนครพนม 

เข้าร่วมร าบวงสรวงในพื้นที่มาประมาณ 6 ปี 

KI-04 ผู้อ านวยการการท่องเท่ียว 
แห่งประเทศไทย 
ส านักงานนครพนม 

หญิง / 49 ป ี ปฏิบัติงานในพื้นที่ 
จ ังหวัดนครพนม 
(ภูมิล าเนาเดิม 
จ ังหวัดอุบลราชธานี) 

ด ารงต าแหน่งและก ากับนโยบายการ 
ท่องเท่ียวในจังหวัดมา 4 ปี 

KI-05 ผู้ดูแลและบริหารจัดการ 
ลานพญาศรีสัตตนาคราช 
(เจ้าหน้าท่ีเทศบาลเมือง 
นครพนม) 

ชาย / 47 ปี อ่าเภอ
เมืองนครพนม 
จ ังหวัดนครพนม 

ดูแลพื้นที่ลานพญาศรีสัตตนาคราชต่อเนื่อง 
ตั้งแต่ พ.ศ. 2560 ประมาณ 8 ปี 

KI-06 ผู้มีจิตศรัทธา/ผู้ใช้บริการพิธี 
บวงสรวงเป็นประจ า 
(ลูกค้าประจ าของผู้ประกอบ 
ธุรกิจ) 

หญิง / 55 ป ี อ่าเภอ
เมืองนครพนม 
จ ังหวัดนครพนม 

เข้าร่วมพิธีบวงสรวงเป็นประจ ามามากกว่า  5 ปี 

หมายเหตุ: ผู้วิจัยใช้รหัสผู้ให้ข้อมูลแทนชื่อจริงเพื่อรักษาความเป็นส่วนตัวตามหลักจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ การวิจัยเสริม  
ยังครอบคลุมการสัมภาษณ์พราหมณ์ผู้ประกอบพิธีบวงสรวงเพิ่มเติมอีก 3 ราย ในฐานะข้อมูลสนับสนุน (Supplementary informants) 

ส่าหรับกลุ่มผู้ให้ข้อมูลหลัก (Key informants) จ่านวน 6 รายท่ีถูกคัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง ผู้วิจัยมีการประเมิน 
จุดอิ่มตัวของการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง โดยพิจารณาจากเกณฑ์ความเป็นผู้รู้เชิงลึกในปรากฏการณ์ท่ีศึกษา ตามแนวทาง Key 
informant technique ของ Tremblay (1957) และ Marshall (1996) ท่ีเสนอว่าผู้ให้ข้อมูลหลักในการวิจัยเชิงคุณภาพมิใช่  
กลุ่มตัวอย่าง ในความหมายเชิงสถิติ หากเป็นบุคคลท่ีครอบครองความรู้ ต่าแหน่ง หรือบทบาทเชิงยุทธศาสตร์ท่ีท่าให้สามารถ  
ให้ข้อมูลเชิงลึกในระดับโครงสร้างของเครือข่ายและห่วงโซ่คุณค่าได้ ผู้ให้ข้อมูลหลักท้ัง 6 ราย จึงถูกเลือกเพื่อครอบคลุม
จุดส่าคัญ (Key nodes) ของเครือข่ายผู้ประกอบการพิธีกรรมบวงสรวง โดยเฉพาะอย่างยิ่ง KI-01 ซึ่งเป็นผู้ประกอบธุรกิจ 
ครบวงจรท่ีท่าหน้าท่ีเป็น ตัวกลาง (Broker) เช่ือมโยงผู้ประกอบการรายย่อยในทุกกลุ่มของห่วงโซ่คุณค่า 
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ส่าหรับข้อมูลเกี่ยวกับผู้ประกอบการในห่วงโซ่คุณค่าท้ัง 9 กลุ่ม ผู้วิจัยใช้วิธีการตรวจสอบแบบสามเส้า (Triangulation) 
ตามแนวทางของ Denzin (2017) โดยบูรณาการแหล่งข้อมูล 4 ประเภท ได้แก่ การสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก การสนทนาแบบ
ไม่ เ ป็ นทา งการกั บผู้ ใ ห้ ข้ อมู ล ท่ั ว ไป  ( Casual informants) ในกลุ่ ม ผู้ ป ร ะกอบการร ายย่ อยและนั ก ท่ อ ง เ ท่ี ยว  
การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมในพิธีกรรมและเทศกาลตลอดช่วงเวลาภาคสนาม และการวิเคราะห์เอกสารทางการของ
เทศบาลเมืองนครพนมร่วมกับข้อมูลทุติยภูมิจากหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง การบูรณาการแหล่งข้อมูลดังกล่าวช่วยให้สามารถ
ประกอบภาพห่วงโซ่คุณค่าท้ัง 9 กลุ่มได้อย่างครอบคลุม โดยมิได้พึ่งพาการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักเพียงอย่างเดียว 

ท้ังนี้ การตัดสินใจหยุดเก็บข้อมูลที่ผู้ให้ข้อมูลหลักจ่านวน 6 ราย อาศัยหลักการจุดอิ่มตัวของข้อมูล (Data saturation) 
ตามแนวทางของ Glaser and Strauss (1967) ท่ีนิยามจุดอิ่มตัวว่าเป็นสภาวะท่ีข้อมูลใหม่ท่ีเก็บได้ไม่น่าไปสู่การปรากฏ 
ของรหัส (Codes) หมวดหมู่ (Categories) หรือธีม (Themes) ใหม่ท่ีมีนัยส่าคัญต่อข้อค้นพบ Guest et al. (2006) ได้ทดสอบ
เชิงประจักษ์และพบว่าธีมหลัก (Meta-themes) สามารถปรากฏได้ตั้งแต่การสัมภาษณ์รายท่ี 6 ในการศึกษาท่ีกลุ่มเป้าหมาย
ค่อนข้างมีลักษณะเฉพาะเจาะจงและถูกสัมภาษณ์ด้วยค่าถามวิจัยท่ีมุ่งเจาะลึกข้อมูลในประเด็นต่างๆเป็นการเฉพาะ ในการวิจัยนี้ 
ผู้วิจัยใช้เกณฑ์ปฏิบัติการ 3 ประการในการประเมินจุดอิ่มตัว ได้แก่ (1) ไม่ปรากฏรูปแบบการแปลงทุนทางวัฒนธรรม รูปแบบ
เครือข่ายผู้ประกอบการ หรือกลไกในห่วงโซ่คุณค่ารูปแบบใหม่ในการสัมภาษณ์ในช่วงท้าย (2) ข้อมูลท่ีได้จากผู้ให้ข้อมูลหลัก 
รายท่ี 5 และ 6 มีลักษณะของการตอกย้่าและขยายความข้อค้นพบเดิม โดยไม่น่าเสนอประเด็นใหม่ท่ีมีนัยต่อข้อค้นพบ  
เชิงโครงสร้าง และ (3) ผลการสังเกตการณ์ภาคสนามและการสนทนากับผู้ ให้ข้อมูลท่ัวไปในช่วงปลายของการเก็บข้อมูล
สอดคล้องและไม่ขัดแย้งกับข้อค้นพบจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลัก 
 3.3 เครื่องมือและประเด็นในการสัมภาษณ์เจาะลึก  ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง (Semi-structured 
interview guide) เป็นเครื่องมือในการเก็บข้อมูล โดยแบ่ง ประเด็นค่าถามออกเป็น 4 ชุดหลัก เพื่อให้ครอบคลุมกระบวนการ
สร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนวัฒนธรรมบูชาพญานาค ประกอบด้วย ค่าถามชุดท่ี 1 ความเป็นมาและภูมิหลังของผู้ให้ข้อมูลครอบคลุม 
ประวัติการเข้ามาในพื้นท่ี บทบาท และหน้าท่ีในระบบพิธีกรรม ตลอดจนแรงจูงใจในการประกอบอาชีพหรือเข้าร่วมพิธีกรรม 
ค่าถามชุดท่ี 2 รูปแบบและองค์ประกอบของพิธี กรรมบวงสรวงครอบคลุมรูปแบบของบริการ (ขนาดเล็ก กลาง ใหญ่) ราคา  
องค์ประกอบของเครื่องบวงสรวง ความหมาย เชิงสัญลักษณ์ของบายศรีและเครื่องสักการะ ตลอดจนขั้นตอนการประกอบพิธี 
ค่าถามชุดท่ี 3 กระบวนการสร้างมูลค่าเพิ่ม และเครือข่ายธุรกิจ ครอบคลุมรายได้และการก าหนดราคา การประสานงาน  
ระหว่างผู้ประกอบการรายย่อย (พราหมณ์ นางร า ผู้ผลิตเคร่ืองบูชา ผู้ขายวัตถุมงคล) ห่วงโซ่คุณค่าของธุรกิจ และผลกระทบ  
จากเทศกาลประจ าปี และค่าถามท่ี 4 นัยทาง เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมครอบคลุมการเปลี่ยนแปลงของชุมชน 
หลังการประดิษฐานองค์พญาศรีสัตตนาคราช (ปี พ.ศ. 2559) ความสัมพันธ์ระหว่างความศรัทธากับการประกอบธุรกิจ 
และการรักษาสมดุลระหว่าง คุณค่า ทางวัฒนธรรมกับ มูลค่า ทางเศรษฐกิจ 

การสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลแต่ละคนใช้เวลาเฉลี่ยรายละ 60–120 นาที ผู้วิจัยท าการสัมภาษณ์ ในสถานท่ีท่ีผู้ให้ข้อมูล 
สะดวก เช่น ร้านธุรกิจ ลานพิธีกรรม และส านักงาน ผู้วิจัยขออนุญาตบันทึกเสียงและจดบันทึกภาคสนาม ตลอดการสัมภาษณ์ 
โดยได้รับการรับรองทางจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ จากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ มหาวิทยาลัยนครพนม 
(เลขที่ HE7268) 

3.4 การออกแบบเครื่องมือการวิจัยและการปรับค้าถามตามบทบาทของผู้ให้ข้อมูล  ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์ 
กึ่งโครงสร้าง (Semi-structured interview guide) ตามแนวทางของ Patton (2015) ท่ีออกแบบให้มี โครงค่าถามแกนกลาง 
(Core themes) เหมือนกันใน 4 ประเด็น ส่าหรับผู้ให้ข้อมูลหลักทุกราย ได้แก่ (1) ทุนวัฒนธรรมและความหมายของการบูชา
พญานาค (2) กระบวนการประกอบสร้างพิธีกรรมในฐานะสินค้าและบริการ (3) เครือข่ายและห่วงโซ่คุณค่าของผู้ประกอบการ 
และ (4) ข้อสังเกตและข้อห่วงใยต่อผลกระทบในระยะยาว เพื่อให้ข้อมูลจากผู้ให้ข้อมูลทุกรายสามารถน่ามาวิเคราะห์
เปรียบเทียบและสังเคราะห์ในกรอบเดียวกันได้ อย่างไรก็ตาม ภายในแต่ละประเด็นแกนกลาง ผู้วิจัยได้ออกแบบ  ค่าถามเฉพาะ
กลุ่ม (Role-specific probing questions) ท่ีปรับน้่าหนักและสัดส่วนให้สอดคล้องกับชุดความรู้ (Body of knowledge) และ
ความเชี่ยวชาญของผู้ให้ข้อมูลแต่ละราย 

ในทางปฏิบัติ การสัมภาษณ์ผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมแบบครบวงจร (KI-01) เน้นค่าถามด้านโครงสร้างต้นทุน 
การก่าหนดราคาแพ็กเกจ กลไกการบริหารเครือข่ายผู้ประกอบการรายย่อย และการจัดบริการแบบ One-stop service  
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การสัมภาษณ์พราหมณ์ผู้น่าพิธีกรรม (KI-02) เน้นค่าถามด้านขั้นตอนพิธีกรรม สัญลักษณ์ของเครื่องสักการะ เช่น พานบายศรี
พญานาคเจ็ดเศียร น้่าเก้าสี ลูกแก้วเก้าสี การถ่ายทอดความรู้ทางพิธีกรรม และความแตกต่างของการประกอบพิธีในแต่ละ
ระดับการให้บริการ การสัมภาษณ์นางร่าในพิธีบวงสรวง (KI-03) เน้นค่าถามด้านท่าร่าและความหมายของการร่าบวงสรวง  
การฝึกฝนทักษะ การประสานงานกับผู้ประกอบการครบวงจร และค่าตอบแทน การสัมภาษณ์ผู้อ่านวยการ ททท. ส่านักงาน
นครพนม (KI-04) เน้นค่าถามด้านนโยบายส่งเสริมการท่องเท่ียว สถิติและแนวโน้มของนักท่องเท่ียว ห่วงโซ่คุณค่าระดับมหภาค 
และยุทธศาสตร์การพัฒนาเส้นทางสายนาคา การสัมภาษณ์ผู้ดูแลลานพญาศรีสัตตนาคราช (KI-05) เน้นค่าถามด้านการบริหาร
จัดการพื้นท่ี พลวัตของผู้มาเยือนในแต่ละช่วงเวลา การประสานงานระหว่างหน่วยงาน และพัฒนาการของพื้นท่ีตั้งแต่ปี 2559 
และการสัมภาษณ์ผู้มีจิตศรัทธาท่ีใช้บริการพิธีกรรม (KI-06) เน้นค่าถามด้านแรงจูงใจในการประกอบพิธี เกณฑ์การเลือก
ผู้ประกอบการ ประสบการณ์การใช้บริการในแต่ละระดับแพ็กเกจ และความหมายเชิงจิตวิญญาณท่ีได้รับ การปรับน้่าหนัก
ค่าถามเช่นนี้ท่าให้ผู้วิจัยสามารถดึงข้อมูลเชิงลึกตามมุมมองและต่าแหน่งของผู้ให้ข้อมูลแต่ละราย และเมื่อสังเคราะห์ข้อมูล  
ในขั้นตอนการวิเคราะห์เชิงเนื้อหา จึงสามารถประกอบภาพห่วงโซ่คุณค่าของเศรษฐกิจพิธีกรรมในพื้นท่ีได้อย่างครอบคลุมและ  
มีความลุ่มลึกในแต่ละแง่มุมของข้อมูลจากผู้ให้สัมภาษณ์ 
 3.5 การสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม ผู้วิจัยเข้าร่วมสังเกตการณ์การประกอบพิธีกรรมบวงสรวง ณ ลานพญาศรี 
สัตตนาคราชอย่างต่อเนื่อง รวมแล้วไม่น้อยกว่า 15 ครั้ง ในระหว่างวันท่ี 15 กรกฎาคม ถึง 30 กันยายน พ.ศ. 2568 ครอบคลุม
ท้ังพิธีกรรมขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ เพื่อสังเกตขั้นตอนการประกอบพิธี การปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ประกอบการ 
รายย่อย พฤติกรรมของผู้ใช้บริการและนักท่องเท่ียว ตลอดจนการหมุนเวียนของกิจกรรมทางเศรษฐกิจในพ้ืนท่ี 

นอกจากข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้ด่าเนินการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วมในพื้นท่ีลานพญาศรีสัตตนาคราช  
ท้ังในวันธรรมดา (กรกฎาคม-กันยายน 2568) และช่วงพิธีบวงสรวงองค์พญาศรีสัตตนาคราช (7-13 กรกฎาคม 2568) ซึ่งผล
การสังเกตยืนยันลักษณะเด่นของพื้นท่ีดังกล่าวคือ กลุ่มผู้ประกอบการในสายห่วงโซ่คุณค่าในพิธีบวงสรวงพญานาคได้มารวมตัว
กันและมีปฏิสัมพันธ์กัน ณ ลานพญาศรีสัตตนาคราช นอกจากนั้น ผู้วิจัยสังเกตว่าลักษณะการอยู่ร่วมกันของพื้นท่ีศักดิ์สิทธิ์ 
พื้นท่ีค้าขาย และพื้นท่ีพักผ่อนสาธารณะเช่นนี้ มิได้เป็นปรากฏการณ์เฉพาะของวันท่ีมีพิธีกรรมพิเศษ หากเป็นรูปแบบปกติ
ประจ่าวันของพื้นท่ีซึ่งสะท้อนข้อค้นพบส่าคัญว่า การกลายเป็นสินค้าของพิธีกรรมในกรณีนี้มิได้เกิดขึ้นในเหตุการณ์เฉพาะหรือ
พิธีกรรมขนาดใหญ่เท่านั้น แต่ถูกประกอบสร้างเป็นรูปแบบของปฏิสัมพันธ์ในชีวิตประจ่าวันของผู้คนในพื้นท่ีอย่างมีพลวัตร 

ส่าหรับการประกอบพิธีบวงสรวงในช่วงวันธรรมดา (ไม่ใช่เทศกาลส่าคัญหรือเทศกาลประจ่าปี) ลานพญาศรี  
สัตตนาคราชจะเริ่มเปิดให้ผู้คนเข้ามาเริ่มประกอบพิธีกรรมตั้งแต่ในช่วงเช้าของทุกวัน ตั้งแต่ประมาณ 06:00–07:00 น. จนถึง
เวลา 23:00 น. (ยกเว้นบางกรณีท่ีเจ้าภาพได้ขออนุญาตกับทางเทศบาลเมืองนครพนม เพื่อจัดพิธีกรรมพร้อมกับกิจกรรม 
มโหรสพ เช่นคอนเสิร์ตเพื่อแก้บน สามารถจัดกิจกรรมแบบล่วงเวลาได้) ผู้มาเยือนกลุ่มแรกจะทยอยมาเพื่อจุดธูปเทียน  
ถวายเครื่องสักการะและอธิษฐานขอพร โดยขณะนั้นบริเวณรอบฐานองค์พญาศรีสัตตนาคราชจะมีผู้ประกอบการรายย่อยตั้งร้าน
ขายเครื่องบูชาอยู่ก่อนแล้ว ได้แก่ พานบายศรี พวงมาลัย น้่าเก้าสี ลูกแก้วเก้าสี และวัตถุมงคล ในราคาท่ีหลากหลายตั้งแต่ชุดละ 
ไม่กี่สิบบาทจนถึงหลายพันบาท เสียงสวดมนต์ของพราหมณ์ท่ีก่าลังประกอบพิธีให้ลูกค้ารายหนึ่งดังคลออยู่กับเสียงคนขาย
ดอกไม้และลอตเตอรี่บริเวณริมทางเดินรอบ ๆ ลานพญาศรีสัตตนาคราช และเมื่อหันไปยังเบื้องหน้าขององค์พญานาค พบว่า 
มีกลุ่มนักนักท่องเท่ียวจ่านวนมากท่ีก่าลังถ่ายภาพกับองค์พญาศรีสัตตนาคราชและโพสต์ภาพถ่ายตนเองในสื่อสังคมออนไลน์ 
ขณะที่กลุ่มผู้สูงอายุในชุมชนหลากหลายกลุ่มมักจะนั่งจับกลุ่มสนทนาใต้ร่มไม้ริมฝ่ังโขง  

ในช่วงเทศกาลบวงสรวงองค์พญาศรีสัตตนาคราชประจ่าปีหรือท่ีเรียกว่าพิธี 7 เดือน 7 สังเกตได้ว่าบรรยากาศของ 
ลานพญาศรีสัตตนาคราชเปลี่ยนแปลงอย่างชัดเจน ตั้งแต่ตอนรุ่งสาง ผู้ประกอบการในห่วงโซ่คุณค่าเร่ิมเข้าจัดเตรียมพื้นท่ี ลูกค้า
และคณะผู้บูชาเดินทางมาจากต่างจังหวัดด้วยรถบัสและรถตู้ท่ีจองล่วงหน้า ขณะท่ีทีมงานของผู้ประกอบการครบวงจร (KI-01) 
ท่าหน้าท่ีเป็นเหมือนผู้ก่ากับเวทีท่ีช่วยประสานพราหมณ์ คณะนางร่า ผู้ผลิตเครื่องสักการะ และทีมขนส่งตามรายชื่อแพ็กเกจ  
ท่ีขายไว้ ในเวลาเดียวกันทุกพื้นท่ีรอบลานก็แปลงสภาพเป็นตลาดชั่วคราว ไม่ว่าจะเป็นเต็นท์ขายของท่ีระลึกลายพญานาค  
ร้านสลากกินแบ่งรัฐบาล ร้านอาหารและเครื่องดื่ม รวมท้ังเสื้อผ้าและสินค้าท่ีระลึกจากชุมชนและกลุ่มชาติพันธุ์ พร้อมกับ
เครื่องประดับ/เครื่องรางรูปทรงคล้ายพญานาค และแผงขายดอกไม้และพานบายศรีสักการะบูชาพญานาค และในช่วงท่ีมี 
พิธีบวงสรวงองค์พญาศรีสัตตนาคราชประจ่าปี กลุ่มผู้ประกอบการในห่วงโซ่ของพิธีกรรมบวงสรวงหลายร้อยชีวิตมารวมตัวกัน 
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ณ ลานพญานาคเพื่อด่าเนินธุรกิจของตนในลุล่วง บทสนทนาระหว่างผู้ให้บริการในการจัดพิธีบวงสรวงเริ่มเบาลง จนกระทั่งเสียง
สวดมนต์เพื่ออัญเชิญพญานาคของพราหมณ์เริ่มดังขึ้นแทนท่ีและแผดเสียงกึกก้องไปท่ัวลานพญานาค คณะนางร่า 
ในชุดผ้าซิ่นและเครื่องประดับลายพญานาคจ่านวนกว่าพันคน รวมถึงผู้เข้าร่วมพิธีจากชนเผ่าต่าง  ๆ ในจังหวัดนครพนมและ
ประเทศเพื่อนบ้านท่ีแต่งกายในเครื่องแต่งกายประจ่าเผ่า ทยอยเข้าสู่ลานเพื่อร่าบวงสรวงพร้อมกัน  องค์ประกอบของ 
พิธีบวงสรวงพญานาคเหล่านี้คือช่วงเวลาส่าคัญท่ีตรึงความสนใจจากนักท่องเท่ียวจ่านวนมากจนต้องยกโทรศัพท์มือถือถ่ายภาพ
และถ่ายทอดสดเข้าสู่สื่อสังคมออนไลน์โดยทันที ท้ังหมดนี้ได้ก่อตัวเป็นเครือข่ายทางสังคมและเศรษฐกิจในพื้นท่ีพิธีกรรม 
อันศักดิ์สิทธ์ิ  

3.6 การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยถอดเทปสัมภาษณ์และจัดระบบข้อมูลด้วยวิธีการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis) 
ร่วมกับการวิเคราะห์เชิงตีความ (Interpretive analysis) โดยใช้กรอบแนวคิดทุนวัฒนธรรม เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และเศรษฐกิจ
พิธีกรรม เป็นกรอบในการจัดประเภทและตีความข้อมูล แนวทางดังกล่าวสอดคล้องกับกรอบ การวิเคราะห์เนื้อหาแบบมีกรอบ
ทฤษฎีน่า (Directed content analysis) ตามท่ี Hsieh and Shannon (2005) เสนอ ซึ่งใช้ทฤษฎีที่มีอยู่เป็นกรอบก่าหนดรหัส
เริ่มต้น (A priori codes) แล้วเปิดให้รหัสท่ีเกิดจากข้อมูล (data-driven codes) ปรากฏเพิ่มเติมในกระบวนการ กระบวนการ
วิเคราะห์ประกอบด้วย 5 ขั้นตอน ได้แก่ 

ขั้นตอนท่ี 1 การเตรียมและท่าความคุ้นเคยกับข้อมูล ผู้วิจัยถอดเทปสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลหลักท้ัง 6 ราย ในลักษณะ 
ค่าต่อค่า (Verbatim transcription) จัดเรียงร่วมกับบันทึกภาคสนาม (Field notes) จากการสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม และ
เอกสารท่ีเกี่ยวข้อง จากนั้นอ่านทบทวนข้อมูลท้ังหมดหลายรอบเพ่ือให้เกิดความคุ้นเคยและจดบันทึกประเด็นเบ้ืองต้น  

ขั้นตอนท่ี 2 การสร้างรหัสเริ่มต้นโดยใช้กรอบทฤษฎีน่า ผู้วิจัยพัฒนารหัสเริ่มต้นจากกรอบแนวคิดท้ังสามท่ีใช้ในการ
วิเคราะห์ ประกอบด้วย รหัสในกรอบทุนวัฒนธรรม เช่น Embodied form, Objectified form, Institutionalized state และ 
Capital conversion) รหัสในกรอบเศรษฐกิจพิธีกรรม เช่น การจัดสรรทรัพยากร การแลกเปลี่ยน อ่านาจเชิงสัญลักษณ์ และ
การกลายเป็นสินค้า และรหัสในกรอบเศรษฐกิจสร้างสรรค์  เช่น ห่วงโซ่คุณค่า เครือข่ายผู้ประกอบการ และการแปลงคุณค่า 
เป็นมูลค่า ผู้วิจัยลงรหัสข้อมูลในระดับบรรทัดและระดับย่อหน้าของบทถอดสัมภาษณ์ตามกรอบดังกล่าว พร้อมเปิดรับรหัส  
ท่ีอาจปรากฏนอกเหนือกรอบทฤษฎีเร่ิมต้น  

ขั้นตอนท่ี 3 การจัดหมวดหมู่และพัฒนาธีม ผู้วิจัยจัดกลุ่มรหัสท่ีมีความใกล้เคียงกันเป็นหมวดหมู่ (Categories)  
แล้วพัฒนาเป็นธีม (Themes) ท่ีสะท้อนรูปแบบของความหมายในระดับท่ีกว้างขึ้น ท่าให้ได้ธีมหลักท่ีปรากฏในส่วนผลการศึกษา 
เช่น การแปลงทุนวัฒนธรรมท่ีแฝงฝังในกายเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจ การประกอบสร้างบริการพิธีกรรมแบบครบวงจร (One-
stop service) เครือข่ายผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมรายย่อย และ ห่วงโซ่คุณค่าของพิธีกรรมบวงสรวงในระดับท้องถิ่น  

ขั้นตอนท่ี 4 การวิเคราะห์เชิงตีความ ผู้วิจัยตีความความสัมพันธ์ระหว่างธีมและเชื่อมโยงกลับเข้ากับกรอบแนวคิด
ทฤษฎีของบทความ เพื่ออธิบายปรากฏการณ์เศรษฐกิจพิธีกรรมในระดับโครงสร้าง โดยเฉพาะกลไกการแปลงทุนข้ามรูปแบบ 
บทบาทผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมในฐานะตัวกลางระหว่างความศักดิ์สิทธิ์กับตลาด และการหมุนเวียนรายได้สู่ชุมชน  

ขั้นตอนท่ี 5 การเรียบเรียงและน่าเสนอผลการวิเคราะห์ ผู้วิจัยจัดท่ารายงานผลการวิเคราะห์ในส่วนผลการศึกษาและ
อภิปรายผล โดยใช้ข้อความจากบทสัมภาษณ์ (data extracts) เป็นหลักฐานสนับสนุนข้อค้นพบในแต่ละธีม เพื่อให้ผู้อ่าน
สามารถติดตามตรรกะจากข้อมูลดิบสู่ข้อสรุปเชิงทฤษฎีได้ 

จากนั้นผู้วิจัยท่าการตรวจสอบความน่าเชื่อถือของข้อมูลด้วยวิธีตรวจสอบสามเส้า (Triangulation) ตามแนวทาง 
ของ Denzin (2017) ใน 3 มิติ ได้แก่ การสามเส้าด้านแหล่งข้อมูล (ผู้ให้ข้อมูลท่ีมีหลากหลายบทบาท) การสามเส้าด้านวิธีการ
เก็บข้อมูล (เอกสาร การสังเกตการณ์ และการสัมภาษณ์) และการสามเส้าด้านผู้วิจัย ( Investigator triangulation) เพื่อเพิ่ม
ความน่าเชื่อถือของข้อค้นพบ นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังยึดเกณฑ์ความน่าเชื่อถือของการวิจัยเชิงคุณภาพ 4 มิติของ Lincoln & Guba 
(1985) มาใช้เป็นกรอบประเมินคุณภาพการวิจัย ประกอบด้วยความน่าเชื่อถือ (Credibility) ผ่านการตรวจสอบสามเส้าท่ีกล่าว
มา ความสามารถในการถ่ายโอน (Transferability) ผ่านการบรรยายเชิงลึก (Thick description) บริบทของพื้น ท่ี 
ลานพญาศรีสัตตนาคราชและลักษณะผู้ให้ข้อมูล ความสามารถในการพึ่งพา (Dependability) ผ่านการจัดท่าบันทึกร่องรอย
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การตัดสินใจในการวิเคราะห์ (Audit trail) และการยืนยันได้ (Confirmability) ผ่านการตรวจสอบกลับกับผู้ให้ข้อมูลในประเด็น
ส่าคัญที่กระทบต่อข้อค้นพบเชิงโครงสร้าง 

4. ผลการวิจัย  
ผลการศึกษาจากการสัมภาษณ์เจาะลึกผู้ให้ข้อมูลส าคัญท้ัง 6 ท่าน ร่วมกับการสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วมและ 

การ วิจัยเอกสาร แสดงให้เห็นว่ากระบวนการสร้างมูลค่าเพ่ิมจากทุนวัฒนธรรมบูชาพญานาคของกลุ่มผู้ประกอบธุรกิจรับจัด 
พิธีกรรมบวงสรวง ณ ลานพญาศรีสัตตนาคราช เกิดข้ึนผ่าน 4 กระบวนการ ท่ีเ ช่ือมโยงกันอย่างเป็นระบบ ได้แก่  
(1) การออกแบบบริการ พิธีบวงสรวงเป็นรูปแบบหลายระดับ (2) การประกอบสร้างเคร่ืองบวงสรวงให้กลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม 
(3) การสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมแบบครบวงจร (One-stop service) และ (4) การเช่ือมโยง กับห่วงโซ่คุณค่า 
ของเศรษฐกิจการท่องเท่ียวในระดับจังหวัด 

4.1 บริบทพื้นที่ลานพญาศรีสัตตนาคราชและจุดเร่ิมต้นของเศรษฐกิจพิธีกรรม  
ผลการสัมภาษณ์ผู้ดูแลลานพญาศรีสัตตนาคราช (KI-05) และผู้อ านวยการการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ส านักงาน 

จังหวัดนครพนม (KI-04) ยืนยันตรงกันว่า การประดิษฐานองค์พญาศรีสัตตนาคราชในปี พ.ศ. 2559 เป็นจุดเริ่มต้น 
ท่ี เปลี่ยนแปลง โครงสร้างเศรษฐกิจพิธีกรรมในพื้นท่ีอย่างมีนัยส าคัญ การจัดพิธีสมโภชใหญ่และพุทธาภิเษกตลอด 9 วัน 9 คืน 
ระหว่างวันท่ี 9–18 กันยายน พ.ศ. 2559 ท่ีมีประชาชนกว่า 400 คน จาก 7 ชนเผ่าพื้นเมืองในจังหวัดร่วมร าบวงสรวง 
ได้สร้างความนิยมท่ี ส่งผลให้พื้นท่ีกลายเป็นแลนด์มาร์กทางศาสนาและการท่องเท่ียวระดับประเทศ ผู้ดูแลลานเปิดเผยว่า 
จ านวนผู้ท่ีเข้ามาประกอบ พิธีบวงสรวงเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง จนกระท่ังในปี พ.ศ. 2568 มีจ านวนประชาชนจากหลายเชื้อชาติ 
เข้าร่วมร าบวงสรวงเพิ่มขึ้น กว่า 1,000 คน 

ลานพญาศรีสัตตนาคราชแห่งนี้กลายเป็นพื้นท่ีเศรษฐกิจพิธีกรรมท่ีส่าคัญของจังหวัดนครพนม จากการสัมภาษณ์
ผู้อ่านวยการการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ส่านักงานนครพนม (KI-04) พบว่าในช่วงเทศกาลบวงสรวงพญาศรีสัตตนาคราช
ประจ่าปี 2567 ระหว่างวันท่ี 7-13 กรกฎาคม 2567 มีการประมาณการการหมุนเวียนรายได้ในระบบเศรษฐกิจท้องถิ่นไม่ต่่า
กว่า 100 ล้านบาท (ผู้อ่านวยการ ททท. นครพนม [KI-04], สัมภาษณ์, 8 กันยายน 2568) นอกจากนั้น จากการรายงานข้อมูล
ทุติยภูมิจากการน่าเสนอโดยส่านักงานเลขาธิการสภาผู้แทนราษฎร (Khongsanoh, 2025)) และสื่อสารมวลชน (Siamrath, 
2025) พบว่า ในปี พ.ศ. 2568 พิธีกรรมและกิจกรรมทางการท่องเท่ียวท่ีสัมพันธ์กับองค์พญาศรีสัตตนาคราช ช่วยสร้างโอกาส
ทางเศรษฐกิจให้แก่ประชาชนในพื้นท่ี และสามารถสร้างรายได้หมุนเวียนในชุมชนไม่ต่่ากว่าปีละกว่า 500 ล้านบาท ข้อมูล
เหล่านี้สะท้อนนัยทางเศรษฐกิจของพิธีกรรมในพื้นท่ีท่ีจะอภิปรายในรายละเอียดเชิงห่วงโซ่คุณค่าในหัวข้อ 4.5 ต่อไป (NBT 
Connext, 2025) 

4.2 รูปแบบการประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวง 3 ระดับ 
ผลการสัมภาษณ์ผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวงแบบครบวงจร (KI-01) ประกอบกับการสังเกตการณ์ 

อย่างมี ส่วนร่วมในพื้นท่ี พบว่า การประกอบธุรกิจรับจัดพิธีบวงสรวง ณ ลานพญาศรีสัตตนาคราช มีรูปแบบการให้บริการ 3 
ระดับ ท่ีสะท้อนกระบวนการแปลงทุนวัฒนธรรมเป็นมูลค่าเพ่ิมอย่างเป็นล าดับขั้น ดังนี้ 

รูปแบบขนาดเล็ก เป็นการประกอบพิธีกรรมโดยผู้ประกอบการรายบุคคล ให้บริการเฉพาะส่วน เช่น การสวดบูชา 
การเชิญสิ่งศักดิ์สิทธิ์ หรือการประกอบพิธีเฉพาะกิจ โดยพราหมณ์เป็นผู้ด าเนินการโดยตรง ผู้ใช้บริการมักเป็นผู้น าเครื่อง 
บวงสรวงมาเอง หรือใช้บายศรีส าเร็จรูป ราคาเริ่มต้นท่ี 5,999 บาท รูปแบบขนาดกลาง ด าเนินการโด ยผู้ประกอบการ 
รายบุคคลหรือกลุ่มบุคคลท่ีมีความช านาญเฉพาะด้าน ให้บริการครอบคลุมท้ังการประกอบพิธีและการจัดเตรียมเครื่องบวงสรวง 
เช่น บายศรี ผลไม้ ดอกไม้ และเคร่ืองสังเวยต่างๆ ซึ่งสะท้อนการประยุกต์ภูมิปัญญาการท าบายศรีอย่างเป็นระบบ และรูปแบบ 
ขนาดใหญ่ มีลักษณะการจัดการแบบครบวงจร ครอบคลุมตั้งแต่การเตรียมสถานท่ี การจัดหาเครื่องบวงสรวงในรูปแบบ  
ท่ีหลากหลาย การจัดหาพราหมณ์ นางร า และผู้ประกอบพิธีกรรม ตลอดจนการอ านวยความสะดวกแก่ผู้เข้าร่วมพิธี 
ด าเนินการโดยทีมงานหรือกลุ่มธุรกิจท่ีมีบุคลากรหลายฝ่าย 

ผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวงแบบครบวงจร (KI-01) เปิดเผยรายได้และปริมาณงานในแต่ละช่วงเวลาว่า 
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“...โดยปกติต่อเดือนจะมีการติดต่อให้จัดพิธีไม่ต่ ากว่าเดือนละ  10 งาน ส่วนใหญ่เซ็ตบวงสรวง 
ท่ีได้รับความนิยมคือเซ็ตเล็ก เริ่มต้นท่ี 5,999 บาท ซึ่งมีเฉพาะชุดโต๊ะเครื่องบวงสรวง ไม่มีพราหมณ์... 
ฤดูกาลท่ีมักจะสร้างรายได้มากท่ีสุด คือ 7 เดือน 7 [พิธีบวงสรวงประจ าปี] หรือไหลเรือไฟ อาจแตะถึง  
เดือนละ 40 โต๊ะ…” (ผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรม [KI-01], สัมภาษณ์: 8 กันยายน พ.ศ. 2568) 

ข้อมูลดังกล่าวแสดงให้เห็นว่าธุรกิจรับจัดพิธีบวงสรวงสร้างรายได้ในช่วงปกติ เดือนละ 60,000–100,000 บาท และ 
เพิ่มขึ้นถึงประมาณ 200,000 บาทในช่วงเทศกาล การมีรูปแบบบริการท่ีหลากหลายตามก าลังซื้อของผู้ใช้บริการเป็นกลไก 
ส าคัญที่ท าให้ทุนวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้สามารถถูกแปลงเป็นมูลค่าเพ่ิมทางเศรษฐกิจได้อย่างเป็นระบบ 

4.3 องค์ประกอบของพิธีบวงสรวงและการประกอบสร้างเคร่ืองบวงสรวงเป็น สินค้าทางวัฒนธรรม  
ผลการสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม ประกอบกับการสัมภาษณ์ผู้ประกอบธุรกิจ (KI-01) และพราหมณ์ผู้น าพิธี (KI-02) 

พบว่า พิธีบวงสรวงองค์พญาศรีสัตตนาคราชประกอบด้วย องค์ประกอบหลัก 3 ประการ ได้ แก่ (1) เครื่องบวงสรวง  
(2) ผู้น าพิธีกรรม และ (3) นางร า ซึ่งท้ังหมดล้วนถูกประกอบสร้างให้กลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีมีคุณค่าเชิงสัญลักษณ์  
และมูลค่าทางเศรษฐกิจในคราวเดียวกัน 
 1) เคร่ืองบวงสรวงในฐานะสินค้าทางวัฒนธรรม พิธีกรรมบวงสรวงองค์พญาศรีสัตตนาคราชสืบทอดความซับซ้อน 
ทางวัฒนธรรมและระบบความรู้เชิงสัญลักษณ์จากคติพุทธและพราหมณ์การจัดเตรียมเคร่ืองสักการะประกอบด้วย ผลไม้ ธัญพืช 
ขนมไทย หมากพลู เทียนคู่ พานบายศรีพญานาค เจ็ดเศียร พานพญานาคเก้าองค์ น้ าเก้าสี และลูกแก้วเก้าสี ผู้ประกอบธุรกิจ  
(KI-01) ระบุว่าเคร่ืองบวงสรวงเหล่าน้ีมิได้เป็น เพียงวัตถุในพิธีกรรมแต่คือสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีมีเร่ืองเล่า และความหมายแฝงอยู่ 
ลูกค้าซ้ือความหมายไม่ได้ซ้ือเพียงวัตถุความหมายเชิงสัญลักษณ์ของเคร่ืองสักการะ  สะท้อนถึงจักรวาลทัศน์ ธาตุท้ังส่ี วันเกิด 
พลังบารมี ความอุดมสมบูรณ์ และการ คุ้มครองจากส่ิงศักด์ิสิทธ์ิ พราหมณ์ผู้น าพิธี (KI-02) อธิบายว่าจ านวน เก้า ในเคร่ืองบวงสรวง 
(เก้าสี เก้าองค์) เช่ือมโยงกับคติ ความเช่ือเร่ืองเก้าตระกูลพญานาค และพลังศักด์ิสิทธ์ิในวัฒนธรรมท้องถ่ิน ผู้มีจิตศรัทธา 
และใช้บริการพิธีบวงสรวง (KI-06) ยืนยันว่า ความแตกต่างของรูปแบบและ คุณภาพของเคร่ืองสักการะสะท้อน ท้ังฐานะทางสังคม 
และระดับความศรัทธาของผู้ เข้าร่วมพิธี ท าให้พิธีกรรมเป็นพ้ืนท่ี ท่ีผู้คนสามารถแสดงออกถึง สถานะทางสังคมและอัตลักษณ์ 
ทางจิตวิญญาณไปพร้อม ๆ กัน 

2) พราหมณ์ผู้น าพิธีกรรมในฐานะ ผู้จัดการทางวัฒนธรรม ผลการสัมภาษณ์พราหมณ์ผู้น าพิธีบวงสรวง (KI-02) 
ร่วมกับการสัมภาษณ์เพิ่มเติมพราหมณ์อีก 3 ราย ในฐานะผู้ให้ ข้อมูลสนับสนุน รวมเป็น 4 ราย  พบว่าพราหมณ์มีบทบาท 
ส าคัญอย่างยิ่ ง ในฐานะผู้ประสานงานและผู้น า ในการประกอบ พิธีกรรม  โดยมิ ได้ท าหน้า ท่ี เพียงการสวดบูชา 
และอัญเชิญสิ่งศักดิ์สิทธิ์เท่านั้น แต่ยังมีบทบาทเชิงบริหารจัดการในมิติท่ี หลากหลาย พราหมณ์บางท่านท าหน้าท่ีเพียงผู้น าพิธี 
ขณะท่ีพราหมณ์บางรายต้องประสานงานกับเจ้าภาพหรือผู้ศรัทธา ด้วยตนเอง รวมถึงการเตรียมและจัดเครื่องสักการะ  
หรือบายศรี การก าหนดล าดับขั้นตอน การด าเนินพิธี และการควบคุม ขั้นตอนให้สมบูรณ์ตามประเพณีปฏิบัติท่ีสืบทอด 
จากครูบาอาจารย์ 

นอกจากบทบาทของผู้น าพิธี พราหมณ์ยังท าหน้าท่ีเป็นสื่อกลางในการเล่าและถ่ายทอดเรื่องราวความศักดิ์สิทธิ์ 
ขององค์พญานาค รวมถึงการอธิบายความหมายเชิงสัญลักษณ์ของเครื่องบวงสรวงและการให้ค าแนะน าผู้เข้าร่วมพิธีในการ 
อธิษฐานขอพร ในบางครั้งพราหมณ์ยังให้ค าแนะน าเกี่ยวกับการเสี่ยงโชค เช่น การท านายเลขจากเลขธูป หรือการแนะน า 
ให้ผู้เข้าร่วมพิธีรับประทานน้ ามะพร้าวสด ตลอดจนการน าเมล็ดธัญพืช เช่น ถั่วเหลือง ถั่วด า และงา ไปโรยรอบบ้านเพื่อ 
ความเป็นสิริมงคล พราหมณ์ผู้น าพิธี (KI-02) ระบุรายได้จากการประกอบพิธีบวงสรวงครั้งละ 1,999 บาท และสามารถรับงาน 
ได้สูงสุดวันละ 3 ครั้ง บทบาทของพราหมณ์จึงมิใช่เพียงผู้ประกอบพิธีกรรม แต่เป็นผู้จัดการทางวัฒนธรรม ท่ีน าความหมาย 
เชิงสัญลักษณ์ของพิธีกรรมมาเช่ือมต่อกับต านานและภูมิปัญญาท้องถิ่นอีสาน เพ่ือสร้างประสบการณ์ใหม่ให้แก่ผู้มีจิตศรัทธา 

3) นางร าในฐานะผู้สืบทอดศิลปวัฒนธรรมและผู้ประกอบอาชีพในเศรษฐกิจพิธีกรรม  ผลการสัมภาษณ์  
นางร าในพิธีบวงสรวง (KI-03) แสดงให้เห็นว่านางร าเป็นองค์ประกอบส าคัญท่ีท าให้พิธีกรรมมีความ สมบูรณ์และสวยงาม 
การร่ายร าในพิธีบวงสรวงมิใช่เพียงการสร้างความบันเทิง หากเป็นการแสดงออกเชิงสัญลักษณ์ผ่าน ท่วงท่า ท่ีอ่อนช้อย  
และเปี่ยมความหมายเพื่อสื่อถึงการอัญเชิญสิ่งศักดิ์สิทธิ์ การแสดงความเคารพ และการส่งมอบแรงศรัทธา ของผู้เข้าร่วมพิธี  
ไปยังองค์พญาศรีสัตตนาคราช นางร า (KI-03) ระบุรายได้เฉลี่ยวันละ 1,000 บาท จากการเข้าร่วมร าในพิธี บวงสรวง 
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พร้อมเปิดเผยว่า อาชีพนี้เปิดโอกาสให้คนรุ่นใหม่ในชุมชนได้สืบสานศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น พร้อมกับสร้างราย ได้ท่ีมั่นคง 
ในแต่ละปีมีคณะนางร าใหม่เกิดขึ้นต่อเนื่อง และการร าบวงสรวงประจ าปีในวันท่ี 7 เดือน 7 ดึงดูดประชาชนเข้าร่วม จ านวนมาก 
(เร่ิมต้น 400 คน ในปี พ.ศ. 2559 และเพิ่มเป็นกว่า 1,000 คน ในปี พ.ศ. 2568) 
  4.4 การให้บริการแบบ One-stop service และเครือข่ายผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมรายย่อย 
  ข้อค้นพบท่ีส าคัญจากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวงแบบครบวงจร (KI-01) คือ การให้บริการ 
แบบ One-stop service เป็นกลไกหลักของการสร้างมูลค่าเพิ่ม เนื่องจากผู้ใช้บริการส่วนใหญ่ ซึ่งเป็นนักท่องเท่ียวท่ีไม่มี 
ความช านาญในการจัดเตรียมพิธีกรรมด้วยตนเอง ต้องการบริการท่ีครอบคลุมตั้งแต่การจัดหาผู้น าพิธีกรรม พราหมณ์ ผู้ท า 
บายศรี เครื่องบวงสรวง ไปจนถึงคณะนาฏศิลป์ท่ีรับจัดร าบวงสรวง ผู้ประกอบธุรกิจ (KI-01) จึงท าหน้าท่ีเป็นตัวกลาง 
ท่ีรวบรวมและประสานงานผู้ประกอบการรายย่อยให้พร้อมให้บริการในรูปแบบส าเร็จรูป 

ผู้ดูแลลานพญาศรีสัตตนาคราช (KI-05) ยืนยันว่า การให้บริการแบบครบวงจรช่วยรักษาความเป็นระเบียบและ 
มาตรฐานของพิธีกรรมในพื้นท่ี ขณะท่ีผู้มีจิตศรัทธา (KI-06) เปิดเผยว่า ความเป็นมืออาชีพและการให้ค าแนะน าของผู้ประกอบ 
ธุรกิจช่วยให้ผู้ใช้บริการรู้สึกอบอุ่นใจและเชื่อมั่นในความถูกต้องของพิธีกรรม ท้ังหมดนี้สะท้อนว่าเครือข่ายผู้ประกอบการ 
ทาง วัฒนธรรมรายย่อยท่ีเกิดขึ้นรอบ One-stop service ครอบคลุมพราหมณ์ผู้น าพิธีกรรม กลุ่มนางร า ผู้ผลิตและจ าหน่าย 
เครื่องบูชา ผู้จ าหน่ายวัตถุมงคล และธุรกิจท่องเท่ียวในท้องถิ่น โดยแต่ละกลุ่มสามารถสร้างรายได้ท่ีมั่นคงผ่านการเชื่อมโยง 
เข้ากับธุรกิจรับจัดพิธีบวงสรวง 
 4.5 ห่วงโซ่คุณค่า (Value chain) ของเศรษฐกิจพิธีกรรม: การประกอบสร้างเครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
บนฐานความเชื่อ  

ผลการสัมภาษณ์ผู้อ านวยการการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ส านักงานนครพนม (KI-04) ให้ภาพห่วงโซ่คุณค่า 
ของ เศรษฐกิจพิธีกรรมในระดับมหภาคท่ีเร่ิมต้นจากนักท่องเท่ียวหน่ึงคนและกระจายรายได้ สู่ผู้ประกอบการหลายระดับ 

“...เร่ืองของประเพณีความเช่ือความศรัทธาน้ีถ้าเป็นในเชิงของการท่องเท่ียวก็คือสินค้า ทางการท่องเท่ียว 
เราก็จะเป็นองค์พระธาตุพนมซ่ึงเป็นอีกหน่ึงจุดขายนะ อีกแห่งหน่ึง ก็คือสินค้าท่ีเป็นธรรมชาติ  
ก็จะเช่ือมโยงเป็นเร่ืองของถ้ านาคีก็คือภูลังกา เป็นเส้นทางสายนาคา ซ่ึงจริง  ๆ ตัวหลักก็คือองค์พญา 
ศรีสัตตนาคราชเป็นการเช่ือมโยงของพญานาคกับองค์พระธาตุ แล้วความเช่ือความศรัทธา คนอันน้ี 
มันก็พิสูจน์ไม่ได้ แล้วถูกต่อยอดด้วยพิธีกรรมต่างๆไม่ว่าจะเป็นการร าบวงสรวง พิธีบวงสรวง แต่ละปีช่วง 7 
เดือน 7 ในเร่ืองของเคร่ืองบวงสรวงท้ังหมด น่ันคือตัวขับเคล่ือนทางเศรษฐกิจอย่างแท้จริง... บวงสรวงกับ 
พิธีกรรม คิดดูสิ ใครมีรายได้บ้าง ลองไล่เป็นห่วงโซ่คุณค่าลงไปก็จะเห็นว่ามันไปถึงเกษตรกรแน่นอน 
อย่างเช่นเอาแค่บายศรี ใบตอง ใครปลูกล่ะ น่ันคือชุมชน นอกเหนือจากชาวบ้านท่ีเขาได้ในส่วนน้ี 
พ่ีมองว่าธุรกิจอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวข้องเยอะมาก วงจรน้ีเค้าเรียกว่า Value chain ของนักท่องเท่ียว 1 คน 
เค้าเดินทางมา อย่างน้อยต๋ัวเคร่ืองบินก็ซ้ือมา แล้วก็เช่ารถตู้ พักโรงแรม กินอาหาร แล้วก็จ้างท าบวงสรวง 1 เซ็ต 
เคร่ืองบวงสรวงเค้า อุปกรณ์มันก็คือร้านขายของสังฆทาน ท้ังออร์แกไนซ์ท่ีท าบวงสรวง พราหมณ์ 
ซ่ึงตอนน้ีได้ข่าวว่าทาง ม.นครพนม ได้มีการอบรมเร่ืองพราหมณ์ด้วยซ้ าไปสอนการเป็นพราหมณ์ หมายถึง 
การเป็นหน่ึงอาชีพเพ่ิมข้ึนมารวมถึงการร า ...” (ผู้อ านวยการการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย (ททท.) 
ส านักงานนครพนม [KI-04], สัมภาษณ์: 8 กันยายน พ.ศ. 2568) 

เมื่อน่าข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผนวกกับการสังเกตการณ์ภาคสนาม สามารถระบุห่วงโซ่คุณค่าของเศรษฐกิจพิธีกรรม
ในพื้นท่ีครอบคลุมผู้ประกอบการอย่างน้อย 9 กลุ่ม ได้แก่ (1) ธุรกิจรับจัดพิธีบวงสรวงแบบครบวงจร (2) พราหมณ์ผู้น่าพิธีกรรม 
(3) กลุ่มนางร่าและคณะการแสดง (4) เกษตรกรผู้ปลูกใบตองและวัตถุดิบส่าหรับเครื่องสักการะ (5) ผู้ผลิตและจ่าหน่ายเครื่อง
บูชา (6) ผู้จ่าหน่ายวัตถุมงคล (7) ผู้จ่าหน่ายสลากกินแบ่งรัฐบาล (8) ธุรกิจโรงแรม/ท่ีพักและร้านอาหาร และ (9) ผู้ให้บริการ
ขนส่งและท่องเท่ียวในพื้นท่ี  

ห่วงโซ่คุณค่าท่ีเกิดจากความสัมพันธ์ของกลุ่มผู้ประกอบการท้ัง  9 กลุ่มนี้สามารถตีความเชิงโครงสร้างได้ใน 3 มิติ 
ประการแรก ในลักษณะการเชื่อมโยงไปข้างหลัง (Backward lineage) ซึ่งท่าให้ผู้วิจัยสามารถสืบสาวย้อนกลับไปยังจุดตั้งต้น 
นั่นคือเกษตรกรผู้ปลูกใบตองและดอกไม้เพ่ือสักการะบูชา (กลุ่มท่ี 4) และเศรษฐกิจช่างฝีมือ (กลุ่มท่ี 5–6) ซึ่งเป็นภาคเศรษฐกิจ
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ฐานราก หมายความว่ารายได้จากพิธีกรรมไม่ได้หยุดท่ีผู้ประกอบการตัวกลาง หากไหลย้อนกลับสู่ครัวเรือนเกษตรกรในชนบท 
เป็นกลไกการกระจายรายได้ท่ีเชื่อมเศรษฐกิจพิธีกรรมเข้ากับเศรษฐกิจชนบทอย่างเป็นรูปธรรม  ในขณะท่ีแนวทางการวิเคราะห์
ห่วงโซ่คุณค่าในลักษณะการเชื่อมโยงไปข้างหน้า (Forward linkage) ส่งผลให้การพิจารณาสายสัมพันธ์ของห่วงโซ่ขยายต่อไป
ยังอุตสาหกรรมบริการ (กลุ่มท่ี 8–9) ซึ่งบูรณาการเศรษฐกิจพิธีกรรมท้องถิ่นเข้ากับอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวระดับชาติและ
นานาชาติ ปรากฏการณ์นี้เกินขอบเขตของกรอบเศรษฐกิจพิธีกรรมในเศรษฐกิจปิดของชุมชนดังท่ี Wells & McAnany (2008) 
ได้เคยศึกษาในอารยธรรมโบราณอย่างชัดเจน และประการท่ีสาม การปรากฏของกลุ่มท่ี 7 (ผู้จ่าหน่ายสลากกินแบ่งรัฐบาล) 
สะท้อนการบรรจบกันของเศรษฐกิจพิธีกรรม (Ritual economy) กับเศรษฐกิจแห่งความไม่แน่นอน (Uncertain economy) 
ซึ่งสอดคล้องกับข้อเสนอของ Malangpo (2023) ท่ีว่าการบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ในสังคมไทยร่วมสมัยท่าหน้าท่ีเป็นกลไกท่ีผู้คนใช้
แปลงความไม่แน่นอนของชีวิตในระบบเสรีนิยมใหม่ให้กลายเป็นความน่าจะเป็นท่ีจัดการได้ 

นอกจากนี้ ข้อมูลจากผู้อ่านวยการการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย ส่านักงานนครพนม (KI-04) เกี่ยวกับการท่ี 
มหาวิทยาลัยนครพนมจัดอบรมหลักสูตรพราหมณ์และนางร่า สะท้อนว่าการเปลี่ยนผ่านจากภูมิปัญญาท่ีถ่ายทอดผ่านเครือญาติ
และความสัมพันธ์ครู-ศิษย ์สู่หลักสูตรอบรมท่ีมีสถาบันการศึกษาเป็นผู้รับรองสะท้อนกระบวนการที่ Bourdieu (1986) เรียกว่า
การเปลี่ยนผ่านจากทุนวัฒนธรรมในกาย (Embodied) สู่ทุนวัฒนธรรมแบบสถาปนา (Institutionalized state) อย่างชัดเจน 
พราหมณ์และนางร่าก่าลังถูกแปรเปลี่ยนจาก ผู้สืบทอดประเพณี เป็นอาชีพท่ีมีคุณสมบัติรับรอง ซึ่งเป็นกระบวนการพื้นฐาน 
ของการกลายเป็นแรงงานทักษะในเศรษฐกิจสร้างสรรค์ ปรากฏการณ์นี้ยืนยันข้อเสนอของบทความท่ีว่าบทบาทของชนชั้นน่า  
ผู้ควบคุมพิธีกรรมในกรอบดั้งเดิมของ Wells and McAnany ถูกแทนท่ีในบริบทร่วมสมัยด้วยระบบสถาบันการศึกษาท่ีผลิต 
บัณฑิตพราหมณ์และบัณฑิตนางร่าเข้าสู่ตลาดแรงงานพิธีกรรม 

ประเด็นส่าคัญถัดมา คือ ความเชื่อและความศรัทธาในองค์พญานาคยังกลายเป็นแรงบันดาลใจให้ศิลปินและช่างฝีมือ
ท้องถิ่นออกแบบและสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ เช่น ผ้าทอ เคร่ืองปั้นดินเผา ศิลปะการแสดง และงานออกแบบร่วมสมัย อันเป็นการ
ขยายห่วงโซ่คุณค่าออกไปสู่อุตสาหกรรมสร้างสรรค์อื่นๆ ในจังหวัด (Office of Contemporary Art and Culture, 2021)  
ปรากฏการณ์นี้คือวงจรย้อนกลับ (Feedback loop) ท่ีบทความฉบับนี้เสนอเป็นคุณูปการทางทฤษฎีหลัก กล่าวคือ มูลค่า 
ทางเศรษฐกิจท่ีเกิดจากพิธีกรรมไหลย้อนกลับไปบ่มเพาะการผลิตทางวัฒนธรรมในรูปแบบใหม่ ซึ่งในท่ีสุดก็ขยายฐานทุน
วัฒนธรรมของชุมชน วงจรนี้ท่าให้ความสัมพันธ์ระหว่างทุนวัฒนธรรมและมูลค่าทางเศรษฐกิจไม่ใช่ความสัมพันธ์ทางเดียว 
ท่ีน่าไปสู่การเสื่อมถอยของวัฒนธรรมดังท่ี Comaroff and Comaroff (2009) กล่าวไว้ หากแตเ่ป็นความสัมพันธ์สองทางท่ีอาจ
สร้างสมดุลระหว่างการอนุรักษ์และการสร้างมูลค่าได้ในระยะยาวซึ่งเป็นเงื่อนไขส่าคัญของเศรษฐกิจพิธีกรรมร่วมสมัยท่ี Wells 
and McAnany ไม่ได้พิจารณาในบริบทอารยธรรมโบราณ 

มากไปกว่านั้น จากค่าให้สัมภาษณ์ของ ผอ. ททท. (ผู้ให้ข้อมูล [KI-04]) ข้างต้น สะท้อนว่าห่วงโซ่คุณค่าของเศรษฐกิจ
พิธีกรรม ณ ลานพญาศรีสัตตนาคราช มิเพียงแต่จะสะท้อนถึงระบบเศรษฐกิจพิธีกรรมในระดับชุมชนท่ีถูกหล่อเลี้ยงโดย 
สายสัมพันธ์เชิงอุปสงค์และอุปทาน ระหว่างผู้ประกอบการในชุมชน ในฐานะท่ีเป็นผู้ ให้บริการด้านศาสนาและความเชื่อกับกลุ่ม
ลูกค้าในฐานะผู้รับบริการ หากแต่ยังสะท้อนให้เห็นถึงบทบาทของรัฐหรือองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ในฐานะท่ีเป็นผู้ขับเคลื่อน
ส่าคัญในระบบเศรษฐกิจแบบเสรีนิยมใหม่ (Neoliberalism) กล่าวคือ กระบวนการ กลายเป็นสินค้า ของพิธีกรรมมิได้เกิดขึ้น 
ในระดับผู้ประกอบการรายย่อยเท่านั้น หากได้รับการสถาปนาเป็นกรอบคิดอย่างเป็นทางการในวาทกรรมนโยบายของรัฐ 

จากมุมมองของ ผอ. ททท. (KI-04) ในฐานะท่ีก่ากับดูแลเชิงนโยบายท่ีช่วยส่งเสริมการท่องเท่ียวในท้องถิ่นมองว่า 
ความเชื่อและพิธีกรรมบูชาพญานาค คือรูปแบบหนึ่งของสินค้าท่ีช่วยสร้างมูลค่าเพิ่มให้แก่ผู้ประกอบการกลุ่มอื่น ๆ ในห่วงโซ่
คุณค่า ค่าพูดดังกล่าวสะท้อนกระบวนการ ประกอบสร้างตลาดสินค้าความเชื่อท่ีถูกด่าเนินการในระดับสถาบันรัฐ กล่าวคือ 
การท่ีหน่วยงานภาครัฐมิเพียงสะท้อนตลาดท่ีมีอยู่ หากร่วมสถาปนาความเชื่อพญานาคให้กลายเป็นสินค้า ผ่านวาทกรรมและ
นโยบาย (Callon, 1998) ดังนั้น หากพิจารณาในแง่นี้ ตลาดสินค้าทางศาสนาและความเชื่อ นั้นถูกสร้างขึ้นจากความร่วมมือ
ระหว่าง รัฐและกลุ่มผลประโยชน์ในชุมชน (Fligstein, 1996)  
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4.6 สรุปข้อค้นพบจากผลการศึกษา  
เมื่อสังเคราะห์ผลการศึกษาจากการสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลท้ัง 6 ท่าน ร่วมกับการสังเกตการณ์อย่างมีส่วนร่วม ผู้วิจัย  

พบว่ากระบวนการสร้างมูลค่าเพิ่มจากทุนวัฒนธรรมบูชาพญานาคของกลุ่มผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวง  
ณ ลานพญาศรีสัตตนาคราช เกิดขึ้นผ่านสามกลไกหลักท่ี เชื่อมโยงกันอย่างเป็นระบบ กลไกแรก คือ การออกแบบบริการ 
พิธีบวงสรวงในหลายระดับ (เล็ก กลาง ใหญ่) ท่ีเปิดโอกาสให้ผู้ใช้บริการต่างฐานะเข้าถึงได้ กลไกท่ีสอง คือ การประกอบ  
สร้างเครื่องบวงสรวงเชิงสัญลักษณ์ให้กลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีมีคุณค่าและมูลค่าในคราวเดียวกัน และ กลไกท่ีสาม คือ 
การสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมรายย่อยในรูปแบบ One-stop service ท่ีก่อให้เกิดห่วงโซ่คุณค่าและ 
กระจายรายได้สู่ชุมชน ในเชิงปริมาณ ข้อค้นพบดังกล่าวสะท้อนรายได้ของผู้ประกอบการแต่ละกลุ่มอย่างชัดเจน ท้ังผู้ประกอบ  
ธุรกิจรายใหญ่ท่ีมีรายได้ต่อเดือน 60,000–200,000 บาท พราหมณ์ท่ีมีรายได้ครั้งละ 1,999 บาท และนางร าท่ีมีรายได้เฉลี่ย 
วันละ 1,000 บาท และในระดับมหภาค ห่วงโซ่คุณค่าของเศรษฐกิจพิธีกรรมในช่วงเทศกาลประจ าปีหมุนเวียนรายได้ไม่ต่ ากว่า 
100 ล้านบาท สะท้อนความส าคัญของพิธีกรรมในฐานะกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของจังหวัด 

4.7 ข้อสังเกตและการคาดการณ์ผลกระทบที่อาจเกิดขึ นในระยะยาว  
แม้ผลการศึกษาจะแสดงให้เห็นถึงพลวัตเชิงบวกของเศรษฐกิจพิธีกรรมในพื้นท่ีลานพญาศรีสัตตนาคราช ผู้ให้ข้อมูล

หลักหลายรายได้สะท้อนข้อสังเกตและข้อห่วงใยถึงผลกระทบท่ีอาจเกิดขึ้นในระยะยาว ซึ่งสามารถจ่าแนกได้เป็น 4 มิติ ดังนี้  
(1) มิติเศรษฐกิจ ผู้ดูแลลานพญานาค (KI-05) แสดงความกังวลถึงการแข่งขันท่ีเพิ่มขึ้นในกลุ่มผู้ประกอบการรับจัดพิธีกรรม  
ซึ่งอาจน่าไปสู่สงครามราคาท่ีลดทอนคุณภาพการประกอบพิธีและค่าตอบแทนพราหมณ์-นางร่าในระยะยาว ท้ังยังมีข้อสังเกตว่า
รายได้จากห่วงโซ่คุณค่ากระจุกตัวอยู่ท่ีผู้ประกอบการตัวกลางท่ีให้บริการแบบครบวงจร  (One-stop service) ในสัดส่วนท่ีสูง
กว่าผู้ประกอบการรายย่อยปลายน้่า ในขณะท่ีความเปราะบางของระบบท่ีพึ่งพาเทศกาลเป็นหลักได้ปรากฏชัดในช่วงการระบาด
ของ COVID-19 ท่ีรายได้ของผู้ประกอบการในห่วงโซ่ลดลงอย่างมีนัยส่าคัญ (2) มิติสังคมและวัฒนธรรม ผู้ให้ข้อมูลในกลุ่ม
พราหมณ์อาวุโส (KI-02) แสดงความกังวลถึงการเปลี่ยนผ่านจากพิธีกรรมท่ีท่าด้วยศรัทธา สู่บริการท่ีขายตามแพ็กเกจ ซึ่งใน
ระยะยาวอาจส่งผลต่อความหมายเชิงจิตวิญญาณของพิธีกรรม นอกจากนี้ ระบบการอบรมและรับรองพราหมณ์ในระดับ
มหาวิทยาลัยอาจสร้างความตึงเครียดระหว่างพราหมณ์ท่ีสืบทอดตามจารีต กับพราหมณ์ท่ีมีใบรับรอง ซึ่งจะส่งผลต่อโครงสร้าง
อ่านาจและคุณสมบัติของผู้ประกอบพิธีในอนาคต  (3) มิติสิ่งแวดล้อม การสังเกตการณ์ภาคสนามในช่วงเทศกาลพบว่า 
การประกอบพิธีจ่านวนมากในห้วงเวลาเดียวกันสร้างปริมาณขยะจากเครื่องสักการะ ดอกไม้ ใบตอง และวัตถุพลาสติกในระดับ
ท่ีระบบจัดการขยะของเทศบาลอาจรองรับไม่ได้ในระยะยาว ขณะที่การน่าเคร่ืองสักการะ เช่น พานบายศรีท่ีมีหลากหลายขนาด
ไปท้ิงโดยท่ียังไม่ได้ผ่านการคัดแยกขยะ ส่งผลกระทบต่อการบริหารจัดการขยะของเทศบาลเมืองนครพนมโดยภาพรวม เพราะ
พานบายศรีท่ีเป็นเครื่องสักการะส่าคัญในการบูชาพญาศรีสัตตนาคราช ผลิตจากวัสดุธรรมชาติและวัสดุสังเคราะห์ เช่นพลาสติก 
ในบางครั้งพบว่ามีนักท่องเท่ียวบางรายท้ิงเครื่องสักการะบางส่วนลงแม่น้่าโขง พฤติกรรมเหล่านี้ส่งผลให้ขยะในแม่น้่าโขงมี
ปริมาณเพิ่มขึ้นและอาจส่งผลต่อระบบนิเวศของแม่น้่าและชุมชนริมฝั่งโขงในจังหวัดนครพนมและจังหวัดใกล้เคียงในระยะยาว 
และ (4) มิติเชิงธรรมาภิบาล ปัจจุบันยังไม่มีระบบกลางท่ีก่ากับมาตรฐานการประกอบพิธี ราคา และจรรยาบรรณ  
ของผู้ประกอบการ ท่าให้เปิดช่องให้บางรายเอาเปรียบลูกค้าได้ ขณะท่ีการจัดการความปลอดภัยและฝูงชนในช่วงเทศกาล  
ท่ีมีผู้เข้าร่วมหลายพันถึงหลายหมื่นคน รวมถึงการคุ้มครองทางสังคมของแรงงานนอกระบบในห่วงโซ่ ยังเป็นโจทย์ท่ีหน่วยงาน
ในพื้นท่ีต้องเร่งวางระบบเพื่อการบริหารจัดการภายในชุมชนเทศบาลเมืองนครพนมอย่างยั่งยืน  

5. อภิปรายผล 
ในส่วนนี้ ผู้วิจัยอภิปรายผลการศึกษาภายใต้กรอบแนวคิด ทุนวัฒนธรรม เศรษฐกิจสร้างสรรค์ และ เศรษฐกิจ 

พิธีกรรม พร้อมเปรียบเทียบกับงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องท้ังในประเทศและต่างประเทศ เพื่อชี้ให้เห็นท้ังความสอดคล้องและความ 
แตกต่างของข้อค้นพบ ตลอดจนคุณูปการทางทฤษฎีและนโยบายท่ีบทความฉบับนี้สามารถเสนอได้ 

5.1 จากทุนวัฒนธรรมที่จับต้องไม่ได้สู่สินค้าทางวัฒนธรรม: การประยุกต์แนวคิดของ Bourdieu และ Throsby 
ผลการศึกษาท่ีพบว่าเครื่องบวงสรวง เช่น พานบายศรีพญานาคเจ็ดเศียร พานพญานาคเก้าองค์ น้ าเก้าสี และลูกแก้ว 

เก้าสี กลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมท่ีมีคุณค่าเชิงสัญลักษณ์และมูลค่าทางเศรษฐกิจ  สอดคล้องกับแนวคิด ทุนวัฒนธรรม  
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ของ Bourdieu (1977, 1986) ท่ีให้ความส่าคัญกับการสืบทอดทุนวัฒนธรรมผ่านสถาบันครอบครัวและวิถีปฏิบัติ (Habitus)  
ในชีวิตประจ่าวัน ในบทความนี้ ผู้วิจัยได้ประยุกต์ใช้กรอบแนวคิดทุนวัฒนธรรมเพื่อน่ามาวิเคราะห์ให้เห็นถึงพลวัตของการส่ง
ทอดทุนวัฒนธรรมผ่านพิธีกรรมบวงสรวงในชุมชนลุ่มน้่าโขง ผู้วิจัยค้นพบว่ากลุ่มผู้ประกอบการในห่วงโซ่คุณค่าพิธีกรรม
บวงสรวงได้น่าเอาสิ่งท่ีเรียกว่าทุนวัฒนธรรมบูชาพญานาคออกมาใช้ ซึ่งมีลักษณะท่ีจับต้องได้และจับต้องไม่ได้ ในส่วนท่ีจับ 
ต้องไม่ได้ คือ  ทุนวัฒนธรรมท่ีฝังอยู่ในตัวของผู้ประกอบพิธี (พราหมณ์ ผู้ท าบายศรี นางร า) (Embodied capital) และในส่วน
ท่ีจับต้องได้ คือ ทุนวัฒนธรรมท่ีอยู่ในรูปของวัตถุ (เคร่ืองบวงสรวง) (Objectified capital) 

ในขณะเดียวกัน ข้อค้นพบสอดคล้องกับนิยามทุนวัฒนธรรมของ Throsby (1999) ท่ีครอบคลุมท้ังทุนวัฒนธรรม 
ท่ีจับต้องได้และท่ีจับต้องไม่ได้ โดยกรณีศึกษาลานพญาศรีสัตตนาคราชแสดงให้เห็นว่าทุนวัฒนธรรมท่ีจับต้องไม่ได้ (ความเชื่อ 
ความศรัทธา ภูมิปัญญาการประกอบพิธี) สามารถถูกแปลงให้เป็นทุนวัฒนธรรมท่ีจับต้องได้ (เครื่องบวงสรวง บริการพิธีกรรม) 
ได้อย่างเป็นระบบ ผลการศึกษาดังกล่าวสอดคล้องกับงาน วิจัยของ Moonsap (2021) ท่ีศึกษาคติชนสร้างสรรค์ 
จาก ความเชื่อเรื่องพญานาคในภาคอีสานตอนบน และงานวิจัยของ Jiaviriyaboonya (2013) ท่ีพบว่าความเชื่อพญานาค 
ของกลุ่มชาติพันธุ์ลาว-อีสานในนครพนมมีความเชื่อมโยงลึกซึ้งกับจักรวาลทัศน์และอัตลักษณ์พหุวัฒนธรรมของภูมิภาค 

ในมุมเปรียบเทียบกับงานวิจัยต่างประเทศ ผลการศึกษาสอดคล้องกับข้อเสนอของ Yang (2000) ในงานวิจัย Putting 
global capitalism in its place ท่ีชี้ว่าพิธีกรรมและความเชื่อในชุมชนเอเชียมิได้ถูกกลืนหายไปกับโลกาภิวัตน์ทุนนิยม 
หากกลับ ผลิตซ้ าตัวเอง ในรูปของสินค้าและบริการท่ีมีลักษณะเฉพาะของท้องถิ่น เช่นเดียวกับงานวิจัยของ Adams (2006)  
ท่ีศึกษาเศรษฐกิจพิธีกรรมในบาหลี ประเทศอินโดนีเซีย  ซึ่งพบว่าพิธีกรรมฮินดูในบาหลีกลายเป็นกลไกส าคัญของ 
อุตสาหกรรมการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม อย่างไรก็ตาม มุมมองเชิงวิชาการท่ีแตกต่าง ท่ีบทความฉบับนี้น่าเสนอคือ 
ในกรณีของลานพญาศรีสัตตนาคราช การกลายเป็นสินค้าทางวัฒนธรรมเกิดขึ้นในช่วงเวลาเพียงทศวรรษเดียว (พ.ศ. 2559–
2568) และมิได้น าโดยภาคอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวขนาดใหญ่ ท่ีมีบทบาทส่าคัญในการท่าให้วัฒนธรรมกลายเป็นสินค้า
อย่างท่ีพบในบาหลี หากแต่เป็นบทบาทของ  ผู้ประกอบการรายย่อยในชุมชนท่ีเป็นหนึ่งในพลังส่าคัญในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจ
พิธีกรรมในชุมชนพหุวัฒนธรรม   
  5.2 ผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมในระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์: การขยายแนวคิดของ Howkins 
  ข้อค้นพบท่ีผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวงแบบครบวงจรท าหน้าท่ีเป็น ผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม  
ท่ีประสานเครือข่ายผู้ประกอบการรายย่อยในรูปแบบ One-stop service สอดคล้องกับแนวคิด เศรษฐกิจสร้างสรรค์  
ของ Howkins (2013) ท่ีเน้นการน าทุนทางวัฒนธรรมและความคิดสร้างสรรค์มาแปลงเป็นสินค้าและบริการ อย่างไรก็ตาม 
Howkins มุ่งศึกษาอุตสาหกรรมสร้างสรรค์สมัยใหม่ เช่น ภาพยนตร์ เพลง การออกแบบ และซอฟต์แวร์ ในขณะท่ีบทความ 
ฉบับนี้แสดงให้เห็นว่า เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในบริบทท้องถิ่นไทยสามารถเกิดขึ้นในรูปของ พิธีกรรม ท่ีบูรณาการศิลปะ การแสดง 
(นางร า) ภูมิปัญญาท้องถิ่น (การท าบายศรี) และการเล่าเรื่อง (พราหมณ์) เข้าด้วยกัน ซึ่งเป็นรูปแบบของเศรษฐกิจ สร้างสรรค์  
ท่ี Howkins มิได้กล่าวถึงโดยตรง 

ข้อค้นพบดังกล่าวสอดคล้องและขยายต่อจากงานของ Phungpracha (2023) ท่ีนิยาม ผู้ประกอบการทาง วัฒนธรรม 
ว่าเป็นผู้ ท่ีน่าวัฒนธรรมมาสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจอย่างแยบยลและมีชั้นเชิง ในกรณีของลานพญาศรีสัตตนาคราช 
ผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมต้องมีองค์ความรู้ท่ีซับซ้อนใน 3 มิติ ได้แก่ (1) ความเข้าใจในระบบสัญลักษณ์ของพิธีกรรม         
(2) ทักษะการประสานงานเครือข่าย และ (3) ความสามารถในการตอบสนองความต้องการท่ีหลากหลายของผู้ใช้บริการ 
บทความ ฉบับนี้จึงเสนอเพิ่มเติมว่าผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมในระบบเศรษฐกิจพิธีกรรมยังท าหน้าท่ีเป็น ผู้ไกล่เกลี่ย  
เชิงสัญลักษณ์ (Symbolic mediator) ท่ีด ารงอยู่ในจุดเชื่อมต่อระหว่างโลกแห่งความศักดิ์สิทธิ์และโลกแห่งตลาด ซึ่งเป็น  
มุมมองใหม่ท่ีขยายแนวคิดเดิมของ Phungpracha (2023) และของ Kitirianglarp & Tumdee (2025) ในงานเชิงวิพากษ ์
ว่าด้วยกระบวนการแปลงมูลค่าสินค้าทางวัฒนธรรมในระบบเศรษฐกิจสร้างสรรค์  

เมื่อน่าข้อค้นพบส่าคัญของงานวิจัยข้างต้นมาวิเคราะห์เทียบเคียงกับงานของ Chiamongkol & Buadaeng (2022)  
ท่ีศึกษาการผลิตเครื่องรางของขลังพญานาคท่ีค่าชะโนด จังหวัดอุดรธานี พบว่าท้ังสองพื้นท่ี วิจัยมีกระบวนการแปลงทุน
วัฒนธรรมพญานาคเป็นสินค้าทางวัฒนธรรม (ไสยพานิชย์) เช่นเดียวกัน อย่างไรก็ตาม กรณีของลานพญาศรีสัตตนาคราช 
มีลักษณะเฉพาะท่ีแตกต่างออกไป คือ มีการสร้าง บริการพิธีกรรมแบบครบวงจร ท่ีบูรณาการองค์ประกอบหลายอย่าง  
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เข้าด้วยกัน ขณะท่ีกรณีค่าชะโนดเน้นการผลิตเครื่องราง ของขลังเป็นวัตถุส่าเร็จรูปเป็นหลัก ความแตกต่างนี้ชี้ให้เห็นว่า
เศรษฐกิจสร้างสรรค์บนฐานความเชื่อพญานาคในภาคอีสานมี ความหลากหลายของรูปแบบและกลไกการสร้างมูลค่าเพ่ิม 
  5.3 จากเศรษฐกิจพิธีกรรมสู่เศรษฐกิจสร้างสรรค์: การบูรณาการกรอบแนวคิดของ Wells และ McAnany 
ในบริบทไทย  
  ผลการศึกษาท่ีห่วงโซ่คุณค่าของพิธีกรรมบวงสรวงสามารถหมุนเวียนรายได้ในชุมชนได้ไม่ต่ ากว่า 100 ล้านบาท  
ใน ช่วงเทศกาลประจ าปี และครอบคลุมผู้ประกอบการอย่างน้อย 9 กลุ่ม ตั้งแต่เกษตรกรปลูกใบตองไปจนถึงธุรกิจโรงแรม 
สอดคล้องอย่างชัดเจนกับกรอบแนวคิด เศรษฐกิจพิธีกรรม ของ Wells (2012) และ Wells & McAnany (2008) ท่ีเสนอว่า 
พิธีกรรมท าหน้าท่ีเป็นกลไกในการจัดสรรทรัพยากร การผลิต การแลกเปลี่ยน และการบริโภค โดยเชื่อมโยงความเชื่อ  
กับ ระบบเศรษฐกิจผ่านเครือข่ายทางสังคมและอ านาจเชิงสัญลักษณ์ 

ดังท่ีได้กล่าวไว้ในการทบทวนวรรณกรรม (หัวข้อ 2.3) ว่ากรอบเศรษฐกิจพิธีกรรม  (Wells, 2012;  Wells & 
McAnany, 2008) ถูกพัฒนาขึ้นในบริบทโบราณคดีของอารยธรรม Andes และ Mesoamerica ซึ่งเป็นสังคมก่อนทุนนิยม  
การประยุกต์กรอบดังกล่าวกับสังคมไทยร่วมสมัยจึงต้องอาศัยการปรับฐานคิดสามประการท่ีกล่าวไว้ ผลการศึกษา กรณีลาน
พญาศรีสัตตนาคราช สามารถยืนยันความเป็นไปได้ของการปรับฐานคิดดังกล่าวได้อย่างเป็นรูปธรรม  ประการแรก  
ผลการศึกษาท่ีเสนอว่าห่วงโซ่คุณค่าของพิธีกรรมบวงสรวงสามารถหมุนเวียนรายได้ในชุมชนได้ไม่ต่่ากว่า 100 ล้านบาทในช่วง
เทศกาลประจ่าปี และครอบคลุมผู้ประกอบการอย่างน้อย 9 กลุ่มในห่วงโซ่คุณค่านั้น สอดคล้องกับหลักการของ Wells (2012) 
และ Wells & McAnany (2008) ท่ีกล่าวว่าพิธีกรรมท่าหน้าท่ีเป็นกลไกในการจัดสรรทรัพยากร การผลิต การแลกเปลี่ยน และ 
การบริโภค อย่างไรก็ตาม ในกรณีนี้พิธีกรรมไม่ได้ด่ารงอยู่ในรูปของระบบแลกเปลี่ยนแบบของขวัญ หากบูรณาการเข้ากับระบบ
เงินตรา ราคา และอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวอย่างชัดเจน ดังเห็นได้จากการก่าหนดราคาบริการพิธีบวงสรวง 3 ระดับ (เริ่มต้น 
5,999 บาท) ค่าตอบแทนพราหมณ์ครั้งละ 1,999 บาท และค่าตอบแทนนางร่าวันละ 1,000 บาท ซึ่งสะท้อนการแปลงคุณค่า
เชิงพิธีกรรมให้มีหน่วยวัดเป็นเงินตราอย่างเป็นระบบ 

ประการท่ีสอง บทบาทของชนชั้นน่าผู้ควบคุมพิธีกรรมในกรอบดั้งเดิมของ Wells &McAnany (2008) ถูกแทนท่ีด้วย
บทบาทของ ผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม รายย่อย ในกรณีนี้คือ ผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวงแบบครบวงจร   
(KI-01) ท่ีท่าหน้าท่ีเป็นตัวกลางประสานพราหมณ์ นางร่า และผู้ประกอบการรายย่อยอื่น  ๆ ในรูปแบบ One-stop service    
ข้อค้นพบนี้สอดคล้องและขยายต่อจากงานของ (Phungpracha, 2023) ท่ีนิยามผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมในฐานะผู้ท่ีน่า
วัฒนธรรมมาสร้างคุณค่าทางเศรษฐกิจอย่างแยบยล โดยบทความฉบับนี้เสนอเพิ่มเติมว่า ผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม 
ในเศรษฐกิจพิธีกรรมร่วมสมัยยังท่าหน้าท่ีเป็น ผู้ไกล่เกลี่ยเชิงสัญลักษณ์ (Symbolic mediator) ท่ีด่ารงอยู่ในจุดเชื่อมต่อ
ระหว่างโลกแห่งความศักดิ์สิทธิ์และโลกแห่งตลาด ซึ่งเป็นบทบาทท่ีไม่ปรากฏชัดในกรอบดั้งเดิมท่ีเคยมีนักวิจัยได้เสนอไว้ 
           ประการท่ีสาม สังคมร่วมสมัยเผชิญกับการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและโลกาภิวัตน์ท่ีท่าให้พิธีกรรมท้องถิ่นถูกบริโภค  
ในระดับท่ีก้าวข้ามชุมชนต้นก่าเนิด ผลการศึกษาท่ีนักท่องเท่ียวเดินทางมาร่วมพิธีบวงสรวงประจ่าปี (7 เดือน 7) จ่านวน
ประมาณ 26,600 คน และมีประชาชนหลายเชื้อชาติเข้าร่วมร่าบวงสรวงเพิ่มขึ้นกว่า 1,000 คน ในปี พ.ศ. 2568 สะท้อน 
การขยายขอบเขตของเศรษฐกิจพิธีกรรมจากระบบเศรษฐกิจปิดของชุมชนไปสู่เครือข่ายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ท่ีก้าวข้ามพรมแดน 
อันเป็นปรากฏการณ์ท่ีอยู่นอกขอบเขตของกรอบของ Wells and McAnany อย่างชัดเจน และหากพิจารณาในมุมเปรียบเทียบ
กับงานวิจัยในระดับนานาชาติ การปรับฐานคิดดังกล่าวสอดคล้องกับงานของ Comaroff & Comaroff (2009) ในเรื่อง 
Ethnicity, Inc. ท่ีชี้ ให้เห็นว่าวัฒนธรรมและอัตลักษณ์ทางชาติพันธุ์ ในศตวรรษท่ี 21 ถูกแปลงเป็นทุนทางเศรษฐกิจ 
ผ่านกระบวนการท่าให้กลายเป็นสินค้า (Commodification) และงานของ Yang (2000) ในเรื่อง Putting Global Capitalism 
in Its Place ท่ีชี้ว่าพิธีกรรมในชุมชนเอเชียมิได้ถูกกลืนหายไปกับโลกาภิวัตน์ทุนนิยม หากกลับผลิตซ้่าตัวเองในรูปของสินค้า
และบริการท่ีมีลักษณะเฉพาะของท้องถิ่น อย่างไรก็ตาม Comaroff & Comaroff เน้นมุมวิพากษ์ของการขายอัตลักษณ์ท่ีอาจ
ท่าให้คุณค่าทางวัฒนธรรมเสื่อมถอย ขณะท่ีบทความฉบับนี้น่าเสนอมุมมองท่ีความสมดุลระหว่างคุณค่ากับมูลค่าสามารถด่ารง
อยู่ได้ ผ่านบทบาทของผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมในชุมชนท่ีท่าหน้าท่ีเป็น คนกลาง ระหว่างความศักดิ์สิทธิ์กับตลาด 
คุณูปการทางทฤษฎีท่ีบทความฉบับนี้เสนอจคือ การปรับและขยายกรอบเศรษฐกิจพิธีกรรมจากบริบทอารยธรรมโบราณไปสู่  
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การบูรณาการกับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในสังคมเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ร่วมสมัย ซึ่งสามารถน่าไปประยุกต์ใช้ในการศึกษา
เศรษฐกิจพิธีกรรมในชุมชนอื่น ๆ ในภูมิภาคได้ต่อไป 
  5.4 คุณค่า และมูลค่า ในรูปวงจรป้อนกลับ: ข้อเสนอเชิงทฤษฎีจากกรณีศึกษา 
  ข้อเสนอเชิงทฤษฎีท่ีส าคัญท่ีบทความฉบับนี้เสนอจากผลการศึกษา คือ  ความสัมพันธ์ระหว่างคุณค่าทางวัฒนธรรม 
ดั้งเดิมกับ มูลค่าทางเศรษฐกิจในบริบทเศรษฐกิจพิธีกรรมมิได้เป็นกระบวนการเส้นตรงทางเดียวอย่างท่ีกรอบแนวคิด  
ของ Bourdieu (1977, 1986) มักอธิบาย หากแต่เป็นความสัมพันธ์แบบวงจรป้อนกลับ (Feedback loop) กล่าวคือ มูลค่าทาง 
เศรษฐกิจท่ีเกิดจากพิธีกรรมได้ไหลย้อนกลับสู่การเสริมสร้างคุณค่าทางวัฒนธรรมดั้งเดิม ผ่านการลงทุนในการอนุรักษ์  
ภูมิปัญญาท้องถิ่น การสืบทอดทักษะนางร าและพราหมณ์รุ่นใหม่ และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมท่ีมีคุณภาพสูงขึ้น 

 
 

ภาพที่ 1 แผนภาพเปรียบเทียบสองแบบจ่าลองความสัมพันธ์ระหว่างทุนวัฒนธรรมและมูลค่าทางเศรษฐกิจ 
ท่ีมา: ผู้วิจัย, 2569 

 

บทความวิจัยนี้ต้องการน่าเสนอมุมมองใหม่ในการท่าความเข้าใจความสัมพันธ์ระหว่างทุนวัฒนธรรมและมูลค่า  
ทางเศรษฐกิจจากแบบจ่าลองเส้นตรง (Linear model) สู่แบบจ่าลองวงจรป้อนกลับ (Feedback loop model) ดังท่ีแสดง 
ในภาพท่ี 1 ในแบบจ่าลองเส้นตรงตามมุมมองของ Comaroff and Comaroff (2009) ทุนวัฒนธรรมไหลผ่านกระบวนการ
กลายเป็นสินค้าและสุดท้ายกลายเป็นมูลค่าทางเศรษฐกิจในลักษณะทางเดียวท่ีส่งผลให้คุณค่าทางวัฒนธรรมค่อย  ๆ ถูกสกัด
และเสื่อมถอย ในทางตรงข้าม ข้อค้นพบจากกรณีศึกษาลานพญาศรีสัตตนาคราชชี้ให้เห็นว่า ความสัมพันธ์ดังกล่าวมิได้  
เป็นเส้นตรงทางเดียว หากเป็นวงจรป้อนกลับสองทางท่ีมูลค่าทางเศรษฐกิจไหลกลับเข้าสู่การบ่มเพาะและขยายฐาน  
ทุนวัฒนธรรมในระยะยาว ผ่านกลไกการป้อนกลับ 3 ช่องทางท่ีปรากฏชัดในข้อมูลภาคสนาม ได้แก่ (1) การฝึกอบรมพราหมณ์-
นางร่า ดังเห็นจากการท่ีมหาวิทยาลัยนครพนมจัดอบรมหลักสูตรพราหมณ์และนางร่าเพื่อรองรับความต้องการของตลาด ซึ่งใน
ขณะเดียวกันก็เป็นการสืบทอดและขยายฐานความรู้ทางพิธีกรรมในระดับสถาบัน (2) การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ใหม่ จากศิลปิน
และช่างฝีมือท้องถิ่นท่ีน่าคติพญานาคมาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบผ้าทอ เครื่องปั้นดินเผา ศิลปะการแสดง และ
ผลิตภัณฑ์สร้างสรรค์ร่วมสมัย ท่าให้ทุนวัฒนธรรมพญานาคถูก ผลิตซ้่า ในรูปแบบใหม่ และ (3) การลงทุนในชุมชน ผ่านการ
กระจายรายได้สู่ผู้ประกอบการรายย่อยและภาคเกษตรในห่วงโซ่คุณค่า ซึ่งท่าให้ชุมชนมีทรัพยากรเพียงพอในการสืบทอดและ
รักษาประเพณีดั้งเดิม 
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วงจรป้อนกลับดังกล่าวสะท้อนข้อเสนอทางทฤษฎีท่ีส่าคัญว่ากระบวนการกลายเป็นสินค้าของพิธีกรรมในบริบทสังคม
ร่วมสมัยมิได้น่าไปสู่การเส่ือมถอยของวัฒนธรรมเสมอไป เพราะภายใต้เง่ือนไขท่ีผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมในชุมชนท่าหน้าท่ี
เป็น ตัวกลาง ระหว่างความศักดิ์สิทธิ์กับตลาด และมีกลไกการกระจายมูลค่ากลับสู่ฐานทุนวัฒนธรรม ด้วยปัจจัยดังกล่าวท่าให้
ความสัมพันธ์ระหว่างคุณค่ากับมูลค่าสามารถด่ารงอยู่ในลักษณะท่ีเกื้อหนุนซึ่งกันและกันได้ ข้อเสนอนี้ขยายขอบเขตของกรอบ
เศรษฐกิจพิธีกรรมของ Wells และ Wells & McAnany ท่ีศึกษาในบริบทอารยธรรมโบราณ และกรอบของ Comaroff and 
Comaroff (2009) ท่ีเน้นมุมวิพากษ์ของการขายอัตลักษณ์ ท่าให้สามารถน่าไปประยุกต์ใช้ในการศึกษาเศรษฐกิจพิธีกรรม 
ในชุมชนเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ร่วมสมัยได้อย่างยืดหยุ่นและตรงกับบริบทจริงมากขึ้น 

ท้ังนี้ ความสัมพันธ์แบบวงจรป้อนกลับในห่วงโซ่คุณค่าของระบบเศรษฐกิจพิธีกรรมท่ีน่าเสนอข้างต้นสนับสนุน 
ข้อเสนอของ Buasai & Wattanakul (2025) ในงาน การจัดการทุนวัฒนธรรมไทย ท่ีเสนอว่าชุมชนท้องถิ่นไทยสามารถรักษา
และต่อยอดทุนทางวัฒนธรรมได้อย่างยั่งยืน ในยุคทุนนิยมโลกาภิวัตน์ โดยไม่จ่าเป็นต้องเลือกระหว่างการรักษาความบริสุทธิ์
ทางวัฒนธรรมกับการพัฒนาทางเศรษฐกิจ และยังเป็นหลักฐานเชิงประจักษ์ ท่ีตอบโจทย์ของ  Wongchai (2022)  
ท่ีเสนอว่าศรัทธา จิตวิญญาณ และเศรษฐกิจ สร้างสรรค์ในยุคดิจิทัลสามารถด่ารงอยู่ร่วมกันได้อย่างมีพลวัต 

6. สรุปผลและข้อเสนอแนะ 
 6.1 สรุปผล 

บทความวิจัยฉบับนี้น าเสนอผลการศึกษาส าคัญว่า กลุ่มผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมบวงสรวงแบบครบวงจร         
ณ ลานพญาศรีสัตตนาคราช เขตเทศบาลเมืองนครพนม สามารถแปลง ทุนวัฒนธรรมบูชาพญานาค ซึ่งเป็นทุนวัฒนธรรม  
ท่ีจับ ต้องไม่ได้ ให้กลายเป็นมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจได้อย่างเป็นรูปธรรม โดยอาศัยกลไกหลัก 3 ประการ ท่ีเชื่อมโยงกัน คือ           
(1) การออกแบบบริการพิธีกรรมในรูปแบบหลายระดับ (2) การประกอบสร้างเครื่องบวงสรวงเชิงสัญลักษณ์ให้กลายเป็นสินค้า 
ทางวัฒนธรรม และ (3) การสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมรายย่อยในรูปแบบ One-stop service 

ผลการศึกษายังแสดงให้เห็นว่าผู้ประกอบธุรกิจรับจัดพิธีกรรมท าหน้าท่ีเป็น ผู้ประกอบการทางวัฒนธรรม ท่ีเป็น 
สื่อกลางระหว่างโลกแห่งความศักดิ์สิทธิ์และโลกแห่งตลาด สะท้อนการบูรณาการเศรษฐกิจพิธีกรรมเข้ากับเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
ในบริบทท้องถิ่นไทย ห่วงโซ่คุณค่าท่ีเกิดขึ้นครอบคลุมผู้ประกอบการอย่างน้อย 9 กลุ่ม สร้างรายได้หมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจ 
ท้องถิ่นไม่ต่ ากว่า 100 ล้านบาทในช่วงเทศกาลประจ าปี ขณะที่ผู้ประกอบการรายใหญ่มีรายได้ 60,000–200,000 บาทต่อเดือน 
พราหมณ์มีรายได้ครั้งละ 1,999 บาท และนางร ามีรายได้เฉลี่ยวันละ 1,000 บาท 

คุณูปการทางทฤษฎีท่ีส าคัญของบทความฉบับนี้ คือ การเสนอว่าความสัมพันธ์ระหว่าง คุณค่า  และมูลค่า  
ใน เศรษฐกิจพิธีกรรมมีลักษณะเป็น วงจรป้อนกลับ (Feedback loop) ท่ีมูลค่าทางเศรษฐกิจไหลกลับเสริมสร้างคุณค่าทาง 
วัฒนธรรมดั้งเดิม ผ่านการลงทุนในการอนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญาท้องถิ่น และการเสนอกรอบบูรณาการระหว่าง 
เศรษฐกิจพิธีกรรม กับ เศรษฐกิจสร้างสรรค์ ในบริบทสังคมอุษาคเนย์ ซึ่งสามารถน าไปประยุกต์ใช้ในการก าหนดนโยบาย 
การพัฒนาเศรษฐกิจสร้างสรรค์บนฐานทุนวัฒนธรรมในจังหวัดนครพนมและพื้นที่ใกล้เคียงในอนาคต 

6.2 ข้อเสนอแนะ 
  1) ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 3 ประการ ดังนี้ (1) เทศบาลเมืองนครพนมและจังหวัด 
นครพนมควรก าหนดนโยบายส่งเสริม เศรษฐกิจพิธีกรรม เป็นยุทธศาสตร์ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม โดยสนับสนุนมาตรฐาน 
การจัดพิธีกรรม การพัฒนาผู้ประกอบการ และการจัดพื้นท่ีรองรับกิจกรรมอย่างเป็นระบบ  ท้ังนี้ เทศบาลเมืองนครพนมและ
จังหวัดนครพนมอาจพิจารณาจัดตั้ง คณะกรรมการขับเคลื่อนเศรษฐกิจพิธีกรรมจังหวัดนครพนม ท่ีมีองค์ประกอบครอบคลุม
ผู้แทนเทศบาล ส่านักงานวัฒนธรรมจังหวัด ททท. ส่านักงานนครพนม สภาวัฒนธรรมจังหวัด พราหมณ์อาวุโสและผู้รู้ทางคติชน 
ผู้ประกอบการรายย่อย และสถาบันการศึกษาในพื้นท่ี เพื่อจัดท่าแผนแม่บทเศรษฐกิจพิธีกรรม 5 ปี และคู่มือมาตรฐานการจัด
พิธีบวงสรวงพญาศรีสัตตนาคราช ท่ีครอบคลุมเกณฑ์ 6 ด้าน ได้แก่ เนื้อหาพิธีกรรม เคร่ืองสักการะ จรรยาบรรณผู้ประกอบการ 
ความปลอดภัย สิ่งแวดล้อม และการก่าหนดราคา พร้อมออกตราสัญลักษณ์ผู้ประกอบการพิธีกรรมมาตรฐานนครพนม อายุ 3 ปี  
ท่ีต้องประเมินซ้่าเพื่อต่ออายุ (2) การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทยและหน่วยงานด้านวัฒนธรรมควรบูรณาการพิธีบวงสรวง
พญานาคเข้ากับเส้นทางท่องเท่ียวเชิงศรัทธา เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจและกระจายรายได้สู่ชุมชน กล่าวคือ การท่องเท่ียว
แห่งประเทศไทยและกระทรวงวัฒนธรรมควรร่วมมือกันพัฒนาเส้นทางการท่องเท่ียวภายใต้แบรนด์ เส้นทางการท่องเท่ียว 
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เชิงนาคาวิถี (Naka tourism) ในระดับชาติและภูมิภาคลุ่มน้่าโขง ผ่านการเชื่อมโยงจุดหมายปลายทางในประเทศและ  
ข้ามพรมแดนสู่แขวงค่าม่วน สปป.ลาว การพัฒนาแพลตฟอร์มดิจิทัลส่าหรับจองบริการพิธีกรรมและประเมินคุณภาพ
ผู้ประกอบการ การประชาสัมพันธ์ในตลาด ASEAN จีน และอินเดีย และการจัดสรรงบประมาณส่งเสริมเทศกาล 7 เดือน 7  
ในฐานะ Signature event ภายใต้นโยบาย Soft power ของรัฐบาล และ (3) ส่านักงานส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์   
(Creative Economy Agency-CEA) ควรร่วมมือกับภาคีเครือข่าย เช่น กรมการพัฒนาชุมชนและมหาวิทยาลัยนครพนม จัดท่า
โครงการพัฒนาผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมในเศรษฐกิจพิธีกรรม แนวทางดังกล่าวครอบคลุมตั้งแต่การพัฒนาหลักสูตรอบรม
เฉพาะทางใน 3 ระดับ ได้แก่ พราหมณ์พิธีกรรม จ่านวน 240 ชั่วโมง นางร่าพิธีบวงสรวง จ่านวน 120 ชั่วโมง และผู้ประกอบการ
พิธีกรรมครบวงจร จ่านวน 60 ชั่วโมง ควบคู่กับการผลักดันให้เกิดการรับรองคุณวุฒิวิชาชีพระดับชาติผ่านสถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ 
(TPQI) ในสาขานักประกอบพิธีกรรมพื้นบ้าน นักแสดงพิธีกรรมบวงสรวง และผู้ประกอบการพิธีกรรมครบวงจร นอกจากนี้ 
ยังให้ความส่าคัญกับการสนับสนุนด้านการเงินผ่านกองทุนสินเชื่อดอกเบี้ยต่่า การพัฒนาแพลตฟอร์มการตลาดดิจิทัลของ
เครือข่ายผู้ประกอบการ ตลอดจนการเสริมสร้างความคุ้มครองทางสังคมผ่านระบบประกันสังคมมาตรา 40 การจัดตั้งกลุ่มออม
ทรัพย์ และระบบหลักประกันสุขภาพถ้วนหน้า เพื่อยกระดับอาชีพในเศรษฐกิจพิธีกรรมให้มีความมั่นคง มีมาตรฐาน และมี
ศักดิ์ศรีในระยะยาว 
  2) ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ ผลการวิจัยสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ในหลายมิติ ประการแรก 
เทศบาลและชุมชนท้องถิ่นสามารถน าผลวิจัยไป ออกแบบกิจกรรมท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณและการท่องเท่ียวเชิงศรัทธา 
เพื่อสร้างรายได้แก่ผู้ประกอบการรายย่อยและ ครัวเรือนในพื้นท่ี ท้ังนี้ สามารถกล่าวเพื่อขยายความข้อเสนอแนะข้างต้น 
คือ เทศบาลและชุมชนท้องถิ่นสามารถใช้ผลการวิจัยออกแบบเส้นทางท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณภายในพื้นท่ี จัดท่าแผนบริหาร
จัดการลานพิธีกรรมท่ีสมดุลระหว่างการรองรับนักท่องเท่ียวกับการอนุรักษ์คุณค่าทางวัฒนธรรม และจัดตั้งกลุ่มวิสาหกิจชุมชน
ของผู้ประกอบการรายย่อยในห่วงโซ่ เช่น กลุ่มเกษตรกรปลูกใบตอง กลุ่มผู้ผลิตเครื่องบูชา และกลุ่มนางร่า เพ่ือยกระดับอ่านาจ
การต่อรองและคุณภาพสินค้า 

ประการท่ีสอง มหาวิทยาลัยและสถาบันการศึกษาสามารถใช้ผลวิจัยเป็นฐานข้อมูลในการพัฒนาหลักสูตร การอบรม
ด้านผู้ประกอบการทางวัฒนธรรมท่ีมีสายสัมพันธ์ทางสังคมและเศรษฐกิจกับการท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ นอกจากนั้น 
มหาวิทยาลัยยังสามารถบูรณาการกรณีศึกษาเข้ากับการเรียนการสอนในรายวิชาด้านมานุษยวิทยาเศรษฐกิจ การจัดการ
วัฒนธรรม และการท่องเท่ียวเชิงศรัทธา ตลอดจนใช้พื้นท่ีลานพญานาคหรือลานพิธีกรรมอื่นๆเป็นพื้นท่ีแห่งการเรียนรู้และฝึก
ภาคปฏิบัติท่ีสามารถบูรณาการให้เป็นส่วนหนึ่งของการฝึกสหกิจศึกษาของนักศึกษา และ ประการท่ีสาม ผู้ประกอบการธุรกิจ
พิธีกรรมและผู้ประกอบการรายย่อยในห่วงโซ่คุณค่าของเศรษฐกิจพิธีกรรม สามารถน่าผลการวิจัยไปออกแบบรูปแบบบริการ
ครบวงจร (One-stop service) ท่ีบูรณาการบริการจากผู้ประกอบการทุกกลุ่ม สร้างเครือข่ายความร่วมมือกับภาคธุรกิจการ
ท่องเท่ียวและท่ีพัก ตลอดจนยกระดับมาตรฐานสินค้าและบริการตามคู่มือมาตรฐาน เพื่อเข้าสู่ระบบรับรองคุณภาพและสร้าง
ความน่าเชื่อถือกับลูกค้าท้ังในและต่างประเทศ 

3) ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยในอนาคต การวิจัยในอนาคตควรขยายขอบเขตใน 3 ทิศทาง ทิศทางแรก การศึกษา
เชิงเปรียบเทียบข้ามพื้นท่ีและข้ามพรมแดนในชุมชนความเชื่อพญานาคในภาคอีสานและประเทศเพ่ือนบ้านลุ่มน้่าโขง เช่น แขวง
ค่าม่วน สปป.ลาว และเวียดนามตอนเหนือ เพ่ือเปรียบเทียบกระบวนการแปลงทุนวัฒนธรรมพญานาคในมิติข้ามวัฒนธรรมและ
ข้ามรัฐ ทิศทางท่ีสอง การวิจัยเชิงปริมาณท่ีประเมินผลกระทบทางเศรษฐกิจและสังคมของพิธีกรรมในระยะยาว โดยใช้วิธีการ
ส่ารวจครัวเรือนผู้ประกอบการ การวิเคราะห์ห่วงโซ่อุปทานเชิงสถิติ และการประเมินผลกระทบทางสังคม (Social impact 
assessment) เพื่อให้ได้ตัวเลขเชิงประจักษ์ท่ีสามารถใช้ก่าหนดนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ระดับภูมิภาค และทิศทางท่ีสาม 
การศึกษาผลกระทบของเทคโนโลยีดิจิทัลต่อเศรษฐกิจพิธีกรรม โดยเฉพาะผลของแพลตฟอร์มออนไลน์ การสื่อสารผ่านสื่อสังคม 
และพฤติกรรมผู้บริโภคสายมูในยุคหลัง โควิด-19 ท่ีอาจเปลี่ยนแปลงรูปแบบการประกอบธุรกิจของผู้ประกอบการในเศรษฐกิจ
พิธีกรรมในระยะยาว 
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7. กิตตกิรรมประกาศ 
บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของโครงการวิจัยการยกระดับการท่องเท่ียวเชิงนาคาวิถีบนความหลากหลายของอัตลักษณ์ 

ทางวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ลุ่มน้ าโขง สู่การพัฒนาเศรษฐกิจสีเขียว จังหวัดนครพนม ซึ่ง ได้รับทุนสนับสนุนการวิจัยจากหน่วย 
บริหารและจัดการทุนด้านการพัฒนาระดับพื้นท่ี (บพท.) โครงการวิจัยนี้ ผ่านการรับรองจากคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัย 
ในมนุษย์ มหาวิทยาลัยนครพนม (เลขท่ี HE7268) คณะผู้วิจัยขอขอบคุณคณะศิลปศาสตร์และวิทยาศาสตร์ สถาบันวิจัยและ 
พัฒนา มหาวิทยาลัยนครพนม เทศบาลเมืองนครพนม และผู้ให้ข้อมูลทุกท่าน โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มผู้ประกอบการรับจัด 
พิธีบวงสรวง พราหมณ์ผู้ประกอบพิธีกรรม นางร า และประชาชนในเขตเทศบาลเมืองนครพนมทุกคนท่ีกรุณาให้ข้อมูลท่ีเป็น 
ประโยชน์ในการวิจัยครั้งนี้ 
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