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บทคดัย่อ

	 บทความน้ีเป็นการสงัเคราะหง์านวจิยัเชิงคุณภาพ (Research Synthesis) ที่เกี่ยวกบัการสรา้ง 

มูลค่าเพิ่มสินคา้เกษตรโดยการแปรรูปเป็นขนมไทยเพื่อเป็นสินคา้วฒันธรรม ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2555-2565  

จ�ำนวน 26 เรื่อง โดยใชว้ธิใีหเ้หตผุลเชงิอปุมาน (Induction Reasoning) เพือ่หาขอ้สรุปร่วมดา้นผลการศึกษา 

(Meta Data Analysis) ผลการวิจยัพบว่า งานวิจยัในช่วงเวลาดงักล่าวมีการด�ำเนินการสอดคลอ้งกบั 

แผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาตฉิบบัที ่11 และ 12 เมือ่บูรณาการขอ้สรุปร่วมกบัแนวคดิ “ทนุ” (Capital) 

ของบูรด์ิเยอ จะเกิดเป็นองค์ความรูต้น้แบบในการสรา้งมูลค่าเพิ่มสินคา้เกษตรใหเ้ป็นสินคา้วฒันธรรม  

โดยใช ้ “ทุนวฒันธรรม” จากเอกลกัษณ์ของผลผลติทางการเกษตรและภูมิปญัญาในแต่ละทอ้งถิ่น และ  

“ทนุทางสงัคม” จากการรวมกลุม่สรา้งเครอืข่ายของชมุชน สรา้งขนมไทยใหเ้ป็น “สนิคา้วฒันธรรม” เพือ่เพิม่ 

“ทนุเศรษฐกจิ” และกลายเป็น “ทนุ”
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Abstract

	 This article is based on a Research Synthesis of qualitative research that involves  

adding value to agricultural products by processing them into Thai desserts as cultural products. 

Since the year 2012-2022, a total of 26 studies, using inductive reasoning to find common 

conclusions on study results as Meta Data Analysis.

*	 อาจารยป์ระจ�ำภาควชิาส่งเสรมิและนิเทศศาสตรเ์กษตร คณะเกษตร มหาวทิยาลยัเกษตรศาสตร์

	 University Lecturer, Department of Agricultural Extension and Communication, Faculty of Agriculture,  

Kasetsart University. E-mail: nilobon.vo@gmail.com, niloboon.vo@ku.th

	 Received: October 4, 2023  Revised: November 14, 2023  Accepted: November 15, 2023  

J. of Soc Sci & Hum. 50(1): 99-114 (2024) ว. สงัคมศาสตรแ์ละมนุษยศาสตร ์50(1): 99-114 (2567)



	 The research result found that research during this period was carried out in line with 

the 11th and 12th National Economic and Social Development Plans (2012-2021). When  

the conclusions are integrated with Bourdieu’s concept of “Capital”, it becomes a knowledge 

model for adding value to agricultural products into cultural products by using “Cultural Capital” 

from the uniqueness of agricultural products and local wisdom. “Social Capital” from creating 

community networks. Elevate Thai desserts into commoditization culture to increase “Economic 

Capital” and become “Symbolic Capital” of valuable Thai Culture
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บทน�ำ

	 “เกษตรกรรม” นบัเป็นภาคการผลติทีม่คีวามส�ำคญัต่อระบบเศรษฐกจิโดยรวมของประเทศ เนื่องจาก

เป็นแหลง่สรา้งรายไดห้ลกัของคนส่วนใหญ่ในประเทศและเป็นฐานในการสรา้งมลูค่าเพิม่ของภาคอตุสาหกรรม 

โดยแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาตฉิบบัที ่11 (พ.ศ. 2555-2559) มกีารวางยุทธศาสตรค์วามเขม้แขง็

ภาคเกษตร ความม ัน่คงของอาหาร และพลงังาน เพื่อส่งเสริมการสรา้งมูลค่าเพิ่มสินคา้เกษตร อาหาร 

และพลงังาน บนฐานของภูมปิญัญาทอ้งถิน่และความคิดสรา้งสรรคภ์ายใตแ้นวคิดปรชัญาเศรษฐกิจพอเพยีง 

เพื่อใหเ้กิดการเกษตรในเชิงพาณิชยแ์ละการเกษตรแปรรูปเพื่อสรา้งมูลค่าเพิ่ม (ส �ำนกังานสภาพฒันาการ

เศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ, 2555) สบืเน่ืองต่อมาในแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัที่ 12  

(พ.ศ. 2560-2564) มแีนวทางการพฒันาทีส่ �ำคญัคือการเสริมสรา้งและพฒันาขดีความสามารถในการแข่งขนั

ของภาคการผลติและบรกิาร มุง่เนน้การสรา้งความ เชื่อมโยงของห่วงโซ่มลูค่าระหวา่งภาคเกษตร อตุสาหกรรม 

บริการ และการคา้การลงทุน เพือ่ยกระดบัศกัยภาพในการแข่งขนัของประเทศ โดยยกระดบัการผลติสนิคา้

เกษตรและอาหารเขา้สู่ระบบมาตรฐานมุ่งสนบัสนุนใหผู้ป้ระกอบการยกระดบัการผลติสินคา้ใหม้คีุณภาพ 

และมาตรฐานที่เป็นที่ยอมรบัในระดบัสากลมากขึ้นเพื่อใหส้ามารถเขา้สู่ตลาดสนิคา้ที่มมีูลค่าเพิ่มสูงมากขึ้น 

(ส �ำนกังานสภาพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ, 2560) จากวิสยัทศัน์ของแผนพฒันาเศรษฐกิจ 

และสงัคมแห่งชาตทิ ัง้สองฉบบันี้ แสดงใหเ้หน็ถงึหมดุหมายในการพฒันาประเทศไทยใหเ้ป็นผูน้�ำดา้นสนิคา้เกษตร

และสนิคา้เกษตรแปรรูปมูลค่าสูง ถอืเป็นการวางแนวทางในการสรา้งมูลค่าเพิ่มจากผลติผลทางการเกษตร 

(Value-added Agriculture) โดยปรบัรูปแบบไปสู่การผลติสนิคา้คุณภาพที่ “ผลตินอ้ยแต่สรา้งรายไดม้าก” 

เนน้ทีก่ารสรา้งคุณภาพและยกระดบัสนิคา้เกษตรใหม้มีาตรฐานเพือ่ตอบรบัตลาดโลก (Global Market)

	 ในปี พ.ศ. 2566 กรมส่งเสริมวฒันธรรม กระทรวงวฒันธรรม ไดจ้ดักิจกรรม “๑ จงัหวดั ๑ เมนู  

เชิดชูอาหารถิน่” ภายใตโ้ครงการส่งเสริมและพฒันายกระดบัอาหารถิน่สู่มรดกทางวฒันธรรมและอตัลกัษณ์

ความเป็นไทย (Thailand Best Local Food) “รสชาต.ิ.. ทีห่ายไป The Lost Taste” ประจ�ำปีงบประมาณ พ.ศ. 2566  

โดยมวีตัถปุระสงคเ์พือ่ศึกษาประวตัศิาสตรข์องอาหารไทย อาหารทอ้งถิน่ ทีม่คีวามสมัพนัธก์บัวถิชีวีติคนไทย 
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รวมถงึการรวบรวมและเผยแพร่ขอ้มูลสารสนเทศ เสนอสาระความรูเ้กี่ยวกบัอาหารไทย และอาหารทอ้งถิ่น 

ต่อยอดสมนุไพรไทย สรรพคุณทางเลอืกและส่งต่อเป็นภมูปิญัญาทีม่กีารสบืทอดรุ่นสู่รุ่น อกีท ัง้เป็นการส่งเสรมิ

ใหค้นไทยไดต้ระหนกัเกดิความภาคภมูใิจกระตุน้ใหเ้กดิการยกระดบัอาหารไทยพื้นถิน่สู่อาหารจานเดด็ทีต่อ้งชมิ 

ผลกัดนัใหเ้ป็นเมนูซอฟพาวเวอร ์ส่งเสรมิการท่องเทีย่ว สรา้งรายไดห้นุนเศรษฐกจิของทอ้งถิน่และประเทศใหย้ ัง่ยนื 

จากการจดักิจกรรมดงักล่าวแสดงใหเ้ห็นถึงกระแสของการส่งเสริมวฒันธรรมการบริโภคใหเ้ป็นสินคา้

วฒันธรรมประจ�ำทอ้งถิน่เพือ่ขบัเคลือ่นเศรษฐกจิของประเทศ (ไทยพบีเีอส, 2566) “ขนมไทย” ถอืเป็นมรดก 

ทางวฒันธรรมของชาตไิทยทีเ่ก่าแก่อย่างหนึ่ง มคีวามสมัพนัธเ์ชื่อมโยงกบัทอ้งถิน่ท ัง้วตัถดุบิ คตคิิด ค่านิยม 

พธิีกรรม เทศกาลงานประเพณี และวธิีการท�ำทีส่บืทอดต่อกนัมาจากบรรพบรุุษ ตลอดจนวธิีการรบัประทาน 

ทีแ่ตกต่างกนัออกไป (ชญาภทัร ์กี่อารโิย, อภญิญา มานะโรจน,์ พจนีย ์บญุนา และ ณนนท ์แดงสงัวาลย,์ 2555) 

ขนมไทยมีส่วนประกอบหลกัคือแป้ง น�ำ้ตาล และมะพรา้ว โดยอาจจะมีวตัถุดิบจากธรรมชาติแตกต่าง 

และหลากหลายไปตามพื้นที่และฤดูกาล ดว้ยเหตุนี้ ขนมไทยในแต่ละพื้นที่จึงมีเอกลกัษณ์เฉพาะตวั 

และมคีวามหมายมากกวา่แค่ “ของหวาน” (กญัญญ์าณฐั จงึพฒันา, 2563) อย่างไรกต็ามธุรกจิการแปรรูปขนมไทย

มกีารแขง่ขนักนัสูงมากและพฤตกิรรมของผูบ้รโิภคกม็แีนวโนม้เปลีย่นแปลงไปจากในอดตีซึง่มกับรโิภคขนมไทย

หลงัมื้ออาหารหรอืในงานเทศกาลประเพณีต่างๆ อาท ิการบรโิภคขนมสามเกลอในพธิมีงคลสมรสกม็กีารแทนทีด่ว้ย

ขนมเคก้แบบตะวนัตก และไม่ไดม้กีารบริโภคขนมไทยตามคติโบราณ แต่มคีวามตอ้งการ “ความแตกต่าง”  

และ “ความคิดสรา้งสรรค”์ การแปรรูปขนมไทยแบบในอดีตจึงตอ้งมกีารสรา้งมูลค่าเพิ่มใหเ้ป็นผลติภณัฑ ์

ที่พฒันาต่อยอดมาจากวฒันธรรมทอ้งถิ่นอนัทรงคุณค่า มีเรื่องราวที่สืบสานต่อกนัมาและสามารถสรา้ง 

เป็นสนิคา้เชงิพาณิชยท์ีส่รา้งมลูค่าทางเศรษฐกจิไดโ้ดยผสานคุณค่าจาก “ทนุวฒันธรรม” (Cultural Capital) 

ของไทยท�ำใหข้นมไทยกลายเป็น “สนิคา้ทางวฒันธรรม” (Cultural Product) ทีม่บีทบาทในการเป็นซอฟพาวเวอร ์

สรา้งการบรโิภคเชงิสญัญะทีช่่วยสรา้งทนุทางสงัคม (Social Capital) ใหเ้กษตรกรผูผ้ลติ ผูแ้ปรรูปขนมไทย

และผูบ้ริโภคในลกัษณะของของขวญัและของฝากที่แสดงถึงวฒันธรรมความเป็นไทยซึ่งเป็นตลาดที่ม ี

การเติบโตมากขึ้นทุกปีคู่ขนานไปกบัอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจากนกัท่องเที่ยวภายในและต่างประเทศ  

(พชรพรรณ หาญสวสัดิ์ , 2559) ดงันัน้การสรา้งมูลค่าเพิ่มสินคา้การเกษตรโดยการแปรรูปขนมไทย 

ใหเ้ป็นสินคา้วฒันธรรม จึงเป็นกลยุทธ์ส �ำคญัในการพฒันาและส่งเสริมการเกษตรโดยมีวตัถุประสงค ์

เพือ่เพิม่ความสามารถของภาคเกษตรและอุตสาหกรรมในทอ้งถิ่นซึ่งเกี่ยวขอ้งกบักระบวนการต่าง ๆ ต ัง้แต่ 

การผลติทางการเกษตร การแปรรูปและการจดัจ�ำหน่ายขนมไทยในฐานะสนิคา้วฒันธรรม โดยวงจรท ัง้หมด 

เริ่มจากภาคการเกษตรเป็นหลกั (ณฐัหทยั สุทธวิงษ,์ 2562)

	 เนื่องดว้ยยงัไม่มกีารประมวลสถานภาพองคค์วามรูข้องงานวจิยัดา้นการสรา้งมลูค่าเพิม่สนิคา้เกษตร

และการยกระดบัสนิคา้เกษตรสู่การเป็นสนิคา้วฒันธรรมในช่วงเวลาที่ด �ำเนินงานของแผนพฒันาเศรษฐกิจ 

และสงัคมแห่งชาตฉิบบัที ่11 และ ฉบบัที ่12 วา่มผีลของงานวจิยัสอดคลอ้งตามแผนดงักลา่วหรอืไมอ่ย่างไร ผูว้จิยั 

จงึสนใจทีจ่ะรวบรวมงานศึกษาวจิยัในประเทศไทยทีเ่กีย่วขอ้งกบั “การสรา้งมลูค่าเพิม่สนิคา้เกษตรโดยการแปรรูป

เป็นขนมไทยเพือ่เป็นสนิคา้วฒันธรรม” ดว้ยวธิกีารสงัเคราะหง์านวจิยัเชงิคุณภาพ (Qualitative Synthesis) 
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โดยการวเิคราะหเ์นื้อหา (Content Analysis) งานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้งต ัง้แต่ปี พ.ศ. 2555-2565 รวมท ัง้สิ้น 26 เรื่อง 

สรุปประเด็นหลกัของผลการวิจยัแต่ละเรื่องน�ำมาบรรยายใหเ้ห็นความสมัพนัธแ์ละความขดัแยง้ระหว่าง 

ผลการวจิยัเหลา่นัน้แลว้ใหเ้หตผุลเชงิอปุมาน (Induction Reasoning) เพือ่หาขอ้สรุปร่วมดา้นผลการศึกษา 

(Meta Data Analysis) และพจิารณาความสอดคลอ้งกบัวสิยัทศันใ์นแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ

ฉบบัที ่11 (พ.ศ. 2555-2559) และ แผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต ิฉบบัที ่12 (พ.ศ. 2560-2564)  

เพื่อสรา้งองคค์วามรูแ้ละเป็นตน้แบบในการส่งเสริมสินคา้เกษตรใหเ้ป็นสินคา้วฒันธรรมที่สอดคลอ้งกบั 

แผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาตใินอนาคต

วตัถปุระสงคก์ารวจิยั

	 1.	 เพื่อส�ำรวจสถานะองคค์วามรูใ้นการสรา้งมูลค่าเพิ่มสินคา้เกษตรโดยการแปรรูปเป็นขนมไทย 

เพื่อเป็นสนิคา้วฒันธรรม โดยการสงัเคราะหง์านวจิยัและหาขอ้สรุปร่วมในดา้นผลการศึกษา (Meta Data 

Analysis)

	 2.	 เพื่อวิเคราะหค์วามสอดคลอ้งของสถานะองค์ความรูใ้นการสรา้งมูลค่าเพิ่มสินคา้เกษตร 

โดยการแปรรูปเป็นขนมไทยเพือ่เป็นสนิคา้วฒันธรรมกบัวสิยัทศันใ์นแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ

ฉบบัที ่11 (พ.ศ. 2555-2559) และ แผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต ิฉบบัที ่12 (พ.ศ. 2560-2564)

การทบทวนวรรณกรรม

แนวคดิเกี่ยวกบัการสงัเคราะหง์านวจิยัเชิงคณุภาพ (Qualitative Synthesis) 

	 การสงัเคราะหง์านวจิยั เป็นกระบวนการวจิยัตามระเบยีบวธิทีางวทิยาศาสตร ์(Research synthesis 

as a scientific process) เพื่อตอบปญัหาใดปญัหาหนึ่งโดยการรวบรวมงานวจิยัเกี่ยวกบัปญัหานัน้ ๆ  

หลายเรื่องมาศึกษา วิเคราะหด์ว้ยวิธีการทางสถิติหรือวิเคราะหข์อ้มูลเชิงคุณภาพและนําเสนอขอ้สรุป 

อย่างเป็นระบบเพือ่ใหไ้ด ้คาํตอบปญัหาวจิยัที่ตอ้งการใหไ้ดค้าํตอบที่เป็นขอ้ยุติ (Valentine and Cooper, 

2009)

	 การสงัเคราะหง์านวจิยั (Research synthesis) จาํแนกได ้2 ประเภทคอื 1. การสงัเคราะหง์านวจิยั 

เชงิปรมิาณ (Quantitative Research Synthesis) เป็นการวเิคราะหจ์าํนวน ตวัเลข หรอืค่าสถติใินประเดน็

หวัขอ้ที ่เกี่ยวขอ้งทีป่รากฏอยู่ในงานวจิยั แลว้นาํมาจดักลุม่และหมวดหมูท่าํใหไ้ดข้อ้สรุปใหม ่2. การสงัเคราะห์

งานวจิยัเชงิ คุณภาพ (Qualitative Research Synthesis) เป็นการอ่านวเิคราะหร์ายงานวจิยัในประเดน็หวัขอ้

ที่เกี่ยวขอ้ง แลว้นาํมาเขยีนสรุปเขา้ดว้ยกนัเป็นองคค์วามรูข้องผูว้จิยัเพือ่สรุปทศิทาง แนวโนม้หรือขอ้เสนอ 

ทีค่วรจะเป็นและเหมาะสมกบับรบิท โดย Sandelowski (1997) เหน็วา่สามารถน�ำงานวจิยัทีม่รูีปแบบการศึกษา

แตกต่างกนัมาสงัเคราะหง์านวจิยัได ้โดยปรชัญาพื้นฐานในการสงัเคราะหง์านวจิยัเชงิคุณภาพ คอื การท�ำความเขา้ใจ
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ปรากฎการณ์โดยการแปลเทยีบเคียงระหว่างงานวจิยัที่น�ำมาสงัเคราะห ์เพื่อหาความสมัพนัธใ์น 3 ลกัษณะ 

คอื การแปลความหมายเปรยีบเทยีบกลบัไปกลบัมา (Reciprocal Translation) การแปลความหมายเชงิหกัลา้ง 

(Refutation Translation) และการแปลความเพื่อเสนอประเด็นการโตแ้ยง้ (A-Line-Argument)  

(สุเพยีร โภคทพิย,์ 2551)

แนวคดิเกี่ยวกบัทนุวฒันธรรม (Cultural Capital)

	 ทุน (Capital) ตามแนวคิดของ ปิแอร ์บูรด์เิยอ (Pierre Bourdieu) (1997) คือ แรงงานที่สะสม 

ในรูปที่ถูกท�ำใหเ้ป็นวตัถุหรือรวมไวก้บัปจัเจกชนหรือทุนของปจัเจกชน เป็นตวัก�ำหนดต�ำแหน่งแห่งที ่

และรสนิยมทางชนชัน้ ซึง่แบ่งออกเป็น 4 แบบ ไดแ้ก่ ทนุเศรษฐกิจ (Economic Capital), ทนุวฒันธรรม 

(Cultural Capital), ทนุทางสงัคม (Social Capital) และ ทนุสญัลกัษณ ์(Symbolic Capital) Bourdieu (1986) 

ไดน้ยิามทนุวฒันธรรมไวว้า่ เป็นทนุทีส่ะสมในแต่ละบคุคล วตัถสุิง่ และในรูปแบบของสถาบนั ทีไ่ดร้บัการหลอ่หลอม

และผลติซ�ำ้เพื่อสืบทอดต่อกนัมา เป็นเครื่องมอืในการสรา้งความแตกต่างและธ�ำรงรกัษาชนชัน้ทางสงัคม 

ใหม้ดี �ำรงอยู่ต่อไป ทุนวฒันธรรมจึงเป็นทรพัยส์นิมรดกทางวฒันธรรมอนัมมีูลค่าและคุณค่าต่อการพฒันา

สงัคมและประเทศชาต ิมที ัง้สิง่ทีจ่บัตอ้งได ้เช่น โบราณสถาน โบราณวตัถ ุเป็นตน้ และสิง่ทีจ่บัตอ้งไมไ่ดเ้ช่น  

คติคิด ค่านิยม ภูมปิญัญา ความรู ้ความเชื่อ แบบแผนประพฤติปฏบิตัิ เป็นตน้ สนิคา้และบริการที่มนียั 

ทางวฒันธรรมเหล่านี้ฝงัตวัอยู่จะเรียกว่า “สนิคา้วฒันธรรม” (Cultural Product) โดย Bourdieu (1986)  

ไดแ้บง่ทนุวฒันธรรมออกเป็น 3 ประเภท ดงัน้ี 

	 1.	 ทนุทีแ่ฝงฝงัอยู่ในกาย (Embodied State) เป็นสมรรถนะดา้นวฒันธรรมของปจัเจกบคุคล ไดแ้ก่ 

ความสามารถ ความรอบรู ้บคุลกิทีส่งา่งาม เป็นตน้

	 2.	 ทนุทีถ่กูทาํใหเ้ป็นรูปธรรม (Objectified State) ทนุนี้มคีุณสมบตัใินการสมัพนัธก์บัทนุวฒันธรรม

ในแบบอืน่ๆ แสดงออกในรูปแบบของวตัถหุรอืสิง่ของ อาท ิรูปภาพ งานเขยีน เครื่องมอื เครื่องจกัร เป็นตน้

	 3.	 ทนุทีถ่กูทาํใหเ้ป็นสถาบนั (Institutionalization State) คอื ทนุทีถ่กูทาํใหเ้ป็นวตัถหุรอืรูปธรรม 

ทีช่ดัเจน โดยแสดงออกในรูปของ ประกาศนียบตัร หนงัสอืรบัรอง และการสอบวดัคุณสมบตั ิทนุทางวฒันธรรม

ประเภทนี้จงึสามารถเปลีย่นรูปไดภ้ายใตเ้งือ่นไขเฉพาะ คอื อาจเปลีย่นรูปเป็นทนุทางเศรษฐกจิ เช่น เงนิเดอืน 

หรือเปลีย่นรูปกลายเป็นสถาบนัในรูปของคุณสมบตัิทางการศึกษา ดงัเช่น ใบปริญญาบตัร ใบสมัฤทธิผล

ทางการศึกษา 

	 การก่อทนุวฒันธรรมนัน้ตอ้งอาศยัเหตปุจัจยัท ัง้ 4 อนัไดแ้ก่ (รงัสรรค ์ธนพรพนัธ,์ 2544)

	 1.	 กระบวนการแปรวฒันธรรมเป็นสนิคา้ (Commodification or Commoditization of Culture) 

คอืกระบวนการสรา้งอปุสงค ์(Demand Creation) หรอืความตอ้งการสนิคา้ โดยการสรา้งการยอมรบัวฒันธรรม 

ตัง้แต่ วฒันธรรมการเมอืงการปกครอง วฒันธรรมการแต่งกาย วฒันธรรมการกนิ โดยการถา่ยทอดวฒันธรรม

เป็นส่วนหนึ่งของการถ่ายทอดอ�ำนาจซึ่งก่อใหเ้กิดการเปลี่ยนแปลงในสงัคมนัน้และน�ำไปสู่ความตอ้งการ 

ในการบรโิภควฒันธรรมใหมซ่ึง่ผลกัดนัใหเ้กดิกระบวนการแปรวฒันธรรมเป็นสนิคา้
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	 2.	 กระบวนการพาณิชยานุวตัร (Commercialization of Culture) เมือ่เกดิการผลติสนิคา้วฒันธรรม

แลว้การขยายผลไปสู่อุตสาหกรรมสินคา้วฒันธรรมนัน้ นอกเหนือจากการโฆษณาประชาสมัพนัธ์แลว้ 

การสรา้งการยอมรบัสินคา้วฒันธรรมจ�ำเป็นตอ้งมีการสรา้งแบรนด ์ (Branding) และกล่อมเกลาใหเ้กิด 

ความจงรกัภกัดีต่อตราสินคา้ เพื่อใหเ้กิดตลาดการคา้ที่ใหญ่มากพอในการขบัเคลื่อนเป็นอุตสาหกรรม 

สนิคา้วฒันธรรม

	 3.	 กระบวนการเทคโนโลยานุวตัร (Technologization of Culture) ความกา้วหนา้ทางเทคโนโลยี

สารสนเทศก่อใหเ้กดิการถา่ยทอดขา่วสารอย่างรวดเรว็ เปลีย่นแปลงระบบการสือ่สารของมนุษยแ์ละกระบวนทศัน์

พื้นฐานของความคดิ แบบแผนในการด�ำรงชวีติ ระบบคณุค่าและบรรทดัฐานทางจรยิธรรมเป็นอนัมาก ในขณะที่

ความกา้วหนา้ทางเทคโนโลยวีสัดุภณัฑส์มยัใหม่ ไม่ว่าจะเป็นพลาสติก (Plastics) เซรามกิส ์(Ceramics) 

ซเีมนต ์สมยัใหม่ที่เรียกว่า MDF Cement (Macro-defect-free Cement) โลหะผสม (Metal Alloys)  

กาวพเิศษ (Superglues) เซมคิอนดกัเตอร ์(Semiconductor) และใยแกว้ (Fiber Optics) เขา้มามบีทบาท 

ในการเปลีย่นวถิชีวีติและสิง่แวดลอ้มของมนุษย ์ท�ำใหเ้กื้อหนุนการผลติและขายสนิคา้ทางวฒันธรรม

	 4.	 กระบวนการโทรทศันานุวตัร (Televisionalization of Culture) การขดัเกลาเพื่อใหย้อมรบั

วฒันธรรมของชาติมหาอ�ำนาจนัน้แปรผนัตามการขยายตวัของเครือข่ายโทรคมนาคมและบริการโทรทศัน์

ระหวา่งประเทศ โดยใชเ้ป็นเครื่องมอืในการถา่ยทอดวฒันธรรมการด�ำรงชวีติ วฒันธรรมการบรโิภค วฒันธรรม

การพกัผ่อนหย่อนใจ วฒันธรรมการแต่งกายเพือ่สรา้งกระบวนทศันท์างคุณค่าในการขายสนิคา้ทางวฒันธรรม

วธิกีารด�ำเนินวจิยั 

	 งานวิจยันี้ ใชก้ระบวนการวิจยัเชิงสงัเคราะห ์ (Research Synthesis) ซึ่งเป็นกระบวนการวิจยั 

ที่รวบรวมงานวิจยัภายในประเทศที่เกี่ยวขอ้งมาศึกษาวิเคราะหข์อ้มูลเชิงคุณภาพและน�ำเสนอขอ้มูล 

อย่างเป็นระบบ โดยมกีารเลอืกประชากรในงานวจิยั คือ สบืคน้งานวจิยัต ัง้แต่ปี พ.ศ. 2555-2565 ทีป่รากฏ 

ในฐานขอ้มูลออนไลน ์ไดแ้ก่ ThailLis, ThaiJo และฐานขอ้มูลของหน่วยงาน สถาบนัการศึกษาต่าง ๆ  

ที่มคีวามเกี่ยวขอ้งในการสงัเคราะหข์อ้มูลดา้นการสรา้งมูลค่าเพิ่มสนิคา้เกษตรโดยการแปรรูปเป็นขนมไทย 

เพื่อเป็นสินคา้วฒันธรรมโดยมกีารพจิารณาว่ามคี�ำส �ำคญั (Keywords) ที่พบในงานวจิยัที่เกี่ยวขอ้งไดแ้ก่  

การเพิม่มลูค่า, สนิคา้เกษตร, ทนุวฒันธรรม, ขนมไทย, วฒันธรรมไทย, อตัลกัษณ,์ เอกลกัษณ ์มกีลุม่ตวัอย่าง

ในการวิจยัในลกัษณะของผลติภณัฑท์างการเกษตรหรือผลติภณัฑแ์ปรรูปทางการเกษตร ชุมชนเกษตร 

หรอืกลุม่คนในพื้นทีเ่กษตรกรรม มที ัง้สิ้น 42 เรือ่ง คดัเลอืกกลุม่ตวัอย่างโดยใชแ้นวคดิทฤษฎแีละกรอบแนวคดิ

การวจิยัทีเ่กี่ยวกบัการสรา้งมลูค่าเพิม่สนิคา้เกษตร กลยุทธก์ารตลาดสนิคา้เกษตร ทนุ วฒันธรรม เป็นเกณฑ ์

ในการพจิารณาคุณภาพงานวจิยั ไดก้ลุม่ตวัอย่าง 26 เรื่อง จากนัน้จงึเขา้สู่ข ัน้ตอนของการวเิคราะหเ์น้ือหาโดย  

1. ศึกษาและวเิคราะหง์านวจิยัทีไ่ดค้ดัเลอืกมาจดัหมวดหมูข่องงานวจิยั โดยใชเ้กณฑจ์ากลกัษณะขององคค์วามรู ้

และขอ้สรุปจากน�ำผลการวจิยัไปใชป้ระโยชน ์โดยสามารถจ�ำแนกเป็น 1) งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้งกบัการสรา้งมลูค่าเพิม่ 

จ�ำนวน 12 เรื่อง 2) งานวจิยัที่เกี่ยวขอ้งกบักลยุทธก์ารพฒันาใหเ้ป็นสินคา้วฒันธรรม จ�ำนวน 14 เรื่อง  
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จากนัน้น�ำมาวเิคราะหข์อ้มลูเพือ่หาขอ้สรุปร่วมดา้นผลการศึกษา (Meta Data Analysis) จากผลงานวจิยัต่างๆ 

โดยใหเ้หตผุลเชงิอปุมาน (Induction Reasoning) น�ำเสนอขอ้มลูโดบแบง่เป็น ดา้นการสรา้งมลูค่าเพิม่สนิคา้

เกษตรโดยการแปรรูปเป็นขนมไทย และ ดา้นการสรา้งใหเ้ป็นสนิคา้วฒันธรรม

ผลการวจิยั

ดา้นการสรา้งมูลค่าเพิม่สนิคา้เกษตรโดยการแปรรูปเป็นขนมไทย 

	 ผลการศึกษาของงานวจิยัท ัง้ 26 เรื่องพบวา่มแีนวทางสรา้งมลูค่าเพิม่ใหส้นิคา้เกษตร แยกเป็นประเดน็ 

4 หลกัดงัน้ี

	 1.	 การสรา้งแบรนด ์(กฤตนนั ดเีด่นกรีตสิกลุ และ ดวงกมล ชาตปิระเสรฐิม 2565; กญัญญ์าณฐั จงึพฒันา, 

2563; จอมภคั คลงัระหดั, ณฐัพร จมัภวงั และ ณฐัสิมา กิตติสงัวรา, 2560; ต่อพงศ ์ผ่องชนะ, 2565;  

ทวศีกัดิ์ รูปสงิห ์และ พรรษวด ีพงษศิ์ร,ิ 2565; นนัทน์ภสั กนุด,ี 2564; บษุราภรณ ์พวงปญัญา, สญัญา เคณาภมู ิ

และ ยุภาพร ยุภาศ, 2559; พชรพรรณ หาญสวสัดิ์, 2559; รชัฎาภรณ ์พฒันะ, 2563; สุดารตัน ์พมิลรตันกานต,์ 

2564; สุรชา บุญรกัษา, 2562;) การออกแบบตราสนิคา้ของขนมไทยช่วยท�ำใหเ้กิดความเชื่อม ัน่และสรา้ง 

การจดจ�ำและรบัรูต้ราสินคา้ โดยใชแ้นวทางการสรา้งเรื่องราว (Story-telling) ของแบรนดเ์พื่อใหลู้กคา้ 

เกิดความผูกพนัธเ์ชื่อมโยงกบัผูผ้ลติ ท�ำใหต้ราสินคา้มเีอกลกัษณ์และสรา้งความจงรกัภกัดีใหต้ราสินคา้ 

(Brand Royalty) ท�ำใหเ้กดิการซื้อและการสนบัสนุนต่อเนื่องไป เช่น ขนมทองมว้นของวสิาหกจิชมุชนบา้นยาง 

มีการแสดงเรื่องราวที่เป็นเอกลกัษณ์ของขนมทองมว้นไสต่้างๆ มีการส่งผลติภณัฑไ์ปประกวดเพื่อสรา้ง 

ความน่าเชื่อถือของแบรนดใ์หเ้ป็นที่รบัรูใ้นกลุ่มคนต่าง มกีารสรา้งสื่อโฆษณาเผื่อประชาสมัพนัธเ์ผยแพร่ 

และกระตุน้ใหเ้กิดการรบัรูต้ราสินคา้ขนมไทย ถือเป็นอีกแนวทางในการสรา้งเอกลกัษณ์ใหเ้ป็นที่จดจ�ำ 

และเกดิการซื้อซ �ำ้ไดง้า่ยขึ้น

	 2.	 การสรา้งผลิตภณัฑใ์หม่หรือทางเลือกใหม่ใหผ้ลิตภณัฑ  ์ (กญัญญ์าณัฐ จึงพฒันา, 2563;  

จอมภคั คลงัระหดั, ณฐัพร จมัภวงั และ ณฐัสมิา กติตสิงัวรา, 2560; ชญานิศ เตน็ภษูา, บณุฑรกิา พวงศร ีและ 

ภฤศญา ปิยนุสรณ,์ 2561; ต่อพงศ ์ผ่องชนะ, 2565; ทวศีกัดิ ์รูปสงิห ์และ พรรษวด ีพงษศิ์ร,ิ 2565; นรนิทร ์เจรญิพนัธ ์ 

และ กนกพร ภาคฉีาย, 2562; นนัทน์ภสั กนุด,ี 2564; พชรพรรณ หาญสวสัดิ์, 2559; พระครูวชัรสุวรรณาทร, 2562; 

วนัวสิา มากด,ี พมิกุต ์สมชอบ, อญัญานี อดทน, วรินิดา สุทธพิรม และ พฒันศกัดิ์ ปทมุวนั, 2559; อทุศิ ทาหอม 

และ สุนนัท ์เสนารตัน,์ 2562) มกีารสรา้งมลูค่าเพิม่ใหผ้ลติภณัฑม์คีวามแปลกใหม่และเขา้กบัเทรนดสุ์ขภาพ 

โดยการลดน�ำ้ตาลในขนมไทยหรอืใชส้ารใหค้วามหวานแทนน�ำ้ตาล มกีารค�ำนวณแคลอรต่ีอหนึ่งหน่วยบรโิภค 

เพือ่ใหผู้ท้ีร่กัสุขภาพและผูท้ีก่ �ำลงัควบคุมน�ำ้หนกัสามารถตดัสนิใจซื้อไดง้า่ย มกีารใชพ้ชืสมนุไพรทีม่คีณุสมบตัทิีด่ี

ต่อสุขภาพมาประยุกตเ์ป็นผลติภณัฑข์นมไทยกลายเป็นเมนูใหมท่ีม่คีวามคดิสรา้งสรรคแ์ละดต่ีอสุขภาพมากขึ้น 

อาท ิขงิ ตะไคร ้ขนมขมิ้น มะตูมเชื่อม ใชพ้ชืสมนุไพรในการใหส้ธีรรมชาติแทนสสีงัเคราะห ์เช่น แก่นฝาง  

เมลด็ค�ำฝอยใหส้ีแดง เหงา้ขมิ้นชนั ฟกัทองใหส้ีเหลอืง ดอกอญัชนั ดอกดอกดินใหส้ีน�ำ้เงนิเขม้ เป็นตน้  

อีกแนวทางหนึ่งในการสรา้งผลติภณัฑใ์หม่ คือ การรงัสรรคเ์มนูพิเศษส�ำหรบัเทศกาล โดยเชื่อมโยงกบั 
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โอกาสส�ำคญัต่าง ๆ ในหน่ึงปีและฤดูกาลของการเพาะปลูก การประยุกตข์นมไทยกบัขนมต่างประเทศ  

ปรบัปรุงใหม้ีรูปลกัษณ์ที่ทนัสมยั อาทิ ฝอยทองเคลอืบช็อคโกแลตโรยมะพรา้วกรอบ การท�ำลูกชุบปัน้ 

เป็นน�ำ้พริกปลาทู หรือตวัการ์ตูนต่าง ๆ ถือเป็นการสรา้งความแปลกใหม่ที่เป็นแรงจูงใจใหผู้บ้ริโภค 

ในยุคปจัจบุนัได ้

	 3.	 การสรา้งสรรคบ์รรจุภณัฑ ์ (กญัญญ์าณฐั จงึพฒันา, 2563; จอมภคั คลงัระหดั, ณฐัพร จมัภวงั  

และ ณฐัสมิา กิตติสงัวรา, 2560; ชญานิศ เต็นภูษา, บุณฑริกา พวงศรี และ ภฤศญา ปิยนุสรณ์, 2561;  

ต่อพงศ์ ผ่องชนะ, 2565; นรินทร ์ เจริญพนัธ ์และ กนกพร ภาคีฉาย, 2562; นนัทน์ภสั กุนดี, 2564;  

พชรพรรณ หาญสวสัดิ์, 2556; พระครูวชัรสุวรรณาทร, 2562; รชัฎาภรณ์ พฒันะ, 2563; วนัวสิา มากด,ี  

พมิกุต ์สมชอบ, อญัญานี อดทน, วรินิดา สุทธพิรม และ พฒันศกัดิ์ ปทมุวนั, 2559; สุดารตัน ์พมิลรตันกานต,์ 

2564; สุรชา บญุรกัษา, 2562; อทุศิ ทาหอม และ สุนนัท ์เสนารตัน,์ 2562) มแีนวโนม้ในการท�ำบรรจภุณัฑ ์

ขนาดเลก็เพื่อใหบ้ริโภคและพกพาไดส้ะดวก เนน้ท�ำเป็นชิ้นพอดีค�ำ  เหมาะในการทดลองทานหรือทานเล่น  

เนน้บรรจภุณัฑท์ีม่นี�ำ้หนกัเบา โดยเฉพาะอย่างยิง่จากกระแสรกัษส์ิง่แวดลอ้มในปจัจบุนั หากบรรจภุณัฑข์นมไทย

มคีวามเป็นมติรต่อสิง่แวดลอ้ม โดยสามารถน�ำกลบัมาใชไ้ดใ้หม่หรือใชว้สัดุธรรมชาตทิีย่่อยสลายได ้ก็จะยิ่ง

เป็นผลดีต่อการสรา้งมูลค่าเพิ่มใหผู้บ้ริโภคที่มีแนวคิดในการลดขยะใหโ้ลก นอกจากนี้ หากบรรจุภณัฑ ์

มปีระทบัตราฮาลาล รางวลัที่สนิคา้ไดร้บัหรือมาตรฐานสนิคา้และฉลากที่น่าเชื่อถอืก็ช่วยใหเ้กิดความม ัน่ใจ 

ในคุณภาพและรสชาติของขนมไทย จากสงัเคราะหง์านวิจยัพบว่า ผูบ้ริโภคที่ซื้อขนมไทยเป็นของขวญั 

และของฝากใหค้วามส�ำคญักบัการออกแบบบรรจภุณัฑอ์ย่างมาก โดยบรรจภุณัฑต์อ้งดูทนัสมยัแต่ยงัสามารถ

สื่อถึงความเป็นไทยได ้ เอกลกัษณ์ในการออกแบบบรรจุภณัฑจ์ึงสามารถส่งเสริมใหข้นมไทยมมีูลค่าเพิ่ม

ส�ำหรบักลุม่นกัท่องเทีย่ว

	 นอกจากนี้ การพฒันาใหบ้รรจุภณัฑส์ามารถช่วยยืดอายุของผลิตภณัฑไ์ดน้านขึ้นจะช่วยเพิ่ม 

ความน่าจะเป็นในการซื้อโดยเฉพาะขนมไทยสดซึง่มอีายุในการเก็บรกัษาส ัน้ หากตอ้งการขายเพือ่เป็นของฝาก

จะตอ้งมกีารปรบัปรุงใหม้อีายุของผลติภณัฑน์านขึ้นและรกัษาสภาพของขนมส�ำหรบัการเดินทางไกล เช่น  

การใชถ้งุอลูมเินียมฟอยดช์นิดที่สามารถบรรจุแบบสุญญากาศได ้การใชถ้าดขนมที่ลดการกระแทกใหเ้กิด

ความเสยีหายของขนม การใชก้ลอ่งบรรจภุณัฑท์ีอ่อกแบบใหส้ามารถแยกชนิดของผลติภณัฑภ์ายในไดช้ดัเจน 

บรรจุภณัฑท์ี่ดีสามารถสรา้งมูลค่าเพิ่มของสินคา้ใหส้ามารถขายในราคาที่สูงขึ้นได ้แมจ้ะเป็นขนมไทย 

ชนิดเดยีวกนัในปรมิาณทีเ่ท่ากนักต็าม

	 4.	 การใชเ้ทคโนโลยหีรอือปุกรณ์ที่สมยัใหม่เพือ่เพิม่มูลค่า ซึง่แบง่ออกเป็น 

	 4.1) นวตักรรมดา้นกระบวนการทางเทคโนโลย ี(กญัญญ์าณฐั จงึพฒันา, 2563; จอมภคั คลงัระหดั, 

ณฐัพร จมัภวงั และ ณฐัสมิา กติตสิงัวรา, 2560; ตนุท ์ชมชืน่ และ จกัรพนัธ ์ชยัทศัน,์ 2559; บษุราภรณ ์พวงปญัญา, 

สญัญา เคณาภูม ิและ ยุภาพร ยุภาศ, 2559; พชัราพรรณ เสงีย่มศกัดิ์ และ ธรรมวมิล สุขเสริม, 2561;  

พระครูวชัรสุวรรณาทร, 2562; วนัวสิา มากดี, พมิกุต ์สมชอบ, อญัญานี อดทน, วริินดา สุทธิพรม และ  

พฒันศกัดิ์ ปทมุวนั, 2559; อทุศิ ทาหอม และ สุนนัท ์เสนารตัน,์ 2562) เป็นการใชเ้ทคโนโลยหีรอือปุกรณท์ีท่นัสมยั
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เขา้มาช่วยเสรมิใหก้ระบวนการผลติ การแปรรูปขนมไทยมคีณุภาพและมมีาตรฐานคงที ่สามารถเพิม่ก�ำลงัการผลติ

ต่อวนัไดเ้พยีงพอต่อความตอ้งการของตลาด ในส่วนของการแปรรูปนัน้ ควรมเีครือ่งมอืทีส่ามารถค�ำนวณวตัถดุบิ

ทีใ่ชใ้นการผลติ และมรีะบบในการค�ำนวณตน้ทนุในการผลติไดช้ดัเจน การมอีปุกรณท์ีไ่ดม้าตรฐานในการผลติ

จะท�ำใหข้นมไทยสามารถขอเครือ่งหมายทีไ่ดร้บัการยอมรบัในเรือ่งความสะอาดถกูสุขอนามยั จากงานวจิยัพบวา่ 

ผูบ้รโิภคมคีวามไมเ่ชือ่ม ัน่ในเรือ่งคุณภาพของขนมไทยซึง่มกีระบวนการผลติจากทกัษะบคุคล ซึง่หากไมม่กีารช ัง่ 

ตวง วดั และข ัน้ตอนการผลติทีเ่หมาะสม อาจท�ำใหข้นมในแต่ละครัง้ทีท่ �ำมรีสชาตหิรอืคุณภาพทีแ่ตกต่างกนั 

รวมไปถงึบุคลากรในการท�ำขนมไทยซึ่งมคีวรมคีวามรูใ้นการใชเ้ทคโนโลยีที่ทนัสมยัในการประกอบอาหาร 

และความปลอดภยัดา้นอาหาร การมอีปุกรณก์ารท�ำขนมทีไ่ดม้าตรฐาน มกีระบวนการบรรจทุีส่ะอาดปลอดภยั

จะท�ำใหผู้บ้ริโภคเกิดความเชื่อม ัน่ในการซื้อขนมไทย ท ัง้นี้ การใชเ้ทคโนโลยีสรา้งมูลค่าเพิ่มมิไดห้มายถึง 

ตอ้งเป็นเทคโนโลยีข ัน้สูงแต่หมายถงึเทคโนโลยีที่เหมาะสม โดยอาจเป็นเทคโนโลยีที่ชุมชนมอียู่แลว้น�ำมา

ประยุกตใ์ชใ้หเ้ขา้กบัการใชง้านในปจัจบุนั

	 4.2) การใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศเพื่อเพิ่มช่องทางการจดัจ�ำหน่าย (กญัญญ์าณฐั จงึพฒันา, 2563; 

จอมภคั คลงัระหดั, ณฐัพร จมัภวงั และ ณฐัสมิา กติตสิงัวรา, 2560; นนัทน์ภสั กนุด,ี 2564; สุดารตัน ์พมิลรตันกานต,์ 

2564; สุรชา บญุรกัษา, 2562) ในปจัจบุนัทีร่ะบบขนส่งและการคา้ขายผ่านช่องทางออนไลนเ์ป็นการสรา้งกลยุทธ์

ในการขายสนิคา้ที่จ �ำเป็นอย่างยิ่ง จงึควรมกีารใชเ้ทคโนโลยสีารสนเทศท�ำใหข้นมไทยเป็นที่รูจ้กัในสื่อสงัคม

ออนไลน ์(Social Media) มากขึ้น ถอืเป็นการสรา้งภาพลกัษณ์ที่ดต่ีอสนิคา้และผูผ้ลติใหม้คีวามน่าเชื่อถอื 

นอกจากนี้การเพิม่ช่องทางในการขายสนิคา้ในรูปแบบพาณิชยอ์เิลก็ทรอนิกส ์(E-Commerce) ผ่านโซเชียล

คอมเมริซ์ (Social Commerce), ตลาดซื้อขายโดยผ่านเว็บไซตห์รือแอพพลเิคช ัน่ (E-market Place)  

ยงัเป็นการขยายฐานลูกคา้ใหก้วา้งขึ้นและเพิม่โอกาสใหก้ารขายสนิคา้ใหม้ากขึ้น ซึง่เกษตรกรสามารถเลอืกใช ้

เทคโนโลยีสารสนเทศที่เหมาะสมกบัสนิคา้และความถนดัของตนเอง โดยชุมชนหรือหน่วยงานที่เกี่ยวขอ้ง

สามารถเขา้มาช่วยส่งเสรมิ ฝึกอบรม ใหเ้กษตรกรสามารถ “ผลติไดข้ายเป็น” แบบครบวงจร

	 การสรา้งมลูค่าเพิม่ใหส้นิคา้เกษตรในปจัจบุนัน้ีปจัจยัทีเ่ขา้มามผีลอย่างมากคือการแข่งขนัของธุรกิจ

ในโลกที่พฤติกรรมผูบ้ริโภคเปลีย่นไปตามกระแสโลกาภวิตันท์ี่ภูมทิศันข์องเทคโนโลยแีละนวตักรรมเขา้มา

เปลีย่นรูปแบบการผลติและตลาดอาหารสุขภาพท ัว่โลกมแีนวโนม้เติบโตอย่างต่อเน่ือง (จอมภคั คลงัระหดั,  

ณฐัพร จมัภวงั และ ณฐัสมิา กติตสิงัวรา, 2560) การเพิม่มลูค่าใหส้นิคา้เกษตรจงึไมใ่ช่แค่การพฒันาใหส้นิคา้ 

มคีุณภาพดแีต่ตอ้งสามารถตอบสนองความตอ้งการของตลาดโลกในขณะนัน้ดว้ย

ดา้นการสรา้งใหเ้ป็นสนิคา้วฒันธรรม

	 ผลการศึกษาของงานวจิยัท ัง้ 26 เรื่อง พบวา่ ในปจัจบุนัการบรโิภค “ขนมไทย” เป็นมากกวา่การบรโิภค

เพื่อรสชาติและคุณค่าทางโภชนาการ แต่เป็นการบริโภคเชิงสญัญะ เป็นสินคา้ที่ตอบสนองความตอ้งการ 

และความพงึพอใจของผูบ้ริโภค ดงันัน้สนิคา้ทางวฒันธรรมจงึมมีลูค่ามากกว่าแค่การใชส้อย แต่เป็นสญัญะ 

ที่สงัคม (ทุนนิยม) กระตุน้ขึ้นมาในตวัมนุษยผ่์านทางสื่อโฆษณาประชาสมัพนัธ์ใหม้ีความหมายแฝง 
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จากการบรโิภค “สนิคา้วฒันธรรม” จงึมคีวามจ�ำเป็นต่อการพฒันาประเทศในแงข่องการน�ำมรดกทางวฒันธรรม 

ภูมปิญัญาไทย ภูมปิญัญาทอ้งถิน่มาใชใ้นกระบวนการพฒันานวตักรรมเพือ่สรา้งมลูค่าเพิม่ โดยเมือ่พจิารณา

โอกาสจากอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของไทยที่ตอ้งการสรา้งมูลค่าเพิ่มใหก้บัการท่องเที่ยวและดึงดูด 

ใหเ้กิดการจบัจ่ายใชส้อยของนกัท่องเที่ยวมากขึ้น การผลกัดนัใหส้ินคา้เกษตรอย่างขนมไทยมีศกัยภาพ 

ของการเป็นอ�ำนาจละมนุ (Soft Power) ทีเ่ผยแพร่ภาพลกัษณข์องไทย สรา้งการรบัรูคุ้ณค่าของวฒันธรรมไทย

ต่อตลาดโลก (Global Market) จึงเป็นสิ่งที่จ �ำเป็นอย่างยิ่ง โดยมกีระบวนการในการสรา้งใหเ้ป็นสินคา้

วฒันธรรม ดงัน้ี

	 1.	 การสรา้งการอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมจากวตัถุดิบทอ้งถิ่น (กฤตนนั ดีเด่นกีรติสกุล และ  

ดวงกมล ชาตปิระเสรฐิม 2565; ชญาภทัร ์กีอ่ารโิย, อภญิญา มานะโรจน,์ พจนยี ์บญุนา และ ณนนท ์แดงสงัวาลย,์ 

2555; จอมภคั คลงัระหดั, ณฐัพร จมัภวงั และ ณฐัสมิา กติตสิงัวรา, 2560; ชญานศิ เตน็ภษูา, บณุฑรกิา พวงศร ี

และ ภฤศญา ปิยนุสรณ,์ 2561; นรนิทร ์เจรญิพนัธ ์และ กนกพร ภาคฉีาย, 2562; ประทบัใจ สุวรรณธาดา  

และ ศกัดิ์ชาย สกิขา, 2561; พจนธ์รรม ณรงคว์ทิย ์และ อ�ำไพ แสงจนัทรไ์ทย, 2562; พชัราพรรณ เสงีย่มศกัดิ์ 

และ ธรรมวมิล สุขเสรมิ, 2561; พระครูวชัรสุวรรณาทร, 2562; วนัวสิา มากด,ี พมิกุต ์สมชอบ, อญัญานี อดทน, 

วรินิดา สุทธพิรม และ พฒันศกัดิ์ ปทมุวนั, 2559; สุดาทพิย ์เกษจอ้ย, 2565; อทุศิ ทาหอม และ สุนนัท ์เสนารตัน,์ 

2562) การท�ำขนมไทยมแีพร่หลายท ัง้ตลาดของการบรโิภคในชวีติประจ�ำวนัและตลาดโลกเพือ่การคา้และมกัมี

ความซ�ำ้ของชนิดขนมไทย แต่การใชว้ตัถดุบิของแต่ละทอ้งถิน่มาใชใ้นการผลติขนมไทยถอืเป็นการสรา้งจดุเด่น

ที่ท �ำใหข้นมไทยในแต่ละพื้นที่มีความแตกต่างกนั นอกจากนี้ ยงัเป็นการลดตน้ทุนการผลติอีกดว้ย อาท ิ 

วสิาหกจิชมุชนขนมทองมว้นท่ายาง จงัหวดับรุรีมัย ์มกีารน�ำพชืทอ้งถิน่มาเพิม่มลูค่าสนิคา้วฒันธรรมทองมว้น 

อาท ิหมอ่น มะรุม อญัชนั พรกิไทยด�ำ ผลติเป็นสนิคา้ชมุชนทีส่่งเสรมิใหเ้กดิอาชพี เกดิเครอืขา่ยของเกษตรกร

และการผลกัดนัสู่สนิคา้มาตรฐาน OTOP ของกรมส่งเสรมิสหกรณ์ การแปรรูปเป็นขนมไทยพื้นบา้น “เซาองั” 

จากผลผลติทางการเกษตรทีป่ลูกในชมุชนแขววลิเลจ จงัหวดัศรษีะเกษ เช่น เผอืก มนัเหลอืง มนัมว่ง ไสม้ะพรา้ว 

การแปรรูปขา้วใหเ้ป็นแป้งขา้วเพือ่ท �ำขนมสมัปนันี ซึง่นอกจากเป็นการสบืสานต�ำราขนมไทยพื้นบา้นใหค้งอยู่แลว้ 

ยงัเป็นการแกป้ญัหาในช่วงที่ผลผลติทางการเกษตรตกต�ำ่ขายไม่ไดร้าคาอกีดว้ย โดยเกษตรกรสามารถสรา้ง 

อตัลกัษณ์การเพาะปลูกของพื้นที่ใหแ้ตกต่างกนัและน�ำมาพฒันาผลติภณัฑ ์อาทิ สิ่งบ่งชี้ทางภูมิศาสตร ์

(Geographical Indications : GI) การเพาะปลูกแบบเกษตรอนิทรยี ์(Organic Farming) ดงันัน้การสรา้ง 

ขนมไทยใหเ้ป็นผลติภณัฑเ์ชงิวฒันธรรมจงึมคีวามสมัพนัธก์บัความเป็นมากบัลกัษณะของชมุชน ท�ำใหเ้กดิมลูค่า

จากทนุวฒันธรรมทีส่ ัง่สมอยู่ในแต่ละพื้นทีแ่ละจะท�ำใหข้นมไทยแต่ละทอ้งถิน่มเีอกลกัษณอ์ย่างแทจ้รงิ

	 2.	 การเช่ือมโยงขนมไทยกบัอตุสาหกรรมการท่องเทีย่ว (กฤตนนั ดเีด่นกรีตสิกลุ และ ดวงกมล ชาตปิระเสรฐิม 

2565; กญัญญ์าณฐั จงึพฒันา, 2563; จอมภคั คลงัระหดั, ณฐัพร จมัภวงั และ ณฐัสมิา กติตสิงัวรา, 2560;  

ตนุท ์ชมชื่น และ จกัรพนัธ ์ชยัทศัน,์ 2559; บษุราภรณ ์พวงปญัญา, สญัญา เคณาภมู ิและ ยุภาพร ยุภาศ, 2559; 

ประทบัใจ สุวรรณธาดา และ ศกัดิ์ชาย สกิขา, 2561; ประวทิย ์ฤทธบูิลย,์ 2563; พจนธ์รรม ณรงคว์ทิย ์และ  

อ�ำไพ แสงจนัทรไ์ทย, 2562; พชรพรรณ หาญสวสัดิ์, 2556; พระครูวชัรสุวรรณาทร, 2562; พชัราพรรณ เสงีย่มศกัดิ์ 
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และ ธรรมวมิล สุขเสริม, 2561; วนัวสิา มากด,ี พมิกุต ์สมชอบ, อญัญานี อดทน, วริินดา สุทธิพรม และ  

พฒันศกัดิ์ ปทุมวนั, 2559; สุดาทิพย ์ เกษจอ้ย, 2565; อุทิศ ทาหอม และ สุนนัท ์ เสนารตัน์, 2562)  

โดยการผูกโยงเรื่องราวของขนมไทยกบัพื้นที่ในชุมชน ท ัง้ในเชิงของประวตัิศาสตร ์วิวฒันาการ วิถีชีวิต  

ความสมัพนัธข์องขนมไทยกบัคนในทอ้งถิ่น เทศกาล งานประเพณี ไปจนถึงวฒันธรรมในการปลูกและ 

ความเชื่อดา้นต่าง ๆ ทีเ่กี่ยวพนั ท�ำใหข้นมไทยในพื้นทีเ่ป็น “สญัญะ” ของวฒันธรรมประจ�ำพื้นทีท่ีม่เีรื่องราว

ความเป็นมาจากสภาพทางภูมศิาสตรข์องชมุชน คต ิค่านิยม โดยเมือ่ผนวก “ขนมไทย” กบั “การท่องเทีย่ว”  

เขา้ดว้ยกนัจะท�ำใหเ้กิดเป็น “การท่องเที่ยวเชิงวฒันธรรม” ซึ่งเป็นเครื่องมอืส�ำคญัในการสบืทอดวฒันธรรม 

และสรา้งรายไดท้างเศรษฐกจิน�ำไปสูก่ารพฒันาท ัง้ระดบัประเทศและภมูภิาค การท่องเทีย่วบนพื้นฐานวฒันธรรม

ยงัสามารถเชือ่มโยงไปสูก่ารถา่ยทอดวฒันธรรมเกษตรในแต่ละทอ้งถิน่ ซึง่เป็นมรดกทางวฒันธรรมทีจ่บัตอ้งไมไ่ด ้

(Intangible Culture) ใหม้มีลูค่าเพิม่จากการเผยแพร่กระบวนการปลูก การดูแลรกัษา การเกบ็เกี่ยว ไปจนถงึ

การแปรรูปเป็นขนมไทยซึง่เป็นศิลปะทีต่อ้งใชฝี้มอืและการฝึกฝน กลยุทธน้ี์จะช่วยสรา้งแรงจูงใจในการซื้อขนมไทย 

เป็นของฝากและสรา้งมลูค่าเพิม่ใหข้นมไทยดว้ยมลูค่าทางวฒันธรรมและภมูปิญัญา ตวัอย่างเช่น จงัหวดัเพชรบรุี

มชีื่อเสยีงในเรื่องการปลูกตาลโตนดและผลติภณัฑจ์ากตน้ตาล ซึง่มกีารปรบัตวัจากการผลติเพือ่ชวีติประจ�ำวนั

สู่การสรา้งผลติภณัฑเ์ชิงพาณิชยเ์พื่อตอบสนองต่อกระแสการท่องเที่ยวเชิงศิลปะวฒันธรรมและวถิชีุมชน  

จงึมกีารส่งเสรมิใหม้ศูีนยก์ารเรยีนรูช้มุชนเพือ่ใหค้วามรู ้เป็นสถานทีดู่งานและสถานทีท่่องเทีย่ว โดยมกีารสบืทอด

ภมูปิญัหาจากบรรพบรุุษมาเป็นสนิคา้วฒันธรรมท ัง้ดา้นหตัถกรรม อาหารคาวหวานจากผลติผลตาลโตนดต่างๆ

	 3.	 การสรา้งเครือข่ายการปฏิสมัพนัธท์างสงัคม (กนัยารตัน ์ เชี่ยวเวช, 2559; ตุนท ์ชมชื่น และ 

จกัรพนัธ ์ชยัทศัน,์ 2559; ทวศีกัดิ ์รูปสงิห ์และ พรรษวด ีพงษศิ์ร,ิ 2565; นนัทน์ภสั กนุด,ี 2564; บษุราภรณ ์พวงปญัญา, 

สญัญา เคณาภมู ิและ ยุภาพร ยุภาศ, 2559; ประวทิย ์ฤทธบูิลย,์ 2563; ประทบัใจ สุวรรณธาดา และ ศกัดิ์ชาย สกิขา, 

2561; พจนธ์รรม ณรงคว์ทิย ์และ อ�ำไพ แสงจนัทรไ์ทย, 2562; พระครูวชัรสุวรรณาทร, 2562; รชัฎาภรณ ์พฒันะ, 

2563; สุดาทพิย ์เกษจอ้ย, 2565; สุดารตัน ์พมิลรตันกานต,์ 2564; อทุศิ ทาหอม และ สุนนัท ์เสนารตัน,์ 2562) 

เพือ่ใหเ้กิดความร่วมมอืและความเขม้แขง็ในชุมชน ซึ่งนอกจากจะเป็นการเพิม่พลงัในการต่อรองกบันายทุน

แลว้ยงัสามารถลดตน้ทุนค่าใชจ่้ายต่างๆดว้ยการเกื้ อกูลกนัระหว่างกนั การพฒันาผลิตภณัฑข์นมไทย 

ใหเ้ป็นสินคา้วฒันธรรมของชุมชนนัน้จ�ำเป็นตอ้งมแีรงสนบัสนุนจากคนในชุมชนเพื่อใหเ้กิดการมส่ีวนร่วม 

และวางแผนร่วมกนั ท ัง้การปลูกวตัถดุบิ การแปรรูป การจ�ำหน่าย รวมไปถงึการถา่ยทอดความรูใ้หค้นในชมุชน

หรอืประสานความร่วมมอืกบัหน่วยงานต่าง ๆ สนิคา้วฒันธรรมจงึเกดิขึ้นมไิดถ้า้ไมไ่ดร้บัการยอมรบัจากคนในชมุชน 

ว่าเป็นตวัแทนของวฒันธรรมในชุมชน ดงันัน้การรวมกลุ่มเพื่อสรา้งเครือข่าย ไม่ว่าจะเป็น วสิาหกิจชุมชน 

สมาคม หรอื ชมรม จะเป็นการส่งเสรมิใหค้นในชมุชนมองเหน็คุณค่าของภมูปิญัญาและวฒันธรรมของตนเอง 

ผ่านการระดมสมอง พดูคุยแลกเปลีย่นกนั จะน�ำไปสู่การขบัเคลือ่นสนิคา้และบรกิารทีเ่ป็นผลติภณัฑใ์นชมุชน 

(Product-Based Village) ทีท่กุคนมส่ีวนร่วมในการคน้หาศกัยภาพองคค์วามรูข้องบรรพบรุุษ เช่น การต่อยอด

จากขนมโกรจ๊และขนมเทยีน ซึง่เป็นขนมประจ�ำทอ้งถิน่ อ�ำเภอขขุนัธ ์จงัหวดัศรษีะเกษ ใหเ้ป็นขนมไทยพื้นบา้น 

“เซาองั” ตอ้งไดร้บัความร่วมมอืร่วมใจของชาวบา้นในการคิดคน้พฒันาขนมโดยประยุกตก์บัวตัถดุบิทอ้งถิน่ 
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สรา้งความแปลกใหมท่ีน่่าสนใจ สิง่น้ีจะเป็นการสรา้ง “ทนุ” ทีแ่ทจ้รงิใหเ้กดิขึ้นในชมุชนและท�ำใหเ้กดิการพฒันา

ที่ย ัง่ยืน ตวัอย่างเช่น วสิาหกิจชุมชนขนมทองมว้น เมื่อแรกเกิดจากการรวมกนัของชาวบา้นเพยีง 30 คน  

ทีต่อ้งการสรา้งผลติภณัฑเ์พือ่ตอบสนองโครงการ “หนึ่งต�ำบล หนึ่งผลติภณัฑ”์ ซึง่มกีารด�ำเนนิการผลติทองมว้น

แบบลองผิดลองถูก จนไดร้บัการสนบัสนุนจากหน่วยงานรฐัในการจดัหาวทิยากรมาอบรมแบบครบวงจร 

และจดทะเบยีนเป็นกลุ่มวสิาหกิจชุมชน จึงสามารถขอรบังบประมาณจากหน่วยงานต่างๆเพื่อเป็นกองทุน 

เพือ่สานต่อการพฒันาผลติภณัฑ ์ปจัจบุนัมกีารเพิม่จ�ำนวนสมาชกิเป็น 50 คน มกีารจดัโครงสรา้งการบรหิาร

จดัการกลุม่เพือ่วางแผนดา้นการเงนิและการผลติ จนสามารถส่งผลติภณัฑท์องมว้นเขา้ประกวดไดร้บัรางวลั อย. 

Quality Award ดา้นผลติภณัฑสุ์ขภาพชมุชน ซึง่ทางกลุม่วสิาหกจิชมุชนขนมทองมว้นยงัมแีนวทางการพฒันา

ใหเ้ป็นศูนยก์ารเรยีนรูข้องชมุชนต่อไป เพือ่สรา้งอาชพีและสบืสานความรูใ้หค้นในชมุชนรุ่นต่อ ๆ  ไป

	 กระบวนการสรา้งใหส้นิคา้เกษตรเป็นสนิคา้วฒันธรรมนัน้สามารถท�ำไดต้ ัง้แต่ “ตน้น�ำ้” คือกระบวน 

การผลิตวตัถุดิบที่มีการเชื่อมโยงกบัวฒันธรรมการปลูก สภาพภูมิประเทศ ภูมิอากาศของแต่ละพื้นที ่ 

ซึ่งมคีวามเป็นมาเชื่อมโยงกบัประวตัิศาสตร ์วถิชีีวติ ความเป็นอยู่ของคนในชุมชนแน่นแฟ้น “กลางน�ำ้” คือ  

การแปรรูปวตัถุดิบเกษตรเป็นขนมไทยซึ่งมีความเชื่อมโยงกบัภูมิปญัญาทอ้งถิ่น ต�ำนานเรื่องเล่าขาน  

และงานเทศกาลประเพณีส�ำค ัญของพื้นที่ และ “ปลายน�้ำ” คือการจดัจ�ำหน่ายโดยขายเอกลกัษณ ์

ของวฒันธรรมขนมไทยในแต่ละทอ้งที่ การสรา้งสนิคา้วฒันธรรมนัน้จ�ำเป็นตอ้งยดึโยงกบักระแสตลาดโลก 

ในปัจจุบนัและแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติเพื่อใหเ้กิดกิจกรรมที่สอดคลอ้งกบันโยบาย 

และการสนบัสนุนจากหน่วยงานต่าง ๆ

อภปิรายผลการวจิยั

	 ผูว้จิยัไดพ้จิารณาวสิยัทศันจ์ากแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาตฉิบบัที่ 11 (พ.ศ.2555-2559) 

และแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาติ ฉบบัที ่12 (พ.ศ. 2560-2564) ร่วมการสงัเคราะหข์อ้มลูงานวจิยั 

ทีเ่กี่ยวขอ้งกบัการสรา้งมลูค่าสนิคา้เกษตรโดยการแปรรูปเป็นขนมไทยเพือ่เป็นสนิคา้วฒันธรรม ท ัง้ 26 เรื่อง 

พบวา่

	 แนวทางการสร า้งมูล ค่าสินค า้ เกษตรโดยการแปรรูปขนมไทยให เ้ ป็นสินค า้ว ัฒนธรรม 

มีความสอดคลอ้งกบัแผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติฉบบัที่ 11 (พ.ศ. 2555-2559) ในเรื่อง 

การสรา้งมูลค่าเพิ่มผลผลติทางการเกษตรตลอดห่วงโซ่การผลติ สนบัสนุนการผลติและบริการของชุมชน 

ในการสรา้งมูลค่าเพิ่มสินคา้เกษตร อาหาร และพลงังาน โดยพฒันาศักยภาพการพฒันาเศรษฐกิจ 

จากฐานทรพัยากรความหลากหลายทางชีวภาพและ ภูมปิญัญาทอ้งถิ่นในชุมชนบนฐานความรูท้ี่สรา้งสรรค ์

เพื่อสรา้งเอกลกัษณ์ของสินคา้ เช่น สมุนไพร ผลิตภณัฑ ์อาหารและบริการเพื่อสุขภาพ สินคา้อาหาร 

และผลติภณัฑฮ์าลาล เป็นตน้ สอดคลอ้งกบัขอ้สรุปร่วมจากการสงัเคราะหง์านวจิยัดา้นการสรา้งมูลค่าเพิม่ 

สินคา้เกษตรโดยแปรรูปเป็นขนมไทยในเรื่องการสรา้งแบรนด์และการสรา้งใหเ้ป็นสินคา้วฒันธรรม 
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ดว้ยการสรา้งอตัลกัษณ์ทางวฒันธรรมกบัวตัถดุบิทอ้งถิน่ นอกจากนี้วสิยัทศันจ์ากแผนดงักล่าวยงัสนบัสนุน

การสรา้งเครือข่ายการผลติและการบริโภคที่เกื้อกูลกนัในระดบัชุมชนที่สามารถพฒันาเป็นวสิาหกิจชุมชน 

และน�ำไปสู่การสรา้งชมุชนทีเ่ขม้แขง็มศีกัยภาพในการผลติ ยกระดบัคุณภาพมาตรฐานสนิคา้เกษตรและอาหาร

เพือ่ใหเ้ป็นทีย่อมรบัของตลาดท ัง้ภายในและต่างประเทศ (ส�ำนกังานสภาพฒันาการเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต,ิ 

2555) ซึง่สอดคลอ้งกบัขอ้สรุปร่วมในการสรา้งใหเ้ป็นสนิคา้วฒันธรรมดว้ยการสรา้งเครือข่ายการปฏสิมัพนัธ์

ทางสงัคม

	 นอกจากนี้ในแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาต ิฉบบัที ่12 (พ.ศ. 2560-2564) ทีม่กีารกลา่วถงึ

การสรา้งศกัยภาพการแข่งขนัของสินคา้และบริการของไทย การพฒันาตราสินคา้ไทยใหเ้ป็นที่ยอมรบั 

ในตลาดต่างประเทศ มุง่สรา้งอตุสาหกรรมใหมท่ีผ่สานโอกาสจากแนวโนม้บรบิทโลกในอนาคตและการปรบัเปลีย่น 

เขา้สู่การใชเ้ทคโนโลยขี ัน้สูง รวมท ัง้การพฒันาการบรรจุภณัฑส์นิคา้หรือยดือายุสนิคา้ดว้ยนวตักรรมต่าง ๆ  

ก็มคีวามสอดคลอ้งกบัแนวทางการสรา้งมลูค่าเพิม่สนิคา้เกษตรในดา้นการสรา้งสรรคบ์รรจภุณัฑ ์และการใช ้

เทคโนโลยหีรืออุปกรณ์ที่ทนัสมยัเพือ่เพิม่มูลค่า และยงัสมัพนัธก์บัแนวทางการสรา้งใหเ้ป็นสนิคา้วฒันธรรม

ดว้ยการเชื่อมโยงอุตสาหกรรมท่องเที่ยว เน่ืองจากในแผนมยุีทธศาสตรท์ี่จะพฒันาอุตสาหกรรมท่องเที่ยว 

เชิงบูรณาการ สรา้งมูลค่าเพิ่มใหก้บัสินคา้และบริการดา้นการท่องเที่ยวโดยใชป้ระโยชน์จากอตัลกัษณ ์

และเอกลกัษณแ์ห่งความเป็นไทยทีส่ะทอ้นวฒันธรรมทอ้งถิน่และวถิชีวีติชมุชนเชือ่มโยงกบักจิกรรมการท่องเทีย่ว 

ยกระดบัการผลิตสินคา้ใหม้ีคุณภาพและมาตรฐานที่เป็นที่ยอมรบัในระดบัสากลมากขึ้นเพื่อใหส้ามารถ 

เขา้สู่ตลาดสนิคา้ที่มมีูลค่าเพิม่สูงมากขึ้น เช่น สนิคา้อุตสาหกรรมสรา้งสรรค ์สนิคา้ส�ำหรบักลุ่มเฉพาะ เช่น  

กลุ่มผูสู้งอายุ กลุ่มที่ใหค้วามส�ำคญักบัสุขภาพ/สิ่งแวดลอ้ม สนิคา้ที่รองรบัวถิชีีวติของคนรุ่นใหม่และกลุ่ม 

ผูบ้ริโภคที่มกี�ำลงัซื้อสูง (ส �ำนกังานสภาพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติ, 2560) ซึ่งแนวทางดงักล่าว 

กส็อดคลอ้งกบัขอ้สรุปร่วมในดา้นการสรา้งมลูค่าเพิม่สนิคา้เกษตรดว้ยการสรา้งผลติภณัฑใ์หมห่รอืทางเลอืกใหม่

ใหผ้ลติภณัฑ์

	 อาจกล่าวไดว้่าขอ้สรุปร่วมเชิงเนื้ อหาจากการสงัเคราะหง์านวิจยัในครัง้นี้ มีการด�ำเนินกิจกรรม

สอดคลอ้งไปกบัแผนพฒันาเศรษฐกจิและสงัคมแห่งชาตฉิบบัที่ 11 และ 12 อนัเป็นยุทธศาสตรใ์นการพฒันา

ประเทศในช่วงเวลาดงักลา่ว ซึง่ผูว้จิยัพบว่าขอ้สรุปเชงิเนื้อหานี้สามารถต่อยอดในการเป็นองคค์วามรูต้น้แบบ

ของการสรา้งมลูค่าเพิม่สนิคา้เกษตรใหเ้ป็นสนิคา้วฒันธรรมโดยการบูรณาการกบัแนวคิดเรื่องทนุของบูรด์เิยอ 

โดยสรา้งมูลค่าเพิ่มใหส้ินคา้เกษตรดว้ย “ทุนวฒันธรรม” อนัเป็นเอกลกัษณ์ของผลผลติทางการเกษตร 

และภมูปิญัญาในแต่ละทอ้งถิน่ ขายใหเ้ป็น “สนิคา้วฒันธรรม” เพือ่เพิม่มลูค่าใหก้บั “ทนุเศรษฐกจิ”ทีจ่ะไดร้บั 

โดยการสรา้งเครือข่ายในชุมชนใหเ้ป็น “ทุนทางสงัคม” เพือ่เกื้อกูลระหว่างกนัเพือ่พฒันาสนิคา้ใหม้คีุณภาพ 

และไดม้าตรฐาน เกิดศกัยภาพในการต่อรองกบัหน่วยงานและองคก์รภายนอกเพือ่สรา้งความร่วมมอืต่อกนั 

ดว้ยแนวทางดงักลา่วจะท�ำให“้ ขนมไทย” กลายเป็น “ทนุสญัลกัษณ”์ ของการบรโิภคทางวฒันธรรมความเป็นไทย

อนัทรงคุณค่า ช่วยใหเ้กษตรกรไทยมคุีณภาพชีวติที่ดีขึ้นและชุมชนเกษตรของไทยมวีฒันธรรมที่เขม้แข็ง 

และย ัง่ยนื

111วารสารสงัคมศาสตรแ์ละมนุษยศาสตร ์  ปีที ่50 ฉบบัที ่1



ขอ้เสนอแนะ

	 หากมกีารสงัเคราะหข์อ้มูลในดา้นแนวคิดทฤษฎแีละระเบยีบวธิีวจิยัร่วมดว้ยในครัง้ต่อไปจะท�ำให ้

เหน็ภาพรวมทีช่ดัเจนในการท�ำวจิยัทีเ่กี่ยวกบัการเพิม่มลูค่าสนิคา้เกษตรโดยการแปรรูปใหเ้ป็นสนิคา้วฒันธรรม

และหากมงีานวจิยัของต่างประเทศทีม่ลีกัษณะทางภูมทิศันก์ารเกษตรและการผลติสนิคา้วฒันธรรมใกลเ้คียง

กบัประเทศไทยกจ็ะท�ำใหเ้ปิดมมุมองของการศึกษางานในประเดน็นี้ไดอ้ย่างกวา้งขวางขึ้น
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