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บทคัดย่อ

	 บทความนี้ต้องการน�ำเสนอถึงบทบาทของรัฐอาหรับในทางการเมืองภายในประเทศและระหว่าง

ประเทศผ่านเหตุการณ์สงครามการเมือง, ขบวนการต่อต้านอ�ำนาจจักรวรรดินิยมตะวันตกภายในรัฐ 

และสงครามระหว่างรัฐนับตั้งแต่หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ผ่านทางโฆษณาชวนเชื่อในรูปแบบโปสเตอร ์ 

ดังน้ันบทบาทรัฐอาหรับจึงมีบทบาทส�ำคัญในเหตุการณ์ต่างๆของโลกสามารถโน้มน้าวให้ทั่วโลกเห็นภาพ 

ของรัฐอาหรับจากเหตุการณ์ต่างๆ ในส่วนขอบเขตของการศึกษาบทความนี้ศึกษาเกี่ยวกับเหตุการณ์

ส�ำคัญในภูมิภาคตะวันออกกลางและแอฟริกาเหนือนับต้ังแต่ ค.ศ.1945 โดยสถานการณ์ส�ำคัญ 

ในการศึกษาเรื่องนี้คือ สงครามอาหรบั-อสิราเอล สงครามกลางเมอืงอฟักานสิถาน และสงครามอริกั-อหิร่าน 

ดงักล่าวนีเ้ป็นชดุเหตกุารณ์ความขัดแย้งเกิดนับตั้งแต่ ค.ศ.1948-1992
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Abstact

 	 This article presents the role of Islam in domestic and international politics through 

in armed conflicts, revolutions, religio-political movements, and anti-imperialism across the 

Arab nations since the end of World War II through Poster propaganda works. Therefore, 

Islam plays an important role in these events, can convince shed some light on the world 

to see the picture use of Islam as a religious identity from various the events conflicts in the 

scope of this article, thus enhancing the comprehension of major events in the Middle East 

and North Africa regions since 1945. The situations observed in this study are Arab-Israeli 

War, Afghan Civil War and      the Iraq-Iran War from 1948 to 1992.
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บทน�ำ

	 นับแต่หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 เป็นต้นมา บทบาทรัฐอาหรับเริ่มมีบทบาทมากขึ้นนับตั้งแต่

เหตกุารณ์การก่อตัง้รฐัอสิราเอล ค.ศ.1948 สู ่ความขดัแย้งระหว่างชาตอิาหรบักบัอสิราเอล (1948-ปัจจบุนั), 

การปฏิวัติในอียิปต์และอิรัก ค.ศ.1953 และ 1958, วิกฤตการณ์ในแอลจีเรีย ค.ศ.1962, การปฏิวัติในลิเบีย

และอฟักานสิถาน ในช่วงปี ค.ศ.1967-1973, สงครามอริกั-อหิร่าน ค.ศ.1980-1988 และ สงครามอริกั-คเูวต 

(สงครามอ่าว) ค.ศ.1991 ฯลฯ จากเหตุการณ์สงคราม,การปฏิวัติและความขัดแย้งต่างๆ ส่วนใหญ่แล้วเป็น

เรื่องราวของความขัดแย้งรัฐอาหรับเกือบทั้งสิ้น แต่เหตุการณ์ทั้งหมดสะท้อนได้ว่ารัฐอาหรับเริ่มเข้ามา 

มีบทบาทอย่างเป็นทางการหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 เป็นต้นไป 

	 การเข้ามามีบทบาทของรัฐอาหรับนับตั้งแต่หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ส่งผลไปถึงโฆษณาชวนเชื่อ 

เพื่อเป็นเครื่องมือในการสื่อถึงการสร้างตัวตนของรัฐอาหรับในการปลุกระดมทางความคิดของพลเมือง 

ของรฐัอาหรบัและเป็นเครือ่งมอืส�ำคญัในการต่อต้านอ�ำนาจต่างชาต ิดงัเช่น ภาพโฆษณาชวนเชือ่ในการปฏวิตัิ

อสิลามในอหิร่าน ค.ศ.1979 เป็นต้น หากเรามองวเิคราะห์ในโฆษณาชวนเชือ่ของรฐัอาหรบัเกีย่วกบัเนือ้หาแล้ว  

รัฐอาหรับแทรกอุดมคติทางศาสนาเข้าไปในการต่อสู้ต่ออ�ำนาจรัฐหรือต่างชาติตามสถานการณ์ที่เกิดขึ้น

และต้องการเผยแพร่แนวคดิศาสนาอสิลามให้ผูค้นทัว่โลกได้เข้าใจผ่านทางสถานการณ์ต่อสู้ในภาพโฆษณา 

ชวนเชือ่ กล่าวได้ว่า โฆษณาชวนเชือ่เป็นเครือ่งมอืส�ำคญัในการสร้างบทบาทหรอืตวัตนของรฐัอาหรบัสมยัใหม่ 

มีบทบาทช่วงคริสต์ศตวรรษที่ 20-21 อีกทั้งสามารถเกิดการตื่นตัวทางความคิดของรัฐอาหรับและสามารถ

โน้มน้าวให้คนในชาติและท่ัวโลกเข้าใจถึงสถานการณ์ภายในตะวันออกกลางช่วงหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 

อีกทั้งเรื่องราวในภาพโฆษณาชวนเชื่อยังสอดแทรกแนวคิดเรื่องของศาสนาอิสลามลงไปอีกด้วย
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ความหมายโฆษณาชวนเชื่อ

นิยามและความเข้าใจโฆษณาชวนเชื่อ 

	 โฆษณาชวนเชื่อ (Propaganda) คือ การเผยแพร่อุดมคติเพ่ือสร้างอิทธิพลและจูงใจให้บุคคล 

หรอืกลุม่เป้าหมายเพ่ือเกดิความคดิ ความเชือ่และพฤตกิรรมเป็นประโยชน์ต่อการโน้มน้าวใจจากกลุ่มผู้สร้างโฆษณา 

ชวนเชือ่โดยไม่คาํนงึถงึความเป็นจรงิในเนือ้หาทีโ่ฆษณา (ว ีฟอร์ ไทยแลนด์, 2556) ส่วนเอด็เวร์ิด เบอร์เนยส์ 

(Edward Bernays) ได้ให้ค�ำอธิบายเกี่ยวกับโฆษณาชวนเชื่อว่าเป็นผลความพยายามส่งเสริมให้ประชาชน

เช่ือในสิง่ทีร่ฐัต้องการและสิง่ทีป่ระชาชนเชือ่ต้องสร้างประโยชน์ให้กบัรฐั อกีทัง้ชนชัน้น�ำเป็นผูก้�ำหนดและผูส้ร้าง

โฆษณาชวนเชือ่ (เอด็เวร์ิด เบอร์เนยส์, 2561, น.17-18) นอกจากนี ้โฆษณาชวนเชือ่เป็นเครือ่งมอืทางการเมอืง

ในการสร้างแนวความคดิของคนในชาต ิดงัตวัอย่างกรณขีองกระแสชาตินยิมในสหรัฐอเมริกาช่วงสงครามโลก 

ครัง้ที ่1 โฆษณาชวนเชือ่ส่งผลเกดิกระแสชาตนิยิมในชาวอเมรกินัตืน่ตวัมากขึน้ ดงันัน้สือ่ต่างๆ ต้องท�ำหน้าทีส่ร้าง

โฆษณาชวนเชื่อเพื่อให้ประชาชนเห็นความส�ำคัญของสหรัฐอเมริกาต้องเข้าร่วมสงครามโลกครั้งที่ 1 และ

ส่ือโฆษณาชวนโจมตฝ่ีายตรงข้ามอย่างรนุแรงและสร้างแรงกระตุน้ให้ผูค้นรกัชาต ิ(นจิจงั พนัธะพจน์, 2556, น.12)

	 ฟิลิป เอ็ม เทย์เลอร์ (Phillip M. Taylor) อธิบายความหมายของโฆษณาชวนเชื่อว่า โฆษณาชวนเชื่อ

เป็นการสือ่สารสมยัใหม่เกีย่วข้องกบัจติใจมนษุย์ด้วยการสร้างแรงชกัจูงโดยมคีวามหมายแฝงโจมตีด้านลบ

และส่งผลกระทบทางสังคมวงกว้าง นอกจากนี้โฆษณาชวนเชื่อถูกใช้ในช่วงสงครามในฐานะอาวุธต่อสู้ 

ทางการเมืองโดยก�ำหนดฝ่ายตรงข้ามเป็นตัวร้ายเพื่อสร้างทัศนคติของคนให้ยินยอมตามหรือเห็นชอบ  

(Phillip M. Taylor, 2003, p 1-7) ดังนั้นสามารถสรุปนิยามและความเข้าใจโฆษณาชวนเชื่อเป็นการสื่อสาร

เฉพาะกิจเกี่ยวกับสงครามและการเมืองโดยโน้มน้าวให้ภาพลักษณ์อีกฝ่ายเป็นด้านลบและผลิตโดยรัฐ 

เพื่อสนองให้ประชาชนยอมรับข้อมูลสื่อสารและส่งผลกระทบในสังคมของรัฐวงกว้าง 

โฆษณาชวนเชื่อในยุคสงครามเย็น

	 เมื่อสงครามโลกครั้งที่ 2 สิ้นสุดลง สหรัฐอเมริกาและสหภาพโซเวียตมีบทบาทมากข้ึนจากผู้ชนะ 

สงครามโลกครั้งที่ 2 ในฐานะชาติมหาอ�ำนาจใหม่และท้ังสองชาติมหาอ�ำนาจเร่ิมแข่งขันอิทธิพลการเมือง

ระหว่างประเทศ ส่วนฝ่ังยโุรป สหรฐัอเมรกิาและพนัธมติรอย่างฝรัง่เศสและองักฤษควบคมุอทิธพิลของตนเอง

ในยโุรปตะวนัตก ขณะเดยีวกนัฝ่ังยโุรปตะวนัออก สหภาพโซเวยีตควบคมุอทิธพิลไว้ตัง้แต่เยอรมนตีะวนัออก

จนถึงบริเวณคาบสมุทรบอลข่าน ส่วนเขตยุโรปตะวันออก สหภาพโซเวียตสร้างแนวคิดทางการเมือง 

ตามหลักการมาร์กซ์-เลนิน (Marxism-Leninism) เพื่อรักษาอ�ำนาจของตนเองผ่านทางรัฐบาลหุ่นเชิด 

จากรัฐยุโรปตะวันออก แม้ว่ารัฐบาลรัฐยุโรปตะวันออกได้รับการเลือกต้ังจากประชาชนค่อนข้างเสรีก็ตาม 

จากการเติบโตของสหภาพโซเวียตในยุโรปตะวันออกสร้างความหวาดระแวงให้กับสหรัฐอเมริกาอย่างมาก

ท�ำให้สหรฐัอเมรกิาเริม่ขยายอทิธพิลทางการเมอืงระหว่างประเทศจากยโุรปตะวนัตกไปยงัดินแดนอเมริกาใต้ 
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แอฟริกาและเอเชีย รวมถึงดินแดนตะวันออกกลางในฐานะดินแดนเกิดใหม่เป็นต้น ขณะเดียวกัน 

สหภาพโซเวียตขยายอิทธิพลจากยุโรปไปยังดินแดนอื่นๆ เช่นเดียวกันจากการสนับสนุนขบวนการปฏิวัติ 

ขบวนการต่อต้านอาณานิคมและขบวนการชาตินิยมสุดโต่งในเอเชีย อเมริกาใต้และแอฟริกาในช่วง

ทศวรรษ 1950 ถึง ทศวรรษ 1980 (โรเบิร์ต เจ. แมคมาน, 2565, น.60-64) 

 	 ความหวาดวิตกการขยายตัวสหภาพโซเวียตด้วยแนวคิดทางการเมืองมาร์กซ์-เลนิน สหรัฐอเมริกา

ใช้แผนการขัดขวางการขยายตัวสหภาพโซเวียตไม่ว่าจะเป็นหลักการทรูแมน (Truman Doctrine) ทฤษฏี

โดมิโน (Domino Theory) แผนการมาร์แชล (Marshall Plan) การก่อต้ังองค์การสนธิสัญญาป้องกัน

แอตแลนติกเหนือ (North Atlantic Treaty Organization-NATO) (โรเบร์ิต เจ. แมคมาน, 2565, น.65-73) 

และการก่อตั้งองค์การสนธิสัญญาป้องกันภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ (Southeast Asia Treaty 

Organization-SEATO) ฯลฯ เพื่อสกัดกั้นการขยายตัวอิทธิพลสหภาพโซเวียตในยุโรปและเอเชียรวมถึง 

ลทัธคิอมมวินสิต์นอกเหนอืจากโซเวยีต ตวัอย่างเช่น สาธารณรฐัประชาชนจนี เวยีดนามเหนอืและเกาหลเีหนอื 

เป็นต้น นอกเหนือการก่อตั้งองค์การต่างๆ การใช้หลักการหรือทฤษฏีใดๆ หรือการสนับสนุนรัฐบาล 

ในยุโรปตะวันตกและในเอเชียซึ่งสนับสนุนสหรัฐอเมริกานั้น สหรัฐอเมริกาได้ใช้กลยุทธ์ประการหนึ่ง 

ในการสกัดกั้นการขยายตัวภัยคอมมิวนิสต์คือ การใช้โฆษณาชวนเชื่อ เป็นเครื่องมือต่อสู้ทางการเมือง 

รูปแบบหนึ่งนอกเหนือจากการใช้ก�ำลังทหาร อาจอธิบายว่าโฆษณาชวนเชือ่ถูกสร้างข้ึนท่ามกลางแนวทาง

การต่อสู้ระหว่างลัทธิคอมมิวนิสต์และเสรีนิยม (Phillp M.Talyor, 2003, p 255)

	 ส่วนของสหรัฐอเมริกาได้ริเริ่มวางแผนการท�ำโฆษณาชวนเชื่อด้วยการออกพระราชบัญญัติ 

สมิธ-มุนดท์ (The Smith - Mundt Act) ในปีค.ศ. 1948 มีจุดประสงค์ส�ำคัญคือสร้างความเข้าใจอันดี 

เกี่ยวกับสหรัฐอเมริกาในประเทศอื่นๆ (Nicholus J. Cull, 2008) หากวิเคราะห์จากพระราชบัญญัต ิ

ดงักล่าวสะท้อนถงึ ‘การโฆษณาชวนเชือ่ทางวฒันธรรม’ ของสหรฐัอเมรกิาให้กบัทัว่โลกและพระราชบญัญตัิ

ดังกล่าวน�ำไปสู่การก่อตั้ง the United States Information Agency (USIA) หรือ ส�ำนักข่าวสารอเมริกัน

เมื่อเดือนสิงหาคม ค.ศ. 1953 ในฐานะเครื่องมือการสร้างโฆษณาชวนเชื่อของสหรัฐอเมริกา ส่วนของ

สหภาพโซเวียตก่อตั้งคณะกรรมการบริหารการปลุกระดมและโฆษณาชวนเชื่อของคณะกรรมการกลาง

พรรคคอมมิวนิสต์ (Agitprop) ท�ำหน้าท่ีโฆษณาชวนเชื่อเกี่ยวกับสหภาพโซเวียตให้กับประเทศอื่นๆ  

โดยยึดกรอบรักษาแนวคิดลัทธิมาร์กซิสต์-เลนิน นอกเหนือการเผยแพร่แนวคิดลัทธิมาร์กซิสต์-เลนินแล้ว 

การโฆษณาชวนเช่ือสหภาพโซเวียตยังโจมตีลัทธิจักรวรรดินิยมซึ่งเป็นตัวแทนสหรัฐอเมริกาและโลกเสรี 

ท้ังปวงในฐานะลัทธิดังกล่าวเสื่อมทรามทางศีลธรรมรวมถึงเกิดการเอารัดเอาเปรียบและความเส่ือมทราม

ทางสงัคม (COMRADE, n.d.) ดงักรณสีงครามเวยีดนาม ฝ่ายสหโซเวยีตอธบิายว่าสหรฐัอเมรกิาเป็นผูร้กุราน

เวยีดนามและขยายอ�ำนาจจกัรวรรดนิยิม ส่วนโฆษณาชวนเชือ่ฝ่ายสหรัฐอเมริกาน�ำเสนอตัวตนสหภาพโซเวยีต

และคอมมิวนิสต์ว่าเป็นผู้ท�ำลายล้างมนุษยธรรมด้วยอาวุธนิวเคลียร์พร้อมกับปลูกฝังแนวคิดอเมริกันนิยม 

(Americanization) ผ่านทางสื่อต่างๆ ดังกรณีภาพยนตร์เรื่อง Red Nightmare ในปีค.ศ. 1957 (Alyssa 
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Allen, 2022, p 3-4) และสหรัฐอเมริกาได้สร้างค�ำขวัญในการต่อต้านคอมมิวนิสต์ไว้ว่า “ยอมตายดีกว่า

เป็นคอมมิวนิสต์ (Better Dead than Red!)” ค�ำขวัญดังกล่าวเป็นการสร้างกรอบมายาคติความหวาดกลัว

คอมมิวนิสต์ฝ่ายสหรัฐอเมริกาและตระหนักถึงปัญหาการขยายตัวคอมมิวนิสต์ไปทั่วโลก อาจอธิบายได้ว่า 

โฆษณาชวนเช่ือในยุคสงครามเย็นฝ่ายสหภาพโซเวียตและสหรัฐอเมริกาเป็นการสื่อสารในฐานะอาวุธ

สงครามโดยการใช้จิตวิทยาและการชวนเชื่อผ่านส่ือสารมวลชนต่างๆ ให้เกิดการยอมรับและประนาม 

ฝ่ายตรงข้าม อเล็กซานเดอร์ สแตฟฟอร์ด (Alexander Stafford) ได้กล่าวถึงโฆษณาชวนเชื่อ 

จากมหาอ�ำนาจทั้งสองในยุคสงครามเย็นไว้ว่าเป็น “ส่ือการตลาดแห่งความขัดแย้ง (the marketing  

of the conflict)” (Alexander Stafford, 2018, p 2) 

 	 กล่าวโดยรวม ช่วงสงครามเย็นเกิดขึ้นระยะเวลา 45 ปี (ค.ศ. 1945-1990) สหรัฐอเมริกาและ

สหภาพโซเวียตใช้โฆษณาชวนเชื่อผ่านทางอ�ำนาจรัฐหรือหน่วยงานเอกชนด้วยการใช้สื่อสารมวลชนต่างๆ 

เพื่อชักจูงควบคุมความคิดของประชาชนท่ัวโลกให้ตระหนักถึงภัยการขยายตัวลัทธิคอมมิวนิสต์หรือ 

ลัทธิจักรวรรดินิยมแต่การสร้างโฆษณาชวนเชื่อของมหาอ�ำนาจทั้งสองกลับเป็นอันตรายอย่างยิ่ง เพราะว่า

โฆษณาชวนเชื่อจากฝ่ายรัฐหรือฝ่ายสนับสนุนจากรัฐเป็นการน�ำเสนอมุมมองเพียงด้านเดียวถือว่า 

การกล่าวร้ายผูอ้ืน่อย่างไม่ชอบธรรมซึง่ถอืเป็นการจ�ำกัดหรือละเมดิสิทธเิสรีภาพผู้อืน่ (The Representative  

on Freedom of the Media, 2015, p 11) การสร้างโฆษณาชวนเชื่อมหาอ�ำนาจและรัฐสนับสนุนสามารถ

สะท้อนผ่านความขัดแย้งจากเหตุการณ์ส�ำคัญ อาทิ สงครามเวียดนาม (The Vietnam War) 

สงครามกลางเมอืงกมัพชูา (The Cambodian Civil War) สงครามอาหรบั-อสิราเอล (The Arab-Israeli War) 

สงครามกลางเมอืงอฟักานสิถาน (The Afghan War) และ สงครามอริกั-อหิร่าน (The Iraq-Iran War) ฯลฯ เป็นต้น

รัฐอาหรับในตะวันออกกลางในภาพโฆษณาชวนเชื่อ

	 หลังสงครามโลกครั้งที่ 2 เป็นต้นมา บทบาทรัฐอาหรับก�ำเนิดขึ้นจากเหตุการณ์การตั้งรัฐอิสราเอล 

เม่ือค.ศ.1948 เป็นต้นมา อาจถือได้ว่าเป็นการเริ่มต้นบทบาทของรัฐอาหรับสมัยใหม่และเป็นจุดเร่ิมต้น 

ความขดัแย้งของกลุม่อสิลามผ่านทางใช้ก�ำลงัและอดุมการณ์ทางศาสนา ประกอบด้วย การก่อเกดิความขดัแย้ง 

ของรฐัอาหรบัส่วนใหญ่เกดิขึน้ในภมูภิาคตะวนัออกกลางและแอฟรกิาเหนอืซึง่ส่วนใหญ่นบัถอืศาสนาอสิลาม 

อีกทั้งสงครามกลางเมืองหรือสงครามระหว่างรัฐอาหรับเกิดช่วงบริบทสงครามเย็นในฐานะสงคราม

ตวัแทนมหาอ�ำนาจอย่างสหรฐัอเมรกิากบัสหภาพโซเวยีตคอยสนบัสนนุแต่ละฝ่ายให้เป็นตัวแทนในการสู้รบ

ชาติมหาอ�ำนาจทั้งสองจากการด�ำเนินสงครามในยุคสงครามเย็นของรัฐอาหรับนี้ ไม่ว่าจะเป็นสงคราม

อาหรับ-อิสราเอล (Arab-Israeli War) สงครามกลางเมืองอัฟกานิสถาน (The Afghan War) และสงคราม

อิรัก-อิหร่าน (Iraqi-Iran War) รัฐอาหรับต้องน�ำเสนอตัวตนให้สังคมโลกจึงใช้ภาพโฆษณาชวนเชื่อ 

เป็นเครือ่งมอืส�ำคญัในการสือ่ถึงบทบาทของศาสนาและรฐัอสิลามผ่านทางเหตกุารณ์ต่างๆ อกีทัง้ภาพโฆษณา 
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ชวนเชื่อรัฐอาหรับนั้นได้ใช้อุดมการณ์ทางศาสนาเพื่อโน้มน้าวใจให้เข้าใจถึงสถานการณ์ภายในหรือ

ระหว่างประเทศซึ่งเหตุการณ์ส�ำคัญรัฐอาหรับเหล่านั้น ส่วนใหญ่ผ่านทางสงคราม การปฏิวัติ การกบฏและ

การก่อการร้าย เป็นต้น ดังนั้นเหตุการณ์ส�ำคัญโลกอาหรับหลังสงครามโลกผ่านทางโฆษณาชวนเชื่อจาก

ภูมิภาคตะวันออกกลางและแอฟริกาเหนือ ได้แก่

1. สงครามระหว่างอาหรับและอิสราเอล (ค.ศ. 1948-1973)

	 เหตุความขัดแย้งระหว่างอาหรับกับอิสราเอลเกิดจากอังกฤษได้ถอนก�ำลังออกจากเขตปาเลสไตน ์

ในวันที่ 14 พฤษภาคม ค.ศ. 1948 น�ำไปสู่การก่อตั้งรัฐอิสราเอลในวันที่ 15 พฤษภาคม ค.ศ. 1948 น�ำโดย

นายเดวิด เบน-กูเรียน (David Ben-Gurion) นายกรัฐมนตรีคนแรกของอิสราเอลและวีรบุรุษแห่งชาต ิ 

จากการประกาศก่อตั้งรัฐอิสราเอลท�ำให้กองทัพอาหรับ 5 ประเทศ ได้แก่สามราชอาณาจักร (อียิปต์, 

จอร์แดนและอิรัก) และสองสาธารณรัฐ (เลบานอนและซีเรีย) ได้เข้าโจมตีอิสราเอลเพื่อขัดขวางการก่อตั้ง

รัฐอิสราเอลการรบท้ังสองฝ่ายกินเวลานาน และมีพันธมิตรสนับสนุนหลักคือ สหรัฐอเมริกาสนับสนุน 

ฝ่ายอิสราเอล กับ สหภาพโซเวียตสนับสนุนฝ่ายอาหรับ (กิติมา อมรทัต, 2532, น.129-132) กล่าวได้ว่า 

สงครามอาหรบักบัอิสราเอลเป็นตวัแทนของสงครามเยน็ อกีทัง้ต่างฝ่ายได้ใช้ยทุธวธิใีนการจดัการฝ่ายตรงข้าม  

ดังเช่น กรณีฝ่ายอาหรับได้ใช้กรณีน�้ำมันเป็นประเด็นต่อรองกับสหรัฐอเมริกาและชาติสนับสนุนอิสราเอล

ซึง่กลายเป็นวกิฤตการณ์น�ำ้มนัในระยะต่อมา อกีทัง้การสงครามระหว่างอาหรบักบัอสิราเอลได้ใช้ยทุธศาสตร์

ทางทหารผ่านทางดาวเทียมโดยเริ่มต้นจากสหภาพโซเวียต (นันทนา กบิลกาญจน์, 2554, น.17-21)  

ดังนั้นการสงครามระหว่างอาหรับกับอิสราเอลเป็นความรุนแรงระดับเชื้อชาติเพราะต่างอ้างกรรมสิทธิ์

เป็นเจ้าของแผ่นดินอิสราเอล ส่งผลภาพความรุนแรงของสงครามออกมาในรูปแบบภาพโฆษณาชวนเชื่อ 

ภาพ 1.1-1.2	 ภาพโฆษณาชวนเชื่อของฝ่ายอาหรับได้วาดภาพให้อิสราเอลต้องสิ้นอธิปไตยและแสดง

ถึงความหวังเพื่อชัยชนะของเหล่าชาติอาหรับ 

ที่มา: Arabiske karikaturtegninger fra 1967 gjorde målet klart (Med Israel for Fled; 12 June 2012) 

และที่มา: “Israel Must Be Annihilated”: A Selection of Cartoons from the Arab Press  

(Tel Aviv: Zahal Information Office, July 1967)
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ภาพ 1.3	 นัสเซอร์ในฐานะผู้น�ำชาติอาหรับในการท�ำสงครามอิสราเอลได้เตะชาวยิวหรืออิสราเอลออกไป

จากดินแดนปาเลสไตน์และแผ่นดินอาหรับ 

ที่มา: This Time, the Loser Writes History The Six-Day War (Middle East Forum; Summer 2017)

ภาพ 1.4	ทหารใช้มีดและด้ามปืนเพื่อเป็นการขู่ชายตัวเล็กโดยทหารเป็นชาติอาหรับ ส่วนชายตัวเล็ก 

เป็นอิสราเอล

ที่มา: Arabiske karikaturtegninger fra 1967 gjorde målet klart (Med Israel for Fled; 12 June 2012) 

	 ทั้งหมดเป็นภาพโฆษณาชวนเชื่อรัฐอาหรับสามารถวิเคราะห์ได้ว่า ภาพโฆษณาชวนเชื่อดังกล่าว

เกิดขึ้นช่วงค.ศ. 1948-1973 เป็นช่วงสถานการณ์สงครามรุนแรง การผลิตสื่อภาพโฆษณาชวนเชื่อ 

จึงเป็นไปด้วยความรุนแรงและกระตุ้นให้พลเมืองอาหรับทั้งปวงร่วมกันต่อต้านอิสราเอลและเรียกร้อง 

สิทธิดินแดนกลับคืนเป็นของอาหรับอีกครั้ง ภาพโฆษณาชวนเชื่อฝ่ายอาหรับก�ำหนดให้อิสราเอล 

เป็นสิ่งที่ต�่ำต้อยและย�่ำยีในสายตาชาวอาหรับทั้งปวง ส่วนชาวอาหรับคือเจ้าของแผ่นดินเดิมต้องปกป้อง

ด้วยกล้าหาญและขจดัศตัรอูอกไปโดยใช้ทหารและอาวธุเป็นภาพตวัแทนของสงครามและก�ำลงัของฝ่ายอาหรบั

เพือ่ข่มขวญัอิสราเอลและสร้างขวญัก�ำลงัใจแก่รฐัอสิลามอาหรบัทัง้สิน้ทัง้ปวง ในช่วงสงครามทวคีวามรนุแรง
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ในเดอืนมถินุายน ค.ศ. 1967 หรอื สงคราม 6 วนั ภาพโฆษณาชวนเชือ่รฐัอาหรบัได้ใช้กามาล อบัเดล นสัเซอร์ 

ฮสุเซน (Gamal Abdel Nasser Hussein) ประธานาธบิดแีห่งอยีปิต์ในฐานะผูน้�ำรฐัอาหรบัเป็นภาพตวัแทน 

ในภาพโฆษณาชวนเชือ่ให้เป็นผูขั้บไล่อสิราเอลและยวิทัง้ปวง การน�ำผูน้�ำประเทศเข้ามาในภาพโฆษณาชวนเชือ่ 

ของฝ่ายอาหรับมีวัตถุประสงค์หลักเนื่องจากอียิปต์คือชาติมหาอ�ำนาจของอาหรับรองจากซาอุดิอาระเบีย

เป็นผู้น�ำส�ำคัญของฝ่ายอาหรับในการต่อต้านรัฐอิสราเอล ดังนั้นประธานาธิบดีนัสเซอร์ถูกใช้เป็นสื่อ 

ในภาพโฆษณาชวนเชื่อในฐานะตัวแทนส�ำคัญในการต่อต้านฝ่ายอิสราเอลและพันธมิตร (ภาพ 1.3)  

 	 กล่าวโดยสรุป สงครามอาหรับ-อิสราเอลรุนแรงช่วง 25 ปีสะท้อนผ่านภาพโฆษณาชวนเชื่อ 

ของฝ่ายอาหรับใช้ทหารและยุทโธปกรณ์เป็นสัญลักษณ์ในการต่อต้านอิสราเอล ส่วนฝ่ายอิสราเอล 

แค่คนต่างถิ่นมายึดดินแดนให้แทนเป็นสัตว์หรือโจรในภาพโฆษณาชวนเชื่อของฝ่ายอาหรับ

2. สงครามกลางเมืองอัฟกานิสถาน (ค.ศ. 1979-1990) 

	 จุดเริ่มต้นสงครามกลางเมืองในอัฟกานิสถานเกิดขึ้นเมื่อวันที่ 17 กรกฏาคม ค.ศ. 1973 น�ำโดย 

ทหารยังเติร์กท�ำการปฏิวัติโค่นล้มพระเจ้าโมฮัมเหม็ด ซาฮีร์ ชาห์ (Mohammad Zahir Shah) กษัตริย ์

แห่งราชอาณาจักรอัฟกานิสถานและเปลี่ยนประเทศจากราชอาณาจักรเป็นสาธารณรัฐ การปฏิวัติน�ำโดย 

เจ้าชายโมฮัมหมัด ดามุด ข่าน (Mohammad Daoud Khan) พระญาติสนิทของกษัตริย์องค์สุดท้าย 

เป็นประธานาธิบดีคนแรกแห่งสาธารณรัฐอัฟกานิสถาน ต่อมาเจ้าชายโมฮัมหมัด ดามุด ข่านทรงถูกฝ่าย

คอมมิวนิสต์หรือฝ่ายซ้ายท�ำการปฏิวัติยึดอ�ำนาจด้วยการสนับสนุนของสหภาพโซเวียตในค.ศ. 1978  

น�ำโดยนูร์ มูฮัมมัด ตะรากี (Nur Muhammad Taraki) และฮาฟิซูลลาห์ อามิน (Hafizullah Amin)  

เข้ามามีอ�ำนาจในฐานะประธานาธิบดีแห่งสาธารณรัฐประชาธิปไตยอัฟกานิสถาน เมื่อระบอบคอมมิวนิสต์

เป็นระบอบการปกครองหลักในอัฟกานิสถานส่งผลให้เกิดปัญหามากมายไม่ว่าจะเป็นปัญหาจากนโยบาย

การเวนคืนที่ดินให้กับรัฐ ปัญหากลุ่มชาติพันธุ์ระหว่างชาวปาทานกับชาวอัฟกานิสถาน การล้มล้างระบบ

จารีตอิสลามในสังคมอัฟกานิสถานและการแย่งชิงอ�ำนาจระดับผู้น�ำระดับสูงท�ำให้สหภาพโซเวียตเข้า

แทรกแซงการเมืองอัฟกานิสถานและก�ำจัดผู้น�ำคอมมิวนิสต์ทั้งสองคนคือ ตะรากีและอามิน อ้างว่า

ปกครองเผดจ็การเบด็เสรจ็และอ้างความชอบธรรมจากค�ำร้องความช่วยเหลอืจากนกัการเมอืงอฟักานสิถาน

และสนธิสัญญาระหว่างโซเวียตกับอัฟกานิสถาน (Soviet-Afghan Treaty) (Reinhard Schulze, 2000,  

p 230-231) และสหภาพโซเวียตส่งกองทัพเข้ายึดครองอัฟกานิสถานช่วงเดือนกันยายน ค.ศ. 1979 

เป็นการเร่ิมต้นระบอบคอมมิวนิสต์ในอัฟกานิสถานนับต้ังแต่ค.ศ. 1978 จนถึงค.ศ. 1992 เป็นต้นมา 

(Anonymous, 1994) แม้ว่าพรรคคอมมิวนิสต์อัฟกานิสถานและสหภาพโซเวียตมีอ�ำนาจในอัฟกานิสถาน

ทว่ากลบัไม่มคีวามเป็นเอกภาพทางการเมอืงประกอบกบัอทิธพิลศาสนาอสิลามยงัคงแน่นในสังคมอฟักานิสถาน 

ผู้น�ำสูงสุดทั้งพลเรือนและกองทัพเริ่มคลางแคลงใจการเข้ามาของสหภาพโซเวียตและมองสหภาพโซเวียต
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ว่าเป็นผู้รุกรานอธิปไตย ดังนั้นการเข้ายึดครองอัฟกานิสถานของสหภาพโซเวียตเกิดกระแสต่อต้าน

สหภาพโซเวียตในอัฟกานิสถานน�ำไปสู่สงครามกลางเมือง ระหว่างฝ่ายคอมมิวนิสต์กับฝ่ายต่อต้าน1 ได้รับ

การสนับสนุนจากสหรัฐอเมริกาและโลกเสรีรวมถึงสาธารณรัฐประชาชนจีนและสงครามกลางเมืองกิน

ระยะเวลานานส่งผลกระทบต่อสหภาพโซเวียตและอัฟกานิสถานอย่างมาก (อรรถสิทธิ์ เมืองอินทร์, 2557) 

ท้ายสุด สงครามกลางเมืองของอัฟกานิสถานสิ้นสุดเมื่อสหภาพโซเวียตได้ถอนทหารตั้งแต่ค.ศ. 1991 และ

กลุ่มมูจาฮีดีน (Mujahideen) เป็นฝ่ายต่อต้านคอมมิวนิสต์อัฟกานิสถานและสหภาพโซเวียตได้รับชัยชนะ

และจัดตั้งรัฐบาลผสมและบูร์ฮานุดดีน รับบานี (Burhanuddin Rabbani) เป็นประธานาธิบดีของรัฐบาล

ผสม หลังจากนั้น อัฟกานิสถานเข้าสู่ยุคสงครามกลางเมืองของฝ่ายตาลีบันและฝ่ายรัฐบาลต่างฝ่ายแย่ง

สิทธิชอบธรรมในอัฟกานิสถาน ความขัดแย้งดังกล่าวสิ้นสุดลงเมื่อสหรัฐอเมริกาและกองทัพสหประชาชาติ

ได้เข้าโจมตีฝ่ายตาลีบันเมื่อค.ศ. 2001 อาจอธิบายได้ว่าสงครามกลางเมืองอัฟกานิสถานเกิดจากขัดแย้ง

ระดับผู้น�ำระดับสูงในการด�ำเนินนโยบายใหม่ต่อรัฐอัฟกานิสถานยุคคอมมิวนิสต์และการเข้ามาของ

สหภาพโซเวียตในอัฟกานิสถานเป็นความขัดแย้งอย่างรุนแรงส่งผลกระทบระบบสังคมและมนุษยชาติใน

อัฟกานิสถาน ดังนั้นเหตุการณ์เกิดขึ้นแสดงออกมาในรูปแบบภาพโฆษณาชวนเชื่อเพื่อเป็นเครื่องมือใน

การโจมตีฝ่ายตรงข้ามส่งผลให้ภาพโฆษณาชวนเชื่อทั้งสามเหตุการณ์จึงมีความรุนแรงและเหยียดหยามส่ิง

ตรงข้ามอย่างมากดังต่อไปนี้ 

1	 เมื่อฝ่ายคอมมิวนิสต์และกองทัพสหภาพโซเวียตเข้ายึดครองอัฟกานิสถานเกิดกลุ่มต่อต้านระบอบคอมมิวนิสต์ และ สหภาพโซเวียต 
ในอัฟกานิสถานได้แก่ กลุ่มมูจาฮีดีน (Mujahideen) เป็นกลุ่มต่อต้านหลักในอัฟกานิสถาน กลุ่มดังกล่าวแบ่งการสนับสนุนจากต่างชาต ิ
และตามลัทธิศาสนา ได้แก่ กลุ่มมูจาฮีดีนซุนนี (Sunni Mujahideen) เป็นกลุ่มนับถือศาสนาอิสลามนิกายซุนนีได้รับการสนับสนุน 
จากสหรัฐอเมริกา สาธารณรัฐประชาชนจีน สหราชอาณาจักร ปากีสถาน อียิปต์ เยอรมนีตะวันตก และกลุ ่มมูจาฮีดีนซีอะห์  
(Shia Mujahideen) เป็นกลุ่มนับถือศาสนาอิสลามนิกายซีอะห์ได้รับการสนับสนุนจากอิหร่าน และกลุ่มมูจาฮีดีนมีกองก�ำลังทหาร 
ของตนเองในนามแนวรบอิสรภาพมูจาฮีดีนแห่งอัฟกานิสถาน (Afghanistan Mujahedin Freedom Fighters Front-AMFF)  
นอกเหนือจากกลุ่มมูจาฮี-ดีนแล้ว ยังมีกลุ่มต่อต้านอีก 3 กลุ่ม ได้แก่ องค์การปลดปล่อยอัฟกานิสถาน (Afghanistan Liberation 
Organization -ALO) องค์การปลดปล่อยประชาชนแห่งอฟักานสิถาน (Liberation Organization of the People of Afghanistan-SAMA) 
และพรรคอสิลามแห่งอฟักานสิถาน (Hezb-e Islami Gulbuddin-HIG หรือ Hezb-i-Islami Afghanistan-HIA) เป็นต้น
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3. ภาพโฆษณาชวนเชื่อในสงครามกลางเมืองอัฟกานิสถาน ตั้งแต่ค.ศ. 1978-1992

    

ภาพ 2.1-2.3	 ภาพของฝ่ายต่อต้านรฐับาลคอมมวินสิต์ในอฟักานสิถานตัง้แต่ค.ศ.1978-1992 มจีดุประสงค์

ต้องการสร้างอัฟกานิสถานให้มีเสรีภาพต้ังแต่ก่อนค.ศ.1978 ต่อต้านการยึดครองของ

สหภาพโซเวียต และ ภาพตัวแทนของสตรีและเด็กได้รับผลกระทบสงครามกลางเมือง 

ในอัฟกานิสถานซึ่งเป็นผลของการยึดครองของสหภาพโซเวียต

ท่ีมา: Afghanistan anti-soviet 1970s (Reddit; 2017)and Dushmanskie propaganda leaflets,  

Afghan war (1979-1989) (Top Wars; 22 July 2013) 

ภาพ 2.4	ภาพครอบครวัประกอบด้วยสตรแีละเดก็ต้องสญูเสยีครอบครวัจากการยดึครองของสหภาพโซเวยีต

กลายเป็นชนวนส�ำคัญท�ำให้เกิดสงครามกลางเมืองในอัฟกานิสถาน

ที่มา: Dushmanskie propaganda leaflets, Afghan war (1979-1989) (Top Wars; 22 July 2013)  
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ภาพ 2.5	ภาพของชายอัฟกานิสถานผูร้กัชาตท้ัิงหลายได้พยายามปลดแอกจากการปกครองของฝ่ายคอมมวินสิต์

โดยสร้างรัฐเอกราชขึ้นมาใหม่

ที่มา: Dushmanskie propaganda leaflets, Afghan war (1979-1989) (Top Wars; 22 July 2013) 

ภาพ 2.7	 เลโอนิด เบรซเนฟ (Leonid Brezhnev) ผู้น�ำสูงสุดของสหภาพโซเวียต กับ บาบัค คามาล  

(Babrak Karmal) ประธานสงูสดุแห่งสภาการปฏวิตัอิฟักานสิถาน ถกูชาวอฟักานสิถานปาก้อนหนิ

ใส่ในฐานะผู้ทรยศและผู้ท�ำลายอธิปไตยของอัฟกานิสถาน 

ที่มา: Dushmanskie propaganda leaflets, Afghan war (1979-1989) (Top Wars; 22 July 2013)
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	 ภาพทัง้หมดคอืโฆษณาชวนเชือ่ของฝ่ายต่อต้านรัฐบาลคอมมวินสิต์และการยดึครองของสหภาพโซเวยีต

ในอฟักานสิถาน ภาพโฆษณาชวนเชือ่ดงักล่าวก�ำหนดให้เกยีวข้าวซ่ึงเป็นสญัลกัษณ์ของระบอบคอมมวินสิต์

ต้องถูกท�ำลายด้วยแรงพลังมวลชนซึ่งไม่ยินยอมภายใต้ระบอบคอมมิวนิสต์ ไม่ว่าจะการใช้ก�ำลังทหารของ

ฝ่ายคอมมวินสิต์สกัเท่าใด ฝ่ายต่อต้านและพนัธมติรกจ็ะต่อต้านให้ถงึทีส่ดุด้วยก�ำลงัเช่นกนัและชาวอฟักานสิถาน 

ทุกคนต้องร่วมใจปลุกระดมสร้างชาติฟื้นฟูอธิปไตยขึ้นมาจากอ�ำนาจของสหภาพโซเวียต นอกจากการให้

ภาพของความรุนแรงด้วยก�ำลังทหารและอาวุธภาพโฆษณาชวนเชื่อของฝ่ายต่อต้านในอัฟกานิสถานแล้ว 

ความทุกข์ทรมานความสูญเสียของครอบครัวและพลเมืองถูกใช้เป็นเครื่องมือชวนเชื่อให้ผู ้คนทั่วโลก 

ได้เหน็ถงึสภาพความเลวร้ายกบัสงครามของฝ่ายคอมมวินสิต์และสหภาพโซเวยีตได้ก่อขึน้ในดินแดนแห่งนี้

เพื่อหวังให้ประชาคมโลกเห็นใจและสนับสนุนฝ่ายต่อต้านคอมมิวนิสต์มากขึ้นและเป็นเครื่องมือส�ำคัญ 

ให้สหภาพโซเวียตและฝ่ายคอมมิวนิสต์ตระหนักถึงการสูญเสียและความทุกข์ยากของประชาชนจาก

สงครามที่พวกเขาได้สร้างปัญหาไว้ให้ นอกจากนี้ฝ่ายต่อต้านได้ล้อเลียนผู้น�ำสูงสุดของสหภาพโซเวียต 

และอัฟกานิสถานว่ามีความสัมพันธ์อุ้มชูในฐานะเจ้านายลูกน้องโดยผู้น�ำสูงสุดคอมมิวนิสต์อัฟกานิสถาน

ถกูอุม้ชเูสมอืนลกูน้องหดัเดนิจากผูน้�ำของสหภาพโซเวยีตและการอุม้ชเูหล่านัน้เป็นกระแสต่อต้านคนทัง้สอง

น�ำปัญหาและอุดมการณ์ขัดแย้งกับสังคมอัฟกานิสถานด้วยการปาก้อนหินเป็นสัญลักษณ์การลงโทษคน

ผิดศีลธรรมศาสนาอิสลาม 

 	 กล่าวโดยสรปุ ภาพโฆษณาชวนเชือ่ในสงครามกลางเมอืงอฟักานสิถานสามารถปลกุใจให้ชาวอฟักานสิถาน

ลุกขึ้นต่อสู้ต่ออ�ำนาจชั่วร้ายและอุดมการณ์ขัดแย้งต่อศีลธรรมและศาสนาอิสลามดั้งเดิม

4. สงครามอิรัก-อิหร่าน (ค.ศ. 1980-1988) 

 	 สงครามอิรัก-อิหร่านเริ่มมาจาก หลังการปฏิวัติอิหร่านค.ศ. 1979 เป็นต้นมาเกิดการเปลี่ยนจาก

รัฐกษัตริย์สู่สาธารณรัฐอิสลามอิหร่าน น�ำโดย แซย์ยิด รูโฮลลอฮ์ มูแซวี โคมัยนี (Ayatollah Ruhollah 

Musavi Khomeini) เป็นผู้น�ำคนใหม่แห่งอิหร่านมีแนวทางต่อต้านจักรวรรดินิยมส่งผลให้ความสัมพันธ์

สหรัฐอเมริกากับอิหร่านตกต�่ำจนถึงตัดความสัมพันธ์ทางการทูตลงหลังการปฏิวัติในอิหร่านไม่นานนัก 

ท�ำให้สหรัฐอเมริกาต้องหาตัวเลือกใหม่จัดการกับอิหร่านคือ อิรัก ทั้งสองชาติมีความขัดแย้งด้านวัฒนธรรม 

ภาษาและพรมแดนตั้งแต่สมัยจักรวรรดิออตโตมันรวมถึงนิกายของศาสนาระดับผู ้น�ำแตกต่างกัน2  

สิ่งประกอบท�ำให้ความขัดแย้งระหว่างอิรัก-อิหร่านเพ่ิมมากขึ้น คือ การปฏิวัติอิสลามในอิหร่านส่งผลให้

2	 ความแตกต่างระหว่างอิรักกับอิหร่านอีกประเด็นหนึ่งคือเรื่องชาติพันธุ์ พรพรรณ โปร่งจิตรได้อธิบายถึงความแตกต่างชาติพันธุ์ทั้งสอง
เกี่ยวกับถือว่าตนเองมีชาติพันธุ์ไม่ได้อยู่ในกลุ่มเดียวกัน กล่าวคือ ชาวอิรักถือตนว่าเป็นชาติอาหรับในตะวันออกกลางมีต้นก�ำเนิดจาก
จักรวรรดิอาหรับ (Arab Empire) จากเผ่าเบดูอิน (Bedoin) ดั้งเดิมและถือว่าตนมาจากส่วนหนึ่งอดีตจักรวรรดิออตโตมัน (Ottoman 
Empire) ส่วนชาวอหิร่านถอืว่าตนเป็นชาวเปอร์เซีย มีภาษาตนเองและมรีากฐานจากชาวอารยนั (Aryan) และชาตพัินธุอิ์นโด-ยโูรเปียน 
(Indo-European) รวมถึงการนับถือนิกายศาสนาต่างกัน กล่าวคือ ชาวอิหร่านนับถือนิกายซีอะห์ ส่วนอิรักนับถือนิกายซุนนี  
(พรพรรณ โปร่งจิตร, 2555, หน้า 82-83) 
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สมัพนัธภาพอหิร่านกบัอริกัจงึกระท่อนกระแท่นไม่ยนืยาวนกัและเกดิการสู้รบบริเวณชายแดนระหว่างอหิร่าน 

และอิรักอย่างประปรายเพราะบริเวณชายแดนทางตอนเหนือของอิรักมีประชากรชาวซีอะห์อาศัยอยู่

จ�ำนวนมาก จนสุดท้าย ความขัดแย้งเริ่มข้ึนในรูปแบบสงครามในวันที่ 23 กันยายน 1980 เกิดขึ้นเมื่อ

กองทัพอิรักจึงเข้าบุกโจมตีอิหร่านและซัดดัม ฮุสเซน (Saddam Hussein) ประธานาธิบดีแห่งอิรัก 

ได้ยกเลิกสนธิสัญญาระหว่างอิรักกับอิหร่านซึ่งท�ำขึ้นเมื่อค.ศ. 1975 เกี่ยวกับพรมแดนพรมแดนร่วมกัน

ของทั้งสองประเทศบริเวณแม่น�้ำชัตต์ อัล-อาหรับ (The Shatt al-Arab)3 (Mehran Kamrava, 2005,  

p 172) เมื่อสงครามก่อตัวขึ้นฝ่ายอิหร่านจึงตอบโต้ด้วยการส่งกองทัพเข้าไปในดินแดนของอิรักส่งผลท�ำให้

การรบทั้งสองฝ่ายดุเดือดรุนแรงและกินระยะเวลา 8 ปี (1980-1988) ทั้งสองฝ่ายได้รับความเสียหาย 

ทั้งก�ำลังอาวุธรวมถึงสภาพบ้านเมืองได้รับเสียหาย ผลสุดท้าย ทั้งสองฝ่ายต้องยุติการรบตามมติของ 

คณะมนตรีความม่ันคงแห่งสหประชาชาติ (นันทนา กบิลกาญจน์, 2554, น.63-65) หลังจากนั้นต่อมา  

ค.ศ. 1989 อิหร่านได้เซ็นสัญญาสงบศึกกับอิรักอย่างถาวร (จรัญ มะลูลีม, 2555, น.37)

5. ภาพโฆษณาชวนเชื่อสงครามอิรัก-อิหร่าน 

 

ภาพ 3.1	ทหาร,นักการศาสนา,กรรมกร,เด็กและสตรีร่วมใจต่อสู้กับอิรักและจักรวรรดินิยมเพื่อรักษา

แผ่นดินอิหร่าน

ที่มา: “Mullah, Mother, and Soldiers” (Husayn Khusrawjirdi, Iran, 1980) 

3	 แม่น�้ำชัตต์ อัล-อาหรับ (The Shatt al-Arab) อยู่บริเวณแม่น�้ำไทกริส (Tigris) และ แม่น�้ำยูเฟรติส (Euphrates) ในอิรักและไหลลงสู ่
อ่าวเปอร์เซีย (Persia Gulf) และบรรจบกับแม่น�้ำการุน (Karun) ซึ่งอยู ่บริเวณเขตแดนอิรัก-อิหร่าน แม่น�้ำซัตต์-อัล-อาหรับ  
เป็นแม่น�ำ้ส�ำคญัในฐานะแหล่งเกดิอารยธรรมยคุโบราณอย่างอารยธรรมเมโสโปเตเมยี (Mesopotamia Civilization) (พรพรรณ โปร่งจติร, 
2555, หน้า 83) 
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ภาพ 3.2	ซัดดัม ฮุสเซน ผู้น�ำอิรักถูกวาดให้เป็นสุนัขในภาพโฆษณาชวนเชื่อของอิหร่านโดยปลอกคอเป็น

อิสราเอลและสายจงูคอืสหรฐัอเมรกิาและสหภาพโซเวยีต ซึง่อหิร่านใช้มอืเป็นสญัลกัษณ์ในการหยดุ

การรุกรานและการขยายอิทธิพลของจักรวรรดินิยม

ที่มา: An Iranian Fist Punches Saddam Hussein (the Growling Mutt, ca. 1980.)

   

ภาพ 3.3	 เด็กชาวอิหร่านอายุประมาณ 7-15 ปี ต้องเสียสละและต่อสู้เพื่อต่อต้านอิรักซึ่งเด็กเหล่านั้น 

มีสภาพยากจนและต้องสูญเสียครอบครัว พวกเขาจ�ำเป็นต้องจับอาวุธต่อสู้เพื่อปกป้องอิหร่าน  

ส่วนภาพ 3.4 หญิงชาวอิหร่านถือดอกกล้วยไม้สีแดงพร้อมคลุมฮิญาบสีด�ำโดยบ่งบอกว่า ภายใต้ 

ผ้าคลุมสีด�ำและกุหลาบสีแดง คือ ตัวแทนของความสูญเสียจากสงครามของฝ่ายอิหร่าน

ที่มา: The Graphics of Revolution and War - Iranian Poster Arts and Iranian propaganda art of 

the Iran-Iraq war times (The Hanna Holborn Gray Special Collections Research Center;  

15 October 2011) and (Massaraksh or The World Upside Down; 14 January 2014)
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ภาพ 3.5	 ชายชาวอิหร่านถูกใส่กรงขังภายใต้ความคาดหวังของกองทัพอิรัก โดยชายคนนั้นคือผู้น�ำสูงสุด

ของอิหร่าน ส่วนมือแทนสัญลักษณ์ของกองทัพอิรัก 

ที่มา: Overview of 21st century propaganda (28 October 2023)

	 จากภาพโฆษณาชวนเชือ่สงครามอหิร่าน-อริกัพบว่า ชนชัน้น�ำทางการเมอืงทัง้สองประเทศมอี�ำนาจ

ควบคุมสื่อและใช้สื่อแตกต่างกัน ไม่เพียงเผยแพร่ความส�ำเร็จการทหารและกระตุ้นขวัญก�ำลังใจของทหาร

ในสนามรบเท่านัน้ แต่ยงัเผยแพร่อดุมการณ์สงครามในมมุมองของฝ่ายตนและช่วยเข้าใจช่วงเวลาวุน่วายทีส่ดุ

ในประวัติศาสตร์ยุคใหม่ของตะวันออกกลางได้ดียิ่งขึ้น (Mohammad R Kalantari, 2022, p 381-382)  

ซึ่งได้อธิบายประเด็นหลักซึ่งหลักโฆษณาชวนเชื่อในสงครามอิรัก-อิหร่านคือ การหยุดยั้งของจักรวรรดินิยม

จากฝ่ายอิหร่านและการหยุดระบอบรัฐศาสนาจากฝ่ายอิรักสังเกตจากภาพโฆษณาชวนเชื่อหมายเลข  

3.1 - 3.4 เป็นภาพโฆษณาชวนเชื่อฝ่ายอิหร่าน ประเด็นส�ำคัญในภาพโฆษณาชวนเชื่อฝ่ายอิหร่านคือ  

การท�ำลายอ�ำนาจฝ่ายจกัรวรรดนิยิมและร่วมกนัต่อสูก้บัอริกัเป็นตวัแทนของฝ่ายจกัรวรรดนิยิมเสยีอ�ำนาจ

และผลประโยชน์ในอิหร่านนับแต่การปฏิวัติอิสลามในค.ศ.1979 ส่วนองค์ประกอบในภาพโฆษณาชวนเชื่อ

ของฝ่ายอิหร่าน ภาพโฆษณาชวนเชื่อหมายเลข 3.2 ฝ่ายอิหร่านได้ใช้สุนัขเป็นสัญลักษณ์ของจักรวรรดินิยม

โดยซัดดัม ฮุสเซนคือตัวแทนจักรวรรดิ-นิยมในการท�ำสงครามโดยมีสหรัฐอเมริกาและสหภาพโซเวียต 

เป็นสายจงูให้อริกัในฐานะหุน่เชดิของจกัรวรรดนิยิมทัง้สองและปลอกคอสนุขัคอื อสิราเอลซ่ึงเป็นพนัธมติร

ส�ำคัญฝ่ายโลกเสรีจักรวรรดินิยม ส่วนมือถูกชกหน้าซัดดัม ฮุสเซนในภาพโฆษณาชวนเชื่อเป็นภาพตัวแทน

พลังมวลชนชาวอิหร่านร่วมหยุดยั้งการต่อสู้และการขยายอ�ำนาจของอิรักโดยสีแดงในมือคือ เลือดรักชาติ

ชาวอิหร่านร่วมต่อสู้ขับไล่อ�ำนาจจักรวรรดินิยมซึ่งปรากฏจากภาพหมายเลข 3.3 ฝ่ายอิหร่านได้ใช้พลัง

มวลชนและเด็กเป็นเครื่องมือสร้างความสามานฉันท์เพื่อท�ำสงครามกับอิรักและจักรวรรดินิยมและ 
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เป็นเครื่องมือกระตุ้นให้ชาวอิหร่านสนใจในสถานการณ์สงครามและร่วมมือเพื่อชัยชนะรักษาอธิปไตย 

ของอิหร่านและขจัดอ�ำนาจจักรวรรดินิยมต่างชาติออกไป ประเด็นน่าสนใจจากภาพโฆษณาชวนเชื่อ 

ฝ่ายอิหร่านคือ การสร้างกรอบความคิดชาตินิยมในโฆษณาชวนเชื่อเพื่อเป็นแรงกระตุ้นสร้างส�ำนึก 

พลเมืองเพื่อให้ชาวอิหร่านเห็นความส�ำคัญศัตรูรุกรานอธิปไตยอิหร่าน กรอบความคิดโฆษณาชวนเชื่อ 

ฝ่ายอิหร่านสอดคล้องกับข้อเสนอของมากาเร็ต แมคมิลลานได้อธิบายว่า ลัทธิชาตินิยมเป็นสิ่งกระตุ้นก่อ

ให้เกดิสงครามปกป้องดนิแดนและการประนามศตัรใูนฐานะฝ่ายตรงข้ามว่าเป็นภยัคกุคามความชอบธรรม

ต่อรฐัอธปิไตย (มากาเรต็ แมคมลิลาน, 2566, หน้า 141) ดงันัน้กรอบความคดิชาตนิยิมในภาพโฆษณาชวนเชื่อ

อหิร่านได้วาดภาพให้อริกัคอืผูเ้ริม่ต้นก่อสงครามความขดัแย้งและท�ำลายอธปิไตยอหิร่านท�ำให้ชาวอหิร่าน

จ�ำเป็นต้องสู้เพื่อรัฐ

	 ประเด็นน่าสนใจอีกประเด็นหนึ่งจากภาพโฆษณาชวนเชื่อคือ การใช้สตรีเป็นเครื่องมือ 

ในภาพโฆษณาชวนเชื่อ แม้ว่าสังคมอิหร่านภายใต้รัฐศาสนาได้กีดกันลิดรอนสิทธิของสตรีอย่างมาก  

เม่ือกระแสสงครามเริ่มขึ้นทวีความรุนแรงตามล�ำดับนั้น ความส�ำคัญของสตรีปรากฏขึ้นมาอีกครั้ง 

โดยอิหร่านได้ให้ภาพของสตรีในภาพโฆษณาชวนเชื่อว่าเป็นหญิงต้องเสียบุคคลในครอบครัวจากสงคราม

และแสดงออกผ่านการใส่ฮิญาบสีด�ำและถือดอกกล้วยไม้สีแดงเป็นสัญลักษณ์ถึงการสูญเสียจากสงคราม

ในชุดฮิญาบภายใต้สังคมอิหร่านอันเคร่งครัดและสีแดงในดอกกล้วยไม้คือ เลือดของคนในครอบครัว 

หรือผู้ใกล้ชิดสูญเสียในการสงครามดังปรากฏจากภาพหมายเลข 3.4 จากการใช้สตรีในภาพโฆษณาชวนเชื่อ

อิหร่านอธิบายได้ว่า สตรีกลายเป็นส่วนหนึ่งของสงครามในฐานะผู้ได้รับผลกระทบจากการสูญเสีย 

ในสงครามและต้องเข้าสู่พื้นที่สงครามให้สตรีได้ร่วมต่อสู้เหมือนบุรุษ สอดคล้องค�ำอธิบายของมากาเร็ต 

แมคมิลลานอธิบายถึงบทบาทสตรีในสงครามไว้ว่า สตรีคือสิ่งทนทุกข์ยากจากภัยสงครามและท�ำงาน 

ในสงครามในฐานะก�ำลังเสริมให้กับเหล่าทหารซึ่งเป็นบุรุษ ขณะที่บุรุษเป็นก�ำลังส�ำคัญในสงคราม 

ในฐานะทหารและเป็นคนก�ำหนดนิยามเรื่องสงครามส่วนสตรีคือผู ้ได้รับผลกระทบจากสงคราม  

(มากาเร็ต แมคมิลลาน, 2566, หน้า 200) อาจอธิบายได้ว่าภาพโฆษณาชวนเชื่อฝ่ายอิหร่านช่วงสงคราม

เป็นการสร้างความหมายของสตรีในฐานะผู้ได้รับผลกระทบการสูญเสียจากสงครามจากชนชั้นปกครอง 

ในอิหร่านซึ่งส่วนใหญ่เป็นบุรุษ สอดคล้องกับรัฐบาลอิหร่านต้องการสร้างแรงสนับสนุนให้สตรีท�ำตาม 

แบบอย่างของอิสลามเกี่ยวกับความเป็นสตรีและความอ่อนน้อมถ่อมตนโดยอิงจากคุณธรรมสตร ี

ในบทบัญญัติศาสนาอิสลามมาประกอบเกี่ยวกับ ความอดทน ความศรัทธาและการยกย่อง (The Hanna 

Holborn Gray Special Collections Research Center, 2011) 

	 ส่วนกรณีของเด็กในภาพโฆษณาชวนเชื่อ อิหร่านได้วาดภาพให้เด็กต้องจับมือต่อสู ้กับอิรัก 

เพราะเด็กต้องสูญเสียครอบครัวและความสงบสุขในครอบครัวจากสงครามของฝ่ายจักรวรรดินิยมท�ำให้

เด็กมีสภาพแร้นแค้นและยากไร้ ส่งผลให้เด็กลุกขึ้นจับอาวุธต่อสู้กับอิรัก นอกจากนี้ฝ่ายอิหร่านมองว่า  
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เด็กคือเครื่องมือส�ำคัญท�ำให้ประชาชนเห็นใจและสงสารต่อชะตากรรมจากสงคราม แนวคิดการใช้เด็ก 

ในโฆษณาชวนเช่ือสอดคล้องกับข้อเสนอจากนักวิชาการตะวันตกว่า เด็กถูกใช้เป็นเครื่องมือการกระท�ำ 

อันโหดร้ายซึ่งเกิดจากความบ้าคลั่งและการท้าทายจากฝ่ายตรงข้าม ท�ำให้เด็กชาวอิหร่านปกป้อง 

บ้านเกิดเมืองนอนและครอบครัวของพวกเขาด้วยวิธีการใดๆ ก็ตาม รวมถึงการเสียสละแขนขา 

และชีวิตเพื่อประเทศชาติ ดังนั้นเด็กคือกลุ่มเปราะบางในสังคมอิหร่านที่จ�ำเป็นต้องต่อสู้จากการสูญเสีย 

ในสงครามดังกล่าว (The Hanna Holborn Gray Special Collections Research Center, 2011)

	 ส่วนภาพโฆษณาชวนเชื่อฝ่ายอิรักช่วงแรก (ค.ศ. 1980-1983) สถานการณ์การรบระหว่าง 

อิรัก-อิหร่านเป็นไปอย่างดุเดือด กล่าวคือ ฝ่ายอิรักได้ใช้ยุทธวิธีการท�ำลายอิหร่านโดยอาศัยจุดอ่อนอิหร่าน

ด้านภูมิประเทศและกองทัพรวมถึงปัญหาชนกลุ่มน้อยของอิหร่านโดยอิรักให้การสนับสนุนชนกลุ่มน้อย

เหล่าน้ัน ดังน้ันสงครามครั้งนี้อิรักทุ่มศักยภาพกองทัพบกและอากาศและใช้ยุทธวิธีรุกและการเมือง 

ใช้ในการรบเพื่อโจมตีอิหร่านกล่าวคือ การให้ความช่วยเหลือชนกลุ่มน้อยของอิหร่านที่ไม่ยอมรับอ�ำนาจ

รัฐบาลศาสนาภายใต้โคมัยนี (ไตรรัตน์ สุนทรประภัสสร์, 2528. น.73-75) ดังนั้นเหตุการณ์ยุทธวิธีการรบ

ของอิหร่านสอดคล้องในการสร้างภาพโฆษณาชวนเชื่อฝ่ายอิรัก ดังภาพโฆษณาชวนเชื่อหมายเลข 3.5  

อิรักได้วาดภาพชาวอิหร่านต้องอยู่ภายใต้อ�ำนาจของอิรักในฐานะผู้ชนะโดยใช้ชายอิหร่านในกรงขัง

นักโทษของอิรักคือ โคมัยนี ซึ่งอิรักหวังว่าหากได้รับชัยชนะและรัฐอิสลามภายใต้การปกครองของโคมัยนี

ต้องล่มสลาย ดังนั้นภาพโฆษณาชวนเชื่อทั้งสองภาพเป็นเคร่ืองมือส�ำคัญของอิรักพยายามให้ท่ัวโลก 

เห็นร่วมในการสนับสนุนโค่นรัฐอิสลามอันไม่ชอบธรรม ดังนั้น โฆษณาชวนเชื่อฝ่ายอิรักมีลักษณะโจมต ี

ฝ่ายจักรวรรดินิยมและฝ่ายอิหร่านได้ใช้ประเด็นยกย่องผู้น�ำอย่างโคมัยนีเป็นผู้น�ำต่อต้านจักรวรรด ิ

นิยมและใช้สตรีและเด็กเป็นเครื่องมือในภาพโฆษณาชวนเชื่อในฐานะตัวแทนการสูญเสียคนใกล้ชิด 

หรือครอบครัวไปในการสงคราม ส่วนฝ่ายอิรักและพันธมิตรได้สร้างอิหร่านเป็นปีศาจร้ายและชัยชนะ 

จากสมรภูมิสงครามของอิรัก 

สรุป

	 ภาพโฆษณาชวนเชื่อของรัฐอาหรับในยุคสงครามเย็นนับตั้งแต่การก่อตั้งรัฐอิสราเอลจนถึง

สงครามอิรกั-อิหร่านล้วนมจีดุประสงค์แสดงความขดัแย้งอดุมการณ์ทางการเมอืงภายในและการแทรกแซง

จากรัฐภายนอก ภาพโฆษณาชวนเชื่อรัฐอิสลามมักใช้เรื่องราวเกี่ยวกับทหาร ความเข้มแข็งของ 

กองทัพและพลังมวลชน รวมถึงความทุกข์ยากของประชาชนได้รับผลกระทบของสงคราม ดังกรณี

สงครามกลางเมืองอัฟกานิสถานและสงครามอิรัก-อิหร่าน เป็นต้น ดังนั้นภาพโฆษณาชวนเชื่อกระท�ำ 

โดยรัฐโดยใช้การโน้มน้าวให้ผู ้คนเชื่อตามเป้าหมายของรัฐได ้สร ้างภาพโฆษณาชวนเชื่อเอาไว ้  

31วารสารสังคมศาสตร์และมนุษยศาสตร์ มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์   ปีที่ 50 ฉบับที่ 2



(ประทุม ฤกษ์กลาง, 2553, น.155) ดังกรณีสงครามระหว่างอาหรับกับอิสราเอล รัฐอาหรับได้พยายาม

สร้างให้อิสราเอลเป็นคนชายขอบหรือผู้แย่งดินแดนจากชาวอาหรับมุสลิมดั้งเดิมในภาพโฆษณาชวนเชื่อ 

สิ่งเดียวที่จะปลุกเร้าชาวอาหรับให้ต่อต้านอิสราเอลคือการใช้ก�ำลังอาวุธในสงครามเพ่ือขับไล่อิสราเอล

ออกจากไปพื้นที่ของอาหรับ ส่วนกรณีภาพโฆษณาชวนเชื่อสงครามกลางเมืองอัฟกานิสถานและสงคราม

อิรักคือการน�ำเสนอความทุกข์และการสูญเสียพลเมืองจากสงครามและฝ่ายต่อต้านสร้างแรงกระตุ้นให้

พลเมืองลุกขึ้นต่อสู้ฝ่ายตรงข้าม ส่วนความมั่นคงจากโฆษณาชวนเชื่อได้ใช้กองทัพทหารเป็นเคร่ืองมือ

ส�ำคญัเพือ่แสดงแสนยานภุาพทางทหารให้แก่ฝ่ายตรงข้ามและกระตุ้นให้ประชาชนลกุขึน้ต่อสูก้บัฝ่ายตรงข้าม

เพื่ออธิปไตยแผ่นดินไล่จักรวรรดินิยมออกไป 
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