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ABSTRACT 

The purpose of this study was to examine factors affecting the growth of the tourism community. 
Revenue structure and distribution of tourism income communities in the eastern province of Chonburi, 
Rayong, Chanthaburi and Trat, 600 households were collected by using questionnaires and interviews with 
the head of household or household member. Sampling by the group (Cluster Sampling), and a random 
sample (Simple Random Sampling) were used the data analysis included percentage, mean, standard 
deviation, and income distribution analysis with a Gini Coefficient. 

The results showed a factor affecting the growth of tourism in the East is the political, economic, 
social, environmental, information technology of tourism and travel, the promotion of tourism marketing, 
and services on tourism. The most third priority factors impact tourism growth as 1) environmental, 2) 
information technology on tourism, and 3) social factors.  

Most majority on income structure of the tourism community about tourism income accounted 
proceeds, the sale of a product as be the highest income accounted.  Income-not related to tourism as a 
salary that is the most income. The distribution of income associated with tourism and income are not 
related to tourism of community tourism income distribution are inequality. The coefficient is 0.7006 and 
0.6929, respectively. Thus the government and relevant agencies should set a strategy, develop and improve 
tourism community to create opportunities for income distribution to the community, including employment 
in the community to travel more. 

Keywords: Impact, Tourism Expansion, Income Structure, Income Distribution  
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5  (Rating Scale) 
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ตารางที่ 7-1 ปจจัยที่สงผลกระทบและไมสงผลกระทบตอการขยายตัวเพ่ิมขึ้นของการทองเที่ยวในชุมชน 

ปจจัยท่ีสงผลตอการขยายตัวเพิ่มข้ึน
ของการทองเท่ียวในชุมชน 

สงผลกระทบ
ตอการ
ทองเท่ียว 

(อัตรารอยละ) 

ไมสงผล
กระทบตอการ
ทองเท่ียว 

(อัตรารอยละ) 

Mean S.D. 
ระดับ

ผลกระทบ 

ผลกระทบโดยภาพรวมทุกปจจัย 99.83 0.17 3.83 0.61 มาก 

ปจจัยทางดานการเมือง 100.00 0.00 3.76 0.72 มาก 

ปจจัยทางดานเศรษฐกิจ 99.67 0.33 3.75 0.74 มาก 

ปจจัยดานแหลงทองเที่ยว 99.67 0.33 3.78 0.75 มาก 

ปจจัยทางดานสังคม 99.83 0.17 3.85 0.73 มาก 
ปจจัยทางดานสิ่งแวดลอม 99.17 0.83 3.94 0.77 มาก 
ปจจัยทางดานเทคโนโลยีสาสนเทศ
เกี่ยวกับการทองเที่ยว 

99.83 0.17 
3.97 0.85 มาก 

ปจจัยดานการสงเสริมการตลาดทองเที่ยว 100.00 0.00 3.85 0.71 มาก 

ปจจัยดานการใหบริการทองเที่ยว 99.67 0.33 3.80 0.69 มาก 
 

ปจจัยดานการเมือง 
จากตารางที่ 7-1 พบวา ภาพรวมของปจจัยทางดาน

การเมืองสงผลตอการขยายตัวเพ่ิมขึ้นของการทองเที่ยวอยู
ในระดับมากมีคาเฉล่ียอยูที่ 3.76  (S.D. = 0.72) โดยปจจัย
ทางดานการเมืองที่สงผลตอการขยายตัวเพิ่มขึ้นของการ
ทองเที่ยวมากที่สุดคือ สถานการณทางการเมืองในประเทศ
ที่มีความสงบมีคาเฉล่ียอยูที่ 4.03 (S.D. = 1.05) รองลงมา
คือสถานการณทางการเมืองระหวางประเทศที่มีความสงบมี
คาเฉล่ียอยูที่ 3.85 (S.D. = 1.00) และปจจัยที่สงผลตอการ
ขยายตัวเพ่ิมขึ้นของการทองเท่ียวนอยที่สุดคือ ขอตกลงวา
ดวยความรวมมือดานการทองเที่ยวระหวางประเทศ เชน 
ขอตกลงระหวางประเทศสมาชิกอาเซียนมีคาเฉล่ียอยูที่ 
3.57 (S.D. = 88) 

ปจจัยทางดานเศรษฐกิจ 
จากตารางที่ 7-1 พบวา  ภาพรวมของปจจัยทางดาน

เศรษฐกิจสงผลตอการขยายตัวเพ่ิมขึ้นของการทองเที่ยวอยู
ในระดับมาก มีคาเฉล่ียอยูที่ 3.75 (S.D. = 0.74) โดยปจจัย
ทางดานเศรษฐกิจที่สงผลตอการขยายตัวเพ่ิมขึ้นของการ
ทองเที่ยวอยูในระดับมากที่มีคาเฉลี่ยมากที่สุดคือ ราคา
น้ํามันที่ตํ่าลง มีคาเฉล่ียอยูที่ 4.07 (S.D. = 1.18) รองลงมา
คือ ระดับคาครองชีพที่อยูในระดับต่ํา เชน ระดับคาครองชีพ

ตํ่าทําใหราคาสินคาและคาบริการต่ํา สงผลตอการตัดสินใจ
ใหมาเที่ยวหรือซื้อสินคาและบริการของชุมชนมีคาเฉล่ียอยู
ที่ 4.04 (S.D. = 0.96) สวนปจจัยที่สงผลตอการขยายตัว
เพ่ิมขึ้นของการทองเที่ยวในชุมชนอยูในระดับปานกลาง ซึ่ง
มีคาเฉล่ียที่นอยที่สุดคือ อัตราคาเงินที่แข็งคาขึ้นมีคาเฉล่ีย
อยูที่ 3.40 (S.D. = 0.93) 

ปจจัยดานแหลงทองเที่ยว 
จากตารางที่ 7-1 พบวา ภาพรวมของปจจัยทางดาน

แหลงทองเที่ยวสงผลตอการขยายตัวเพิ่มขึ ้นของการ
ทองเที่ยวอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยอยูที่ 3.78 (S.D. = 
0.75) โดยปจจัยทางดานแหลงทองเที่ยวที่สงผลตอการ
ขยายตัวเพ่ิมขึ้นของการทองเที่ยวมากที่สุดคือ มีการพัฒนา
แหลงทองเที่ยวของชุมชนในดานตางๆ อยางสม่ําเสมอมี
คาเฉล่ียอยูที่ 4.08 (S.D. = 1.04) รองลงมาคือ ความสะดวก 
สบายในการเดินทางเขาถึงชุมชนและแหลงทองเที่ยวของ
ชุมชนมีคาเฉล่ียอยูที่ 4.06 (S.D. = 0.99)   สวนปจจัยที่
สงผลตอการขยายตัวเพ่ิมขึ้นของการทองเท่ียวในชุมชน
นอยที่สุดคือ ศิลปะ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียม ประเพณี
ของชุมชนมีคาเฉล่ียอยูที่ 3.45 (S.D. = 0.84) 
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