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บทคดัย่อ 

การศกึษาน้ีมวีตัถุประสงคเ์พื่อศกึษา 1) ลกัษณะประชากรศาสตร์ของผู้ซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ 2) ปัจจยัที่มผีลต่อ
การเตม็ใจจ่ายเงนิเพื่อซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีข์องผูบ้รโิภค และ 3) ความสมัพนัธร์ะหว่างลกัษณะประชากรกบัปัจจยัที่มผีลต่อ
การจ่ายเงนิเพื่อซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ของผู้บรโิภค กลุ่มตวัอย่าง ได้แก่ ผู้บรโิภคในตลาดนัดสเีขยีวและร้านค้าเฉพาะด้าน
แบบมสีาขาในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล จํานวน 400 ราย เกบ็ข้อมูลโดยใช้แบบสอบถาม วเิคราะห์ข้อมูลโดยสถิติ
เชงิพรรณนา และวเิคราะห์ค่าทางสถิติแบบถดถอยพหุคูณ (multiple regression) และใช้การเลอืกตวัแปรเข้าสมการ  แบบ
ขัน้ตอน 

ผลการวจิยัพบว่า 1) ผูบ้รโิภคสนิคา้เกษตรอนิทรยีส์่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ มอีายุระหว่าง 30-39 ปี สถานภาพโสด 
จบการศกึษาในระดบัปรญิญาตร ีส่วนใหญ่ประกอบอาชพีรบัราชการ มรีายได้ในครอบครวัระหว่าง 20,001-40,000 บาทต่อ
เดอืน มจีาํนวนสมาชกิในครอบครวั 3-4 คน ส่วนใหญ่ไม่มผีูป่้วยในครอบครวั 2) ปัจจยัทีม่ผีลต่อการจ่ายเงนิเพื่อซื้อสนิค้าเกษตร
อินทรยี ์โดยผู้บรโิภคมคีวามพอใจในคุณค่าทางอาหารของสนิค้าเกษตรอินทรยี์ อยู่ในระดบัมาก ( X = 4.05) รองลงมาได้แก่ 
เลอืกซือ้สนิคา้ทีม่กีารรบัรองมาตรฐานระดบัสากลมกีารจดัแสดงสนิค้าและการจดันิทรรศการของตลาดสเีขยีวและเครอืข่าย
ร้านกรนี ( X = 3.82 และ X = 3.64) ตามลําดบั 3) อายุ สนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่ซื้อประจํา และรายได้ครอบครวัต่อเดอืน มี
ความสมัพนัธ์แบบพหุคูณกบัค่าใช้จ่ายในการซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ อย่างมนีัยสําคญัทางสถิติ (p<0.10) โดยตวัแปรทัง้ 3 

ตวัน้ี สามารถร่วมกนัทํานายได้ร้อยละ 4.6 โดยมสีมการทํานาย คอื y = 353.685 + 3.733 (อายุ) – 127.705 (สนิค้าเกษตร
อนิทรยีท์ีซ่ือ้เป็นประจาํ) + 0.001 (รายไดค้รอบครวัต่อเดอืน) 

คาํสาํคญั: สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์การเตม็ใจจ่ายเงนิเพื่อซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี ์ตลาดสเีขยีวและรา้นค้าเฉพาะดา้น 

ABSTRACT

The objectives of this research were to study 1) the demographic factors of people who buy 
organic products; 2) the factors affecting willingness to pay for organic products of consumers; and 3) the 
relationships between demographic factors and factors that affect willingness to pay for the organic 
products. The sample population consisted of 400 customers form green markets and specialty health food 
chain stores in the greater Bangkok metropolitan area. Data were collected using a questionnaire. Data 
were analyzed using descriptive statistics, multiple regression analysis and stepwise regression analysis.

The results showed that 1) the majority of people who were buying organic products were 
female, in the 30-39 age range, single, and educated to bachelor’s degree level. Most were employed in the 
government sector and have household income of 20,001-40,000 baht per month. The greatest number of 
respondents had 3-4 household members and did not have any family members who were chronically ill. 
2) As for factors that affected the samples’ decision to spend money on organic products, most said they
were very satisfied with the nutritional quality ( X = 4.05 on a Ranking, scale). Next, they said they chose 
products that were certified by internationally recognized standards, and they were influenced by the 
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product displays or exhibits of green markets or health food stores ( X = 3.82 and = 3.64, respectively). 
3) The factors of consumer age, type of organic products they bought on a regular basis and household
income were correlated to the amount of money spent on organic products to a statistically significant 
degree (p<0.10). Together, these 3 variables could predict 4.6% of the amount spent, with the following
equation: y = 353.685 + 3.733 (age) – 127.705 (type of organic products purchased regularly) + 0.001
(household income per month).  
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ความเป็นมาและความสาํคญัของปัญหา 
ปัจจุบนักระแสความต้องการสนิค้าปลอดภยัเพื่อ

การบรโิภคกําลงัเป็นที่นิยมข้อมูลด้านตลาดเกษตรอินทรีย์
ไทยยงัคงเป็นตวัเลขประมาณการแบบคาดเดา เพราะกว่า 20 
ปีทีผ่่านมา ยงัไม่มกีารทําการสํารวจและศกึษาตลาดเกษตร
อินทรยี์ อย่างละเอียด อย่างไรกต็าม กระทรวงพาณิชย์ได้
พยายามผลกัดนัให้มีการจดัจ้างที่ปรกึษา เพื่อสํารวจ และ
วิเคราะห์ตลาดเกษตรอินทรีย์ไทย ซึ่งกําลังดําเนินการ 
ในช่วงปี พ.ศ. 2558 น้ี แต่จากงานวจิยัพฤตกิรรมผูบ้รโิภคใน
การซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์: กรณีศึกษาผู้บริโภคในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล (ปิลันธนา แป้นปลื้ม 
และมณฑชิา พุทซาคาํ, 2556) พบว่า สนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่
ผู้บรโิภคนิยมซื้อ มากที่สุด 3 อันดบัแรก คือ ผกัสด ผลไม ้
และ ขา้ว ตามลาํดบั ซึง่ผูบ้รโิภคมวีตัถุประสงค ์ในการซื้อคอื 
เพื่อนํามาบริโภคเอง วตัถุประสงค์ในการบรโิภคคือ ทําให้
สุขภาพร่างกายแขง็แรง ปัจจยัแรกทีใ่ชพ้จิารณา ในการเลอืก
ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์คือ คุณภาพของสินค้า ตามที่ได้
กล่าวมาแลว้ ขา้งต้น การทีจ่ะใหผู้ผ้ลติ เปลีย่นระบบการผลติ
จากระบบการเกษตรทัว่ไปหรือระบบการปฏิบัติทาง
การเกษตรที่ด ี(GAP)   ให้หนัมา ทําการผลติระบบเกษตร
อินทรีย์นั ้น ผู้ ผลิตต้องมีความรู้ความเข้าใจและให้
ความสําคญัหรอืเหน็ข้อดขีองการผลติสนิค้าเกษตรอินทรีย์
อย่างถูกต้องเป็นลาํดบัแรก (สนิคา้เกษตรอนิทรยี์ไม่ใช่สนิค้า
ที่ผลติโดยไม่ใช้สารเคมเีท่านัน้) ซึ่งสาเหตุหน่ึง มาจากการ
สื่อสารหรอืการให้ความรู้ของหน่วยงาน ต่างๆ ที่เกี่ยวข้อง
กบัเกษตรอนิทรยี ์ไม่ว่าจะเป็นหน่วยงานภาครฐัหรอืเอกชน 
ยงัมไีม่เพียงพอหรือทําในช่องทางที่ไม่เหมาะสมที่จะทําให้
ผู้ผลิตเกิดการรบัรู้เกี่ยวกบัสินค้า เกษตรอินทรีย์ที่ถูกต้อง 
และจูงใจ ให้ผู้ผลติที่ทําการผลติระบบการเกษตรทัว่ไปหรอื 
GAP หนัมาผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์เพิ่มมากขึ้น อีกทัง้
ปัจจัยภายใน ของตัวผู้ผลิตเอง เช่น สภาวะทางจิตใจ 
ทศันคติ ประสบการณ์ในอดีต อารมณ์ บทบาทหน้าที่ใน

สงัคม และแนวปฏบิตัติามวฒันธรรม ประเพณีจะทาํใหผู้ผ้ลติ
แต่ละคนมกีารรบัรูท้ีแ่ตกต่างกนั 

ดังนัน้ การศึกษาปัจจัยต่าง ๆ ที่มีผลต่อการที่
ผู้บริโภคยอมจ่ายเงินซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์นัน้ จะทําให้
ทราบขอ้มลูเกี่ยวกบัความต้องการของผู้บรโิภคและปัจจยัที่
เกี่ยวข้องที่ผู้ผลิตและผู้จําหน่าย สินค้าเกษตรอินทรีย์
สามารถนําไปใช้วางแผนในการ ผลิตและวางแผนในการ
จาํหน่ายสนิคา้เกษตรอนิทรยี ์ไดอ้ย่างถูกต้อง เหมาะสม และ
ตรงกบัความต้องการ ของผูบ้รโิภคมากยิง่ขึ้น ซึ่งจะส่งผลให้
เกดิการพฒันา การเกษตรอนิทรยีข์องประเทศต่อไป 

วตัถปุระสงคก์ารวิจยั 

1. เพื่อศกึษาลกัษณะประชากรศาสตร์ของผู้ซื้อสนิค้า
เกษตรอนิทรยี ์ 

2. เพื่อศึกษาปัจจยัที่มีผลต่อการเต็มใจจ่ายเงินเพื่อ
ซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีข์องผูบ้รโิภค 

3. เพื่อศกึษาความสมัพนัธ์ระหว่างลกัษณะประชากร
กบัปัจจยัที่มีผลต่อการเต็มใจจ่ายเงนิเพื่อซื้อสินค้าเกษตร
อนิทรยีข์องผูบ้รโิภค 

กรอบแนวคิดของการวิจยั 

 

ภาพท่ี 1 กรอบแนวคดิการวจิยั 

ปัจจยัผู้บริโภค  

ปัจจยัสินค้า 
เกษตรอินทรีย ์

การเตม็ใจจ่ายเงินเพ่ือ
ซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย์

(ค่าใช้จ่ายในการซ้ือ
สินค้าเกษตรอินทรียแ์ต่

ละครัง้) 

สมมติ�านของการวิจยั
ปัจจยัผูบ้รโิภค และปัจจยัสนิคา้เกษตรอนิทรยี์มี

ผลต่อการเตม็ใจจ่ายเงนิเพื่อซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยี์

การทบทวนวรร�กรรมท่ีเก่ียวข้อง
การวจิยัเรื่อง ปัจจยัที่มีผลต่อการเต็มใจจ่ายเงิน

เพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภคในตลาดนัดสีเขียว
และรา้นคา้เ�พาะดา้นแบบมสีาขาในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปรมิณฑล ผูว้จิยัไดท้บทวนวรรณกรรมในเรื่องต่างๆ ดงัน้ี

1� เกษตรอินทรีย์ ตามความหมายของ
สํานักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาติ
หมายถึง ระบบการจดัการการผลิตด้านการเกษตรแบบ
องคร์วมทีเ่กือ้หนุนต่อระบบนิเวศ รวมถงึความหลากหลาย
ทางชีวภาพ วงจรชวีภาพ โดยเน้นการใช้วสัดุธรรมชาติ
หลีกเลี่ยงการใช้วตัถุดิบ จากการสงัเคราะห์และไม่ใช้พืช
สตัว์ หรอืจุลนิทรยีท์ีไ่ดม้าจากเทคนิคการดดัแปรพนัธุกรรม
(genetic modification) มกีารจดัการกบัผลติภณัฑ์ โดย
เน้นการแปรรูปด้วยความระมดัระวงั เพื่อรกัษาสภาพการ
เป็นเกษตรอินทรยี์และคุณภาพที่สําคญัของผลติภัณฑ์ใน
ทุกขัน้ตอน (มกษ.9000 เล่ม 1-2552)

2� สินค้าเกษตรอิ นทรีย์ หมายถึง สิ่งที่
นําเสนอแก่ผูบ้รโิภคเพื่อใหเ้กดิความสนใจ การซื้อ การใช้
หรอืการบรโิภค สามารถตอบสนองความจําเป็นและความ
ต้องการได ้ซึง่สิง่ที่นําเสนอแก่ผู้บรโิภคนัน้ต้องเป็นผลติผล
เกษตรที่มาจากระบบ การผลติทางการเกษตรที่ผลติอาหาร
และเส้นใยด้วย ความยัง่ยนืทางสิง่แวดล้อม สงัคม เศรษฐกจิ
โดยเน้น หลกัการปรบัปรุงบํารุงดนิ การเคารพต่อศกัยภาพ
ทางธรรมชาตขิองพชื สตัว์ นิเวศการเกษตร และหลกีเลี่ยง
การใช้สารเคมีสงัเคราะห์ แต่ในขณะเดียวกัน ก็พยายาม
ประยุกต์ใช้ธรรมชาติในการเพิม่ผลผลิต และพฒันาความ
ต้านทานต่อโรคของพชืและสตัวเ์ลีย้ง

2�� ประเภทของสินค้าเกษตร อินทรีย์ สนิค้า
เกษตรอนิทรยีจ์าํแนกออกเป็น � ประเภท (วฑิรูย์ ปัญญากุล
และเจษณี สุขจริตัตกิาล, 2545)

1) สินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ยงัไม่ได้ร ับรอง
มาตรฐาน เป็นสินค้าที่ผู้ผลิตเริ่มต้นทําการผลิตตาม
แนวทางเกษตรอนิทรยี์ โดยอยู่ในระยะพฒันาการผลติ แต่
ยังไม่ได้สมัครขอรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์จาก
หน่วยงาน

2) สินค้าเกษตรอินทรีย์ระยะปรับเปลี่ยน
พื้นที่การผลิตที่ขอรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์จาก
หน่วยงานตรวจสอบและรบัรองมาตรฐานเกษตรอินทรยี์ที่
เชื่อถือได้ ซึ่งถือเป็นช่วง¢้ืน¢ูสภาพแวดล้อมและความ
อุดมสมบูรณ์ของดนิ

3) สินค้าเกษตรอินทรีย์ร ับรอง มาตรฐาน
ผลผลิตจากกระบวนการผลิตที่ได้จากระบบ การผลิตที่
อนุรกัษ์สิง่แวดล้อม ไม่มกีารใช้สารเคมสีงัเคราะห์ สารเคมี
ทางการเกษตรและปุq ยเคมี รวมถึง เป็นระบบที่เกื้อกูลต่อ
สิ่งแวดล้อม โดยพื้นที่ทําการผลิตได้ผ่านการรบัรองจาก
หน่วยงานและผ่านระยะปรบัเปลีย่นแลว้

��� ตลาดสินค้าเกษตร ช่องทาง การจัด
จําหน่ายสนิค้าเกษตรอินทรีย์ แบ่งออกเป็นตลาดทางเลอืก
และตลาดกระแสหลกั โดยการส่งต่อ สนิคา้และขอ้มลูข่าวสาร
การตลาดอาจดําเนินการโดยผู้ผลิตเองหรืออาจดําเนินการ
โดยคนกลางทางการตลาดกไ็ด้ ในที่น้ีการจดัจําหน่ายสนิค้า
เกษตรอินทรีย์จะจําแนกตามลกัษณะของตลาดที่เป็นของ
ผูผ้ลติและตลาดทีเ่ป็นของผูจ้าํหน่ายไดด้งัน้ี

1) ตลาดของผูผ้ลติ หมายถงึ ตลาดทีผู่ผ้ลติ
ทําหน้าที่ในการจดัจําหน่ายด้วยตนเอง หรือกล่าวอีกนัย
หน่ึงก็คือ ตลาดที่ผู้ผลิตใช้กลยุทธ์การจัดจําหน่ายแบบ
ช่องทางตรง (direct channel) โดยตลาดของผู้ผลติน้ียงั
สามารถจําแนกได้อีก 2 ประเภท ได้แก่ 1) ตลาดระบบ
สมาชกิ เป็นรปูแบบตลาดทีเ่ชื่อมต่อโดยตรงระหว่างผู้ผลติ
และผูบ้รโิภค โดยการตกลงกนัระหว่างผู้ผลติและผู้บรโิภค
ในการซื้อขายผลผลติเกษตรอินทรีย์ที่ผลติได้ตามฤดูกาล
เน้นการมีส่วนร่วมกนัในการวางแผน การผลิตและตกลง
ราคากนัล่วงหน้า 2) ตลาดนดั เป็นตลาดที่มกัจดัในสถานที่
ทีม่ผีูบ้รโิภคอยู่หนาแน่น ในการจดัตลาดนัดเกษตรอินทรยี์
จาํเป็นต้องมกีารคดัเลอืกและตรวจสอบคุณภาพของผู้ผลติ
และสนิคา้อยู่เสมอ ผูจ้าํหน่ายในตลาดนดัลว้นแต่เป็นผู้ผลติ
ทัง้สิ้น ซึ่งทําให้เกิดการปฏิส ัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิตและ
ผูบ้รโิภคไดเ้ป็นอย่างดี ตลาดนัดจะเปิดเ�พาะวนัที่กําหนด
อาจใชเ้วลาในการซือ้ขายเพยีงครึ่งวนั หรอืทัง้วนักไ็ด้ โดย
ผูผ้ลติจะมาจากหลายกลุ่ม เพื่อจะไดม้ผีลผลติทีห่ลากหลาย
มาจาํหน่าย

2) ตลาดของผู้จําหน่าย หมายถึง ตลาดที่
ผู้ผลิตมุ่งเน้นที่คนกลางในการจัดจําหน่าย ซึ่งสามารถ
จําแนกแยกย่อยได้อีก 2 ประเภท ได้แก่ ř) ร้านค้าเ�พาะ
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สมมติฐานของการวิจยั 
ปัจจยัผูบ้รโิภค และปัจจยัสนิคา้เกษตรอนิทรยี์มี

ผลต่อการเตม็ใจจ่ายเงนิเพื่อซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยี ์

 

การทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง 
การวจิยัเรื่อง ปัจจยัที่มีผลต่อการเต็มใจจ่ายเงิน

เพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภคในตลาดนัดสีเขียว
และรา้นคา้เฉพาะดา้นแบบมสีาขาในเขตกรุงเทพมหานครและ
ปรมิณฑล ผูว้จิยัไดท้บทวนวรรณกรรมในเรื่องต่างๆ ดงัน้ี  

1.  เกษตรอินทรีย์ ตามความหมายของ
สํานักงานมาตรฐานสินค้าเกษตรและอาหารแห่งชาต ิ
หมายถึง ระบบการจดัการการผลิตด้านการเกษตรแบบ
องคร์วมทีเ่กือ้หนุนต่อระบบนิเวศ รวมถงึความหลากหลาย
ทางชีวภาพ วงจรชวีภาพ โดยเน้นการใช้วสัดุธรรมชาต ิ

หลีกเลี่ยงการใช้วตัถุดิบ จากการสงัเคราะห์และไม่ใช้พืช 

สตัว ์หรอืจุลนิทรยีท์ีไ่ดม้าจากเทคนิคการดดัแปรพนัธุกรรม 

(genetic modification) มกีารจดัการกบัผลติภณัฑ ์ โดย
เน้นการแปรรูปด้วยความระมดัระวงั เพื่อรกัษาสภาพการ
เป็นเกษตรอินทรยี์และคุณภาพที่สําคญัของผลติภัณฑ์ใน
ทุกขัน้ตอน (มกษ.9000 เล่ม 1-2552)  

2.  สินค้าเกษตรอิ นทรีย์  หมายถึง   สิ่งที่
นําเสนอแก่ผูบ้รโิภคเพื่อใหเ้กดิความสนใจ  การซื้อ การใช ้

หรอืการบรโิภค สามารถตอบสนองความจําเป็นและความ
ต้องการได ้ซึง่สิง่ที่นําเสนอแก่ผู้บรโิภคนัน้ต้องเป็นผลติผล
เกษตรที่มาจากระบบ การผลติทางการเกษตรที่ผลติอาหาร
และเส้นใยด้วย ความยัง่ยนืทางสิง่แวดล้อม สงัคม เศรษฐกจิ 
โดยเน้น หลกัการปรบัปรุงบํารุงดนิ การเคารพต่อศกัยภาพ
ทางธรรมชาตขิองพชื สตัว ์นิเวศการเกษตร และหลกีเลี่ยง
การใช้สารเคมีสงัเคราะห์ แต่ในขณะเดียวกัน ก็พยายาม
ประยุกต์ใช้ธรรมชาติในการเพิม่ผลผลิต และพฒันาความ
ต้านทานต่อโรคของพชืและสตัวเ์ลีย้ง  

2.1  ประเภทของสินค้าเกษตร อินทรีย ์สนิค้า
เกษตรอนิทรยีจ์าํแนกออกเป็น 3 ประเภท (วฑิรูย์ ปัญญากุล 
และเจษณี สุขจริตัตกิาล, 2545)  

1)  สินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ยงัไม่ได้ร ับรอง
มาตรฐาน เป็นสินค้าที่ผู้ผลิตเริ่มต้นทําการผลิตตาม
แนวทางเกษตรอนิทรยี ์โดยอยู่ในระยะพฒันาการผลติ แต่
ยังไม่ได้สมัครขอรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์จาก
หน่วยงาน 

2)  สินค้าเกษตรอินทรีย์ระยะปรับเปลี่ยน 
พื้นที่การผลิตที่ขอรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์จาก
หน่วยงานตรวจสอบและรบัรองมาตรฐานเกษตรอินทรยี์ที่
เชื่อถือได้ ซึ่งถือเป็นช่วงฟ้ืนฟูสภาพแวดล้อมและความ
อุดมสมบูรณ์ของดนิ  

3)  สินค้าเกษตรอินทรีย์ร ับรอง มาตรฐาน 
ผลผลิตจากกระบวนการผลิตที่ได้จากระบบ การผลิตที่
อนุรกัษ์สิง่แวดล้อม ไม่มกีารใช้สารเคมสีงัเคราะห์ สารเคมี
ทางการเกษตรและปุ๋ ยเคมี รวมถึง เป็นระบบที่เกื้อกูลต่อ
สิ่งแวดล้อม โดยพื้นที่ทําการผลิตได้ผ่านการรบัรองจาก
หน่วยงานและผ่านระยะปรบัเปลีย่นแลว้  

2.2  ตลาดสินค้าเกษตร ช่องทาง  การจัด
จําหน่ายสนิค้าเกษตรอินทรีย์ แบ่งออกเป็นตลาดทางเลอืก 
และตลาดกระแสหลกั โดยการส่งต่อ สนิคา้และขอ้มลูข่าวสาร
การตลาดอาจดําเนินการโดยผู้ผลิตเองหรืออาจดําเนินการ
โดยคนกลางทางการตลาดกไ็ด้ ในที่น้ีการจดัจําหน่ายสนิค้า
เกษตรอินทรีย์จะจําแนกตามลกัษณะของตลาดที่เป็นของ
ผูผ้ลติและตลาดทีเ่ป็นของผูจ้าํหน่ายไดด้งัน้ี 

1)  ตลาดของผูผ้ลติ หมายถงึ ตลาดทีผู่ผ้ลติ
ทําหน้าที่ในการจดัจําหน่ายด้วยตนเอง หรือกล่าวอีกนัย
หน่ึงก็คือ ตลาดที่ผู้ผลิตใช้กลยุทธ์การจัดจําหน่ายแบบ
ช่องทางตรง (direct channel) โดยตลาดของผู้ผลติน้ียงั
สามารถจําแนกได้อีก 2 ประเภท ได้แก่ 1) ตลาดระบบ
สมาชกิ เป็นรปูแบบตลาดทีเ่ชื่อมต่อโดยตรงระหว่างผู้ผลติ  

และผูบ้รโิภค โดยการตกลงกนัระหว่างผู้ผลติและผู้บรโิภค
ในการซื้อขายผลผลติเกษตรอินทรีย์ที่ผลติได้ตามฤดูกาล
เน้นการมีส่วนร่วมกนัในการวางแผน การผลิตและตกลง
ราคากนัล่วงหน้า 2) ตลาดนดั เป็นตลาดที่มกัจดัในสถานที่
ทีม่ผีูบ้รโิภคอยู่หนาแน่น ในการจดัตลาดนัดเกษตรอินทรยี์
จาํเป็นต้องมกีารคดัเลอืกและตรวจสอบคุณภาพของผู้ผลติ
และสนิคา้อยู่เสมอ ผูจ้าํหน่ายในตลาดนดัลว้นแต่เป็นผู้ผลติ
ทัง้สิ้น ซึ่งทําให้เกิดการปฏิส ัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิตและ
ผูบ้รโิภคไดเ้ป็นอย่างด ีตลาดนัดจะเปิดเฉพาะวนัที่กําหนด 
อาจใชเ้วลาในการซือ้ขายเพยีงครึ่งวนั หรอืทัง้วนักไ็ด้ โดย
ผูผ้ลติจะมาจากหลายกลุ่ม เพื่อจะไดม้ผีลผลติทีห่ลากหลาย
มาจาํหน่าย  

2)  ตลาดของผู้จําหน่าย หมายถึง ตลาดที่
ผู้ผลิตมุ่งเน้นที่คนกลางในการจัดจําหน่าย ซึ่งสามารถ
จําแนกแยกย่อยได้อีก 2 ประเภท ได้แก่ 1) ร้านค้าเฉพาะ
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ด้าน เป็นร้านค้า ที่จําหน่ายสนิค้าอุปโภคบรโิภคที่ส่งเสรมิ
สุขภาพและเป็นมติรต่อสิง่แวดลอ้ม ซึง่มทีัง้แบบมสีาขาและ
แบบไม่มีสาขา 2) ร้านค้าทัว่ ไป มีบทบาทต่อการจัด
จาํหน่ายสนิคา้ ไดแ้ก่ ร้านค้าสมยัใหม่ (modern trade) ซึ่งมี
อยู่หลายประเภททีส่าํคญัคอื ซเูปอรม์ารเ์กต็ และดสิเคาน์สโตร ์
และเน่ืองจากผู้บรโิภคโดยเฉพาะในเมอืงนิยมการจบัจ่าย
สนิค้าในร้านค้าสมยัใหม่เป็นอย่างมาก ทาํให้ช่องทางการ
จดัจําหน่ายเกษตรอินทรีย์มีแนวโน้มในการเติบโตเพิม่ขึ้น
ด้วย ประกอบกับผู้บริโภคมีความต้องการสินค้าที่ดี
ปลอดภัยต่อสุขภาพและรกัษาสิ่งแวดล้อม ตัวอย่างร้านค้า
สมัยใหม่ ที่จําหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์  ได้แก่ ท้อป
ซูเปอร์มาร์เก็ต ฟู้ดแลนด์ เทสโกโลตัส โกลเด้นเพลส วิลล่า
มารเ์กต็ เอม็โพเรยีม และสยามพารากอน 

3. งานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง
Mutlu (2007) ศึกษาทศันคติและพฤติกรรม

ของผู้บริโภคต่อสินค้าเกษตรอินทรีย์ในประเทศตุรกีและ
เยอรมนี พบว่า ผู้บริโภคอาหารเกษตรอินทรีย์ทัง้สอง
ประเทศมีระดบัการศึกษาสูง และมีรายได้ในระดับกลาง 
เหตุผลทีซ่ือ้สนิคา้เกษตร อนิทรยี ์คอื ดต่ีอสุขภาพ มคุีณค่า
ทางอาหารสูง  และมีกระบวนการผลิตที่ดี สถานที่ที่
ผู้ บ ริ โ ภ ค ซื้ อ สิ น ค้ า เ ก ษ ต ร อิ น ท รี ย์ ม า ก ที่ สุ ด คื อ 
ซูเปอร์มาร์เก็ตและร้านค้า โดยผกัสดและผลไม้เป็นสนิค้า
เกษตรอนิทรยีท์ีม่กีารซือ้มากทีสุ่ด 

การศกึษาเกีย่วกบัการเตม็ใจในการจ่ายเงนิ
ของผู้บรโิภคต่อสินค้าเกษตรอินทรีย์ พบว่า ผู้บริโภคซื้อ
สินค้าเกษตรอินทรีย์ เ น่ืองจาก ความใส่ ใจในสุขภาพ 
สิง่แวดลอ้ม อาหารปลอดภยั รสสมัผสั จรยิธรรม และคุณค่า
ของสนิค้า (Tregear et al., 1994; Magnusson et al., 2003; 

Baker et al., 2004 & Lockie et al., 2004) โดยปัจจยัที่มี
ผลต่อการเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ คือ 
อายุ สญัชาติ เพศ การศึกษา รายได้ต่อเดือน จํานวน
สมาชกิในครอบครวั (Safdar et al., 2015) 

วิธีการวิจยั 

การวิจ ัย น้ี เ ป็นการวิจ ัย เชิงปริมาณ โดยม ี

รายละเอยีดเกีย่วกบัวธิดีาํเนินการวจิยัดงัน้ี 

1. กลุ่มเป้าหมาย กลุ่มเป้าหมายในการ
ดําเนินการวิจ ัยครัง้ น้ีคือ ผู้บริโภค โดยมีรายละเอียด 

ประชากรและการสุ่มกลุ่มตวัอย่าง ดงัน้ี 

1.1 ประชากร ได้แก่ ผู้บรโิภคสนิค้า เกษตรอินทรยี์
ในตลาดนัดสเีขยีว และรา้นค้าเฉพาะด้าน (ร้านกรนี) แบบมี
สาขาในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล  

1.2 การสุ่มพืน้ที่และตวัอย่าง 
1) การสุ่มพืน้ที ่เลอืกตวัแทน จากตลาดของ

ผูผ้ลติและผูจ้าํหน่าย ได้แก่ ตลาดนัดสเีขยีว จํานวน 7 แห่ง 
และร้านค้าเฉพาะด้านแบบมีสาขาในเขตกรุงเทพและ
ปรมิณฑล จาํนวน 2 รา้น(ตารางที ่1) โดยการสุ่มอย่างง่าย 

ตารางท่ี 1 กลุ่มตวัอย่างทีสุ่่มเลอืก 

ประเภท 

ของตลาด 

ตลาดนัดสเีขยีวที ่
สุ่มตวัอย่าง 

จาํนวนกลุ่ม
ตวัอย่าง (คน) 

ตลาดของผูผ้ลติ  โรงพยาบาลปทุมธานี 45 

โรงพยาบาลบางโพ  45 

ศนูยส์ุขศาสตร ์
มหาวทิยาลยัธรรมศาสตรร์งัสติ 

45 

โรงพยาบาลมชิชัน่  45 

โรงพยาบาลกรุงธน  44 

โรงพยาบาลนครธน  44 

อาคารรเีจน้ทเ์ฮา้ส ์ 44 

ตลาดของผูจ้าํหน่าย รา้นเลม่อนฟารม์ 
รา้นเอเดน 

44 

44 

รวม 400 

2) การสุ่มตัวอย่าง โดยใช้วิธีการ เลือก
ตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) ทําการเก็บ
รวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่มีอายุ
ตัง้แต่ 20 ปีขึ้นไป ที่เคยซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล กรณีน้ีไม่ทราบจํานวน
ประชากร เน่ืองจากมีจํานวนมากโดยกําหนดระดบัความ
เชื่อมัน่ 95% (บุญชม ศรสีะอาด, 2545) ผู้วจิยัได้กําหนด
ขนาดตวัอย่างหารดว้ยจาํนวนเขตการปกครองทีถู่กเลอืก  

2. เครื่องมือในการวิจยั ได้แก่ แบบสอบถาม
ปัจจยัทีม่ผีลต่อการจ่ายเงนิเพื่อซือ้สนิคา้เกษตรอินทรยี์ของ
ผู้บริโภคในตลาดนัดสีเขียว และร้านค้าเฉพาะด้านแบบมี
สาขาในเขตกรุงเทพฯ และปรมิณฑล ซึ่งเป็นแบบสอบถาม
แบบมี โคร งสร้ า ง  3 ต อ น  คื อ  ต อ นที่  1 ลักษณ ะ
ประชากรศาสตร์ของผู้ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ ตอนที่ 2 

การจ่ายเงนิเพื่อซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีข์องผูบ้รโิภค ตอนที ่
3 ปัจจยั ที่มีผลต่อการเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อสินค้าเกษตร
อินทรีย์ของผู้บริโภค โดยมีค่า Cronbach’s alpha 

coefficient เท่ากบั 0.80 

�. ­�ิติท่ีใ�้ในการวิเครา³หrข้อม¼ล ในการ
วเิคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมสําเรจ็รูปในการวเิคราะห์
ขอ้มลูต่างÇ ดงัน้ี

1.1 การวเิคราะหข์อ้มลูเชงิปรมิาณ ใชส้ถติเิชงิ
พรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วน
เบี่ยงเบนมาตร�าน

1.2 การวเิคราะหข์อ้มลูเชงิปรมิาณ ใชส้ถติเิชงิ
อนุมาน ไดแ้ก่ การวเิคราะหปั์จจยัทีม่ผีลต่อการจ่ายเงนิเพื่อ
ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภควิธีวิเคราะห์ค่าทาง
สถติแิบบถดถอยพหุคณู และใชก้ารเลอืกตวัแปรเข้าสมการ
แบบขัน้ตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis)

�ลการวิจยั
1. ลกั¬�³ปร³�ากร«า­ตรrของ�¼้�ืÊอ­ินค้า

เก¬ตรอินทรียr
1.1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภคสินค้าเกษตร

อินทรีย์ มีผลการวิจยัดงัน้ี เ¡« พบว่า ผู้บริโภคเป็นเพศ
หญิงมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 53.7 และเป็นเพศชาย คิด
เป็นร้อยละ 46.3 อายุ พบว่า ผู้บรโิภคมอีายุเฉลี่ย 39 ปี มี
อายุระหว่าง 31 – 40 ปี มากที่สุด คดิเป็นร้อยละ 33.1

รองลงมาคือ น้อยกว่า 30 ปี คิดเป็นร้อยละ 26.5 และ
น้อยที่สุดมอีายุระหว่าง 51 – 60 ปี คดิเป็นร้อยละ 19.2 

ส�าน£า¡ พบว่า ผู้บริโภคมีสถานภาพโสดมากที่สุด คิด
เป็นร้อยละ 50.8 รองลงมาคอื มสีถานภาพสมรส คิดเป็น
ร้อยละ 46.7 และมีสถานภาพหย่า คิดเป็นร้อยละ 2.4

ร³��ัการ«¹ก¬า พบว่า ผู้บรโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑลมีการศึกษาอยู่ในระดบัปรญิญาตรมีากที่สุด
คดิเป็นรอ้ยละ 53.3 รองลงมาคอื สูงกว่าปรญิญาตร ีคดิเป็น
ร้อยละ 19.5 และน้อยทีสุ่ดมกีารศกึษาตํ่ากว่า ม�6 คดิเป็น
ร้อยละ 2.4 อา�ี¡ พบว่า ผู้บรโิภคมีอาชีพรบัราชการมาก
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 31.0 รองลงมาคือ มีอาชีพเป็น
พนักงานบริษัท คิดเป็นร้อยละ 22.3 และน้อยที่สุด
เกษยีณอายุ คดิเป็นรอ้ยละ 41.7 รายÅ�้ครอ�ครวัต่อเ�ือน
พบว่ า ผู้ บ ริ โภคมีรายได้ ครอบครัว เฉลี่ ย ต่ อ เดือน
41,657.5 บาท มรีายได้ครอบครวัต่อเดอืนมากที่สุดระหว่าง
20,001 – 40,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 37.6 รองลงมาคือ
น้อยกว่า 20,000 บาทต่อเดอืน คดิเป็นร้อยละ 28.2 และ
น้อยที่สุดมรีายได้มากกว่า 100,000 บาทต่อเดือนขึ้นไป
คิดเป็นร้อยละ 3.8 จÎานวน­มา�ิกในครอ�ครวั พบว่า 

ผู้บรโิภคมจีํานวนสมาชิกในครอบครวัเฉลี่ย 3.4 คน โดยมี
จํานวนสมาชกิในครอบครวั 3 – 4 คน มากที่สุด คิดเป็น
ร้อยละ 49.5 รองลงมาคือ มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว
1 – 2 คน คิดเป็นร้อยละ 28.9 และน้อยที่สุดมีจํานวน
สมาชกิในครอบครวั 9 – 10 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.3 

1.2 การซื้อสินค้าเกษตรอินทรยี์ของผู้บรโิภค มี
รายละเอียดดงัน้ี การÅ�้ร�ัข่าว­ารการÂน³นÎา�ริÃ£ค
­ินค้าเก¬ตรอินทรียr พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่ได้ร ับ
ข่าวสารการแนะนําการบรโิภคสนิค้าเกษตรอินทรยี์ คดิเป็น
รอ้ยละ 84.3 และไม่ไดร้บัขา่วสาร คดิเป็นรอ้ยละ 15.7 Âหล่ง
ข่าว­ารเก่ียวกั�­ินค้าเก¬ตรอินทรียrท่ีÅ�้ร�ั พบว่า
ผู้บริโภคได้ร ับข่าวสารเกี่ยวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์ทาง
โทรทศัน์มากที่สุด คดิเป็นร้อยละ 57.5 รองลงมาคอื ได้รบั
ข่าวสารจากหนงัสอืพมิพ์ คดิเป็นร้อยละ 31.0 และน้อยทีสุ่ด
ได้รบัข่าวสารจากแหล่งอื่นÇ ได้แก่ ทางอนิเตอร์เน็ต การ
 ึกอบรม ผู้ขายผลติภัณฑ์อินทรยี์ คดิเป็นร้อยละ 9.1 การ
ร�ัทรา�เก่ียวก�ั­ินค้าเก¬ตรอินทรียr พบว่า ผู้บรโิภค
ส่วนใหญ่รบัทราบเกีย่วกบั สนิคา้เกษตรอนิทรยี์ คดิเป็นร้อย
ละ 93.4 และไม่เคยทราบเกี่ยวกบัสนิค้าเกษตรอินทรยี์ คดิ
เป็นร้อยละ 6.6 การÅ�้ร�ัการ�อกกล่าวเก่ียวก�ัการ
�ริÃ£ค­ินค้าเก¬ตรอินทรียr พบว่า ผูบ้รโิภคเคยได้รบัการ
บอกกล่าวเกีย่วกบัการบรโิภคสนิค้าเกษตรอินทรยี์มากที่สุด
คดิเป็นร้อยละ 78.0 และไม่เคยได้รบัการบอกกล่าว คดิเป็น
ร้อยละ 22.0 �ุคคลท่ี�อกกล่าวเก่ียวกั�การ�ริÃ£ค
­ินค้าเก¬ตรอินทรียr พบว่า เพื่อนบ้านหรอืเพื่อนร่วมงาน
เป็นผูบ้อกกล่าวเกีย่วกบัการบรโิภคสนิคา้เกษตรอนิทรยี์มาก
ที่สุด คดิเป็นร้อยละ 47.0 รองลงมาคอื บุคคลในครอบครวั
เป็นผูบ้อกกล่าว คดิเป็นรอ้ยละ 24.7 และน้อยที่สุดได้รบัการ
บอกกล่าวจากบุคคลอื่น Ç ได้แก่ ผู้ผลิต ผู้ขาย เกษตรกร
รายการเกี่ยวกับเกษตร คิดเป็นร้อยละ 5.6 ­่ือทาง
การตลา�ท่ีมี�ลต่อการตั�­ินใจ�ืÊอ­ินค้าเก¬ตร
อินทรียr พบว่า สื่อโ�ษณาทางโทรทศัน์มอีิทธพิลต่อการซื้อ
สนิค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภคมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ
84.3 รองลงมาคอื นิตยสารสุขภาพ คดิเป็นร้อยละ 20.6 และ
น้อยทีสุ่ดคอื สื่อทางการตลาดอื่นÇ ได้แก่ อินเตอร์เน็ต ป้าย
โ�ษณา นิทรรศการ คดิเป็นร้อยละ 3.8 Âหล่ง�ืÊอ­ินค้า
เก¬ตรอินทรียr พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่ซื้อสินค้าเกษตร
อินทรีย์ที่ตลาดนัดสีเขียวมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 35.9 

รองลงมาคือ ซื้อในร้านจําหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์
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3. สถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล  ในการ
วเิคราะห์ข้อมูลโดยใช้โปรแกรมสําเรจ็รูปในการวเิคราะห์
ขอ้มลูต่างๆ ดงัน้ี 

1.1 การวเิคราะหข์อ้มลูเชงิปรมิาณ ใชส้ถติเิชงิ
พรรณนา ได้แก่ ค่าความถี่ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน  

1.2 การวเิคราะหข์อ้มลูเชงิปรมิาณ ใชส้ถติเิชงิ
อนุมาน ไดแ้ก่ การวเิคราะหปั์จจยัทีม่ผีลต่อการจ่ายเงนิเพื่อ
ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภควิธีวิเคราะห์ค่าทาง
สถติแิบบถดถอยพหุคณู และใชก้ารเลอืกตวัแปรเข้าสมการ
แบบขัน้ตอน (Stepwise Multiple Regression Analysis) 

 

ผลการวิจยั 

1. ลกัษณะประชากรศาสตร์ของผู้ซ้ือสินค้า
เกษตรอินทรีย ์

1.1 ข้อมูลส่วนบุคคลของผู้บริโภคสินค้าเกษตร
อินทรีย์ มีผลการวิจยัดงัน้ี เพศ พบว่า ผู้บริโภคเป็นเพศ
หญิงมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 53.7 และเป็นเพศชาย คิด
เป็นร้อยละ 46.3 อายุ พบว่า ผู้บรโิภคมอีายุเฉลี่ย 39 ปี มี
อายุระหว่าง 31 – 40 ปี มากที่สุด คดิเป็นร้อยละ 33.1 

รองลงมาคือ น้อยกว่า 30 ปี คิดเป็นร้อยละ 26.5 และ   
น้อยที่สุดมอีายุระหว่าง 51 – 60 ปี คดิเป็นร้อยละ 19.2 

สถานภาพ พบว่า ผู้บริโภคมีสถานภาพโสดมากที่สุด คิด
เป็นร้อยละ 50.8 รองลงมาคอื มสีถานภาพสมรส คิดเป็น
ร้อยละ 46.7 และมีสถานภาพหย่า คิดเป็นร้อยละ 2.4   
ระดบัการศึกษา พบว่า ผู้บรโิภคในเขตกรุงเทพมหานคร
และปริมณฑลมีการศึกษาอยู่ในระดบัปรญิญาตรมีากที่สุด 
คดิเป็นรอ้ยละ 53.3 รองลงมาคอื สูงกว่าปรญิญาตร ีคดิเป็น
ร้อยละ 19.5 และน้อยที่สุดมกีารศกึษาตํ่ากว่า ม.6 คดิเป็น
ร้อยละ 2.4 อาชีพ พบว่า ผู้บรโิภคมีอาชีพรบัราชการมาก
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 31.0 รองลงมาคือ มีอาชีพเป็น
พนักงานบริษัท คิดเป็นร้อยละ 22.3 และน้อยที่สุด
เกษยีณอายุ คดิเป็นรอ้ยละ 41.7 รายได้ครอบครวัต่อเดือน 
พบว่ า  ผู้ บ ริ โภคมีรายได้ ครอบครัว เฉลี่ ย ต่ อ เดือน      
41,657.5 บาท มรีายได้ครอบครวัต่อเดอืนมากที่สุดระหว่าง 
20,001 – 40,000 บาท คดิเป็นร้อยละ 37.6 รองลงมาคือ 
น้อยกว่า 20,000 บาทต่อเดอืน คดิเป็นร้อยละ 28.2 และ
น้อยที่สุดมรีายได้มากกว่า 100,000 บาทต่อเดือนขึ้นไป  
คิดเป็นร้อยละ 3.8 จํานวนสมาชิกในครอบครวั พบว่า 

ผู้บรโิภคมจีํานวนสมาชิกในครอบครวัเฉลี่ย 3.4 คน โดยมี
จํานวนสมาชกิในครอบครวั 3 – 4 คน มากที่สุด คิดเป็น  

ร้อยละ 49.5 รองลงมาคือ มีจํานวนสมาชิกในครอบครัว     
1 – 2 คน คิดเป็นร้อยละ 28.9 และน้อยที่สุดมีจํานวน
สมาชกิในครอบครวั 9 – 10 คน คดิเป็นรอ้ยละ 0.3  

1.2 การซื้อสินค้าเกษตรอินทรยี์ของผู้บรโิภค มี
รายละเอียดดงัน้ี การได้รบัข่าวสารการแนะนําบริโภค
สินค้าเกษตรอินทรีย์ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่ได้ร ับ
ข่าวสารการแนะนําการบรโิภคสนิค้าเกษตรอินทรยี์ คดิเป็น
รอ้ยละ 84.3 และไม่ไดร้บัขา่วสาร คดิเป็นรอ้ยละ 15.7 แหล่ง
ข่าวสารเก่ียวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์ท่ีได้รบั พบว่า 
ผู้บริโภคได้ร ับข่าวสารเกี่ยวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์ทาง
โทรทศัน์มากที่สุด คดิเป็นร้อยละ 57.5 รองลงมาคอื ได้รบั
ข่าวสารจากหนงัสอืพมิพ์ คดิเป็นร้อยละ 31.0 และน้อยที่สุด
ได้รบัข่าวสารจากแหล่งอื่นๆ ได้แก่ ทางอนิเตอร์เน็ต การ
ฝึกอบรม ผู้ขายผลติภัณฑ์อินทรยี์ คดิเป็นร้อยละ 9.1 การ
รบัทราบเก่ียวกบัสินค้าเกษตรอินทรีย์ พบว่า ผู้บรโิภค
ส่วนใหญ่รบัทราบเกีย่วกบั สนิคา้เกษตรอนิทรยี์ คดิเป็นร้อย
ละ 93.4 และไม่เคยทราบเกี่ยวกบัสนิค้าเกษตรอินทรยี์ คดิ
เป็นร้อยละ 6.6 การได้รบัการบอกกล่าวเก่ียวกบัการ
บริโภคสินค้าเกษตรอินทรีย ์พบว่า ผูบ้รโิภคเคยได้รบัการ
บอกกล่าวเกีย่วกบัการบรโิภคสนิค้าเกษตรอินทรยี์มากที่สุด 
คดิเป็นร้อยละ 78.0 และไม่เคยได้รบัการบอกกล่าว คดิเป็น
ร้อยละ 22.0 บุคคลท่ีบอกกล่าวเก่ียวกับการบริโภค
สินค้าเกษตรอินทรีย์ พบว่า เพื่อนบ้านหรอืเพื่อนร่วมงาน
เป็นผูบ้อกกล่าวเกีย่วกบัการบรโิภคสนิคา้เกษตรอนิทรยี์มาก
ที่สุด คดิเป็นร้อยละ 47.0 รองลงมาคอื บุคคลในครอบครวั
เป็นผูบ้อกกล่าว คดิเป็นรอ้ยละ 24.7 และน้อยที่สุดได้รบัการ
บอกกล่าวจากบุคคลอื่น ๆ ได้แก่ ผู้ผลิต ผู้ขาย เกษตรกร 
รายการเกี่ยวกับเกษตร คิดเป็นร้อยละ 5.6 ส่ือทาง
การตลาดท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือสินค้าเกษตร
อินทรีย ์พบว่า สื่อโฆษณาทางโทรทศัน์มอีิทธพิลต่อการซื้อ
สนิค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภคมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 
84.3 รองลงมาคอื นิตยสารสุขภาพ คดิเป็นร้อยละ 20.6 และ
น้อยทีสุ่ดคอื สื่อทางการตลาดอื่นๆ ได้แก่ อินเตอร์เน็ต ป้าย
โฆษณา นิทรรศการ คิดเป็นร้อยละ 3.8 แหล่งซ้ือสินค้า
เกษตรอินทรีย์ พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่ซื้อสินค้าเกษตร
อินทรีย์ที่ตลาดนัดสีเขียวมากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 35.9 

รองลงมาคือ ซื้อในร้านจําหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์
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โดยเฉพาะ คดิเป็นร้อยละ 22.6 และน้อยที่สุด คอื ร้านหน้า
ฟารม์ทีท่าํการผลติสนิคา้เกษตรอนิทรยี์ คดิเป็นร้อยละ 12.2 

ช่วงวนัท่ีซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย ์พบว่า ผู้บรโิภคนิยมซื้อ
สนิคา้เกษตรอนิทรยีใ์นช่วง วนัหยุดคอื วนัอาทติย์มากที่สุด 
คดิเป็นร้อยละ 34.5 รองลงมาคือ ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์
ในช่วงวนัเสาร์ คดิเป็นร้อยละ 30.3 และน้อยที่สุดซื้อสนิค้า
เกษตรอนิทรยีใ์นช่วงกลางสปัดาห์คอื วนัพฤหสับด ีคดิเป็น
ร้อยละ 0.7 ระยะเวลาในการซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย ์
พบว่า ผู้บรโิภคใช้เวลาในการเลอืกซื้อสนิค้าเกษตรอินทรีย์
ไม่เกินระยะเวลา 30 นาที มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 51.6 

รองลงมาคือ ใช้เวลาในการเลือกซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์
ประมาณ 30 นาท ี– 1 ชัว่โมง คดิเป็นร้อยละ 40.4 และน้อย
ที่สุดใช้เวลาในการเลอืกซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์มากกว่า 2 

ชัว่โมงขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 1.0 บุคคลท่ีเลือกซ้ือสินค้า
เกษตรอินทรีย์ด้วย พบว่า ผู้บรโิภคเลอืกซื้อสนิค้าเกษตร
อนิทรยีโ์ดยลาํพงัมากทีสุ่ด คดิเป็นร้อยละ 43.9 รองลงมาคอื 
ซื้อกบัครอบครวั คิดเป็นร้อยละ 44.9 และน้อยที่สุดซื้อกบั
เพื่อน คิดเป็นร้อยละ 11.1 บุคคลท่ีมีอิทธิพลต่อการ
ตดัสินใจซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย์ พบว่า ตวัผู้บรโิภคเอง
ตดัสนิใจซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีด์ว้ยตนเองมากทีสุ่ด คดิเป็น
ร้อยละ 67.2 รองลงมาคือ ครอบครวั คิดเป็นร้อยละ 26.5 

และน้อยทีสุ่ด คอื พนกังานขายสนิคา้เกษตรอินทรยี์ คดิเป็น
รอ้ยละ 1.4 สินค้าเกษตรอินทรียท่ี์ซ้ือ พบว่า ผูบ้รโิภคนิยม
ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ประเภท  ผักสด ผลไม้สด ข้าว 
เน้ือสตัว ์และไข่ มากที่สุด คดิเป็นร้อยละ 93.0 รองลงมาคอื 
ซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีป์ระเภทชา กาแฟ ผลติภณัฑ์นม ถัว่
และธญัพืช และสมุนไพร คดิเป็นร้อยละ 4.9 และน้อยที่สุด
ซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีป์ระเภทสนิคา้อุปโภค คดิเป็นร้อยละ 
2.1 จํานวนสินค้าเกษตรอินทรีย์ท่ี ซ้ือต่อครัง้ พบว่า 
ผูบ้รโิภคซือ้สนิคา้เกษตรอินทรยี์โดยเฉลี่ย 1.9 ชนิด โดยซื้อ
สนิค้าเกษตรอินทรยี์มากที่สุด 3 – 4 ชนิด คดิเป็นร้อยละ 
42.2 รองลงมาคอื ซือ้สนิคา้เกษตรอินทรยี์ 1 – 2 ชนิด คดิ
เป็นร้อยละ 37.3 และน้อยที่สุดซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย ์      
7 – 8 ชนิด คดิเป็นร้อยละ 2.4 ค่าใช้จ่ายในการซ้ือสินค้า
เกษตรอินทรียแ์ต่ละครัง้ พบว่า ผูบ้รโิภคมค่ีาใชจ่้ายในการ
ซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีใ์นแต่ละครัง้เฉลี่ย 418.8 บาท โดยมี
ค่าใชจ่้ายในการซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีใ์นแต่ละครัง้น้อยกว่า 
200 บาท คิดเป็นร้อยละ 35.5 รองลงมาคือ มีค่าใช้จ่าย
ระหว่าง 201 – 400 บาท คดิเป็นร้อยละ 28.2 และน้อยทีสุ่ด

มค่ีาใช้จ่ายในระหว่าง 601 – 800 บาท คดิเป็นร้อยละ 1.0 

ราคาของสินค้าเกษตรอินทรีย์กับสินค้าทัว่ไป พบว่า 
ผูบ้รโิภคส่วนใหญ่มคีวามเหน็ว่าสนิค้าเกษตรอินทรยี์มรีาคา
แพงกว่าสินค้าทัว่ไป คิดเป็นร้อยละ 67.6 รองลงมาคือ 
มีความเห็นว่าสินค้าทัง้สองมีราคาเท่ากนั คิดเป็นร้อยละ 
18.5 และน้อยทีสุ่ดมคีวามเหน็ว่าสนิคา้เกษตรอินทรยี์มรีาคา
ถูกกว่าสนิค้าทัว่ไป คดิเป็นร้อยละ 13.9 เหตุผลในการซ้ือ
สินค้าเกษตรอินทรีย์ พบว่า ผู้บรโิภคให้เหตุผลในการซื้อ
สนิค้าเกษตรอินทรีย์ว่าซื้อเพื่อนํามาบรโิภคหรอืใช้เองมาก
ที่สุด คิดเป็นร้อยละ 92.7 และซื้อเพื่อนําไปเป็นของฝาก 
คดิเป็นร้อยละ 13.6 เหตุผลในการบริโภคสินค้าเกษตร
อินทรีย์ พบว่า ผู้บริโภคให้เหตุผลในการบริโภคสินค้า
เกษตรอนิทรยีว์่า เพื่อทาํใหสุ้ขภาพร่างกายแขง็แรงมากที่สุด 
คดิเป็นร้อยละ 80.1 รองลงมาคอื ไม่ทําลายสิง่แวดล้อม คิด
เป็นร้อยละ 11.1 และร้อยละ 1.4 ให้เหตุผลอื่นๆ ได้แก่ 
มคีวามปลอดภยัต่อสุขภาพ ส่ิงแรกในการพิจารณาเลือก
ซ้ือสินค้าเกษตรอินทรีย์ พบว่า สิ่งแรกในการพิจารณา
เลอืกซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีข์องผูบ้รโิภค คอื พจิารณาจาก
คุณภาพของสนิค้ามากที่สุด คดิเป็นร้อยละ 39.0 รองลงมา
คอื พิจารณาจากความต้องการของสินค้า คดิเป็นร้อยละ 
25.8 และน้อยที่สุดพจิารณาจากความแปลกใหม่ของสนิค้า 
คดิเป็นร้อยละ 1.0 ลกัษณะบรรจุภณัฑ์ของสินค้าเกษตร
อินทรีย์ท่ีเลือกซ้ือ พบว่า ผู้บรโิภคพจิารณาลกัษณะบรรจุ
ภณัฑจ์ากเครื่องหมายรบัรองคุณภาพมากที่สุด คดิเป็นร้อย
ละ 54.4 รองลงมาคือ พิจารณา จากแหล่งที่มาของสินค้า 
คิดเป็นร้อยละ 20.2 และน้อยที่สุดพิจารณาจากความ
สวยงามของบรรจุภณัฑ ์คดิเป็นร้อยละ 1.4 รปูแบบในการ
เสนอขายสินค้าเกษตรอินทรีย์ พบว่า ผู้บริโภคมคีวาม
ต้องการให้มีการนําเสนอในรูปแบบการบรกิารให้ความรู ้
คําแนะนําเกี่ยวกบัสินค้าเกษตรอินทรยี์มากที่สุด คิดเป็น
รอ้ยละ 61.7 รองลงมาคอื จดักจิกรรมการทดลองใชส้นิค้า
หรอืชมิสนิค้าฟร ีคดิเป็นร้อยละ 40.1 และน้อยที่สุดอยาก
ให้มีการสาธิตการปรุงอาหารจากสินค้าเกษตรอินทรีย ์
คดิเป็นรอ้ยละ 14.3 

2. ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเต็มใจจ่ายเงินเพ่ือซ้ือ
สินค้าเกษตรอินทรียข์องผู้บริโภค 

ปัจจัยที่เกี่ยวข้องในการซื้อสินค้าเกษตร
อนิทรยีข์องผูบ้รโิภคในเขตกรุงเทพมหานครและปรมิณฑล 
มเีกณฑ์การแบ่งระดบัความสําคญัของปัจจยั ออกเป็น 5 

ระดบั คอื ระดบัมากทีสุ่ด คะแนนเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดบั
มาก คะแนนเฉลี่ย 3.41 – 4.20 ระดบัปานกลาง คะแนน
เฉลี่ย 2.61 – 3.40 ระดบัน้อย คะแนนเฉลี่ย 1.81 – 2.60 

และระดบัน้อยที่สุด คะแนนเฉลี่ย 1.00 – 1.80 โดย
นําเสนอ ด้วยค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตร�าน โดย
ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก � X = 3.64) เมื่อจําแนกเป็นราย
ข้อ พบว่า ผู้บรโิภคมคีวามพอใจในคุณค่าทางอาหารของ
สนิคา้เกษตรอนิทรยีอ์ยู่ในระดบัมาก � X = 4.05) รองลงมา
ไดแ้ก่ เลอืกซือ้สนิคา้ทีม่กีารรบัรองมาตร�านระดบัสากล มี
การจดัแสดงสนิค้าและการจดันิทรร«การของตลาดสเีขยีว
และเครอืข่ายรา้นกรนี ผู้บรโิภคเลอืกซือ้เมื่อพบป้ายสนิค้า
เกษตรอินทรีย์ มีส่วนลดในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์
และการจดัทาํระบบสมาชกิเพื่อส่งข่าวสารใหลู้กค้าสําหรบั
เป็นข้อมูลในการซือ้ครัง้ต่อไป � X = 3.82, X = 3.64, X =

3.56, X = 3.42 และ X = 3.35 ตามลาํดบั)

�. ความสมัพนัธร์ะหว่างลกัษณะประชากรกบั
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเตม็ใจจ่ายเงินเพ่ือซ้ือสินค้าเกษตร
อินทรียข์องผู้บริโภค

ตารางท่ี 2 การวเิคราะห์ถดถอยเพื่อพยากรณ์การเต็มใจ
จ่ายเงนิเพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรยี์ โดยนํา
ปัจจยัทุกดา้นเขา้ในสมการ

ตวัแปร b SEb ß t p-value

อายุ 3.733 2.123 .106 1.758 0.080

สนิคา้เกษตร
อนิทรยีท์ี่
ซื้อเป็น
ประจาํ

-127.705 59.961 -.124 -2.130 0.034

รายได้
ครอบครวั
ต่อเดอืน

.001 .001 .118 1.969 0.050

คา่คงที่ 353.685 ; SEest = 356.788

R = .215 ; R
2

= .046 ; F = 4.565 ; p-value = 0.004

จากตารางที่ 2 จะเหน็ว่า อายุ สินค้าเกษตร
อินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจํา และรายได้ครอบครัวต่อเดือน
มีความสมัพนัธ์แบบพหุคูณกบัการเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อ
สนิคา้เกษตรอนิทรยี์ อย่างมนีัยสําคญั ทางสถิติที่ระดบั 0.10

โดยมีค่าสมัประสิทธิ Íสหสมัพนัธ์ พหุคูณเป็น 0.215 และ
สามารถพยากรณ์การเต็มใจจ่ายเงนิเพื่อซื้อสนิค้าเกษตร
อนิทรยี์ ไดร้อ้ยละ 4.60 โดยมคีวามคลาดเคลื่อนมาตร�าน
ในการพยากรณ์ เท่ากบั 356.788

เมื่อพจิารณาค่าสมัประสทิธิ Íการถดถอยของ
ตวัพยากรณ์ พบว่า ปัจจยัในดา้นอายุ และรายไดค้รอบครวั
ต่อเดือน สามารถพยากรณ์ค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้า
เกษตรอินทรยี์ได้สูงสุด และมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั
0.10 โดยมีค่าสมัประสิทธิ Íการถดถอยในรูปคะแนนดิบ
และค่าสัมประสิทธิ Íการถดถอยในรูปคะแนนมาตร�าน
(b, ß) เป็น 3.733 กบั 0.106 และ 0.001 กบั 0.118 

ตามลําดับ ส่วนสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจํา
สามารถพยากรณ์ค่าใช้จ่ายในการซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์
ได้น้อยที่สุด โดยมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.10 มีค่า
สมัประสทิธิ Íการถดถอยในรูปคะแนนดบิและค่าสมัประสทิธิ Í
การถดถอยในรูปคะแนนมาตร�าน (b, ß) เป็น -127.705 

กบั -0.124 ผู้วิจยัจึงได้นําค่าสมัประสิทธิ Íของตวัทํานายมา
เขียนเป็นสมการทํานาย การเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อสินค้า
เกษตรอนิทรยี์ (y) โดยใชค้ะแนนดบิ ดงัน้ี

y = 353.685 + 3.733 �อายุ� – 127.705 

�สินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจํา� + 0.001 �รายได้
ครอบครวัต่อเดอืน�

จากสมการสามารถพยากรณ์ได้ดงัน้ี เมื่อ
อายุเพิม่ขึน้มผีลต่อการเต็มใจจ่ายเงนิเพื่อซื้อสนิค้าเกษตร
อนิทรยี์ (ค่าใชจ่้ายในการซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีแ์ต่ละครัง้)

เพิ่มขึ้น ส่วนสนิค้าเกษตรอินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจําลดลง
ส่งผลให้การเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์
(ค่าใชจ่้ายในการซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีแ์ต่ละครัง้)
ลดลง และรายได้ที่เพิ่มขึ้นมผีลต่อการเตม็ใจจ่ายเงนิเพื่อ
ซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ (ค่าใช้จ่ายในการซื้อสนิค้าเกษตร
อนิทรยีแ์ต่ละครัง้) เพิม่ขึน้

การอภิปรายผล
ผลการวจิยัมปีระเดน็ควรนํามาอภปิรายผลดงัน้ี

�. ลกัษณะประชากร«าสตร์ของผู้ซ้ือสินค้า
เกษตรอินทรีย์

ผู้ บริ โภคสินค้ า เกษตรอินทรีย์ ใน เขต
กรุงเทพมหานครและปรมิณฑลส่วนใหญ่เป็นเพ«หญงิ จาก
ผลการ«กึษาที่ผ่านมาพบว่า ผู้หญงิมคีวามตระหนักในเรื่อง
สุขภาพของตนเองและคนในครอบครัวมากกว่าผู้ชาย
โดยเฉพาะถ้าในครอบครวัมีเด็กและผู้สูงอายุ ทําให้ผู้หญิง
ซึ่งเป็นผู้ดูแลด้านอาหารการกินในครวัเรือนมีการหาซื้อ
สนิคา้เกษตรอนิทรยีห์รอือาหารทีป่ลอดภยัสาํหรบับรโิภคใน
ครอบครวั (Hoffmann, 2006; Shafie and Rennie, 2012)



บทคว�มวิจัย | 175 

ว�รส�รก�รจัดก�รสมัยĔหมŠ ðŘทีę 14 Þบับทีę 1 đดือนมกร�คม ı มิëčน�ยน 2559
 

ระดบั คอื ระดบัมากทีสุ่ด คะแนนเฉลี่ย 4.21 – 5.00 ระดบั
มาก คะแนนเฉลี่ย 3.41 – 4.20 ระดบัปานกลาง คะแนน
เฉลี่ย 2.61 – 3.40 ระดบัน้อย คะแนนเฉลีย่ 1.81 – 2.60 

และระดบัน้อยที่สุด คะแนนเฉลี่ย 1.00 – 1.80 โดย
นําเสนอ ด้วยค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน โดย
ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก ( X = 3.64) เมื่อจําแนกเป็นราย
ข้อ พบว่า ผู้บรโิภคมคีวามพอใจในคุณค่าทางอาหารของ
สนิคา้เกษตรอนิทรยีอ์ยู่ในระดบัมาก ( X = 4.05) รองลงมา
ไดแ้ก่ เลอืกซือ้สนิคา้ทีม่กีารรบัรองมาตรฐานระดบัสากล มี
การจดัแสดงสนิค้าและการจดันิทรรศการของตลาดสเีขยีว
และเครอืข่ายรา้นกรนี ผู้บรโิภคเลอืกซือ้เมื่อพบป้ายสนิค้า
เกษตรอินทรีย์ มีส่วนลดในการซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย ์
และการจดัทาํระบบสมาชกิเพื่อส่งข่าวสารใหลู้กค้าสําหรบั
เป็นข้อมูลในการซือ้ครัง้ต่อไป ( X = 3.82, X = 3.64, X = 

3.56, X = 3.42 และ X = 3.35 ตามลาํดบั)  
3. ความสมัพนัธร์ะหว่างลกัษณะประชากรกบั

ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเตม็ใจจ่ายเงินเพ่ือซ้ือสินค้าเกษตร
อินทรียข์องผู้บริโภค 
 

ตารางท่ี 2 การวเิคราะห์ถดถอยเพื่อพยากรณ์การเต็มใจ
จ่ายเงนิเพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรยี์ โดยนํา
ปัจจยัทุกดา้นเขา้ในสมการ 

ตวัแปร b SEb ß t p-value 

อายุ 3.733 2.123 .106 1.758 0.080 

สนิคา้เกษตร
อนิทรยีท์ี่
ซื้อเป็น
ประจาํ 

-127.705 59.961 -.124 -2.130 0.034 

รายได้
ครอบครวั
ต่อเดอืน 

.001 .001 .118 1.969 0.050 

คา่คงที่ 353.685 ; SEest = 356.788 

R = .215 ; R
2

 = .046 ; F = 4.565 ; p-value = 0.004 

จากตารางที่ 2 จะเหน็ว่า อายุ สินค้าเกษตร
อินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจํา และรายได้ครอบครัวต่อเดือน        
มีความสมัพนัธ์แบบพหุคูณกบัการเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อ
สนิคา้เกษตรอนิทรยี์ อย่างมนีัยสําคญั ทางสถิติที่ระดบั 0.10 
โดยมีค่าสมัประสิทธิส์หสมัพนัธ์ พหุคูณเป็น 0.215 และ
สามารถพยากรณ์การเต็มใจจ่ายเงนิเพื่อซื้อสนิค้าเกษตร
อนิทรยี ์ไดร้อ้ยละ 4.60 โดยมคีวามคลาดเคลื่อนมาตรฐาน
ในการพยากรณ์ เท่ากบั 356.788  

เมื่อพจิารณาค่าสมัประสทิธิก์ารถดถอยของ
ตวัพยากรณ์ พบว่า ปัจจยัในดา้นอายุ และรายไดค้รอบครวั
ต่อเดือน สามารถพยากรณ์ค่าใช้จ่ายในการซื้อสินค้า
เกษตรอินทรยี์ได้สูงสุด และมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 
0.10 โดยมีค่าสมัประสิทธิก์ารถดถอยในรูปคะแนนดิบ 
และค่าสัมประสิทธิก์ารถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน      
(b, ß) เป็น 3.733 กบั 0.106 และ 0.001 กบั 0.118 

ตามลําดับ ส่วนสินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจํา 
สามารถพยากรณ์ค่าใช้จ่ายในการซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์
ได้น้อยที่สุด โดยมีนัยสําคญัทางสถิติที่ระดบั 0.10 มีค่า
สมัประสทิธิก์ารถดถอยในรูปคะแนนดบิและค่าสมัประสทิธิ ์
การถดถอยในรูปคะแนนมาตรฐาน (b, ß) เป็น -127.705 

กบั -0.124 ผู้วิจยัจึงได้นําค่าสมัประสิทธิข์องตวัทํานายมา
เขียนเป็นสมการทํานาย การเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อสินค้า
เกษตรอนิทรยี ์(y) โดยใชค้ะแนนดบิ ดงัน้ี 

y = 353.685 + 3.733 (อายุ) – 127.705 

(สินค้าเกษตรอินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจํา) + 0.001 (รายได ้

ครอบครวัต่อเดอืน) 
             จากสมการสามารถพยากรณ์ได้ดงัน้ี เมื่อ
อายุเพิม่ขึน้มผีลต่อการเต็มใจจ่ายเงนิเพื่อซื้อสนิค้าเกษตร
อนิทรยี ์(ค่าใชจ่้ายในการซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีแ์ต่ละครัง้) 
เพิ่มขึ้น ส่วนสนิค้าเกษตรอินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจําลดลง
ส่งผลให้การเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย ์

(ค่าใชจ่้ายในการซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีแ์ต่ละครัง้)  

ลดลง และรายได้ที่เพิ่มขึ้นมผีลต่อการเตม็ใจจ่ายเงนิเพื่อ
ซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี ์(ค่าใช้จ่ายในการซื้อสนิค้าเกษตร
อนิทรยีแ์ต่ละครัง้) เพิม่ขึน้ 

 

การอภิปรายผล 
ผลการวจิยัมปีระเดน็ควรนํามาอภปิรายผลดงัน้ี 

1. ลกัษณะประชากรศาสตร์ของผู้ซ้ือสินค้า
เกษตรอินทรีย ์

ผู้ บริ โภคสินค้ า เกษตรอินทรีย์ ใน เขต
กรุงเทพมหานครและปรมิณฑลส่วนใหญ่เป็นเพศหญงิ จาก
ผลการศกึษาที่ผ่านมาพบว่า ผู้หญงิมคีวามตระหนักในเรื่อง
สุขภาพของตนเองและคนในครอบครัวมากกว่าผู้ชาย 
โดยเฉพาะถ้าในครอบครวัมีเด็กและผู้สูงอายุ ทําให้ผู้หญิง
ซึ่งเป็นผู้ดูแลด้านอาหารการกินในครวัเรือนมีการหาซื้อ
สนิคา้เกษตรอนิทรยีห์รอือาหารทีป่ลอดภยัสําหรบับรโิภคใน
ครอบครวั (Hoffmann, 2006; Shafie and Rennie, 2012) 
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ซึ่งสนิค้าเกษตรอินทรยี์จําพวกผกัสดและผลไม้เป็นสนิค้าที่
ผู้บรโิภคนิยมซื้อมากที่สุด และเป็นสนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่มี
การผลิตและจําหน่ายมากที่สุดในตลาด สอดคล้องกับ
การศกึษาของ Roitner-Schobesberger et al. (2008)  

สาํหรบัอายุของผู้บรโิภคสนิค้าเกษตรอินทรยี์
ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ส่วนใหญ่มีอายุ
มากกว่า 30 ปีขึ้นไป เป็นเพราะว่าเมื่อคนมอีายุเพิม่ขึ้นเริม่
ใส่ใจในสุขภาพของตนเองและครอบครัวมากขึ้น เลือก
บริโภคอาหารที่มีความปลอดภัยที่ทําให้ตนเองและคนใน
ครอบครวัมสีุขภาพแขง็แรง อายเุพิม่ขึน้ย่อมมอีาชพีที่มัน่คง
และมรีายไดส้งูขึน้ ทาํใหส้ามารถซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่มี
ราคาสงูกว่าสนิค้าทัว่ไปมาบรโิภคได้ (Padel & Foster, 2005; 

Roitner-Schobesberger et al., 2008) เช่นเดียวกบัระดบั
การศึกษาที่พบว่า ผู้ที่จบการศึกษาสูงจะมีการซื้อสินค้า
เกษตรอินทรีย์มากกว่า (Wier & Andersen, 2003) ทัง้น้ี
อาจเป็นเพราะมีความรู้ความเข้าใจ มีข้อมูล และรับทราบ
ขอ้มลูเกีย่วกบัสนิคา้เกษตรอินทรยี์มากกว่า (Radman, 2005; 

Wier & Calverley, 2002; Zanoli et al., 2004) ผู้บรโิภคที่มี
ระดบัการศึกษาสูงขึ้นมีความสนใจ ค้นหาความรู้เพิ่มเติม
เกี่ยวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์จากสื่อต่างๆ มากขึ้น ทําให้
ผูบ้รโิภคมทีศันคต ิทีด่ต่ีอสนิคา้เกษตรอนิทรยี์ และตดัสนิใจ
ซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์มากขึ้น (Gracia & Magistris, 2007) 

นอกจากน้ีผู้ที่มีการศึกษาสูงย่อมมีรายได้สูงขึ้นทําให ้

สามารถซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่มีราคาสูงกว่าได ้(Aryal 

et al., 2009; Haghiri et al., 2009)  

2. ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเต็มใจจ่ายเงินเพ่ือซ้ือ
สินค้าเกษตรอินทรียข์องผู้บริโภค 

จากผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภคสินค้า
เกษตรอินทรยี์ให้ความสําคญัในเรื่องของคุณค่าทางอาหาร
ของสนิค้าเกษตรอินทรีย์เป็นสําคญั โดยเฉพาะความเชื่อ
ที่ว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์เป็นสินค้าที่ปลอดจากสารพิษ 
ปลอดภัยต่อสุขภาพร่างกาย โดยเฉพาะผกัสดและผลไม ้
ซึง่เป็นสนิคา้เกษตรทีผู่บ้รโิภคกลวัสารพษิตกค้างมากที่สุด
และกลัวอันตรายจากสารพิษตกค้างเหล่านั ้นที่จะมี
ผลกระทบมายงัตนเองและบุคคลในครอบครวัโดยเฉพาะ
บุตรและพ่อแม่ (Sangkumchaliang & Huang, 2012; Wier & 

Andersen, 2003) ส่วนหน่ึงผกัสดและผลไม้เป็นสนิค้าเกษตร
อินทรีย์ที่มีปรมิาณผลผลิตมากเมื่อเทียบกบัสนิค้าอื่นและมี
การซือ้เพื่อไปบรโิภคในครวัเรอืนบ่อยครัง้ (ปิลนัธนา แป้นปลืม้ 

และมณฑิชา พุทซาคํา, 2556) นอกจากน้ี กลุ่มบุคคลที่
เกี่ยวข้องโดยเฉพาะเพื่อนร่วมงานที่มีการบริโภคสินค้า
เกษตรอนิทรยี์ อยู่แล้วกจ็ะเป็นผู้กระตุ้นหรอืจูงใจให้เพื่อน
ในกลุ่มหนัมาบรโิภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ (Mutlu, 2007) 

ในการเลอืกซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ของผู้บรโิภคโดยเลอืก
ซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีท์ีม่เีครื่องหมายรบัรองคุณภาพหรอื
มตีรารบัรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์และมาตรฐานระดบั
สากล มรีายละเอยีดของสนิคา้และวนัหมดอายุ สามารถช่วย
ใหผู้บ้รโิภคตดัสนิใจเลอืกซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยี์ได้ง่ายขึ้น 
โดยจะสร้างความมัน่ใจและความน่าเชื่อถือให้กบัผู้บรโิภค
ในการซือ้สนิคา้ดงักล่าว  

3. ความสมัพนัธร์ะหว่างลกัษณะประชากรกบั
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเตม็ใจจ่ายเงินเพ่ือซ้ือสินค้าเกษตร
อินทรียข์องผู้บริโภค 

จากผลการศึกษาพบว่า อายุ สินค้าเกษตร
อินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจํา และรายได้ครอบครัวต่อเดือนมี
ความสมัพนัธ์แบบพหุคูณกบัค่าใช้จ่าย ในการซื้อสินค้า
เกษตรอนิทรยี ์โดยอายุของผูบ้รโิภคสนิค้าเกษตรอินทรยี์ใน
เขตกรุงเทพมหานครและปร ิมณฑล  ส่วนใหญ่ม อีายุ
มากกว่า 30 ปีขึ้นไป    เริม่เข้าสู่วยัผู้ใหญ่จงึเริม่ใส่ใจใน
สุขภาพทัง้ของตนเองและครอบครวัมากขึ้น เลือกบริโภค
อาหารที่มคีวามปลอดภยัที่ทําให้ตนเองและคนในครอบครวัมี
สุขภาพแขง็แรง อกีทัง้ผู้ที่มอีายุมากขึ้นย่อมมอีาชพีที่มัน่คง
และมรีายไดส้งูขึน้ ทาํใหส้ามารถซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่มี
ราคาสงูกว่าสนิค้าทัว่ไปมาบรโิภคได้ (Padel & Foster, 2005; 

Roitner-Schobesberger et al, 2008) ทัง้น้ีผู้บร ิโภคที่มี
รายได้ส ูงม กัจะม ีการศึกษาสูง มีความใส่ใจเกี่ยวกับ
สุขภาพจงึมคีวามต้องการบรโิภคสนิค้าที่มคีวามปลอดภยั
ต่อสุขภาพทัง้ของตนเองและครอบครวั ทําให้มกีารแสวงหา
สินค้าที่มีระบบการผลิตที่ไม่ใช้สารเคมี ซึ่งสินค้าเกษตร
อินทรยี์จดัเป็นสนิค้าที่ปลอดภัยที่กลุ่มผู้บรโิภคเหล่าน้ีสนใจ
บริโภค เน่ืองจากมีการผลิตโดยไม่ใช้สารกําจดัแมลง สาร
กําจดัวชัพชื ปุ๋ ยเคม ีสารปฏิชีวนะ สารเร่งการเจรญิเตบิโต 
เป็นสนิค้าที่ไม่มีการตัดต่อทางพนัธุกรรม และมีการผลิต
ตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ถึงแม้ว่าจะมีราคาสูงกว่า
สนิคา้ทัว่ไปกต็าม ซึง่เป็นปัจจยัทีม่ผีลต่อการเตม็ใจจ่ายเงนิ
เพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภค สอดคล้องกบั
งานวจิยัของ Safdar et al., 2015. 

ข้อเสนอÂนะ
�. ข้อเสนอÂนะจากงานวิจยั

1.1 กลุ่มเป้าหมายในการซื้อสินค้าเกษตร
อินทรีย์ที่ผู้ผลติและผู้จดัจําหน่ายสนิค้าเกษตรอินทรยี์ต้อง
คํานึงถึง คอื ผู้บรโิภคที่เป็น เพศหญิง มอีายุ ś0 ปีขึ้นไป
จบการศึกษาระดับปริญญาตรีขึ้นไป ประกอบอาชีพรับ
ราชการหรอืพนักงานบริษัทเอกชน มีรายได้ครอบครวัต่อ
เดอืนประมาณ 10,000-30,000 บาท มคีรอบครวัขนาดกลาง
โดยมสีมาชกิในครอบครวัประมาณ 3-4 คน

1.2 สนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่ผู้บรโิภคต้องการ
ซื้อให้ความสําคญัในเรื่องของคุณภาพ คุณค่าทางอาหาร
และการไดร้บัการรบัรองมาตรฐานเกษตรอนิทรยีข์องสนิค้า
เกษตรอนิทรยี ์ดงันัน้ ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่ายสนิคา้เกษตร
อนิทรยีจ์งึต้องเอาใจใส่กบัผลติผลทีต่นเองผลติให้มคุีณภาพดี
ทีสุ่ด โดยเฉพาะสนิคา้จาํพวกผกัสด ผลไมส้ด ข้าว เน้ือสตัว์
และไข่ ที่ผู้บริโภคนิยมซื้อไปบริโภค การผลิตสินค้าควร
ผลติตามหลกัการของเกษตรอินทรยี์อย่างเคร่งครดั ซึ่งถ้า
สามารถขอรับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์จาก
หน่วยงานที่ให้การรบัรองได้ จะทําให้สนิค้าเกษตรอินทรีย์
ของตนได้รบั การเชื่อถือและไว้วางใจจากผู้บริโภคมาก
ยิง่ขึ้น สําหรบัผู้จดัจําหน่ายต้องมกีารคดัเลือกแหล่งผลิต
สนิคา้เกษตรอนิทรยี์ที่มคุีณภาพและน่าเชื่อถือ โดยเฉพาะ
สนิคา้ทีไ่ดร้บัการรบัรองมาตรฐานเกษตรอินทรยี์ พยายาม
จดัหาสนิคา้เกษตรอนิทรยีใ์หม้หีลากหลายและเพยีงพอต่อ
ความต้องการของผูบ้รโิภค

1.3 ผู้บริโภคที่ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์จะ
คาํนึงถงึสุขภาพร่างกายของตนเองและคนในครอบครวัเป็น
หลัก โดยส่วนใหญ่มีความเชื่อว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์
ปราศจากสารเคมแีละสารพษิตกค้าง ดงันัน้ ผูจ้ดัจําหน่าย
จงึควรเน้นยํ้าถงึความปลอดภยัและประโยชน์ในการบรโิภค
สินค้าเกษตรอินทรีย์อย่าง ต่อเน่ืองเพื่อ เป็นการจูงใจ
ผูบ้รโิภคในการซือ้สนิคา้

1.4 แหล่งที่ขายสนิค้าเกษตรอินทรยี์จงึควร
เป็นสถานที่ที่ผู้บรโิภคสามารถเดนิทางได้สะดวก มทีี่จอด
รถเพยีงพอหรอืมหีลายสาขาที่กระจายครอบคลุมทุกพื้นที ่
นอกจากน้ี ผูจ้ดัจําหน่ายควรเพิม่ช่องทางการจดัจําหน่าย
สินค้าเกษตรอินทรีย์ ช่องทางอื่น ๆ ที่ทําให้ผู้บริโภค
สามารถหาซื้อสนิค้าหรือเข้าถึงแหล่งจําหน่ายได้ง่าย ขึ้น
เช่น มบีรกิารจดัส่งสนิค้าเกษตรอนิทรยี์ถึงที่ มกีารขายใน

ระบบสมาชกิที่มีบรกิารจดัส่งสนิค้าในตามวนัที่กําหนดไว้
ล่วงหน้า เป็นต้น

1.5 ขอ้มูลเกี่ยวกบัสนิค้าเกษตรอินทรีย์แต่
ละชนิด ตัง้แต่กระบวนการผลิต การเก็บรักษาคุณภาพ
และคุณประโยชน์ของสนิคา้เกษตรอินทรยี์ เป็นสิง่จําเป็นที่
ผูข้ายจะตอ้งมกีารบอกกล่าว ให้ผู้บรโิภคเข้าใจในตวัสนิค้า
เกษตรอนิทรยีอ์ย่างแท้จรงิ เพื่อให้ผู้บรโิภคมองเหน็ความ
แตกต่างระหว่างสนิคา้เกษตรอนิทรยีก์บัสนิค้าทัว่ไป ซึ่งจดั
เป็นปัจจยัสําคญัที่ทําให้ผู้บรโิภคตดัสนิใจซื้อสนิค้าเกษตร
อนิทรยีเ์พิม่มากขึน้ หรอืเริม่ซือ้สนิคา้เกษตรอินทรยี์ ดงันัน้
ผูจ้ดัจําหน่ายจะต้องมกีารโ�ษณาประชาสมัพนัธ์ ไม่ว่าจะ
เป็นการจดัทําป้าย แผ่นพบั หรอืการโ�ษณาผ่านสื่อต่างๆ
เพิ่มมากขึ้น เพื่อแสดง ข้อมูลสินค้าเกษตรอินทรีย์ให้
ผูบ้รโิภคไดท้ราบอย่าง ชดัเจนและแสดงให้เหน็ความสําคญั
ของการบรโิภคสนิคา้เกษตรอินทรยี์เพื่อเป็นการกระตุ้นให้
ผูบ้รโิภคซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีเ์พิม่ขึน้

2. ข้อเสนอÂนะในการนÎาผลการวิจยั Åปใช้
การวิจ ัยน้ีศึกษาเฉพาะลักษณะประชากรศาสตร์ ของ
ผู้ บ ริ โ ภ ค ใ น กา ร ซื้ อ สิ น ค้ า เ ก ษ ต ร อิ น ท รี ย์ ใ น เ ข ต
กรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ซึ่งผลการวจิยัที่ได้เป็นผลที่
ไดจ้ากพืน้ทีท่ีศ่กึษาเท่านัน้ การนําผลการ วจิยัไปใช้กบัพื้นที่
อื่นควรพจิารณาถงึว�ันธรรม ประเพณี และการดําเนินชวีติ
ของผู้บริโภคในแต่ละพื้นที่ด้วย เน่ืองจากความแตกต่าง
ทางด้านลกัษณะประชากร การดําเนินชีวิตประจําวนัของ
กลุ่มตัวอย่าง รวมทัง้แหล่งจําหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์
ส่งผลต่อการเต็มใจจ่ายเงนิเพื่อซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ของ
ผูบ้รโิภคอย่างเหน็ไดช้ดั

3. ข้อเสนอÂนะในการ�Îาเนินการวิจยัคร ัง้
ต่อÅป เพื่อให้สนิค้าเกษตรอนิทรยี์เป็นที่ยอมรบัและมกีาร
บรโิภคเพิม่มากขึน้ ควรมกีาร ศกึษาเกี่ยวกบัปัจจยัที่ส่งผล
ต่อการเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของ
ผูบ้รโิภคในพืน้ทีห่รอืในจงัหวดัอื่นๆ โดยเฉพาะในจงัหวดัที่
มีการผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์จํานวนมาก หรือกลุ่ม
ผูบ้รโิภคในตลาดต่างประเทศที่นําเข้าสนิค้าเกษตรอินทรยี์
จากประเทศไทย

4. ข้อจÎาก�ัในการนÎาผลการวิจยัÅปใช้ ผู้วจิยั
ได้พยากรณ์ความสัมพันธ์แบบพหุคูณระหว่างลักษณะ
ประชากรกับปัจจัยที่มีผลต่อการเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อ
สินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภค อย่างมีนัยสําคญัทาง
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ซึ่งสนิค้าเกษตรอินทรยี์จําพวกผกัสดและผลไม้เป็นสนิค้าที่
ผู้บรโิภคนิยมซื้อมากที่สุด และเป็นสนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่มี
การผลิตและจําหน่ายมากที่สุดในตลาด สอดคล้องกับ
การศกึษาของ Roitner-Schobesberger et al. (2008)  

สาํหรบัอายุของผู้บรโิภคสนิค้าเกษตรอินทรยี์
ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ส่วนใหญ่มีอายุ
มากกว่า 30 ปีขึ้นไป เป็นเพราะว่าเมื่อคนมอีายุเพิม่ขึ้นเริม่
ใส่ใจในสุขภาพของตนเองและครอบครัวมากขึ้น เลือก
บริโภคอาหารที่มีความปลอดภัยที่ทําให้ตนเองและคนใน
ครอบครวัมสีุขภาพแขง็แรง อายเุพิม่ขึน้ย่อมมอีาชพีที่มัน่คง
และมรีายไดส้งูขึน้ ทาํใหส้ามารถซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่มี
ราคาสงูกว่าสนิค้าทัว่ไปมาบรโิภคได้ (Padel & Foster, 2005; 

Roitner-Schobesberger et al., 2008) เช่นเดียวกบัระดบั
การศึกษาที่พบว่า ผู้ที่จบการศึกษาสูงจะมีการซื้อสินค้า
เกษตรอินทรีย์มากกว่า (Wier & Andersen, 2003) ทัง้น้ี
อาจเป็นเพราะมีความรู้ความเข้าใจ มีข้อมูล และรับทราบ
ขอ้มลูเกีย่วกบัสนิคา้เกษตรอินทรยี์มากกว่า (Radman, 2005; 

Wier & Calverley, 2002; Zanoli et al., 2004) ผู้บรโิภคที่มี
ระดบัการศึกษาสูงขึ้นมีความสนใจ ค้นหาความรู้เพิ่มเติม
เกี่ยวกับสินค้าเกษตรอินทรีย์จากสื่อต่างๆ มากขึ้น ทําให้
ผูบ้รโิภคมทีศันคต ิทีด่ต่ีอสนิคา้เกษตรอนิทรยี์ และตดัสนิใจ
ซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์มากขึ้น (Gracia & Magistris, 2007) 

นอกจากน้ีผู้ที่มีการศึกษาสูงย่อมมีรายได้สูงขึ้นทําให ้

สามารถซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่มีราคาสูงกว่าได ้(Aryal 

et al., 2009; Haghiri et al., 2009)  

2. ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเต็มใจจ่ายเงินเพ่ือซ้ือ
สินค้าเกษตรอินทรียข์องผู้บริโภค 

จากผลการศึกษาพบว่า ผู้บริโภคสินค้า
เกษตรอินทรยี์ให้ความสําคญัในเรื่องของคุณค่าทางอาหาร
ของสนิค้าเกษตรอินทรีย์เป็นสําคญั โดยเฉพาะความเชื่อ
ที่ว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์เป็นสินค้าที่ปลอดจากสารพิษ 
ปลอดภัยต่อสุขภาพร่างกาย โดยเฉพาะผกัสดและผลไม ้
ซึง่เป็นสนิคา้เกษตรทีผู่บ้รโิภคกลวัสารพษิตกค้างมากที่สุด
และกลัวอันตรายจากสารพิษตกค้างเหล่านั ้นที่จะมี
ผลกระทบมายงัตนเองและบุคคลในครอบครวัโดยเฉพาะ
บุตรและพ่อแม่ (Sangkumchaliang & Huang, 2012; Wier & 

Andersen, 2003) ส่วนหน่ึงผกัสดและผลไม้เป็นสนิค้าเกษตร
อินทรีย์ที่มีปรมิาณผลผลิตมากเมื่อเทียบกบัสนิค้าอื่นและมี
การซือ้เพื่อไปบรโิภคในครวัเรอืนบ่อยครัง้ (ปิลนัธนา แป้นปลืม้ 

และมณฑิชา พุทซาคํา, 2556) นอกจากน้ี กลุ่มบุคคลที่
เกี่ยวข้องโดยเฉพาะเพื่อนร่วมงานที่มีการบริโภคสินค้า
เกษตรอนิทรยี์ อยู่แล้วกจ็ะเป็นผู้กระตุ้นหรอืจูงใจให้เพื่อน
ในกลุ่มหนัมาบรโิภคสินค้าเกษตรอินทรีย์ (Mutlu, 2007) 

ในการเลอืกซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ของผู้บรโิภคโดยเลอืก
ซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีท์ีม่เีครื่องหมายรบัรองคุณภาพหรอื
มตีรารบัรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์และมาตรฐานระดบั
สากล มรีายละเอยีดของสนิคา้และวนัหมดอายุ สามารถช่วย
ใหผู้บ้รโิภคตดัสนิใจเลอืกซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยี์ได้ง่ายขึ้น 
โดยจะสร้างความมัน่ใจและความน่าเชื่อถือให้กบัผู้บรโิภค
ในการซือ้สนิคา้ดงักล่าว  

3. ความสมัพนัธร์ะหว่างลกัษณะประชากรกบั
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเตม็ใจจ่ายเงินเพ่ือซ้ือสินค้าเกษตร
อินทรียข์องผู้บริโภค 

จากผลการศึกษาพบว่า อายุ สินค้าเกษตร
อินทรีย์ที่ซื้อเป็นประจํา และรายได้ครอบครัวต่อเดือนมี
ความสมัพนัธ์แบบพหุคูณกบัค่าใช้จ่าย ในการซื้อสินค้า
เกษตรอนิทรยี ์โดยอายุของผูบ้รโิภคสนิค้าเกษตรอินทรยี์ใน
เขตกรุงเทพมหานครและปร ิมณฑล  ส่วนใหญ่ม ีอายุ
มากกว่า 30 ปีขึ้นไป    เริม่เข้าสู่วยัผู้ใหญ่จงึเริม่ใส่ใจใน
สุขภาพทัง้ของตนเองและครอบครวัมากขึ้น เลือกบริโภค
อาหารที่มคีวามปลอดภยัที่ทําให้ตนเองและคนในครอบครวัมี
สุขภาพแขง็แรง อกีทัง้ผู้ที่มอีายุมากขึ้นย่อมมอีาชพีที่มัน่คง
และมรีายไดส้งูขึน้ ทาํใหส้ามารถซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่มี
ราคาสงูกว่าสนิค้าทัว่ไปมาบรโิภคได้ (Padel & Foster, 2005; 

Roitner-Schobesberger et al, 2008) ทัง้น้ีผู้บร ิโภคที่มี
รายได้ส ูงม กัจะม ีการศึกษาสูง มีความใส่ใจเกี่ยวกับ
สุขภาพจงึมคีวามต้องการบรโิภคสนิค้าที่มคีวามปลอดภยั
ต่อสุขภาพทัง้ของตนเองและครอบครวั ทําให้มกีารแสวงหา
สินค้าที่มีระบบการผลิตที่ไม่ใช้สารเคมี ซึ่งสินค้าเกษตร
อินทรยี์จดัเป็นสนิค้าที่ปลอดภัยที่กลุ่มผู้บรโิภคเหล่าน้ีสนใจ
บริโภค เน่ืองจากมีการผลิตโดยไม่ใช้สารกําจดัแมลง สาร
กําจดัวชัพชื ปุ๋ ยเคม ีสารปฏิชีวนะ สารเร่งการเจรญิเตบิโต 
เป็นสนิค้าที่ไม่มีการตัดต่อทางพนัธุกรรม และมีการผลิต
ตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ ถึงแม้ว่าจะมีราคาสูงกว่า
สนิคา้ทัว่ไปกต็าม ซึง่เป็นปัจจยัทีม่ผีลต่อการเตม็ใจจ่ายเงนิ
เพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภค สอดคล้องกบั
งานวจิยัของ Safdar et al., 2015. 

 

 

 

ข้อเสนอÂนะ 

�. ข้อเสนอÂนะจากงานวิจยั 
1.1 กลุ่มเป้าหมายในการซื้อสินค้าเกษตร

อินทรีย์ที่ผู้ผลติและผู้จดัจําหน่ายสนิค้าเกษตรอินทรยี์ต้อง
คํานึงถึง คอื ผู้บรโิภคที่เป็น  เพศหญิง มอีายุ ś0 ปีขึ้นไป 
จบการศึกษาระดับปริญญาตรีขึ้นไป ประกอบอาชีพรับ
ราชการหรอืพนักงานบริษัทเอกชน มีรายได้ครอบครวัต่อ
เดอืนประมาณ 10,000-30,000 บาท มคีรอบครวัขนาดกลาง
โดยมสีมาชกิในครอบครวัประมาณ 3-4 คน  

1.2 สนิค้าเกษตรอินทรยี์ที่ผู้บรโิภคต้องการ
ซื้อให้ความสําคญัในเรื่องของคุณภาพ คุณค่าทางอาหาร
และการไดร้บัการรบัรองมาตรฐานเกษตรอนิทรยีข์องสนิค้า
เกษตรอนิทรยี ์ดงันัน้ ผูผ้ลติหรอืผูจ้ดัจาํหน่ายสนิคา้เกษตร
อนิทรยีจ์งึต้องเอาใจใส่กบัผลติผลทีต่นเองผลติให้มคุีณภาพดี
ทีสุ่ด โดยเฉพาะสนิคา้จาํพวกผกัสด ผลไมส้ด ข้าว เน้ือสตัว ์
และไข่ ที่ผู้บริโภคนิยมซื้อไปบริโภค การผลิตสินค้าควร
ผลติตามหลกัการของเกษตรอินทรยี์อย่างเคร่งครดั ซึ่งถ้า
สามารถขอรับการรับรองมาตรฐานเกษตรอินทรีย์จาก
หน่วยงานที่ให้การรบัรองได้ จะทําให้สนิค้าเกษตรอินทรีย์
ของตนได้รบั การเชื่อถือและไว้วางใจจากผู้บริโภคมาก
ยิง่ขึ้น สําหรบัผู้จดัจําหน่ายต้องมกีารคดัเลือกแหล่งผลิต
สนิคา้เกษตรอนิทรยี์ที่มคุีณภาพและน่าเชื่อถือ โดยเฉพาะ
สนิคา้ทีไ่ดร้บัการรบัรองมาตรฐานเกษตรอินทรยี์ พยายาม
จดัหาสนิคา้เกษตรอนิทรยีใ์หม้หีลากหลายและเพยีงพอต่อ
ความต้องการของผูบ้รโิภค 

1.3 ผู้บริโภคที่ซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์จะ
คาํนึงถงึสุขภาพร่างกายของตนเองและคนในครอบครวัเป็น
หลัก โดยส่วนใหญ่มีความเชื่อว่าสินค้าเกษตรอินทรีย์
ปราศจากสารเคมแีละสารพษิตกค้าง ดงันัน้ ผู้จดัจําหน่าย
จงึควรเน้นยํ้าถงึความปลอดภยัและประโยชน์ในการบรโิภค
สินค้าเกษตรอินทรีย์อย่าง ต่อเน่ืองเพื่อ เป็นการจูงใจ
ผูบ้รโิภคในการซือ้สนิคา้ 

1.4 แหล่งที่ขายสนิค้าเกษตรอินทรยี์จงึควร
เป็นสถานที่ที่ผู้บรโิภคสามารถเดนิทางได้สะดวก มทีี่จอด
รถเพยีงพอหรอืมหีลายสาขาที่กระจายครอบคลุมทุกพื้นที ่
นอกจากน้ี ผูจ้ดัจําหน่ายควรเพิม่ช่องทางการจดัจําหน่าย
สินค้าเกษตรอินทรีย์ ช่องทางอื่น  ๆ ที่ทําให้ผู้บริโภค
สามารถหาซื้อสนิค้าหรือเข้าถึงแหล่งจําหน่ายได้ง่าย ขึ้น 
เช่น มบีรกิารจดัส่งสนิค้าเกษตรอนิทรยี์ถึงที่ มกีารขายใน

ระบบสมาชกิที่มีบรกิารจดัส่งสนิค้าในตามวนัที่กําหนดไว้
ล่วงหน้า เป็นต้น 

1.5 ขอ้มูลเกี่ยวกบัสนิค้าเกษตรอินทรีย์แต่
ละชนิด ตัง้แต่กระบวนการผลิต การเก็บรักษาคุณภาพ 
และคุณประโยชน์ของสนิคา้เกษตรอินทรยี์ เป็นสิง่จําเป็นที่
ผูข้ายจะตอ้งมกีารบอกกล่าว ให้ผู้บรโิภคเข้าใจในตวัสนิค้า
เกษตรอนิทรยีอ์ย่างแท้จรงิ เพื่อให้ผู้บรโิภคมองเหน็ความ
แตกต่างระหว่างสนิคา้เกษตรอนิทรยีก์บัสนิค้าทัว่ไป ซึ่งจดั 

เป็นปัจจยัสําคญัที่ทําให้ผู้บรโิภคตดัสนิใจซื้อสนิค้าเกษตร
อนิทรยีเ์พิม่มากขึน้ หรอืเริม่ซือ้สนิคา้เกษตรอินทรยี์ ดงันัน้ 
ผูจ้ดัจําหน่ายจะต้องมกีารโ�ษณาประชาสมัพนัธ ์ไม่ว่าจะ
เป็นการจดัทําป้าย แผ่นพบั หรอืการโ�ษณาผ่านสื่อต่างๆ 
เพิ่มมากขึ้น เพื่อแสดง ข้อมูลสินค้าเกษตรอินทรีย์ให้
ผูบ้รโิภคไดท้ราบอย่าง ชดัเจนและแสดงให้เหน็ความสําคญั
ของการบรโิภคสนิคา้เกษตรอินทรยี์เพื่อเป็นการกระตุ้นให้
ผูบ้รโิภคซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยีเ์พิม่ขึน้ 

2.  ข้อเสนอÂนะในการนÎาผลการวิจยั Åปใช้ 
การวิจ ัยน้ีศึกษาเฉพาะลักษณะประชากรศาสตร์ ของ
ผู้ บ ริ โ ภ ค ใ น กา ร ซื้ อ สิ น ค้ า เ ก ษ ต ร อิ น ท รี ย์ ใ น เ ข ต
กรุงเทพมหานครและปรมิณฑล ซึ่งผลการวจิยัที่ได้เป็นผลที่
ไดจ้ากพืน้ทีท่ีศ่กึษาเท่านัน้ การนําผลการ วจิยัไปใช้กบัพื้นที่
อื่นควรพจิารณาถงึว�ันธรรม ประเพณี และการดําเนินชวีติ
ของผู้บริโภคในแต่ละพื้นที่ด้วย เน่ืองจากความแตกต่าง
ทางด้านลกัษณะประชากร การดําเนินชีวิตประจําวนัของ
กลุ่มตัวอย่าง รวมทัง้แหล่งจําหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์
ส่งผลต่อการเต็มใจจ่ายเงนิเพื่อซื้อสนิค้าเกษตรอินทรยี์ของ
ผูบ้รโิภคอย่างเหน็ไดช้ดั 

3.  ข้อเสนอÂนะในการ�Îาเนินการวิจยัคร ัง้
ต่อÅป เพื่อให้สนิค้าเกษตรอนิทรยี์เป็นที่ยอมรบัและมกีาร
บรโิภคเพิม่มากขึน้ ควรมกีาร ศกึษาเกี่ยวกบัปัจจยัที่ส่งผล
ต่อการเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อสินค้าเกษตรอินทรีย์ของ
ผูบ้รโิภคในพืน้ทีห่รอืในจงัหวดัอื่นๆ โดยเฉพาะในจงัหวดัที่
มีการผลิตสินค้าเกษตรอินทรีย์จํานวนมาก หรือกลุ่ม
ผูบ้รโิภคในตลาดต่างประเทศที่นําเข้าสนิค้าเกษตรอินทรยี์
จากประเทศไทย 

4.  ข้อจÎาก�ัในการนÎาผลการวิจยัÅปใช้ ผู้วจิยั
ได้พยากรณ์ความสัมพันธ์แบบพหุคูณระหว่างลักษณะ
ประชากรกับปัจจัยที่มีผลต่อการเต็มใจจ่ายเงินเพื่อซื้อ
สินค้าเกษตรอินทรีย์ของผู้บริโภค อย่างมีนัยสําคญัทาง
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สถิติที่ระดับ 0.10 (ตํ่ าเกินไป) โดยมีค่าสัมประสิทธิ ์
สหสมัพนัธ์ พหุคูณเป็น 0.215 (น้อยเกนิไป) และสามารถ
พยากรณ์การเตม็ใจจ่ายเงนิเพื่อซือ้สนิคา้เกษตรอนิทรยี์ ได้
ร้อยละ 4.60 โดยมีความคลาดเคลื่อนมาตรฐานในการ

พยากรณ์ เท่ากบั 356.788 (สูงเกนิไป) ค่าทีไ่ด้สามารถใช้
ในการพยากรณ์ค่าของตวัแปรตาม จากค่าตวัแปรอิสระที่
เป็นอยู่หรอืคาดว่าจะเป็น มคีวามเป็นไปไดไ้ม่สงูนกั 
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