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บทคัดย่อ 
 บทความนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื่ออารมณ์ขันในรายการ “PPG The Next Level” โดย
เก ็บรวบรวมข ้อม ูลจากเทปบันท ึกรายการที ่ เผยแพร ่ผ ่านทางเว ็บไซต ์ย ูท ูบ ( Youtube) ช ่อง Powerpuff GAY  
ตั้งแต่รายการเริ่มเผยแพร่วันที่ 9 กันยายน พ.ศ.2565 ถึง 24 ธันวาคม พ.ศ.2565 เป็นระยะเวลา 4 เดือน จ านวนทั้งสิ้น 11 
เทปบันทึกรายการ ผลการศึกษากลวิธ ีการใช้ภาษาเพื ่อส ื ่ออารมณ์ข ันของผู ้ด  าเน ินรายการประกอบด้วยกลวิธี  
ทางวัจนภาษา จ านวน 6 กลวิธ ี ได้แก่ (1) การใช้ค  าผวน  (2) การกล่าวเกินจริง  (3) การใช้ค  าสองแง่สองง ่าม   
(4) การใช้อุปลักษณ์แบบแหวกแนว  (5) การใช้ค าพ้องรูปแบบสมบูรณ์  และ (6) การเล่นเสียง  และกลวิธีทางอวัจนภาษา 
จ านวน 2 กลวิธี ได้แก่ (1) การแต่งกายที่แหวกแนวและมีสีสันโดดเด่นสะดุดตา และ (2) การแสดงท่าทางเกินจริง  การศึกษา
ครั้งนี้ยังพบว่าผู้ด าเนินรายการมักใช้ภาษาที่สร้างความเป็นกันเองท าให้ผู้ชมรู้สึกเป็นกันเองมากขึ้นเสมือนได้นั่งอยู่ในวงสนทนา
กับกลุ่มเพื่อนซึ่งเป็นลักษณะเด่นของรายการท าให้รายการได้รับความนิยมจากผู้รับชม 
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Abstact 
 The purpose of this article is for study linguistic strategies for expressing humor in Thai television program 
named “PPG The Next Level”. The data were collected from all episode recordings of programs distributed 



วารสารศรีนครินทรวิโรฒวิจัยและพัฒนา สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ปีท่ี 18 ฉบับท่ี 1 มกราคม - มิถุนายน 2569 

2 | Article 271793 
 

through the YouTube website on the Powerpuff GAY channel since the show's has released on 9  September 
2022 to 24 December 2022 for a period of 4 months, a total of 11 recordings. It was found that 6 verbal language 
strategies for expressing humor: (1) Spoonerism, (2) Hyperbole (3) Equaivocation  (4) Unconventional metaphor (5) 
Homographs  and (6)  Alliteration, and non-verbal verbal language strategies for expressing humor: (1) Dress up 
for the show, and (2) Overacting. This study also found that moderators often use friendly language, making 
viewers feel more at home, It became a prominent feature of the program. These are the moderators signature 
tools for creating humor and making the show popular. The results of this research study also reflect the habits 
and values of Thai people who enjoy fun, relaxation, and friendliness. 
 
 Keywords: Language Strategies; Humor; Language for expressing humor 
 

บทน า 
 สื่อสารสนเทศในปัจจุบันมุ่งเน้นสร้างความบันเทิงจากช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ (social media) ซึ่งมีอัตราผู้รับชม
สูงถึงร้อยละ 69 ของประชากรไทยท้ังประเทศ [1] เนื่องจากมีความสะดวก รวดเร็ว และมีค่าใช้จ่ายในการสร้างสื่อสารสนเทศ
ต ่ากว่าเมื ่อเทียบกับการผลิตสื่อหลักทางช่องโทรทัศน์สาธารณะ อีกทั้งยังสามารถสร้างรายได้ให้กับผู ้เผยแพร่ผลงาน  
จนกลายเป็นปรากฎการณ์สร้างการตลาดรูปแบบใหม่มากมาย [2] ท าให้เกิดเป็นแรงผลักดันให้ผู้ผลิตสื่อสารสนเทศหน้าใหม่
ตั้งแต่ระดับมือสมัครเล่นจนถึงระดับมืออาชีพสร้างสรรค์ผลงานของตนเองน าเสนอแก่ผู้บริโภคในหลากหลายช่องทาง เช่น  
เฟซบุ๊ก (Facebook)  ติ๊กตอก (TikTok) อินสตาแกรม (Instagram) หรือ ยูทูบ (Youtube)  ซึ่งเป็นสื่อสังคมออนไลน์ที่ได้รับ 
ความนิยมของประเทศไทย มีจ านวนประชากรไทยรับชมกว่า 12 ล้านคน [3]  
 รายการที่ผู้ชมมีการค้นหาจาก 1 ใน 5 อันดับแรก คือรายการตลก (comedy) [4] ซึ่งแสดงให้เห็นถึงความนิยมและ
ความต้องการของผู ้ชมในยุคปัจจุบันที ่ม ีต่อสื ่อบันเทิงได้เป็นอย่างดี รายการบันเทิงที ่ได้ร ับความนิยมจากผู ้ชมใน  
ยุคปัจจุบันมีการสร้างสรรค์เนื้อหาและรูปแบบการน าเสนอที่หลากหลายเพื่อให้เข้าถึงผู้ชมได้ทุกกลุ่ม ทุกเพศ และทุกช่วงวัย  
อาจมีการสร้างเนื้อหา ภาพลักษณ์ หรือชื่อรายการในเชิงล้อเลียนเพื่อให้คล้ายคลึงกับรายการบันเทิงอื่น หรือชื่อภาพยนตร์
การ์ตูนที่เคยได้รับความนิยมในอดีต เช่น ช่อง (channel) พาวเวอร์พัฟ เกย์ (Powerpuff Gay) มีความตั้งใจในการใช้ 
ชื่อรายการให้ล้อเลียนกับภาพยนตร์การ์ตูนตะวันตกที่ได้รับความนิยม เดอะ พาวเวอร์พัฟ เกิร์ล ( The Powerpuff Girls)  
ที่เผยแพร่โดยช่องการ์ตูนเน็ตเวิร์ก (Cartoon Network) ของประเทศสหรัฐอเมริกาท่ีมีการน าเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับซุปเปอรฮ์โีร่
เด็กผู้หญิงที่ใช้พลังเหนือธรรมชาติของตนเองช่วยเหลือผู้อื่น 

 ช่องพาวเวอร์พัฟ เกย์ ที่เผยแพร่ผ่านทางสื่อออนไลน์ยูทูบได้รับความนิยมจากผู้ชมและมีการผลิตสื่อสาร
สนเทศอย่างต่อเนื่องซึ่งมีเนื้อหาที่เน้นสร้างความบันเทิงให้แก่ผู้ชม เริ่มต้นเผยแพร่ตั้งแต่วันที่ 4 กรกฎาคม 2562  มีจ านวน 
ยอดของผู้รับชมรวมทั้งสิ้น 12,490,505 ครั้ง ผู้ติดตามรับชมรายการ รวมกว่า 200,000 คน ผลิตสื่อในรายการมาแล้วกว่า 222 
เทปบ ันท ึกรายการ ล ักษณะเด ่นของรายการ ค ือ แนวทางการสร ้ างอารมณ ์ข ันด ้ วยความสามารถเฉพาะตั ว  
ของผู้ด าเนินรายการทั้ง 4 คน ได้แก่ การใช้ภาษา การแต่งกาย และการแสดงพฤติกรรมต่าง ๆ เพื่อให้รายการได้รับความนิยม 
ผ่านการสื่ออารมณ์ขันตามเนื้อหาที่ต้องการน าเสนอในแต่ละเทปบันทึกรายการ ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 

ตัวอย่างที่ 1 
[สวนสัตว์ ซาฟารีเวิลด์] 
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เต้ : นี่นะคะ เดี๋ยวจากจุดนี้ไปเราต้องไปท่ีโซน 4 เป็นโชว์ช้าง พ่ีใหม่ต้องเตรียมตัวไปท าการแสดง 
ใหม่ : เอาซีดีมาแปะกูเลยสิ 

               (PPG The Next Level ตอนท่ี 6, วันท่ี 16 ตุลาคม 2565) 
 

 จากตัวอย่างที ่ 1 ขณะผู้ด าเนินรายการทั้ง 4 ท่านก าลังเดินทางไปรับชมการแสดงของช้าง ได้มีการสนทนา
เปรียบเทียบ โดยน าลักษณะของผู้ด าเนินรายการที่ชื่อ “ใหม่” ซึ่งมีรูปร่าง “อ้วน” น าไปเปรียบเทียบกับช้างที่ก าลังจะ  
ท าการแสดง จากนั ้น ผ ู ้ด  าเน ินรายการที ่ช ื ่อ “ใหม่” ซ ึ ่งเป ็นผ ู ้ท ี ่ถ ูกกล ่าวถ ึงตอบกลับไปว่าให ้น  าซ ีด ีมาต ิดไว้  
ที่ก้นของตนเอง เพราะตามปกติช้างแต่ละตัวเมื่อเดินตามถนน จะพบว่ามีแผ่นซีดีติดไว้ที่ด้านหลัง เพื่อเป็นสัญญาณเตือน  
ให้ผู้สัญจรได้ระมัดระวังความไม่เข้ากันที่เกิดขึ้นจากการกล่าวเกินจริงจึงท าให้เกิดอารมณ์ขันในบริบทดังกล่าว อย่างไรก็ตาม
จากบทสนทนาและพฤติกรรมประกอบการสนทนาแสดงให้เห็นว่าผู้พูดมไิด้มเีจตนาท่ีจะน าเอาแผ่นซีดีมาแปะที่ก้นของผู้ด าเนิน
รายการที่ช่ือ “ใหม่” จริง แต่มีเจตนาต้องการสร้างเป็นอารมณ์ขันแก่ผู้รับชมรายการ 
 จากตัวอย่างข้างต้นแสดงให้เห็นถึงกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื ่ออารมณ์ขันของผู้ด าเนินรายการ ทั้งการแต่งกาย 
พฤติกรรม รวมถึงการใช้ภาษาในการสร้างความสนุกสนานและความเพลิดเพลินแก่ผู้ชม ตัวอย่างดังกล่าวจึงมีความน่าสนใจ
น ามาศึกษากลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื่ออารมณ์ขันของรายการ “พาวเวอร์พัฟ เกย์ เดอะ เน็กซ์ เลเวล (Powerpuff Gay the 
Next Level: PPG the next level)” เพื่อแสดงให้เห็นว่ากลวิธีการใช้ภาษาเป็นเครื ่องมือส าคัญที่ท าให้เกิดอารมณ์ขัน  
จนท าให้ช่อง พาวเวอร์พัฟ เกย์ ได้รับความนิยมจากผู้ชมจนถึงปัจจุบัน 
 อย ่างไรก ็ตามจากการทบทวนงานว ิจ ัยเก ี ่ยวก ับกลว ิธ ีการใช ้ภาษาเพื ่อส ื ่ออารมณ์ข ันในภาษาไทยพบว่า  
มีการศึกษาเกี่ยวกับกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื่ออารมณ์ขันจ านวนหนึ่ง เช่น งานวิจัยของพัฒนะชัย พัชรเดช และอุมาภรณ์ สังขมาน 
[5] ศึกษากลวิธีทางวัจนปฏิบัติศาสตร์ในเดี่ยวไมโครโฟนของอุดม แต้พานิช จากแฟนเพจเฟซบุ๊กและเว็บไซต์ สมศักดิ์ พันธ์ศิริ [6] 
ศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในนิทานมุกตลกพื้นบ้านอีสานเรื่องหัวพ่อกับจัวน้อย จากต้นฉบับนิทานพื้นบ้าน ศศิวิมล สงวนพงษ์ 
[7] ศึกษาอารมณ์ขันในรายการเทยเที่ยวไทย จากรายการออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์  ฐาปนี สีทาจันทร์ และคณะ [8] ศึกษากล
วิธีการใช้ภาษาเพื่อสื่ออารมณ์ขันในรายการ “ตามใจตุ๊ด” จากเทปบันทึกรายการทางเว็บไซต์ยูทูบ  สุทธภา อินทรศิลป์ [9]  
ศึกษากลวิธีการสร้างอารมณ์ขันในงานเขียนของ ปินดา โพสยะ  จะเห็นได้ว่างานวิจัยที่ศึกษาดังกล่าวมีการศึกษาเกี่ยวกับ  
วัจนทางภาษาเป็นหลัก ขณะเดียวกันผู้วิจัยยังไม่พบการศึกษาอารมณ์ขันในภาษาไทยที่ศึกษาทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษาในฐานะ
ที่เป็นกลวิธีทางภาษาที่สื ่ออารมณ์ขัน ดังนั ้น ผู ้วิจัยจึงศึกษากลวิธีการใช้ภาษาทั้งวัจนภาษาและอวัจนภาษาประกอบเป็น  
กลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื่ออารมณ์ขันในรายการ “PPG The Next Level” ที่มีช่องทางการเผยแพร่รายการอยู่บนเว็บไซต์ยูทูบ 
ที่ได้รับความนิยม โดยมุ่งหวังว่าผลของการวิจัยในครั้งนี้จะเป็นประโยชน์กับผู้ที่มีความสนใจศึกษากลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื่ออารมณ์
ขัน อีกทั้งยังสามารถน าผลของการวิจัยครั้งนี้ไปประยุกต์ใช้ในการเรียนการสอนโดยเฉพาะการสอนภาษากับวัฒนธรรม และเป็น
แนวทางให้แก่ผู้มีความสนใจสร้างสรรค์สร้างสรรค์เนื้อหารายการ (Content Creator) แนวตลกขบขันได้อีกด้วย 
 ขอบเขตของการวิจัย 
 ผู้วิจัยเก็บข้อมูลการใช้ภาษาเพื่อสื่ออารมณ์ขันในรายการ “PPG The Next Level” ทางเว็บไซต์ยูทูบ (Youtube) 
ช่อง Powerpuff GAY ตั้งแต่รายการเริ่มเผยแพร่วันที่ 9 กันยายน พ.ศ.2565 ถึง 24 ธันวาคม พ.ศ.2565 เป็นระยะเวลา  
4 เดือน จ านวนทั้งหมด 11 เทปบันทึกรายการ เนื่องจากรายการนี้เริ่มเผยแพร่ตั้งแต่วันที่ 9 กันยายน พ.ศ.2565 และสิ้นสุด 
ในวันท่ี 24 ธันวาคม พ.ศ.2565 
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 แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับอารมณ์ขัน (Theories of Humor) 
 คริทช์ลีย์ [10] สรุปแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับอารมณ์ขันโดยสามารถจัดกลุ่มใหญ่ ๆ ได้ 3 กลุ่ม คือ 
 1. ทฤษฎีความเหนือกว่า (Superior theory) คือทฤษฎีที ่น าเสนออารมณ์ขันของบุคคลโดยการหัวเราะเมื่อเรา
ตระหนักอย่างเฉียบพลันว่าบุคคลนั ้นมีฐานะหรือสถานภาพเหนือกว่าผู ้อ ื ่นที ่เป็นเป้าหมายของอารมณ์ขันรวมถึง  
เสียงหัวเราะของสังคม อย่างไรก็ตามทฤษฎีความเหนือกว่ายังแสดงให้เห็นถึงผู้ที่เกิดอารมณ์ขันและผู้ที่มิได้เกิดอารมณ์ขันร่วม
ไปกับสถานการณ์เดียวกันในขณะนั้น กล่าวคือเมื่อบุคคลเกิดความรู้สึกและรับรู้ว่าตนเองมีฐานะเหนือกว่าบุคคลอื่นและ  
เกิดเป็นอารมณ์ขันหรือเสียงหัวเราะไปกับความโชคร้ายหรือความขายหน้าของผู้อื่น หรือผู้ตกเป็นเป้าหมายของเรื่องข าขัน  
ในมุมมองกลับกันผู้โชคร้ายหรือผู้ที่ตกเป็นเป้าหมายอาจไม่มีอารมณ์ขันร่วมไปกับเหตุการณ์เดียวกัน แม้ว่าในบางกรณีผู้เป็น
เป้าหมายของอารมณ์ขันอาจแสดงออกด้วยการหัวเราะไปตามสถานการณ์เจตนาของเสียงหัวเราะดังกล่าวก็จะเกิดจากการปกป้อง
จิตใจตนเองจากความกลัวหรือความอับอายขายหน้าต่อสังคมเนื่องจากถูกสถานการณ์บังคับให้เกิดความรู้สึกว่าฐานะหรือ
สถานภาพด้อยกว่าผู้อื่นหรือถูกท าให้เป็นตัวตลกของสังคม 
 2. ทฤษฎีการปลดปล่อย (Relief theory) คือทฤษฎีที ่อธิบายว่าการหัวเราะคือการปลดปล่อยพลังงานทางจิตใจ 
ที ่บุคคลเก็บกดเอาไว้ โดยปกติแล้วพลังงานของบุคคลจะถูกใช้เพื ่อเก็บหรือกดกิจกรรมของจิตใจหรือสภาวะอารมณ์ 
กระบวนการคิดแบบจิตไร้ส านึกที่เก็บกดความรู้สึกนึกคิดอันไม่พึงพอใจในชีวิตประจ าวันถูกรวบรวมเป็นพลังงานด้านลบ  
ด้วยความรู้สึกผิดหวัง แต่ก็ไม่สามารถแสดงพฤติกรรมออกมาได้ตามต้องการของตนเอง เพราะข้อห้ามตามระเบียบแบบแผน
ของสังคม ศีลธรรม ข้อกฎหมาย หรือข้อห้ามทางศาสนาที ่คอยควบคุมพฤติกรรมของผู ้คนในสังคมให้อยู ่ในกฎเกณฑ์  
ตามข้อห้ามที่กล่าวมา ดังนั้น เมื่อบุคคลไม่สามารถแสดงพฤติกรรมที่ขัดกับข้อห้ามดังกล่าวออกมาได้ และได้รับการกระตุ้น  
จากการรับฟังเรื่องตลกก็จะสามารถระบายพลังงานหรือความรู้สึกที่ตนเองเก็บกดไว้ออกมาด้วยรอยยิ้มหรือเสียงหัวเราะ  
อันเป็นพฤติกรรมที่สร้างความเพลิดเพลินและสามารถท าได้เนื่องจากสังคมให้การยอมรับมากกว่า 
 3. ทฤษฎีเร ื ่องความไม่เข้าก ัน ( Incongruity theory) คือทฤษฎีท ี ่อธ ิบายว่าอารมณ์ข ันคือผลของการรับรู้  
ถึงความไม่เข้ากัน จากประสบการณ์ของผู้รับสารที่ได้ค้นพบว่าระหว่างสิ่งที่เรารู้หรือคาดหวังกับสิ่งที่เกิดขึ้นในเรื่องข าขัน  
มีความไม่เข้ากัน หรือไม่สามารถเกิดขึ ้นได้  โดยสถานการณ์ของอารมณ์ขันที่เกิดขึ ้นมักเกิดจากการรับรู้หรือความรู้สึก  
ที่ไม่สอดคล้องหรือขัดแย้งกันเองตามความเข้าใจของผู้ร่วมเหตุการณ์หรือความผิดหวังจากสิ ่งที่ ตนเองคาดหวังเอาไว้  
ซึ่งมักจะเกิดจากการที่ผู้ส่งสารจงใจสร้างเรื่องข าขันผ่านการบอกเล่าหรือสร้างเป็นประโยคเฉพาะเจาะจงขึ้นตามแต่สถานการณ์ 
จะเอื้ออ านวย อย่างไรก็ตามทฤษฎีเรื่องความไม่เข้ากันอาจไม่สามารถท าให้ผู้รับสารเกิดอารมณ์ขันได้ในบางสถานการณ์ ซึ่งมีปัจจัย
ส าคัญ คือเมื่อผู้รับสารได้รับฟังเรื่องเล่าจนถึงจุดที่เกิดความไม่เข้ากันแล้ว ผู้รับสารจะต้องเข้าใจถึงความไม่เข้ากันหรือความขัดแย้ง
ของเรื่องเล่าเหล่านั้น ดังนั้น หากผู้รับสารไม่สามารถเข้าใจถึงความไม่เข้ากันที่ผู้เล่าพยายามจะสื่อสารออกมาอาจก่อให้เกิดเป็น
ความสับสนหรือความสงสัยต่อเรื่องเล่าเหล่านั้นในที่สุด 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 เพื่อศึกษากลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื่ออารมณ์ขันในรายการ “PPG The Next Level” 

 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 งานวิจัยนี้เป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ น าเสนอผลการวิจัยแบบพรรณนาวิเคราะห์ ผู้วิจัยได้ด าเนินการวิจัย ดังนี้ 
 1. ศึกษาทฤษฎีอารมณ์ขัน (theories of humor) และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับภาษาท่ีสื่ออารมณ์ขัน 
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 2. รวบรวมข้อมูล จากเทปบันทึกรายการ “PPG The Next Level” ทางเว็บไซต์ยูทูบ (Youtube) ช่อง Powerpuff GAY 
โดยเก็บข้อมูลตั้งแต่รายการเริ่มเผยแพร่วันที่ 9 กันยายน พ.ศ.2565 ถึงเทปรายการครั้งสุดท้ายวันที่ 24 ธันวาคม พ.ศ.2565 
เป็นระยะเวลา 4 เดือน จ านวนท้ังหมด 11 เทปบันทึกรายการดังนี้ 

 
 ตารางที่ 1 จ านวนยอดการรับชมของเทปบันทึกรายการ 

ล าดับ ชื่อเทป วันที่เผยแพร่ ยอดการรับชม 
(ครั้ง) 

1. EP0 "เปิดต านานบทใหม่ไปกับ PPG“                  9 ก.ย. 65 40,398 

2. EP1 "ส่องเบื้องหลัง บทแรก บทใหม่ไปกับ The Next Level“    18 ก.ย. 65 17,191 
3. EP2 จตุจักรต้องแตก !!!                                 24 ก.ย. 65 171,557 
4. EP3 พระเจ้าช่วย!! กล้วยทอด                           2 ต.ค. 65 51,242 
5. EP4 ไปตอแหล สยามสแควร์กันคร่า                    9 ต.ค. 65 100,359 

6. EP5 มาส่องน้อง ท่องโลก ในซาฟารี                   16 ต.ค. 65 78,468 
7. EP4 ไปตอแหล สยามสแควร์กันคร่า                  24 ต.ค. 65 22,666 
8. EP7 มาสูดออกซิเจน ใจกลางกรุงกันค้า               31 ต.ค. 65 25,074 

 
 ตารางที่ 1 จ านวนยอดการรับชมของเทปบันทึกรายการ (ต่อ) 

ล าดับ ชื่อเทป วันที่เผยแพร่ ยอดการรับชม 
(ครั้ง) 

9. EP8 แฮมเบอร์เกอร์สุดโหด กับโจทย์ท่ีคาดไม่ถึง    6 พ.ย. 65 37,985 

10. EP9 เทศกาลมอบของขวัญวันปีใหม่                  17 ธ.ค. 65 82,509 
11. EP10 ของขวัญปีใหม่จากใจพวกเรา                    24 ธ.ค. 65 56,632 

 รวม  684,081 
 ผู้วิจัยเลือกศึกษาทุกเทปบันทึกรายการ เนื่องจากระยะเวลาในแต่ละเทปมีระยะเวลาไม่มากและใช้เกณฑ์ในการ
พิจารณาอารมณ์ขัน ได้แก่ ทฤษฎีเกี่ยวกับอารมณ์ขัน เสียงหัวเราะของผู้ร่วมเหตุการณ์ และเสียงประกอบรายการ 
 3. วิเคราะห์กลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื ่ออารมณ์ขัน ในรายการ “PPG The Next Level” โดยพิจารณารูปภาษา 
เจตนา และบริบทในการสื่อสาร 
 4. น าเสนอผลการวิจัยแบบพรรณนาวิเคราะห์ สรุปผล และอภิปรายผลวิจัย 
 สัญลักษณ์ที่ใช้ในการวิจัย 
 [ ]  หมายถึง สถานท่ี 
 ขีดเส้นใต้ หมายถึง ถ้อยค าท่ีสื่ออารมณ์ขัน  
 

ผลการวิจัย  
 ผลการวิจัยกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื ่ออารมณ์ขันในรายการ “PPG The Next Level” ช่องพาวเวอร์พัฟ เกย์ 
(Powerpuff Gay) จากเว็บไซต์ยูทูบ พบกลวิธีทางวัจนภาษาและอวัจนภาษาที ่ผู ้ด  าเนินรายการใช้เพื ่อสื ่ออารมณ์ขัน  
ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
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 กลวิธีทางวัจนภาษาเพ่ือสื่ออารมณ์ขันในรายการ “PPG The Next Level” 
 กลวิธีทางวัจนภาษา หมายถึง การใช้ค าและถ้อยค าของผู้ด าเนินรายการโดยมุ่งหวังให้ผู้รับชมเกิดอารมณ์ขัน  [11] 
ผลการวิจัยพบว่าผู้ด าเนินรายการใช้กลวิธีทางวัจนภาษาเพื่อสื ่ออารมณ์ขัน 6 กลวิธี ได้แก่ การใช้ค าผวน การกล่าวเกินจริง  
การใช้ค าสองแง่สองง่าม การใช้อุปลักษณ์แบบแหวกแนว การใช้ค าพ้องรูปแบบสมบูรณ์  และการเล่นเสียง ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 1) การใช้ค าผวน  
 การใช้ค าผวน คือ การสลับค าหรือสลับต าแหน่งของเสียงพยัญชนะ เสียงสระ และวรรณยุกต์ของค าตั ้งแต่  
สองพยางค์ขึ ้นไปเพื่อให้เกิดค าใหม่ที่อาจจะมีความหมายหรือไม่มีความหมายก็ได้ [9] เมื ่อน าการใช้ค าผวนประยุกต์กับ 
การสื่อสารในบริบทต่าง ๆ เพื่อซ่อนเนื้อหาเรื่องเพศหรือการร่วมประเวณีและผู้รับสารสามารถถอดรหัสค าผวนก็จะสร้าง
อารมณ์ขันให้เกิดขึ้น [10] ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
 
ตัวอย่างที่ 2  
[สวนเบญจกิติ] 
 ใหม่ : มีโจ๊กร้านนึงมึง ตรงเนี่ย อร่อย ช่ือว่าป้ามวย ป้ามวยขายโจ๊ก 

             (PPG The Next Level ตอนที่ 7, วันท่ี 31 ตุลาคม 2565) 
 

 จากตัวอย่างที่ 2 ผู้ด าเนินรายการได้กล่าวถึงร้านโจ๊กที่มีคนขายช่ือว่ามวย ซึ่งค าว่า “ป้ามวยขายโจ๊ก” ที่ผู้ด าเนินรายการ
เจตนาให้ผู้ฟังผวนเป็นค าว่า “ป้าโม้กขายจวย”  โม้ก หมายถึง การใช้ปากกระท ากามกิจแก่อวัยวะเพศชาย และค าว่า จวย สื่อถึง
อวัยวะเพศชาย กลวิธีการใช้ค าผวนสามารถสร้างอารมณ์ขันได้เพราะผู้ด าเนินรายการตั้งใจพูดค าผวนเพื่อสื่อถึงความหมายถึง
พฤติกรรมการร่วมเพศ กลวิธีดังกล่าวสอดคล้องกับทฤษฎีอารมณ์ขัน คือทฤษฎีการปลดปล่อย ที่ต้องการหยอกล้อค าผวนที่สื่อถึง
เรื่องเพศ 
 
 2) การกล่าวเกินจริง 
 การกล่าวเกินจริง คือ การกล่าวถ้อยค าที่เนื้อหาเกินจากความเป็นจริง การกล่าวเกินจริงสามารถสร้างอารมณ์ขันได้ 
เพราะสามารถท าให้เกิดความไม่เข้ากันระหว่างถ้อยค าที่กล่าวกับสภาพความเป็นจริงของเหตุการณ์หรือสิ่งที่ก าลังกล่าวถึง  
[12] ดังตัวอย่างต่อไปนี ้

 
ตัวอย่างที่ 3 
[สตูดิโอ] 
 เต้ : เป็นสิ่งที่ทุกคนเป็นอยู่แล้ว 
 หนุ่ม : ตั้งแต่ถ่ายมา 12 เดือน คือทุกคนเป็น kàrì: หมด 
 ทีมงาน : เริ่มเลอ ดูช ่าชองนะคะส าหรับคาแรคเตอร์นี้ 
 หนุ่ม : มันเป็นอาชีพท่ีเราต้องท าอยู่แล้วอะแม่ เพราะว่าเลี้ยงปากเลี้ยงท้อง เรามีรูปร่างท่ีขายได้  

(PPG The Next Level ตอนท่ี 10, วันท่ี 24 ธันวาคม 2565) 
 

 จากตัวอย่างที่ 3 ผู้ด าเนินรายการกล่าวถึงอาชีพขายบริการ และมีทีมงานกล่าวถึงพฤติกรรมผู้กลุ่มผู้ด าเนินรายการ
ว่าเป็นสิ่งที่ท าจนเกิดความช านาญ จากนั้นผู้ด าเนินรายการได้ตอบกลับว่า เนื่องจากเป็นอาชีพที่ต้องท าเป็นประจ า เป็นการ
กล่าวถึงลักษณะของอาชีพขายบริการ ที่ใช้รูปร่างและร่างกายของตนเองในการประกอบอาชีพ โดยใช้การกล่าวเกินจริงในการ
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สร้างอารมณ์ขัน ในความเป็นจริงผู้ด าเนินรายการไม่ได้ประกอบอาชีพดังกล่าว กลวิธีดังกล่าวสอดคล้องกับทฤษฎีอารมณ์ขัน 
คือทฤษฎีการปลดปล่อย เนื่องจากค าว่า kàrì: ถือเป็นค าไม่สุภาพที่สังคมไทยไม่ให้การยอมรับให้พูดกับบุคคลอื่นในท่ีสาธารณะ 
เมื่อผู้ด าเนินรายการใช้ถ้อยค าให้ผู้ชมเกิดจินตนาการก็จะสามารถสร้างอารมณ์ขันต่อผู้ชมได้ 

 
ตัวอย่างที่ 4  
[สวนเบญจกิติ] 
 อาร์ต : ช็อคมากเลยนะตอนที่โปรดิวเซอร์บอกว่า นัดหกโมงเช้า ท าอะไรวะ 

 หนุ่ม : เขาอยากให้เราอะออกก าลังกาย เลือดสูบฉีด hi ̌:  hi ̌: จะได้ออกสีชมพู  
         (PPG The Next Level ตอนที่ 7, วันท่ี 31 ตุลาคม 2565) 

 
 จากตัวอย่างที่ 4 ผู้ด าเนินรายการได้มีการตั้งค าถามเกี่ยวกับการนัดหมายมาที่สวนเบญจกิติในช่วงเช้าเพราะอะไร  
ผู้ด าเนินรายการอีกคนจึงตอบว่าเพราะเขาต้องการให้เราได้ออกก าลังกาย เพราะการออกก าลังกายจะท าให้เลือดสูบฉีด โดยการ
กล่าวเกินจริง คือการออกก าลังกายไม่สามารถท าให้การสูบฉีดของเลือดในร่างกายส่งผลให้อวัยวะเพศมีสีชมพูได้ กลวิธีดังกล่าว
สอดคล้องกับทฤษฎีอารมณ์ขัน คือทฤษฎีความไม่เข้ากัน ที่มองว่าความไม่เข้ากันของเหตุการณ์เป็นสาเหตุที่ท าให้เกิดอารมณ์ขันได้ 

 
 3) การใช้ค าสองแง่สองง่าม 
 การใช้ค าสองแง่สองงาม หมายถึง ค าที่มีความหมายเป็นได้ 2 นัย ทั้งความหมายธรรมดาและความหมายที่ส่อไปทาง
หยาบโลน เพื่อหลีกเลี่ยงการกล่าวค าหยาบคาย ท าให้ส่วนใหญ่จะมีค าที่ต้องตีความหมายก่อนเสมอ เพื่อหลีกเลี่ยงการกล่าวค า
หยาบโลนอย่างตรงไปตรงมา การกล่าวหลีกเลี่ยงดังกล่าวช่วยสร้างอารมณ์ขันให้เกิดความผ่อนคลายได้ [7] ดังตัวอย่างต่อไปนี ้

 
ตัวอย่างที่ 5 
[ร้านกล้วยทอด  นวมินทร์ซอย 26] 
 หนุ่ม : อันนี้อร่อยจริง ไมไ่ดต้อแหล 
 ใหม่ : ซึ่งปกติฉันเป็นคนไม่กินกล้วยแขก 
 หนุ่ม : กินแต่กล้วยไทย 
 ใหม่ : อือ เพราะหน้าฉันแขก 
 ใหม่ : ช้ันกลัวมันตีกัน พอกินเข้าไปแล้วแบบ กล้วยก็แขก หน้าก็แขก 

(PPG The Next Level ตอนท่ี 3, วันท่ี 2 ตุลาคม 2565) 
 

 จากตัวอย่างที่ 5 ผู ้ด าเนินรายการกล่าวถึงพฤติกรรมของตนเองขณะที่อยู ่ในร้านขายกล้วยแขก ที่ตนเองไม่ชอบ
รับประทานกล้วยแขก โดยกล่าวว่า “ปกติฉันเป็นคนไม่กินกล้วยแขก” และเพื่อนที่เป็นผู้ด าเนินรายการอีกคนหนึ่งได้ตอบกลับว่า 
“กินแต่กล้วยไทย” ในลักษณะที่สื่อไปในทางสองแง่สองง่ามเพื่อสร้างอารมณ์ขัน จะเห็นได้ว่าผู้ด าเนินรายการตั้งใจตอบค าถามเพื่อ
หลีกเลี่ยงการใช้ค าเกี่ยวกับเรื่องเพศ โดยเจตนาแท้จริงคือตั้งใจเปรียบเทียบระหว่างค าว่ากล้วยกับอวัยวะเพศของผู้ชาย และ
พฤติกรรมการกินกล้วยหมายถึงการปฏิบัติกามกิจโดยใช้ปากกับอวัยวะเพศชาย กลวิธีดังกล่าวสอดคล้องกับทฤษฎีอารมณ์ขัน คือ
ทฤษฎีการปลดปล่อยที่กล่าวว่ามนุษย์จะเกิดอารมณ์ขันจากเรื่องต้องห้าม หรือเรื่องน่ารังเกียจ เนื่องจากเรื่องดังกล่าวสื่อถึง
พฤติกรรมทางเพศซึ่งไม่ควรกล่าวอย่างเปิดเผยในที่สาธารณะ 
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ตัวอย่างที่ 6 
[ร้านแฮมเบอร์เกอร์] 
 ใหม่ : และนี่คือเบอร์เกอร์ 10 เลเยอร์ 
 หนุ่ม : เห้ยมันใหญ่มาก มันสูงมาก มันใหญ่มันยาวมาก 

               (PPG The Next Level ตอนที่ 8, วันท่ี 8 พฤศจิกายน 2565) 
 

 จากตัวอย่างที่ 6 พนักงานได้น าแฮมเบอร์เกอร์ที่เรียงต่อกันสูง 10 ชิ้นมาเสิร์ฟ เมื่อผู้ด าเนินรายการเห็นจึงกล่าวว่า
มันใหญ่มาก มันสูงมาก ในบริบทน้ีจะสื่อถึงเบอร์เกอร์ที่เรียงสูงต่อกันจริง ๆ แต่ในบริบทถัดมาผู้ด าเนินรายการได้สง่สายตามอง
ไปท่ีเพื่อนข้าง ๆ แล้วพูดต่อว่า มันใหญ่ มันยาวมาก และไม่ได้มีการชี้เจาะจงให้เห็น แต่เพื่อให้ผู้ชมสามารถคิดได้หลายประเด็น
และท าให้ผู ้ชมสามารถคิดว่าก าลังสื ่อถึงเรื ่องเพศ กลวิธีการใช้ค าสองแง่สองง่าม จึงสามารถสร้างอารมณ์ขันได้เพราะ  
ผู้ด าเนินรายการตั้งใจตอบค าถามเพื่อหลีกเลี่ยงการใช้ค าพูดที่สื่อเรื่องเพศโดยตรงแต่มีเจตนาสื่อถึงขนาดของอวัยวะเพศชาย 
กลวิธีดังกล่าวสอดคล้องกับทฤษฎีอารมณ์ขัน คือทฤษฎีการปลดปล่อยที ่มนุษย์สามารถสร้างอารมณ์ขันได้เนื ่องจาก  
เรื่องดังกล่าวสื่อถึงเรื่องเพศซึ่งไม่ควรกล่าวอย่างเปิดเผยในท่ีสาธารณะ 
 
 4) การใช้อุปลักษณ์แบบแหวกแนว 
 อุปลักษณ์ คือ การเปรียบเทียบสิ่งหนึ่งเป็นอีกหนึ่งสิ่งหนึ่ง โดยน าสิ่งที่น ามาเปรียบเทียบนั้นมาจากต่างวงความหมายกัน 
เรียกสิ่งที่เป็นต้นแบบในการเปรียบเทียบว่า “แบบเปรียบ” และสิ่งที่ถูกน าไปเปรียบว่า “สิ่งที่ถูกเปรียบ” [13] การเปรียบเทียบ
โดยการใช้อุปลักษณ์ในลักษณะที่แหวกแนวจะสามารถท าให้เกิดอารมณ์ขันได้ [14] ดังตัวอย่างต่อไปนี ้

 
ตัวอย่างที่ 7 
[สตูดิโอ] 
 หนุ่ม : เชื่อปะว่าวันน้ีฉันสวยกว่าทุกคน  
 หนุ่ม  : อีอาร์ตคือลิงใส่วิก 
 หนุ่ม : ใหม่คือกอลิล่าถักเดรดร็อก 

      (PPG The Next Level ตอนท่ี 1, วันท่ี 18 กันยายน 2565) 
 

 จากตัวอย่างที่ 7 ผู้ด าเนินรายการกล่าวถึงตนเองที่เชื ่อว่าวันนี้ตนเองได้แต่งตัวสวยกว่าเพื่อนทุกคน และได้น า
ลักษณะการแต่งตัวกับรูปร่างของเพื่อนในทีมไปเปรียบเทียบกับสัตว์ที่มีความคล้ายคลึงกับเพื่อนคนดังกล่าว เช่น ผู้ด าเนิน
รายการชื่อ อาร์ตที่มีลักษณะท่าทาง แขน ขายาว คล้ายลิงเมื่อใส่วิกผมแล้วท าให้ดูเหมือนลิงผมยาว ผู้ด าเนินรายการช่ือ ใหม่ที่
มีรูปร่างที่ท้วมใหญ่เหมือนกอลิล่า เมื่อใส่วิกผมในลักษณะม้วนขดเป็นหลอด ๆ ทั่วทั้งศีรษะ โดยเกิดจากการถักผมหรือพันกัน
จนแน่นท าให้ดูเหมือนกอลิล่ามีผมทรงเดรดร็อก โดยใช้อุปลักษณ์เพื่อกล่าวเปรียบเทียบลักษณะของรูปร่างและการแต่งตัว  
เพื่อต้องการกล่าวถึงข้อบกพร่องหรือปมด้อยของผู้อื่นให้ดูด้อยกว่าตนเองเพื่อให้ผู้ชมเกิดอารมณ์ขัน กลวิธีดังกล่าวสอดคล้อง
กับทฤษฎีอารมณ์ขัน คือทฤษฎีความไม่เข้ากันท่ีมองว่าความไม่เข้ากันของเหตุการณ์เป็นสาเหตุที่ท าให้เกิดอารมณ์ขันได้ 
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ตัวอย่างที่ 8 
[สวนจตุจักร] 
 หนุ่ม : อะช้าง ช้างโชว์ช้างเลยค่า เป่าเพลงช้างให้พ่ีหน่อย เปิดตัวชบาแก้วค่า 

                (PPG The Next Level ตอนที่ 2, วันท่ี 24 กันยายน 2565) 
 จากตัวอย่างที่ 8 ผู้ด าเนินรายการกล่าวถึงลักษณะรูปร่าง ขนาดของล าตัวของเพื่อนที่ใหญ่ ไปเปรียบเทียบกับช้าง  
ซึ่งเป็นสัตว์ท่ีมีลักษณะคล้ายคลึงกับเพื่อนคนดังกล่าว และได้กล่าวถึง ชบาแก้ว ตัวละครช้างในการ์ตูน เรื่อง ก้านกล้วย โดยใช้
อุปลักษณ์เพื่อน าไปกล่าวเปรียบเทียบลักษณะรูปร่างของผู้ด าเนินรายการชื่อว่า “ใหม่” เพื่อต้องการกล่าวถึงข้อบกพร่องหรือ
ปมด้อยของผู้อื่นให้ดูด้อยกว่าตนเองเพื่อให้ผู้ชมเกิดอารมณ์ขัน กลวิธีดังกล่าวสอดคล้องกับทฤษฎีอารมณ์ขัน คือความเหนือกว่า 
ที่เช่ือว่าผู้มีอารมณ์ขันในเหตุการณ์จะอยู่ในฐานะเหนือกว่าผู้เป็นที่ขบขัน 

 
 5) การใช้ค าพ้องรูปแบบสมบูรณ์  
 การใช้ค าพ้องรูปแบบสมบูรณ์ หมายถึง รูปภาษาที ่มีร ูปเขียนพ้องกัน และมีเสียงเหมือนกัน มีความหมาย  
ที่หลากหลายแต่ความหมายนั้นไม่สมัพันธ์กัน มากล่าวพลิกแพลงความหมายให้เกิดความแตกต่างไปจากปกต ิเพื่อสร้างอารมณ์
ขันให้เกิดขึ้น [15] ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 

 
ตัวอย่างที่ 9 
[ร้านกล้วยทอด  นวมินทร์ซอย 26]  
 หนุ่ม : ขี่เข้ามาคือจะเห็นเลยอันดับแรกเลย        เห็นทันที เห็นจังหวัด     
 ใหม่ : เห็นเลยหรือเห็นร้าน 
 หนุ่ม : เห็นร้านเลย 

(PPG The Next Level ตอนท่ี 3, วันท่ี 2 ตุลาคม 2565) 
 จากตัวอย่างที่ 9 ผู้ด าเนินรายการกล่าวถึงสถานที่ตั้งของร้านกล้วยทอดที่อยู่ นวมินทร์ ซอย 21 เมื่อเดินทางเข้า
มาแล้วจะพบร้านกล้วยทอดทันที แต่ได้มีผู้ด าเนินรายการอีกหนึ่งคนได้ตอบกลับว่า เห็นเลย หรือเห็นร้าน พบว่า “เลย” ทั้ง 2 
ต าแหน่ง มีการใช้ค าพ้องรูปแบบสมบูรณ์ โดยปรากฏค าว่า “เลย” ที่มีเสียงเหมือนกัน แต่มีความหมายต่างกัน ค าว่า “เลย” 
ต าแหน่งแรก เป็นค าวิเศษณ์ หมายถึง ทันที “เลย” ต าแหน่งที่สอง เป็นค านาม หมายถึง จังหวัดเลย [16] การใช้ค าพ้องรูป
แบบสมบูรณ์ในลักษณะดังกล่าวเพื่อต้องการให้ผู้ชมเกิดอารมณ์ขัน กลวิธีดังกล่าวสอดคล้องกับทฤษฎีอารมณ์ขัน คือทฤษฎี
ความไม่เข้ากัน ที่มองว่าความไม่เข้ากันของเหตุการณ์เป็นสาเหตุที่ท าใหเ้กิดอารมณ์ขันได้ 

 
ตัวอย่างที่ 10 
[ร้านแฮมเบอร์เกอร์] 
 หนุ่ม : อุ้ย มันกรอบมากเลยนะ มันคือหอมมาก  
 อาร์ต : หอมหรอ อะหอม 

             (PPG The Next Level ตอนที่ 8, วันท่ี 8 พฤศจิกายน 2565) 
 จากตัวอย่างที่ 10 ผู้ด าเนินรายการกล่าวถึงกลิ่นของแฮมเบอร์เกอร์ที่มีกลิ่นหอม ผู้ด าเนินรายการที่นั่งอยู่ด้านข้าง  
จึงตอบกลับว่า หอมหรอ อะหอม พร้อมเอียงแก้มเข้ามาใกล้ พบว่า “หอม”  ทั้งสองต าแหน่ง มีการใช้ค าพ้องรปูแบบสมบูรณ์ 
โดยปรากฏค าว่า “หอม” ที่มีเสียงเหมือนกัน แต่มีความหมายต่างกัน ค าว่า “หอม” ต าแหน่งแรก เป็นค าวิเศษณ์ หมายถึง 
กลิ่น “หอม” ต าแหน่งท่ีสอง เป็นค ากริยา หมายถึง จูบ [16] การใช้ค าพ้องรูปแบบสมบูรณ์ในลักษณะดังกล่าวเพื่อต้องการให้
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ผู ้ชมเกิดอารมณ์ขัน กลวิธีดังกล่าวสอดคล้องกับทฤษฎีอารมณ์ขัน คือทฤษฎีความไม่เข้ากัน ที ่มองว่าความไม่เข้ากัน 
ของเหตุการณ์เป็นสาเหตุที่ท าใหเ้กิดอารมณ์ขันได้ 

 
 6) การเล่นเสียง 
 การเล่นเสียง ในงานวิจัยนี้ คือการน าเสียงของพยัญชนะที่เป็นเสียงเดียวกันมาวางในต าแหน่งที่เหมือนหรือใกล้เคียงกัน
เพื่อท าให้เกิดอารมณ์ขัน ดังตัวอย่างต่อไปนี ้
 
ตัวอย่างที่ 11 
[สตูดิโอ] 
 เต้ : เนี่ยนะ ธงอะเป็นไพรด์ สีกางเกงอะเป็นพระ  

(PPG The Next Level ตอนท่ี 10, วันท่ี 24 ธันวาคม 2565) 
 จากตัวอย่างที่ 11 ผู ้ด าเนินรายการได้เปรียบเทียบลักษณะสีของธง โดยมีการเล่นเสียงพยัญชนะต้นของค าว่า 

ไพรด์/phraj/ ที่สื่อถึงความหลากหลายทางเพศ กับเสียงพยัญชนะต้นของค าว่าพระ /phráʔ/ ที่สื่อถึงสีของจีวรมาเปรียบเทียบ
กับสีกางเกงของผู้ด าเนินรายการอีกคนหนึ่งที่มีสีส้ม เพื่อดึงดูดความน่าสนใจของผู้ฟังและชวนให้เกิดอารมณ์ขัน กลวิธีดังกล่าว
สอดคล้องกับทฤษฎีความไม่เข้ากัน เพราะท าให้ค าที่น ามาเล่นเสียงนั้นสื่อความหมายไม่ตรงกับที่ผู้ฟังคาดหวังและเกิดความ  
ไม่เข้ากันในบริบทการสื่อสารดังกล่าวจึงท าให้เกิดอารมณ์ขัน 

 
ตัวอย่างที่ 12 
[สตูดิโอ] 
 หนุ่ม : ลอดนะมึง ลอดท้องช้าง  

(PPG The Next Level ตอนท่ี 4, วันท่ี 9 ตุลาคม 2565) 
 จากตัวอย่างที่ 12 ผู้ด าเนินรายการได้ตอบค าถามของเพื่อนท่ีได้ถามถึงเรื่องการแต่งกายว่าวันนี้ลักษณะการแต่งกาย
ของตนมีลักษณะเป็นอย่างไร ผู้ด าเนินรายการจึงได้ตอบกลับเพื่อสร้างอารมณ์ขันว่า ลอดนะ ลอดท้องช้าง โดยใช้การเล่นเสียง
แปร ได้แก่ /l t/ กับ /r t/ ที ่มีฐานะเป็นเสียงของกันและกันในหน่วยเสียงเดียวกัน เนื ่องจากเสียงพยัญชนะ /r/  
คนส่วนใหญ่จะใช้วิธีการรวบเสียงออกเป็นเสียง /l/ ค าว่าลอดค าแรกจะหมายถึง ผ่าน พ้นไป การออกเสียงที่ถูกต้อง 
ตรงความหมายควรออกเสียงเป็น /r/ ส่วนค าว่าลอดในต าแหน่งที่สองจะใช้ /l/ หมายถึง ผ่านเข้าไปในช่อง การออกเสียงแปร
ดังกล่าวก่อให้เกิดอารมณ์ขัน กลวิธีดังกล่าวสอดคล้องกับทฤษฎีความไม่เข้ากัน เนื่องจากเป็นการเล่นเสียงที่สื่อความหมาย  
ไม่ตรงกับท่ีผู้ฟังคาดหวังและเกิดความไม่เข้ากันในบริบทดังกล่าวจึงท าให้เกิดอารมณ์ขัน 
 อย่างไรก็ตาม นอกจากกลวิธีทางวัจนภาษาจะน ามาใช้เพื ่อสื ่ออารมณ์ขันในรายการ “PPG The Next Level”  
ผู้วิจัยยังพบว่ากลวิธีทางอวัจนภาษาก็เป็นกลวิธีส าคัญที่ช่วยท าให้เกิดอารมณ์ขันมากขึ้นด้วย ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 

 
 กลวิธีทางอวัจนภาษาเพ่ือสื่ออารมณ์ขันในรายการ “PPG The Next Level” 
 กลวิธีทางอวัจนภาษา หมายถึง การใช้สารที่ไร้ถ้อยค า เช่น กิริยาท่าทาง การแต่งกาย การใช้สี หรือสัญลักษณ์ต่าง ๆ 
เพื่อสร้างอารมณ์ขัน จากการวิจัยพบกลวิธีทางอวัจนภาษาเพื่อสื่ออารมณ์ขันในรายการ “PPG The Next Level” 2 กลวิธี ได้แก่ 
(1) การแต่งกายที่แหวกแนวและมีสีสันโดดเด่นสะดุดตา  และ (2) การแสดงกิริยาท่าทางเกินจริง รายละเอียดมีดังนี้  
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 1) การแต่งกายที่แหวกแนวและมีสีสันโดดเด่นสะดุดตา 
 การแต่งกายเป็นสิ่งที่สามารถน าเสนอตัวตนเพื่อสร้างความแตกต่างให้เกิดความโดดเด่น ผู้ด าเนินรายการมักจะเลือก
เครื่องแต่งกายที่แหวกแนวด้วยการเลือกใช้สีที่มีความโดดเด่นสะดุดตา เครื่องประดับขนาดใหญ่ สวมใส่วิกผมหรือ ท าสีผม 
แปลกตาออกไป เพื่อให้ผู้ชมได้เกิดอารมณ์ขัน  

 

 
ภาพที่ 1 PPG The Next Level ตอนท่ี 7, วันท่ี 31 ตุลาคม 2565 

 
ภาพที่ 2 PPG The Next Level ตอนท่ี 4, วันท่ี 9 ตุลาคม 2565 

 จากตัวอย่างภาพที ่ 1 พบว่าผู ้ด าเนินรายการมีการแต่งกายที ่แหวกแนวด้วยการเลือกใช้ถุงเท้ายาวที่มีสีสัน  
โดดเด่นสะดุดตาขณะไปออกก าลังกายท่ีสวนเบญจกิติ และภาพที่ 2 พบว่าผู้ด าเนินรายการมีการแต่งกายที่แหวกแนวด้วยการ
เลือกใช้สีที่มีความโดดเด่นสะดุดตา เครื่องประดับขนาดใหญ่ สวมใส่วิกผมและท าสีผมแปลกตาออกไปขณะไปรับประทาน
อาหารกลางวันที่ศูนย์การค้าสยามเซ็นเตอร์เพื่อให้ผู้ชมเกิดอารมณ์ขัน กลวิธีดังกล่าวสอดคล้องกับทฤษฎีความไม่เข้ ากัน 
เนื่องจากการแต่งกายในลักษณะดังกล่าวพบได้น้อยมากในการใช้ชีวิตประจ าวันแต่ผู้ด าเนินรายการใช้การแต่งกายในลักษณะนี้
เพื่อให้เกิดความแหวกแนวและโดดเด่นสะดุดตา ความไม่เข้ากันของการแต่งกายในลักษณะดังกล่าวจึงท าให้เกิดอารมณ์ขัน 
 
 2) การแสดงกิริยาท่าทางเกินจริง 
 การแสดงกิร ิยาท่าทางประกอบค าพูดหรือสถานการณ์ที ่เก ิดขึ ้นเป็นพฤติกรรมโดยธรรมชาติของบ ุคคล  
เม ื ่อต ้องการสื ่อสารให้เก ิดประสิทธ ิภาพหรือต ้องการให้ผ ู ้ร ับสารเก ิดความเข้าใจมากยิ ่งข ึ ้น [17] อย ่างไรก็ตาม 
จากผลของการศึกษา พบว่าผู้ด าเนินรายการมีการแสดงกิริยาท่าทางเกินจริงเพื่อสร้างบรรยากาศของการด าเนินรายการให้
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สนุกสนานด้วยท่าทางที่เกินกว่าความเป็นจริง ซึ่งมีความแตกต่างอย่างมากเมื่อเปรียบเทียบกับพฤติกรรมหรือการแสดงกิริยา
ท่าทางโดยทั่วไปของคนในสังคม  

 

 
ภาพที่ 3 PPG The Next Level ตอนท่ี 4, วันท่ี 9 ตุลาคม 2565 

 
ภาพที่ 4 PPG The Next Level ตอนท่ี 7, วันท่ี 31 ตุลาคม 2565 

 จากตัวอย่างภาพที่ 3 พบว่าผู้ด าเนินรายการได้เปิดภาพผู้ชายที่มีรูปร่าง หน้าตาดี ขณะอยู่ในร้านอาหาร ส่งผลให้  
ผู้ด าเนินรายการแสดงพฤติกรรมเลียโทรศัพท์ ที่ได้มีการเปรียบเทียบผู้ชายเป็นอาหาร และแสดงพฤติกรรมอาการของการ  
ลองชิมอาหารโดยใช้ลักษณะการเลียออกมา และภาพที่ 4 พบว่าผู้ด าเนินรายการมีการแสดงกิริยาท่าทางการเดินออกก าลังกาย 
ที่เกินจริง เนื่องจากผู้ด าเนินรายการก าลังชวนเพื่อน ๆ การออกลังกายด้วยการวิ่งแต่เป็นลักษณะการวิ่งที่ไม่ไม่ประสิทธิภาพ 
เพราะลักษณะ ไหล่ ศีรษะ ล าตัว เข่า และขาไม่อยู่ในลักษณะท่าทางที่ถูกต้อง ส่งผลให้เกิดความสนุกสนานด้วยท่าทางการวิ่ง 
ที่เกินกว่าความเป็นจริง ซึ่งโดยทั่วไปแล้วผู้คนในสังคมมักจะแสดงพฤติกรรมที่เหมือนกันหรือคล้ายกันเมื่ออยู่ในสถานการณ์
เดียวกันแต่ไม่แสดงท่าทางที่เกินจริง เช่นเดียวกับผู้ด าเนินรายการแสดงให้เห็น การแสดงกิริยาท่าทางที่เกินจริงของผู้ด าเนิน
รายการสอดคล้องกับทฤษฎีความไม่เข้ากัน เนื่องจากการแสดงกิริยาท่าทางที่เกินจริงของผู้ด าเนินรายการระหว่างสถานการณ์
ที่เกินขึ้นมักจะเป็นท่าทางการแสดงออกที่มากกว่าบุคคลทั่วไปในสังคมกระท า ความไม่เข้ากันของกิริยาท่าทางที่แสดงออก
อย่างเกินจริงท าให้เกิดอารมณ์ขันในบริบทหรือสถานการณ์ดังกล่าว 

 

สรุปและอภิปรายผล 
 การศึกษากลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื่ออารมณ์ขันในรายการ “PPG The Next Level” พบว่าผู้ด าเนินรายการเลือกใช้ทั้ง
กลวิธีทางวัจนภาษา ได้แก่ (1) การใช้ค าผวน  (2) การกล่าวเกินจริง  (3) การใช้ค าสองแง่สองง่าม  (4) การใช้อุปลักษณ์แบบแหวกแนว  
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(5) การใช้ค าพ้องรูปแบบสมบูรณ์  และ (6) การเล่นเสียง และกลวิธีทางอวัจนภาษา ได้แก่ (1) การแต่งกายที่แหวกแนวและ 
มีสีสันโดดเด่นสะดุดตา และ (2) การแสดงกิริยาท่าทางเกินจริง เพื่อสื่ออารมณ์ขันแก่ผู้รับชมตามทฤษฎีอารมณ์ขันของ คริทซลีย์ 
[10] ซึ่งอธิบายเอาไว้ว่าโดยทั่วไปแล้วผู้คนมักจะมีอารมณ์ขันและเสียงหัวเราะเมื่อได้ตระหนักถึงสถานการณ์หรือเหตุการณ์ที่ให้
ความรู้สึกว่าเหนือกว่าผู้อื่น แม้จะดูเหมือนเป็นการเย้ยหยัน ถากถาง หรือซ ้าเติมผู้อื่น และแม้ว่าอารมณ์ขันที่เกิดขึ้นนั้นจะมาจาก
ประเด็นเกี่ยวกับข้อห้ามของศีลธรรมหรือระเบียบวินัยทางสังคมการสื่อสารด้วยค าหยาบหรือแม้กระทั่งประเด็นเรื่องเพศที่มี
ความละเอียดอ่อนแต่ด้วยกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื ่ออารมณ์ขันของผู้ด าเนินรายการจะท าให้ประเด็นเหล่านั้นกลายเป็น
เครื ่องมือที่สามารถท าให้ผู ้รับชมเกิดรอยยิ้มและเสียงหัวเราะเพื่อเป็นการปลดปล่อยพลั งงานทางลบจากเรื่องราวหรือ
ประสบการณ์ที่ตนเองพบเจอหรือกดเก็บกิจกรรมด้านลบทางจิตใจจากเรื่องราวไม่พึงประสงค์ให้สามารถระบายออกมาอย่าง
เปิดเผยผ่านเสียงหัวเราะและรอยยิ้ม [10] 
 เมื่อพิจารณาผลการวิจัยกลวิธีการใช้ภาษาเพื่อสื่ออารมณข์ันพบว่าการใช้ค าผวนสอดคล้องกับงานวิจัยของฐาปนี สีทาจันทร์ 
และคณะ [8] ที ่พบว่าการใช้ค  าผวนเป็นกลวิธ ีท ี ่ ใช ้ส ื ่ออารมณ์ข ันที ่ เก ี ่ยวข้องกับเร ื ่องเพศท าให ้เร ื ่องที ่ด ูไม ่ส ุภาพและ  
ไม่สามารถพูดในที ่สาธารณะได้กลับกลายเป็นเรื ่องที ่สามารถสร้างความตลกขบขันในที ่สาธารณะได้ ผู ้ว ิจัยยังพบว่าการใช้  
ค าสองแง่สองง่ามของผู้ด าเนินรายการมักแฝงด้วยประเด็นของเรื่องเพศโดยเจตนาเพื่อให้เกิดความสนุกสนานต่อผู้รับชม สอดคล้องกับ
งานวิจัยของเกษสุดา จันทะชาติ และจารุวรรณ ธรรมวัตร [18] ที่พบว่ากลวิธีการใช้ภาษาเพื่อเจตนาสือ่ความหมายคลุมเครอืไม่ชัดเจนของ
ผู้บอกเล่าเรื่องราวโดยส่วนมากมักปรากฏกับการสร้างอารมณ์ขันจากเรื่องราวทางเพศ  นอกจากนี้ผู้ด าเนินรายการมักนิยมสื่ออารมณ์ขัน
ผ่านการใช้อุปลักษณ์ การใช้ค าพ้องรูปแบบสมบูรณ์ และการเล่นเสยีง โดยมีเจตนามุ่งเน้นไปที่การล้อเลียนรูปร่างหรือพฤติกรรมของผูค้น
ในหลากหลายสถานการณ์และหลากหลายบริบทเพื่อสร้างความสนุกสนานรื่นเริงและท าให้รายการน่าติดตาม สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
อุมาภรณ์ สังขมาน [19] และปวริส มินา [20] ที่พบว่าการใช้ค าล้อเลียนเป็นการใช้ภาษาที่มีความโดดเด่นและมักสร้างความตลกขบขัน 
ในสังคมไทยได้เป็นอย่างดี ไม่เพียงเท่านั้นผู้วิจัยยังพบว่าผู้ด าเนินรายการมีการใช้อวัจนภาษาประกอบกับการใช้ค าด่า เหน็บแนม และ
เสียดสี อย่างตรงไปตรงมา เช่น “มึงนั่นแหละ” ถือได้ว่าเป็นค าไม่สุภาพหรือค าด่าตามที่สุทธาสินี จิตรกรรมไทย เจียจันทร์พงษ์ [21] 
ได้ตั้งเป็นข้อสังเกตต่อค าว่า “มึง” เมื่อถูกน ามาสื่อสารหรือสนทนาระหว่างกันในบางบริบทจะกลายเป็นค าหยาบที่ไม่ได้รับการ
ยอมรับในสังคม แต่เมื่อผู้ด าเนินรายการน ามาใช้ในบริบทของรายการก็สามารถท าให้ค าหยาบนั้นกลายเป็นค าที่สื่ออารมณ์ขันได้
เพราะน ้าเสียงที่ใช้ไม่จริงจังและอยู่ในกรอบของการเล่น ยิ่งไปกว่านั้น งานวิจัยนี้พบว่าผู้ด าเนินรายการ “PPG The Next Level”  
ใช้กลวิธีทางอวัจนภาษา ได้แก่ (1) การแต่งกายที่แหวกแนว และ (2) การแสดงกิริยาท่าทางเกินจริง เพื่อท าให้รายการมีสีสันและ
สร้างอารมณ์ขันได้อีกด้วยจนกลายเป็นบุคลิกลักษณะเฉพาะของผู้ด าเนินรายการดังกล่าวและสร้างการจดจ าให้แก่ผู้รับชม 
 ผู ้ว ิจ ัยย ังพบว่าการใช้กลวิธ ีทางภาษาทั ้งว ัจนภาษาและอวัจนภาษาเพื ่อส ื ่ออารมณ์ข ันในรายการช่วยสร้าง  
ความบันเทิงและความสนุกสนานตลอดจนช่วยลดความเครียดให้แก่ผู้รับชมท าให้รายการได้รับความนิยม สอดคล้องกับงานวิจัยของ 
พิชัย แก้วบุตรและคณะ [22] ที่พบว่ากลวิธีทางภาษาแสดงอารมณ์ขันทุกลักษณะล้วนกระตุ้นความสนใจของผู้รับชมให้เกิด
ความรู้สึกสนุกสนาน และท าให้สามารถเข้าใจเนื้อหาของผู้สื่อสารได้ง่ายยิ่งขึ้น เช่นเดียวกับผู้ด าเนินรายการ “PPG The Next 
Level” มักใช้ภาษาเพื่อสร้างความเป็นกันเองและเข้าถึงผู้ชมได้ง่ายขึ้น เช่น “แล้วมันบอกว่าให้แต่งหน้าแบบจัดเต็ม” “หยุมหัวมันมา
ตบก่อนหนึ่งแมทช์” “มึงต้องอยู่ ๆ  ไฟล์ทบังคับ ต้องอยู่” “ค่าตัวเดี๋ยวคุยกันหลังไมค์ดีกว่า” “อันนี้ดีอะ ลิตเติ้ลเมอร์เมดเวอร์”   
การใช้ถ้อยค าดังกล่าวของผู้ด าเนินรายการเหล่านี้สามารถสร้างเป็นลักษณะเด่นของรายการท าให้ผู้ชมรู้สึกเป็นกันเองมากขึ้นเสมือนได้
นั่งอยู่ในวงสนทนากับกลุ่มเพื่อน 
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