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บทคัดยอ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการ

รับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 2022 และเพื่อเปรียบเทียบ

ความคิดเห็นของประชาชนกับชนิดของสื ่อที ่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft 

Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 2022 จำแนกตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก 

เพศ อายุ รายรับ อาชีพ และภูมิลำเนาตามทะเบียนบาน โดยใชแบบสอบถามเปน

เครื่องมือเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางจำนวน 200 คน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติ 

t-test  

ผลการวิจัยพบวา ชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power 

ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 2022 ในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง โดยรับรู 

Soft Power อันดับ 1 ยูทูป อันดับ 2 ทีวี และอันดับ 3 เฟซบุกสำนักขาวตาง ๆ 

การเปรียบเทียบความแตกตาง พบวา รายรับแตกตางกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับ

 
1 นักวิชาการอิสระ 
2 ผูชวยศาสตราจารย ดร.คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยสวนดุสิต 

 



 

วารสารกองทุนพัฒนาสื่อปลอดภัยและสรางสรรค 

ปที่ 2 ฉบับที่ 1 มกราคม – มีนาคม 2566 

 

ชองทางการรับรูของคนไทยตอการจัดแสดง Soft Power  

ของรัฐบาล ในการประชุม APEC 2022 

โสพิชา  เถกิงเกียรติ  และชยาพล  ชมชัยยา  
 

15 

ชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม 

APEC 2022 แตกตางกัน อยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยชนิดของสื่อ

ที่แตกตางกัน ไดแก หนังสือพิมพ เว็บไซตของหนวยงานราชการ ไลนจากคนรูจัก 

เฟซบุกทั่ว ๆ ไป เฟซบุกสำนักขาวตาง ๆ ยูทูป อินสตราแกรม วิทยุ AM วิทยุ FM 

และจากการสนทนาแบบพบหนากับผู อื ่น กลาวคือ คนไทยที่มีรายรับต่ำกวา 

15,000 บาทตอเดือน มีคะแนนเฉลี่ยการรับรู สูงกวาคนไทยที่มีรายรับตั้งแต 

15,000 บาทข้ึนไปอยางชัดเจน 

 

คำสำคัญ: ชองทางสื่อ, การรับรู, Soft Power, APEC 
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Channels for the Thai People's Perception of the 

Government's Soft Power Display at APEC 2022 

Sopicha Thakerngkiat3 and Chayapon Chomchaiya4 

 

Abstract 

The purposes of this study were to examine the media types 

that Thais perceived to be soft power channels displayed at APEC 

2022 and to compare public perception with those media types. The 

sample group was divided into categories based on individual 

characteristics such as gender, age, income, occupation, and 

residence as determined by household registration. The instrument 

was a questionnaire. A sample of 200 people's data were gathered, 

and the t-test was used to examine it. 

The findings indicated that Thais generally have a medium 

level of access to the media types that would be used for the APEC 

2022 conference. In terms of soft power recognition, Thais placed 

YouTube first, TV second, and Facebook accounts of various news 

agencies third. At a statistical significance level of 0.05, the researcher 

observed that, when comparing the differences, those with different 

incomes had varied perspectives about the media types that Thai 
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people had a channel for recognizing at the APEC 2022 summit. 

Newspapers, the official government website, friends' Line, general 

Facebook pages, news organization Facebook pages, YouTube, 

Instagram, AM and FM radio, and in-persondiscussions were among 

the numerous media formats.  This meant that Thai people with an 

income that was lower than 15,000 baht per month had a significantly 

higher average recognition score than Thais with incomes of 15,000 

baht or more. 

 

Keywords: Media Channel, Perception, Soft Power, APEC 
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บทนำ 

 การประชุมกลุมประเทศ APEC เริ่มตั้งแตป พ.ศ. 2532 โดยการที่กลุม

ประเทศ APEC รวมตัวกันเป นกลุ มความรวมมือทางเศรษฐกิจระหวางเขต

เศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟก โดยปจจุบันมีสมาชิก 21 ประเทศ สำหรับการ

ประชุมในป พ.ศ. 2565 ประเทศไทยเปนเจาภาพจัดประชุม ในหัวขอ Open. 

Connect. Balance. (Royal Thai Government, 2022a) ในการจัดประชุมครั้ง

นี้ ประเทศไทยไดมีการจัดแสดงเก่ียวกับ Soft Power ทั้ง 5-F ไดแก Food Film 

Fashion Fighting และ Festival โดยมุงหวังวา เมื่อตัวแทนประเทศสมาชิก และ

ผูติดตามการประชุมมาไดพบเห็นและสัมผัส Soft Power 5-F ของไทย จะเกิด

การรับรู นิยมชมชอบ ทำใหเกิดการบอกตอ เปนตัวกระตุนหรือดึงดูดนักทองเที่ยว

ทั่วโลกใหเขามาเที่ยวในประเทศไทย และใชจายเงินไปในการอุปโภค หรือบริโภค 

Soft Power 5-F ของไทยตอไป (The Government Public Relations Department, 

2022a) 

 Kunplome (2022) ไดสรปุวา การจัดแสดง Soft Power ในการประชุม 

APEC เชนการแสดงโชว แสง สี เสียง โขน มโนรา แสดงวัฒนธรรม 4 ภาค กระทง

สายจังหวัดเชียงใหม ไหลเรือไฟจังหวัดนครพนม วัฒนธรรมยอมผา ทอผา งาน

ดุนโลหะ ทอผาไทยจากนครศรีธรรมราช อาหารไทยภูมิภาคตาง ๆ และมวยไทย 

เปนตน มีการประเมินหลังจบการประชุม APEC วา จะมีนักทองเที่ยวเขามาใน

ประเทศไทย โดยมี Soft Power 5-F ที่จัดแสดงในการประชุม APEC เปนตัว

ดึงดูด ในป พ.ศ. 2566 จำนวน 18 ลานคน (Tourism Authority of Thailand, 

2020a) 

 อยางไรก็ตามนั ้น เปนการคาดคะเนตามสถานการณที ่ควรจะเปน  

แตตามหลักการการที่คนไทยเที่ยวไทยยังเปนพื้นฐานที่จะละเลยไมได ดวยเปน

การสรางเศรษฐกิจใหไดดีเชนกัน และกระจายไปตามภูมิภาค ทำใหเกิดเศรษฐกิจ
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ที่ดีตอโรงแรม และที่พัก รานอาหาร สถานที่ทองเที่ยว กิจการ OTOP กิจการ

สุขภาพและความสวยงาม กิจการธุรกิจใหเชารถ เชาเรือ โดยที่ ททท. จัดทำ

โครงการ เราเที ่ยวกัน นับถึง 31 ตุลาคม พ.ศ. 2565 ถือวาเปนเฟสที ่ 4  

ที่สนับสนุนใหคนไทยเที่ยวไทย (Tourism Authority of Thailand, 2020b) 

 ดังนั้น เมื่อการที ่คนไทยเที ่ยวไทยมีประโยชนตอคนไทยในการสราง

อาชีพและรายไดแกชุมชนทองถิ่น อีกทั้งชวยพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม ชีวิตความ

เปนอยู ทำใหเกิดการเติบโตของธุรกิจที่เกี่ยวของกับอุตสาหกรรมการทองเที่ยว

และบริการกับประเทศไทยมากขึ้น จึงเปนที่ยอมรับวา Soft Power 5-F เปนสวน

กระตุ นใหคนตองการไปสัมผัส รับชมกิจกรรมตาง ๆ และรับประทานอาหาร 

ประกอบกับที่การประชุม APEC มีการแสดง Soft Power ของภูมิภาคตาง ๆ ให

คนที่มารวมประชุม APEC ไดพบเห็น ซึ่งคนไทยก็ติดตาม และไดพบไดชม Soft 

Power ดังกลาวเชนกัน จึงเกิดคำถามวา คนไทยมีการรับรู Soft Power 5-F 

เหลานั้นดวยชองทางไหน เนื่องจากสื่อมีทั้งสื่อเดิมและสื่อใหม การสื่อสารของสื่อ

ไหนที่มีเนื้อหานาสนใจ สรางความรูสึกเชิงบวก มีการใหคำแนะนำหรือความรู 

ความบันเทิง เพื่อเปนประโยชนในการเลือกพิจารณาชองทางการสื่อสาร Soft 

Power 5-F ใหคนไทยไดรับทราบในโอกาสตอไปดวย โดยมีเหตุการณการรับรูใน

การประชุม APEC เปนแบบอยาง 

 

วัตถุประสงคการวิจัย 

1.  เพื่อศึกษาชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรบัรู Soft Power ที่จัด

แสดงในการประชุม APEC 2022 

2.  เพื่อเปรียบเทียบความคดิเห็นของประชาชนกับชนิดของสื่อที่คนไทย

มีชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 2022 จำแนก

ตามปจจัยสวนบุคคล ไดแก เพศ อายุ รายรบั อาชีพ และภูมิลำเนาตามทะเบียนบาน 
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วรรณกรรม 

การแบงอายุในชวงวัยตาง ๆ ที่สัมพันธกับชวงอายุที่เดินทางทองเที่ยว 

 สำหรับบุคคลที่จะเดินทางทองเที่ยวสวนใหญอยูในวัยทำงาน หรือวัย

เกษียณ ดวยเหตุผลวัยทำงานจะมีเงินใชจายเอง และตัดสินใจการใชเงินไดดวย

ตนเอง จะเริ่มตนที่คนอายุ 18 ป ไปจนถึงวัยเตรียมเปนผูสูงอายุ คือ 40 ป ถึง 59 

ป และวัยผูสูงอายุ ซึ่งอาจจะแบงวัยทองเที่ยวที่ผู ทองเที่ยวมีกำลังทรัพย หรือ

งบประมาณทองเที่ยวและตัดสินใจทองเที่ยวไดดวยตนเอง อาจแบงเปน 2 ชวง 

คือ อายุ 18 ป-39 ป กับอายุ 40 ปขึ้นไป (Tourism Authority of Thailand, 

2019) จากอุปนิสัยสวนใหญของอายุ 18-39 ป ใชเทคโนโลยีเปนสวนหนึ่งของ

ชีวิต รับรูขอมูลจากสื่ออินเทอรเน็ต สื่อสังคมออนไลนมากกวาสื่อวิทยุ ใหความ

สนใจกับผลสำเร็จของงาน สวนอุปนิสัยของอายุ 40 ปขึ้นไป ชอบทำอะไรใหม ๆ 

ปรับตัวเขากับการเปลี่ยนแปลงไดดี ใหความสำคัญกับการพัฒนาความรู ทักษะ

ของตนเองใหทันยุคทันสมัย โดยเปดรับสื ่อใหมหรือสื ่ออินเทอรเน็ตมากขึ้น  

จะเห็นไดวากลุมอายุทั้ง 2 ชวง มีพฤติกรรมการใชเทคโนโลยีและสื่ออินเทอรเน็ต

มากขึ้น ผู วิจัยจึงตองการศึกษาชวงอายุที ่แตกตางกันอาจมีการรับรูขาว Soft 

Power ในการประชุม APEC 2022 ผานสื่อตาง ๆ ที่แตกตางกันได  
 

Soft Power ที่ถูกนำมาแสดงในการประชุม APEC 

 การจัดประชุมความรวมมือทางเศรษฐกิจในภูมิภาคเอเชีย-แปซิฟก 

(Asia-Pacific Economic Cooperation: APEC) ถือเปนการแสดงศักยภาพ Soft 

Power ในดานตาง ๆ ตามหลัก 5F ซึ่งจะประกอบดวย 1) อาหารไทย (Food)  

2) ผาไทยและการออกแบบแฟชั่นไทย (Fashion) 3) ภาพยนตรและวิดีทัศน 

(Film) 4) มวยไทย และศิลปะการปองกันตัวของไทย (Fighting) และ 5) เทศกาล
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ประเพณีไทย (Festival) โดย Soft Power ที่ถูกนำมาแสดงในการประชุม APEC 

(Bangkokbiznews, 2022) มีดังนี้ 

 1.  อาหารไทย (Food) จัดขึ้นในงาน Plate to Planet Festival จานนี้

เพื่อสิ่งแวดลอม “เมนูอาหารอนาคต” เปนสวนหนึ่งของกิจกรรม ภายใตโครงการ 

APEC Future Food for Sustainability เพื่อสรางการมีสวนรวมของเยาวชน

และคนไทยทั่วประเทศ ในวาระที่ไทยเปนเจาภาพการจัดประชุม APEC 2022 

ผานการประกวดสตารทอัพดานอาหารอนาคต แสดงใหเห็นถึงความพรอมและ

ศักยภาพดานซอฟตพาวเวอร อาหารไทย ภายใตแนวคิด BCG โมเดล ผานการจัด

กิจกรรมเฟนหาเมนูอาหารอนาคตจากผูประกวดกวา 2,000 ทีม และไดคัดเหลือ

เพียง 21 ทีมสุดทาย ผานการแขงขันประลองฝมือทำอาหาร ตัดสินโดยเชฟ และ

นักชิมระดับมิชลิน โดย 21 ทีมที่ผานเขารอบมาในครั ้งนี้ (Bangkokbiznews, 

2022) 

2.  ผาไทยและการออกแบบแฟชั่นไทย (Fashion) ผาไหมของไทย ถือ

เปนหนึ่งในผาที่ไดรับการยอมรับจากทั่วโลก เปนหนึ่งใน Soft Power ที่ทรงพลัง 

ดังเชนการประชุมเอเปคที่ประเทศไทยครั้งที่แลว ผลิตภัณฑผาไหมจากหมูบานทา

สวาง ตำบลทาสวาง อำเภอเมือง จังหวัดสุรินทร ก็เปนผาไหมยกที่โดงดังไปทั่ว

โลก ไดทอขึ้นเปนพิเศษสำหรับตัดเสื้อมอบเปนของขวัญใหกับผูนำประเทศตางๆ 

ที่เดินทางมารวมประชุมเอเปก สำหรับเอเปค 2022 ในครั้งนี้ คณะทำงานยังไดใช

ผาไหมปกธงชัย จากจังหวัดนครราชสีมา ซึ่งเปนภูมิปญญาทองถิ่น ที่สืบทอดการ

ทอผามานับรอยป ตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน และดวยฝมือการทอที่ประณีตมาตัด

เย็บเป นของที ่ระลึกเพื ่อแจกใหแกบรรดาผู นำในแตละประเทศ (Online 

Manager, 2022) 

3.  ภาพยนตรและวีดิทัศน (Film) โดยกรมประชาสัมพันธ ไดริเริ่ม 

กิจกรรมการประกวดคลิปวิดีโอรณรงค ภายใตกิจกรรม “ไทยพรอม” ทั้งในมิติ
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ของ Soft Power และมิติของ Innovation ในการเปนเจาภาพการประชุมเอเปค

ของไทยในป พ.ศ. 2565 ภายใตโมเดล เศรษฐกิจชีวภาพ เศรษฐกิจหมุนเวียน 

และเศรษฐกิจสีเขียว (Bio-Circular-Green Economy Model หรือ BCG) โดย

เลาเรื่องราวผานคลิปวีดีโอนำ เสนอ เชน คลิปวีดีโอหนังสั้น คลิปวีดีโอเชิงสารคดี 

คลิปวีดีโอโฆษณาดานการทองเที่ยว คลิปมิวสิควีดีโอ ฯลฯ เพื่อสรางการรับรู และ

การมีสวนรวม ตระหนักถึงความสำคัญของการเปนเจาภาพเอเปคของประเทศ

ไทย (The Government Public Relations Department, 2022b) 

4.  มวยไทย และศิลปะการปองกันตัวของไทย (Fighting) โดยการแสดง

มวยไทยและศิลปะการปองกันตัวของไทย (Fighting) ในการประชุม APEC มีการ

สาธิตมวยไทย และ Workshop จากยอดมวยไทย บัวขาว บัญชาเมฆ โชวที่ศูนย

สื ่อมวลชน ศูนยประชุมแหงชาติสิริกิติ ์ ไดรับความสนใจเปนอยางมากจาก

ผู ส ื ่อขาวทั ้งไทยและตางประเทศ โดยในงานนี ้มี Arieh Smith ยูทูเบอรที ่มี

ผ ู ต ิดตามกวา 5 ลานคน ไดเขารวมในการแสดงแมไมมวยไทยบทเวทีดวย 

(Bangkokbiznews, 2022) 

5.  เทศกาลประเพณีไทย (Festival) โดยการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 

(ททท.) ไดจัดกิจกรรม “VIJIT CHAO PHRAYA” ปรากฏการณแหงแสงสีริมแมนำ้

เจาพระยา ในชวงการประชุมผูนำเขตเศรษฐกิจเอเปค เมื่อระหวางวันที่ 17 ถึง

วันที่ 27 เดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2565 ณ บริเวณริมแมน้ำเจาพระยา รวม 6 จุด 

ชุดการแสดงและกำหนดเวลาการแสดงใน 6 พื้นที่ริมน้ำเจาพระยาในกิจกรรม 

“VIJIT CHAO PHRAYA” (Bangkokbiznews, 2022) 
 

ตัวอยาง Soft Power ที่ผูนำประเทศวิจารณหรือแสดงออก 

 ประธานาธิบดีเอมานูวแอล มาครง มาชมมวยไทย เปนไปดวยความสนุก

และชื่นมื่น ทานชื่นชอบมวยไทยเปนอยางมาก เชนเดียวกับชาวฝรั่งเศสที่หลงใหล
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ในกีฬาชนิดนี้ โดยทานไดชมการโชวศิลปะแมไมมวยไทยจากนักชกชื่อดังระดับ

โลก เชน นาบิล วีนั่ม มวยไทยหนุมลูกครึ่งไทย-ฝรั่งเศส และสินสมุทร กลิ่นมี 

นักมวยชาวไทยชื่อดัง ซึ่งเปนซอฟตพาวเวอรหลักของไทย ไปยังสายตาคนทั่วโลก 

ซึ่งเชื่อวา หลังจากนี้จะมีนักทองเที่ยวที่สนใจมาตามรอยผูนำระดับโลก เขาชม

มวยไทยที่เวทีราชดำเนินเพ่ิมขึ้นอีกเปนจำนวนมาก (Thai News Agency, 2022) 

สวนที่ตลาด อ.ต.ก. ซึ่ง “คามาลา แฮรริส” รองประธานาธิบดีสหรัฐ 

และคณะ แวะทัวรตลาด อ.ต.ก. กอนเดินทางกลับประเทศ ซึ่งเปนกิจกรรมนอก

ตารางงานที่ไมมีใครคาดคิดมากอน โดยไดเลือกซื้อมะขามเปยก พริกแกงแดง 

พริกแกงเขียวหวาน ใบมะกูดแหง ตะไคร และเชื่อวา จะมีนักทองเที่ยวตางชาติ 

มาตามรอย แฮรริส อีกจำนวนมาก ทำใหเกิดการฟนฟูเศรษฐกิจ ชวยแกปญหา

ปากทองใหกับประชาชนไดเปนอยางด ี(Thai News Agency, 2022) 

ลี เซียนลุง นายกรัฐมนตรีสิงคโปร ผูนำเขตเศรษฐกิจ เอเปค (APEC)  

ซึ ่งเดินทางมารวมประชุมและประทับใจการจัดประชุมผู นำเอเปค 2022 ใน

ประเทศไทย หรือ APEC 2022 Thailand เขียนขอความบรรยายประกอบภาพนี้

ความวา “อาหารเรียกน้ำยอยที่ไดรับการนำเสนออยางสวยงาม พรอมโลโก APEC 

2022 Thailand และประเทศเจาภาพอยางสรางสรรค” (Supakorn, 2022) 
 

ประเภทของสื่อที่มีใชในปจจุบนั 

วรรณกรรมประเภทสื่อ 

สื่อ (Media) เปนชองทางการสื่อสารที่นำเสนอเนื้อหาไมวาจะเปนขาว 

ขอมูลบันเทิงหรือโฆษณาไปสูผูบริโภค การเปลี่ยนแปลงระบบเทคโนโลยี นำมาซึ่ง

การเปลี่ยนแปลงของรูปแบบสื่อที่พัฒนาใหดีขึ้นนับจากสื่อบุคคลที่เปลี่ยนแปลง

เปนสื่อสิ่งพิมพ และสื่อสิ่งพิมพพัฒนาเปนรูปแบบอิเล็กทรอนิกส คือ สื่อวิทยุและ

สื่อโทรทัศน ในปจจุบันการพัฒนาระบบเทคโนโลยีไมหยุดนิ่ง สื่ออินเทอรเน็ต
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พัฒนาขึ้นมาเพื่อการติดตอสื่อสารเพิ่มขึ้น ดังนั้นกลาวไดวาการเปลี่ยนแปลงของ

ระบบเทคโนโลยีสามารถแบงสื่อออกเปน 2 ประเภท ตามลักษณะของการใชสื่อ

เพื่อการกระจายเสียงวิทยุโทรทัศน คือ สื่อแบบดั้งเดิม และสื่อใหม 

สื่อดั้งเดิม 

สื่อดั้งเดิม (Traditional Media) หมายถึง สื่อที่ผูสงสารทำหนาที่สงสาร

ไปยังผูรับสารไดทางเดียวที่ผูรับสารไมสามารถติดตอกลับทางตรงไปยังผูสงสารได 

สามารถแบงยอยไดดังนี้ สื่อที่ทำหนาที่สงสารเพียงอยางเดียว หมายถึง สื่อที่ทำ

หนาที่สงสารตัวหนังสือหรือเสียง หรือภาพ ไปอยางเดียว ไดแก หนังสือพิมพ สื่อ

โทรเลข และสื่อวิทยุ แลสื่อที่ทำหนาที่สงสารสองอยาง คือ สงทั้งภาพและเสียง

พรอมกัน ไดแก สื่อโทรทัศน สื่อภาพยนตร (Phrompitak, 2018) 

สื่อออนไลน 

สื่อสังคมออนไลนมีหลายรูปแบบทั้งประเภทที่เปนเครื่องมือ และการ

ประยุกตใชงาน สามารถแบงได (Williamson, 2013) ดังนี้  

1. เครือขายสังคมออนไลน (Social Networking Site) เปนเว็บไซตที่

บุคคลหรือหนวยงานสามารถสรางขอมูลและเปลี่ยนขอมูล (สถานะของตน) 

เผยแพรรูปภาพภาพเคลื่อนไหว โดยที่บุคคลอื่นสามารถเขามาแสดงความชอบ

หรือสงตอ หรือเผยแพร หรือแสดงความเห็น โตตอบการสนทนา หรือแสดงความ

คิดเห็นเพิ่มเติมได อาทิเชน Facebook, Badoo, Google+, Linkedin, Orkut 

เปนตน 

2. ไมโครบล็อก (Micro-Blog) เปนเว็บไซตที ่ใชเผยแพรขอมูลหรือ

ขอความสั้น อาทิเชน Twitter, Blauk, Weibo, Tout, Tumblr เปนตน 

3. เว ็บไซตท ี ่ ให บร ิการแบงป นส ื ่อออนไลน (Video and Photo 

Sharing Website) อาทิเชน Flicker, Youtube, Instagram, Pinterest เปนตน 
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4. บล็อก สวนบุคคลและองคกร (Personal and Corporate Blogs) 

อาทิเชน Blogger, Wordpress, Bloggang, Exteen เปนตน 

5. บล็อกที่มีสื่อสิ่งพิมพเปนเจาของเว็บไซต (Blogs Hosted by Media 

Outlet) เปนเว็บไซตที่ใชในการนำเสนอขาวสารของสื่อสิ่งพิมพ ซึ่งมีความเปน

ทางการนอยกวาสื่อสิ่งพิมพ แตมีรูปแบบและความเปนทางการมากกวาบล็อก 

อาทิเชน theguardian.com เจาของคือหนังสือพิมพ The Gardian เปนตน 

6. วิกิ และพื้นที่สาธารณะของกลุม (Wikis and Online Collaborative 

Space) เปนเว็บไซตที่เปนพื้นที่สาธารณะออนไลนเพ่ือรวบรวมขอมูลและเอกสาร 

อาทิเชน Wikipedia, Wiki เปนตน 

7. เกมออนไลนท ี ่ม ีผ ู  เล นหลายคน (Online Multiplayer Gaming 

Platform) สามารถเลนไดคนเดียวหรือเปนกลุม อาทิเชน Second Life, World 

of Warcraft เปนตน 

8. ขอความสั้น (Instant Messaging) การรับสงขอความสั้นจากมือถือ 

SMS (Text Messaging) 

9. การแสดงตนวาอยู ณ สถานที่ใด (Geo-Spatial Tagging) เปนการ

แสดงตำแหนงที่อยูพรอมความเห็น และรูปภาพในสื่อสังคมออนไลน อาทิเชน 

Facebook, Foursquare เปนตน 

           งานวิจัยดานทีวี 

 Bunnag and Abdulhani (2016) ไดศึกษาเรื ่อง พฤติกรรมการเปด

รับชมและความพึงพอใจที ่ม ีตอการเปลี ่ยนผานสู โทรทัศนระบบดิจิทัลของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบวา เพศหญิงจำนวน 290 คน 

และเพศชายจำนวน 110 คน มีพฤติกรรมรับชมดังนี้ กลุมตัวอยาง 46.00% รูจัก

โทรทัศนระบบดิจิทัลเพราะไดรับความรูจากการประชาสัมพันธของ กสทช. และ 
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26.30% ชอบการเปลี่ยนผานสูโทรทัศนระบบดิจิทัล เนื่องจากคุณภาพและ

เสยีงคมชัด และสวนใหญ 33.40% รับชมระบบดิจิทัลผานเคเบิลทีวี 

งานวิจัยดานหนังสือพิมพออนไลน 

 Arjarayutt (2021) ไดศึกษาเรื่อง บทบาทสื่อหนังสือพิมพออนไลนกับ

การผลิตซ้ำความเชื่อ เพื่อการเสี่ยงโชค ผลการวิจัยพบวา หนังสือพิมพออนไลน

มีการผลิตซ้ำประเด็นที่เกี่ยวของกับความเชื่อ และนำเสนอตัวเลขสำหรับการ

เสี่ยงโชคใหกับผูรับสาร แบงออก เปน 7 ประเด็นหลัก ไดแก 1) ประเด็น

อุบัติเหตุ 2) ประเด็นพืชที ่มีลักษณะผิดปกติ 3) ประเด็นเกี ่ยวกับสัตว 4) 

ประเด็นเกี่ยวกับตำนาน 5) ประเด็นผีสางและวิญญาณ 6) การนำเสนอตัวเลข

อยางตรงไปตรงมา และ 7) ประเด็นอ่ืน ๆ 

งานวิจัยดานเว็บไซตของหนวยงานราชการ 

 Chunratanakul et al. (2021) ไดศึกษาเรื่อง บทบาทของหนวยงาน

ภาครัฐตอการใชสื่อสังคมออนไลน ผลการวิจัยพบวาบทบาทของหนวยงาน

ภาครัฐตอการใชสื ่อสังคมออนไลน ประกอบดวย 1) การประชาสัมพันธ 2) 

บทบาทตามที่กำหนด 3) การสงเสริมภาพลักษณ 4) การมีสวนรวมของ

ประชาชน 5) การใหบริการประชาชน และ 6) การชวยเหลือ/ สนับสนุน การ

ประกอบอาชีพ  

งานวิจัยเกี่ยวกับไลน 

 Siriwan (2016) ไดศึกษาเรื่อง การศึกษาพฤติกรรมการใชไลน แอป

พลิเคชัน (Line Application) เพื่อเปนชองทางการสื่อสารการปฏิบัติงานใน

องคกร ผลการวิจัยพบวา ปญหาการใชไลน แอปพลิเคชัน (Line Application) 

เพื่อเปนชองทางการสื่อสารการปฏิบัติงานในองคกร คือ การตีความท่ีไมตรงกัน

ของผูรับสารและผูสงสาร 
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งานวิจัยเกี่ยวกับ Facebook 

 Pavidapha (2015) ไดศึกษาเรื่อง เนื้อหาการโพสตใน Facebook 

Fanpage และพฤติกรรมผู บริโภค Facebook Fanpage ของ Burger King 

ไดรับความนิยมสูงสุดในดานอัตราเฉลี่ยของจำนวนการกด Like และอัตรา

เฉลี่ยของการกด Share สวน The Pizza ไดรับความนิยมสูงสุดในดานอัตรา

เฉลี่ยของจำนวนความคิดเห็น ในขณะเดียวกัน McDonald’s เปนเพจที่ไดรับ

ความนิยมต่ำที่สุดในทั้ง 3 ดาน หากพิจารณาในดานเวลาของการโพสตพบวา

ชวงเวลาในการโพสตของทั้ง 5 เพจมีลักษณะแตกตางกันแตพบความสัมพันธ

วามีแนวโนมท่ีพบในวันสำคัญที่ Facebook Fanpage จะไดรับความนิยมสูง

กวาวันธรรมดาทั่วไป 

งานวิจัยเกี่ยวกับยูทูป 

 Toyaboot et al.(2021) ไดศึกษาเรื่อง รูปแบบกลยุทธการนำเสนอ

เนื้อหาบนสื่อดิจิทัลของยูทูปเบอร: กรณีศึกษายูทูบชอง ผลการศึกษาพบวา  

กลยุทธในการนำเสนอเนื้อหาของยูทูปเบอรบนสื ่อดิจิทัล สามารถแบงเปน

ทั้งหมด 4 กลยุทธ คือ กลยุทธดานเนื้อหา กลยุทธการดึงดูดใหผูชมติดตาม กล

ยุทธสรางความแตกตาง และกลยุทธดานการโฆษณา 

งานวิจัยดานอินสตราแกรม 

 Bunnag (2020) ไดศึกษาเรื่อง การสำรวจรูปแบบการดำเนินชีวิตบน 

อินสตราแกรม ผลการวิจัยพบวา กิจกรรมที่ผูใชอินสตราแกรมทำมากที ่สุด  

คือ การกดติดตาม (Follow) เพื่อนและคนรูจัก ในขณะที่กิจกรรมที่ผูใชอินสต

ราแกรมทำนอยที่สุด คือ การแสดงความคิดเห็น (Comment) บนอินสตราแก

รมสื่อขาวหลัก สำหรับสิ่งที่กลุมตัวอยางใหความสนใจบนอินสตราแกรมมาก

ที่สุด คือ การดูอินสตราแกรมของเพื่อน/ ครอบครัว  
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ชนิดของสื่อท่ีคนไทยมีชองทางรับรู  

Soft Power ที่จดัแสดงในการประชุม 

APEC 2022  

1.  ทีว ี

2.  หนังสือพิมพ 

3.  หนังสือพิมพออนไลน 

4.  เว็บไซตของหนวยงานราชการ 

5.  เฟซบุกของหนวยงานราชการ 

6.  ไลน จากคนรูจกั 

7.  เฟซบุกที่เปนเพื่อนกับทาน 

8.  เฟซบุกทั่ว ๆ ไป 

9.  เฟซบุกสำนักขาวตาง ๆ  

10.  ยูทูป 

11.  อินสตราแกรม 

12.  วิทย ุAM 

13.  วิทย ุFM 

14.  จากการสนทนาแบบพบหนากบัผูอืน่ 

งานวิจัยดานวิทยุ FM 

 Suksomjit (2011) ไดศึกษาเรื ่อง สภาพการจัดรายการและการ

บริหารจัดการของสถานีวิทยุชุมชนในจังหวัดนครปฐม ผลการศึกษาพบวา 

ปจจุบันสถานีวิทยุชุมชนที่ยังดำเนินการออกอากาศอยูในอำเภอพุทธมณฑล 

จังหวัดนครปฐม ตามรายชื่อขอจดทะเบียนจากสำนักงานประชาสัมพันธ

จังหวัดนครปฐม มีทั้งหมด 3 สถานีดังนี้ 1) สถานีวิทยุชุมชนศาลายาพัฒนา 

FM 90.75 MHz 2) สถานีวิทยุเพื่อความมั่นคง FM 96.75 MHz จูนเรดิโอ 

และ 3) สถานีวิทยุพระพุทธศาสนาเสียงธรรมจากชาวพุทธ FM 88.25 MHz  

 

วิธีดำเนินการวิจัย 

กรอบการวิจัยการวิจัย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

ปจจัยสวนบุคคล 

1.  เพศ 

2.  อายุ 

3.  รายรับ 

4.  อาชีพ 

5.  ภูมิลำเนา 
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งานวิจัยนี้เปนงานวิจัยเชิงปริมาณ โดยการทบทวนวรรณกรรม ไดกรอบ

แนวคิดดังภาพที่ 1 นำกรอบแนวคิดไปออกแบบสอบถาม 2 ตอน ตอนที่ 1 

สอบถามปจจัยสวนบุคคล ลักษณะคำถามปลายปด จำนวน 5 ขอ ตอนที่ 2 

สอบถามชนิดของสื ่อที่คนไทยมีชองการรับรู Soft Power ที ่จัดแสดงในการ

ประชุม APEC 2022 จำนวน 14 ขอ เปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating 

Scale) 5 ระดับ คาระดับ 5 มากที่สุด 4 มาก 3 ปานกลาง 2 นอย 1 นอยที่สุด 

โดยมีเกณฑการแปลความหมายของระดับคะแนน ผูวิจัยใชหลักเกณฑแตละชวง

คะแนนเทากัน (Class Interval) (Wongwathana, 2007) ในการจัดลำดับขอมูล 

ความคิดเห็นดังนี้ คะแนนเฉลี่ย 4.21-5.00 ตรงกับระดับมากที่สุด คะแนนเฉลี่ย 

3.41-4.20 ตรงกับระดับมาก คะแนนเฉลี่ย 2.61-3.40 ตรงกับระดับปานกลาง 

คะแนนเฉลี่ย 1.81-2.60 ตรงกับระดับนอย คะแนนเฉลี่ย 1.00-1.80 ตรงกับ

ระดับนอยที่สุด 

ประชากรที่ใชศึกษาเปนประชาชนผูที ่ติดตามการประชุม APEC ของ

ไทย 2022 ซึ่งไมทราบจำนวนประชากร จากนั้นทำการคำนวนกลุมตัวอยาง โดย

ใช  โ ป รแกรม  G Power version 3.1.9.2 ส ำหร ั บ  Windows (Faul, 2014) 

กำหนดโดยอิงสถิติทดสอบทีแบบเปนอิสระตอกัน (2 กลุม) โดยกำหนดคา 

Effect Size เทากับ 0.50 และคา Alpha เทากับ 0.05 ไดขนาดตัวอยางขั้น

ต่ำเทากับ 176 คน (กลุมละ 88 คน) (Wirachchai, 2012) จึงเพิ่มจำนวนกลุม

ตัวอยางที่อาจยกเลิกระหวางเก็บขอมูล ดังนั้น ผูวิจัยวางแผนในการเก็บรวบรวม

ขอมูลกลุมตัวอยางไมนอยกวากลุมละ 100 คน รวมสองกลุมเทากับ 200 คน โดย

มีสมมติฐานไดแก ปจจัยสวนบุคคลแตกตางกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับชนิดของ

สื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู  Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 

2022 แตกตางกัน  
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 การตรวจสอบเครื ่องมือที ่ใชในการวิจัย ผู ว ิจัยนำแบบสอบถามให

ผูเชี่ยวชาญ 3 คน ที่มีความเชี่ยวชาญในเรื่องที่วิจัยตรวจสอบความถูกตองของ

เนื้อหา การใชภาษา และความสอดคลองตามวัตถุประสงคของการวิจัย ไดคา 

IOC เทากับ 1.00 สำหรับผลการวิเคราะหหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาค 

(Cronbach’s Alpha Coefficient) ใชเกณฑคาสัมประสิทธ์ิแอลฟาตั้งแต .70 ขึ้นไป 

ซึ่งแบบสอบถามชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดง

ในการประชุม APEC 2022  ไดคาสัมประสิทธิ์แอลฟาเทากับ .861 ซึ่งอยูในระดับ

ยอมรับได (Vanichbuncha, 2005) 

 การวิเคราะหขอมูล ใชสถิติพรรณา (Descriptive Statistics) ไดแก 

ความถี ่  ร อยละ คาเฉลี ่ย ส วนเบี ่ยงเบนมาตรฐาน และสถิต ิเช ิงอนุมาน 

( Inferential Statistics) เพ ื ่ อทดสอบสมมต ิฐาน ค ือ ใชสถ ิต ิ  t-test เพื่ อ

เปรียบเทียบความแตกตาง 

 

ผลการวิจัย 

ผูวิจัยสรุปผลการศึกษาเรียงตามลำดับ คือ ขอมูลสวนบุคคล ชนิดของ

สื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู  Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 

2022 และผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย ดังนี้ 

 

ขอมูลสวนบุคคล 

ขอมูลสวนบุคคลของกลุมตัวอยาง จำนวน 200 คน ตัวแปรเพศ แบงเปน

เพศชาย จำนวน 100 คน เพศหญิง จำนวน 100 คน ตัวแปรอายุ แบงเปน 2 ชวง 

คือ อายุ 18-39 ป กับอายุ 40 ปขึ ้นไป โดยสวนใหญมีอายุ 18-39 ป คิดเปน 

รอยละ 69 ตัวแปรรายรับเฉลี่ยตอเดือน แบงเปน 2 กลุม คือ กลุมที่มีรายรับ 

ต่ำกวา 15,000 บาท กับรายรับตั้งแต 15,000 บาทขึ้นไป โดยสวนใหญมีรายรับ
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ตั้งแต 15,000 บาทขึ้นไป คิดเปนรอยละ 79 ตัวแปรอาชีพ แบงเปน 2 กลุม คือ 

เปนพนักงานองคกร กับอาชีพของตนเองหรือนักศึกษา สวนใหญมีอาชีพเปน

พนักงานองคกร คิดเปนรอยละ 69 และตัวแปรภูมิลำเนาตามทะเบียนบาน 

แบงเปน 2 กลุม คือ กลุม กทม. กับ อื่น ๆ โดยสวนใหญมีภูมิลำเนาตามทะเบียน

บานกลุมอื่น ๆ คิดเปนรอยละ 70 
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ตารางที่ 1  คาเฉลี่ยและผลการทดสอบความแตกตางระหวางปจจัยสวนบุคคลจำแนกตามชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม 

APEC 2022  

ชนิดของสื่อ คาเฉลี่ย SD A B C D E 

   t-test p-value t-test p-value t-test p-value t-test p-value t-test p-value 

1. ทีว ี 3.64 1.18 .358 .721 -1.864 0.064 1.491 0.138 0.041 0.967 0.078 0.938 

2. หนังสือพมิพ 2.38 1.08 .918 .360 0.646 0.519 2.453 0.015** 1.342 0.181 0.171 0.864 

3. หนังสือพมิพออนไลน 3.13 1.12 1.328 .186 -0.443 0.659 0.735 0.463 0.306 0.760 1.033 0.303 

4. เว็ปไซดของหนวยงานราชการ 2.88 1.17 .665 .507 0.424 0.672 2.444 0.015* 0.490 0.625 -0.329 0.742 

5. เฟซบุกของหนวยงานราชการ 3.05 1.21 1.580 .116 0.729 0.467 1.743 0.083 -0.225 0.822 -0.597 0.551 

6. ไลน จากคนรูจัก 3.43 1.15 1.170 .243 -1.018 0.310 3.109 0.002** 2.935 0.004** 1.277 0.203 

7. เฟซบุกทีเ่ปนเพือ่นกับทาน 3.60 1.08 .782 .435 2.603 0.010** 1.738 0.084 0.253 0.800 0.284 0.777 

8. เฟซบุกทัว่ ๆ ไป 3.54 1.10 .448 .655 3.143 0.002** 3.314 0.001** 1.226 0.222 -0.014 0.989 

9. เฟซบุกสำนกัขาวตาง ๆ 3.63 1.07 1.656 .099 1.393 0.165 2.586 0.010** 2.343 0.020* 0.215 0.830 

10. ยูทูป 3.80 1.06 .267 .790 3.043 0.003** 3.265 0.001** 1.953 0.052 1.613 0.108 

11. อินสตราแกรม 3.38 1.25 1.303 .194 5.847 0.000** 4.550 0.000** 2.702 0.007** 1.800 0.073 

12. วิทย ุAM 2.24 1.10 .385 .701 1.377 0.170 2.549 0.012** 1.552 0.122 -0.056 0.955 

13. วิทย ุFM 2.48 1.16 .488 .626 -0.692 0.490 2.722 0.007** 1.224 0.223 1.364 0.174 

14. จากการสนทนาแบบพบหนากับผูอื่น  3.28 1.01 .278 .781 2.501 0.013** 3.568 0.000** 1.766 0.079 1.869 0.063 

รวมชนิดของสื่อ 3.17 0.75 .624 .533 1.825 0.069 3.948 0.000** 1.899 0.059 0.922 0.358 

หมายเหตุ  A = เพศ, B = อายุ, C = รายรบั, D = อาชีพ, E = ภูมิลำเนาตามทะเบียนบาน, *p ≤ 0.05, **p ≤ 0.01  
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จากตารางที่ 1 ชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power  

ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 2022 ในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง คาเฉลี่ย

เทากับ 3.17 เมื่อพิจารณาชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power  

ที ่จ ัดแสดงในการประชุม APEC 2022 โดยเรียงจากคะแนนเฉลี ่ยมากที ่สุด  

3 อันดับแรก พบวา อันดับ 1 ยูทูป คาเฉลี่ยเทากับ 3.80 อันดับ 2 ทีวี คาเฉลี่ย

เทากับ 3.64 และอันดับ 3 เฟซบุกสำนักขาวตางๆ คาเฉลี่ยเทากับ 3.63 

สำหรับผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย โดยการเปรียบเทียบคะแนน

เฉลี่ยของคะแนนชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดง

ในการประช ุม APEC 2022 โดยรวม และจำแนกตามแต ละชน ิดของสื่อ  

ซึ่งงานวิจัยนี้ ประกอบดวย 5 สมมติฐาน ดังนี้ 

H1: เพศ แตกตางกัน มีความคิดเห็นเกี ่ยวกับชนิดของสื ่อที่คนไทยมี

ชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 2022 ไมแตกตางกัน 

ผลการศึกษาพบวา ไดคาสถิติ t-test เทากับ 0.624 (p-value เทากับ 0.533) 

แสดงวา ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 

H2: อายุแตกตางกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับชนิดของสื่อที่คนไทยมี

ชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 2022 ไมแตกตางกัน 

ผลการศึกษาพบวา ไดคาสถิติ t-test เทากับ 1.825 (p-value เทากับ 0.069) 

แสดงวา ยอมรับสมมติฐานการวิจัย และเมื่อพิจารณาแตละชนิดของสื่อ พบวา  

มี 5 สื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 

2022 แตกตางกันอยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ.05 ไดแก เฟซบุกที่เปนเพื่อน

กับทาน เฟซบุกทั่ว ๆ ไป ยูทูป อินสตราแกรม และจากการสนทนาแบบพบหนา

กับผูอ่ืน กลาวคือ คนไทยอายุ 18-39 ป มีคะแนนเฉลี่ยการรบัรูสูงกวาคนไทยอายุ 

40 ปข้ึนไป อยางชัดเจน 
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H3: รายรับแตกตางกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับชนิดของสื่อที่คนไทยมี

ชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 2022 ไมแตกตางกัน 

ผลการศึกษาพบวา ไดคาสถิติ t-test เทากับ 3.948 (P-value เทากับ 0.000**) 

แสดงวา ปฏิเสธสมมติฐานการวิจัย และเมื่อพิจารณาแตละชนิดของสื่อ พบวา  

มี 10 สื ่อที ่คนไทยมีชองทางการรับรู  Soft Power ที ่จัดแสดงในการประชุม 

APEC 2022 แตกต างก ัน อย างมีน ัยสำค ัญทางสถ ิต ิท ี ่ระด ับ .05 ได แก  

หนังสือพิมพ เว็ปไซตของหนวยงานราชการ ไลนจากคนรูจัก เฟซบุกทั่ว ๆ ไป  

เฟซบุกสำนักขาวตาง ๆ ยูทูป อินสตราแกรม วิทยุ AM วิทยุ FM และจากการ

สนทนาแบบพบหนากับผูอื ่น กลาวคือ คนไทยที่มีรายรับต่ำกวา 15,000 บาท  

มีคะแนนเฉลี ่ยการรับรู ส ูงกวาคนไทยที ่มีรายรับตั ้งแต 15,000 บาทขึ ้นไป 

อยางชัดเจน 

H4: อาชีพแตกตางกัน มีความคิดเห็นเกี่ยวกับชนิดของสื่อที่คนไทยมี

ชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 2022 ไมแตกตางกัน 

ผลการศึกษาพบวาไดคาสถิติ t-test เทากับ 1.899 (P-value เทากับ 0.059) 

แสดงวา ยอมรับสมมติฐานการวิจัย 

H5: ภูมิลำเนาตามทะเบียนบานแตกตางกัน มีความคดิเห็นเก่ียวกับชนิด

ของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการประชุม APEC 

2022 ไมแตกตางก ัน ผลการศึกษาพบวาได ค าสถิต ิ t-test เท าก ับ 0.624  

(P-value เทากับ 0.533) แสดงวา ยอมรบัสมมติฐานการวิจัย 

 

สรุป 

 การวิจัยครั้งนี้ สามารถสรปุไดในตารางที่ 2 ดังนี้ 
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ตารางท่ี 2 ภาพรวมผลการทดสอบความแตกตางดวยสถิติ (t-test) ระหวางปจจัยสวนบุคคลกับชนิดของสื่อการรับรู Soft Power ในการประชุม APEC 2022 

ชนิดของสื่อ ตัวแปรเพศ

แบงเปนเพศชาย

กับเพศหญิง 

ตัวแปรอายแุบงเปน 

อายุ 18-39 ป กับ 

อายุ 40 ปขึน้ไป 

ตัวแปรรายรับแบงเปน 

ต่ำกวา 15,000 บาท กับ 

ตั้งแต 15,000 บาทขึน้ไป 

ตัวแปรอาชีพแบงเปน 

พนักงานองคกร กับ อาชีพ

ของตนเองหรือนกัศกึษา 

ตัวแปรภมูิลำเนาตาม

ทะเบยีนบาน แบงเปน 

กทม. กับ อื่น ๆ 

1. ทีว ี - - - - - 

2. หนังสือพมิพ - -  - - 

3. หนังสือพมิพออนไลน - - - - - 

4. เว็ปไซดของหนวยงานราชการ - -  - - 

5. เฟซบุกของหนวยงานราชการ - - - - - 

6. ไลน จากคนรูจัก - -   - 

7. เฟซบุกทีเ่ปนเพือ่นกับทาน -  - - - 

8. เฟซบุกทัว่ ๆ ไป -   - - 

9. เฟซบุกสำนกัขาวตาง ๆ - -   - 

10. ยูทูป -   - - 

11. อินสตราแกรม -    - 

12. วิทย ุAM - -  - - 

13. วิทย ุFM - -  - - 

14. จากการสนทนาแบบพบหนากับผูอื่น -   - - 

รวมชนิดของสื่อ - -  - - 

หมายเหตุ สัญลักษณ-หมายถึง ไมแตกตางกัน,  หมายถึง แตกตางกัน 
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จากตารางที่ 2 สรุปไดวา การรับรูขาว Soft Power ในการประชุม 

APEC 2022 ผานสื่อทีวี หนังสือพิมพออนไลน เฟซบุกหนวยงาน ไมแตกตางกัน 

เมื่อจำแนกตามเพศ อายุ อาชีพ และภูมิลำเนาตามทะเบียนบาน และเมื่อ

พิจารณาตัวแปรรายรับ พบวา มีความแตกตางกัน อาจเปนเพราะรายรับเปนสวน

หนึ่งของสถานะทางสังคมและเศรษฐกิจ ในการกำหนดความตองการของบุคคล

ตลอดจนความคิดเห็นสวนบุคคล เมื ่อรายรับตางกันจึงมีการรับรู ขาว Soft 

Power ในการประชุม APEC 2022 ผานสื่อแตกตางกัน โดยกลุมที่มีรายรับ 

ต่ำกวา 15,000 บาท มีการรับรูสูงกวากลุมรายรับตั้งแต 15,000 บาทข้ึนไป  

ชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการ

ประชุม APEC 2022 ในภาพรวมอยูในระดับปานกลาง คาเฉลี่ยเทากับ 3.17 เมื่อ

พิจารณาชนิดของสื่อที่คนไทยมีชองทางการรับรู Soft Power ที่จัดแสดงในการ

ประชุม APEC 2022 โดยเรียงจากคะแนนเฉลี่ยมากที ่สุด 3 อันดับแรก พบวา 

อันดับ 1 ยูทูป คาเฉลี่ยเทากับ 3.80 อันดับ 2 ทีวี คาเฉลี่ยเทากับ 3.64 และ

อันดับ 3 เฟซบุกสำนักขาวตาง ๆ คาเฉลี่ยเทากับ 3.63 สวนสื่อที่คนไทยมีชองทาง

การรับรู  Soft Power ที ่จัดแสดงในการประชุม APEC 2022 อันดับสุดทาย 

(อันดับ 14) คือ วิทยุ AM 

 

อภิปรายผล 

 สื่อที่คนไทยรับรูเรื่อง Soft Power นอยที่สุด ไดแก วิทยุ AM สอดคลอง

กับ Phrompitak (2018) ที่กลาววา วิทยุ AM เปนสื่อดั้งเดิม จึงไดรับความนิยม

ลดลงตามกาลเวลา ประกอบกับสถานีวิทยุหลายแหงไดถูกปดตัวลง จากรายได

การโฆษณาลดลง อีกทั ้งตัววิทยุที ่ร ับสัญญาณ ปจจุบันในตลาดมีวางขายใน

ปริมาณนอย สำหรับสื่อยูทูปเปนสื่อที่คนไทยรับรูเปนอันดับ 1 เนื่องจากยูทูปเปน
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สื่อที่มีรูปแบบความบันเทิง เนื้อหาเหมาะสม ภาพและเสียงดึงดูดใจ เขาใจงายใน

เวลาอันรวดเร็ว คนหาขอมูลไดง าย ผู ชมสามารถมีสวนรวมได เชน แสดง

ความรูสึก แสดงความคิดเห็น สงตอขอมูล เปนตน สวนอันดับ 2 ไดแก ทีวี โดย

สวนใหญมีทุกบาน เปนชองทางรับรู ขอมูลขาวสาร ความบันเทิง รวมถึงการ

ติดตามขาวเพื ่อรับรู สถานการณความเปลี ่ยนแปลงทางเศรษฐกิจและสังคม 

ปจจุบันชองทีวีสามารถดูผานโทรศพัทเคลื่อนที่เปนระบบออนไลนได ซึ่งมีทั้งภาพ 

เสียงไปพรอม ๆ กัน (Williamson, 2013) และอันดับ 3 คือ เฟซบุกสำนักขาว

ตาง ๆ คนไทยรับทราบ Soft Power มากกวาเฟซบุ กอื ่น ๆ อาจเปนเพราะ 

เฟซบุกอื่น ๆ มีการแชรขาวปลอมมาเปนอันดับ 1 (Saengchumnong, 2022) 

เฟซบุกจากสำนักขาวจึงนาเชื ่อถือกวา ซึ่งเฟซบุกมีขอดีคือ เปนสื่อออนไลน 

สามารถเขาถึงกลุ มเปาหมายไดเร็ว มีการนำเสนอขอมูลที ่หลากหลาย เชน 

ขอความ รูปภาพ วิดีโอ อินโฟกราฟก เปนตน สรางการมีสวนรวมได สามารถกด

ปุ มแสดงความรู สึก (Reaction) เชน ชอบ เสียใจ หวงใย รวมถึงแสดงความ

คิดเห็นโตตอบกันได สงตอขอมูลเพื่อแบงปนผูอ่ืนได จึงเกิดการรับรูไดงาย 

 

ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 หนวยงานกระทรวงวัฒนธรรม กระทรวงทองเที่ยวและกีฬา ควรใชสื่อที่

ชวยเผยแพร Soft Power ไทยใหคนไทยไดรับทราบ ถาโดยทั่วไปควรใชสื่อ ยูทูป 

ทีวี และเฟซบุกสำนักขาวหรือหนวยงานเปนหลัก 3 อันดับแรก และใชวิทยุ AM 

นอยที ่ส ุดเทาที่จำเปน และหากเปนกลุมคนไทยที่มีเพศ อายุ รายรับ อาชีพ 

ภูมิลำเนาที ่แตกตางกัน สื ่อที ่ควรใชเผยแพร Soft Power ไทย ไดแก ทีวี 

หนังสือพิมพออนไลน เฟซบุกหนวยงาน มากกวาสื่ออื่น ๆ  
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ขอเสนอแนะการนำไปใช 

 สำหรับผู ประกอบการ รานอาหาร การแสดงวัฒนธรรม มวยไทย 

ภาพยนตร แฟชั่น ควรเลือกใชสื่อใหเหมาะสม กลุมคนที่เนนที่ตองการใหมาเที่ยว 

และมาซื้อสินคาที่รานของผูประกอบการ และอาจจะหลีกเลี่ยงสื่อที่มีคนติดตาม

นอย ควรเลือกใขสื่อที่มีคนติดตามปานกลาง ไปยังสื่อที่มีคนติดตามมาก จะทำให

ประหยัดงบประมาณ 
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