
 

 

 

Thai Media Fund Journal 
Vol.2 No 2 April – June 2023 
 

 

Soft Power (5F) Type for Various Apply Affecting Decision 
Making to Travel to Nakhon Si Thammarat Province  

Purinat Kaewsiya  
 

 

54 

 

บทความวิจัย 

ประเภท ซอฟต์ พาวเวอร์ (5F) ที่ใช้ส่ือสาร ส่งผลต่อการ

ตัดสินใจมาท่องเที่ยวจังหวัดนครศรีธรรมราช 
ภูริณัฐ แก้วสิยา1 

Received 1 June  2023 

Revises 28 June  2023 
Accepted 29 June  2023 

บทคัดย่อ  
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาประเภท ซอฟต์ พาวเวอร์ (5F) และ

ปัจจ ัยอื ่น ๆ ที ่ เป ็นสิ ่งดึงดูดให้น ักท่องเที ่ยวมาท่องเที ่ย วในจ ัง ห วัด
นครศรีธรรมราช เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณ์ กลุ่มเป้าหมาย คือ 

ท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราช จำนวน 30 คน 
และนำผลการสัมภาษณ์ที ่ ได้มารวบรวมและวิเคราะห์ข ้อม ูลเพื ่อตอบ

วัตถุประสงค์การวิจัยวัตถุประสงค์ ผลการวิจัยพบว่า มซีอฟต์ พาวเวอร์ (ซอฟต์ 
พาวเวอร์)  4 ด้าน และด้านอ่ืน ๆ 1 ด้าน ท่ีส่ือสารให้นักท่องเท่ียว มาเท่ียว

จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยเรียงลำดับสำคัญมากสุด ไปน้อยสุด ได้แก่ อันดับ 1 
เทศกาลประเพณีไทยและศิลปวัฒนธรรม (Festival) อันดับ 2 ด้านอาหาร 

(Food) อันดับ 3 ด้านภาพยนตร์ หรือส่ือวีดีทัศน์ (Film) อันดับ 4 ด้านเคร่ือง
แต่งกายแฟชั ่น (Fashion)  แต่ด้านศิลปะการต่อสู ้มวยไทย (Fighting)  
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 E-mail: purinat543@gmail.com 
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ไม ่สามารถสื ่อสารดึงดูดกล ุ ่มน ักท่องเท ี ่ย วที ่มาท่องเท ี ่ย วที ่จ ัง ห วัด
นครศรีธรรมราช ส่วน ซอฟต์ พาวเวอร์ นอกเหนือจากที ่กล่าวมา ได้แก่ 

ธรรมชาติที ่สวยงาม ที ่ดึงดูดน ักท่องเที ่ยวชาวไทยมาท่องเที ่ยวในจ ังหวัด
นครศรีธรรมราช 

 
คำสำคัญ การท่องเท่ียว, ปัจจัยดึงดูดนักท่องเท่ียว, การส่ือสารด้วย 

ซอฟต์ พาวเวอร์, จังหวัดนครศรีธรรมราช, ซอฟต์ พาวเวอร์ 
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Soft Power (5F) Type for Various Apply 

Affecting Decision Making to Travel to Nakhon Si 

Thammarat Province 
Purinat Kaewsiya1 

Abstract 

 The study on whether soft power (5F) affected tourism in 

Nakhon Si Thammarat Province had the objective of studying soft power 
(5F) and other factors that attracted tourists to travel to Nakhon Si 

Thammarat Province. Qualitative research was employed in this study, 

and the interview form was completed by the target group, consisting of 

30 Thai tourists traveling to Nakhon Si Thammarat province. The research 
data was collected by the interview forms and it was analyzed to meet 

research objectives. The research findings revealed that there were four 

soft power and another aspect motivating Thai tourists to travel to 

Nakhon Si Thammarat province. Specifically, the four types of soft power, 
namely 1) festivals, 2) food 3) film or other visual media, and 4) fashion 

respectively influenced research respondents to visit Nakhon Si 

Thammarat. However, Thai boxing or Muay Thai which was martial arts 
was unable to entice Thai tourists to visit Nakhon Si Thammarat province. 

 
1 Faculty of Management Sciences, Prince of Songkla University  
  E-mail: purinat543@gmail.com 
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In addition to the aforementioned pull factors, there was also beautiful 
nature that attracts Thai tourists to travel in Nakhon Si Thammarat. 

 

Keywords: Tourism, Pull Factors, Soft Power Communication, 
Nakhon Si Thammarat Province, Soft Power   
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บทนำ 

 ปีพ.ศ. 2565 ประเทศไทยเป็นเจ ้าภาพจัดประชุมเอเปค APEC 
THAILAND 2022 ภายใต้ห ัวข้อหลัก “เปิดกว้างสร้างสัมพันธ์ เชื ่อมโยงกัน  

ส ู ่ สม ด ุ ล  Open Connect Balance” (Ministry of Foreign Affairs, 2022) 
ภายในงานมีการจัดการแสดงถ่ายทอดเป็นผลงานการแสดงทางศิลปวัฒนธรรม

ถ่ายทอด ซอฟต์ พาวเวอร์ ความเป็นไทย วัฒนธรรมท่ีมีศักยภาพ 5F คือ Food 
(อาหาร) Fashion (ผ้าไทยและการออกแบบแฟช่ัน) Fighting (ศิลปะการต่อสู้-

มวยไทย) Festival (การอนุรักษ์และขับเคล่ือนเทศกาล ประเพณีสู่ระดับโลก)  
และ Film (ภาพยนตร์และวีดีท ัศน ์)  ให้เป ็นที่ร ู้จ ักในเวทีนานาชาติ แสดง

ศักยภาพการนำทุนทางวัฒนธรรมมาสืบสาน รักษา ต่อยอดและพัฒนาการสร้าง
คุณค่าเป็นมูลค่าได้อย่างเป็นรูปธรรม (Royal Thai Government, 2022) 

ซอฟต์ พาวเวอร์ กลายเป็นเครื ่องมือสำคัญที ่จะช่วยเพิ ่มม ูลค่า
เศรษฐกิจ โดยเฉพาะในช่วงการฟ้ืนตัวหลังการแพร่ระบาดโควิด-19 ท่ีมุ่ง สู่

นโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือ Creative Economy พัฒนามาจากองค์

ความรู้ทรัพย์สินทางปัญญา การศึกษา และการสร้างสรรค์ ซ่ึงเ ช่ือมโยงกับ
วัฒนธรรม การส่ังสมความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือใช้ในการ

พัฒนาธุรกิจ การผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่ (Thailand Convention 
and Exhibition Bureau, 2023) 

รัฐบาลภายใต้การนำของ พล.อ.ประยุทธ์ จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรี 
ได้เล็ง เห็นถึงความสำคัญของการผลักดันนโยบาย ซอฟต์ พาวเวอร์ และ

อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ของไทย (Creative Economy) ให้เป็นหนึ่งในฟันเฟือง
สำคัญในการขับเคล่ือนเศรษฐกิจ และขยายศักยภาพสู่การส่งออกในระดับสากล 
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(The Standard, 2022) ภายใต้แผนพัฒนายุทธศาสตร์ชาติ 20 ปี (พ.ศ. 2561-
2580) ได้มีการส่งเสริมนโยบายผลักดันในแต่ละท้องถ่ิน คือ ระดับจังหวัด ให้มี

การค้นหา ซอฟต์ พาวเวอร์ ส่งเสริมให้แต่ละท้อง ถ่ินของประเทศไทยมี การ
เผยแพร่และใช้การส่ือสารการตลาด เพ่ือให้เกิดรายได้จากอุตสาหกรรมการ

ท่องเท่ียวในแต่ละพ้ืนท่ี โดยเฉพาะภายหลังจากการเกิดการแพร่ระบาดของโรค
ติดเช้ือไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) เพ่ือให้เกิดการเดินทางมาท่องเท่ียว เกิด

การจ ับจ ่ายใช้สอย สร้างงานสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชนและจังหวัด 
(Pinanong, 2023) โดยมกีารผลักดันวัฒนธรรมท้องถ่ินตามนโยบาย 5 F  ได้แก่ 

ภาพยนตร์ (Films) อาหาร (Food) การแต่งกาย (Fashion) การต่อสู้(Fighting) 
และเทศกาลต่าง ๆ (Festival) ในท้องถ่ิน ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ท้องถ่ินท่ีงดงาม 

ในการดำเนินนโยบายนี้ส่งผลให้หน่วยงานท้องถ่ินต่ืนตัวท่ีจะนำเสนอวัฒนธรรม
ชุมชนอีกมากมายเพ่ือส่งเสริมการท่องเท่ียว (The Standard, 2022) 

ดังน ั ้น ผู ้วิจ ัยเห็นว่าการศึกษาเกี ่ยวกับ ซอฟต์ พาวเวอร์ (5F) มี
ความสำคัญต่อการกระตุ ้นเศรษฐกิจและเป็นปัจจัยที่สำคัญในการดึงดูด

นักท่องเท่ียวให้เดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราช เพราะเล็งเห็นว่า
จังหวัดนครศรีธรรมราชเป็นอีกจังหวัดหนึ่งท่ีมีทรัพยากรการท่องเท่ีย วครบทุก

ด้าน เช่น โบราณสถาน ทะเล ภูเขา ธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ์ ตลอดจนด้าน
ศิลปวัฒนธรรมประเพณี ศิลปะพื้นบ้านและงานด้านหัตถกรรม แต่ในทาง

กลับกันการส่งเสริมการท่องเท่ียวเก่ียวกับซอฟต์ พาวเวอร์ยังมีอยู่น้อย ซ่ึงหากมี
การศึกษาประเด็นซอฟต์ พาวเวอร์เพ่ิมเติมจะสามารถดึงดูดความสนใ จของ

นักท่องเท่ียวให้เดินทางมาท่องเท่ียวมากข้ึน อีกท้ังยังเป็นไปตามนโยบายของ
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รัฐบาลที ่มีการผลักดันใ ห้แต่ละจังหวัดม ีการสื ่อสาร ซอฟต์ พาวเวอร์ ให้

นักท่องเท่ียวท้ังไทย และต่างประเทศ ได้รับทราบ เพ่ือนำเสนอความเป็นอัต
ลักษณ์สู่สายตาของนักท่องเท่ียว  

  
วัตถุประสงค์  

 เพ่ือศึกษาประเภท ซอฟต์ พาวเวอร์ (5F) และปัจจัยอ่ืน ๆ ท่ีเป็นส่ิง
ดึงดูดให้นักท่องเท่ียวชาวไทยมาท่องเท่ียวในจังหวัดนครศรีธรรมราช  

 
ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ  

 1. หน่วยงานที ่ เกี ่ยวข้องกับการท่องเที ่ยวของภาครัฐ  ได้แก่  
การท่องเที ่ยวแห่งประเทศไทยประจำสำนักงานจังหวัดนครศรีธรรมราช 

สามารถนำข้อมูลท่ีไ ด้จากการวิจัยในคร้ังนี้ไปใ ช้เป็นแนวทางในการ ส่ง เส ริม
นโยบายการท่องเที ่ยวของจังหวัดเพื่อตอบสนองความต้องการและดึงดูด

นักท่องเท่ียวชาวไทยให้มาเยือนแหล่งท่องเท่ียวมากข้ึน 

 2. ธุรกิจภาคเอกชนท่ีเก่ียวข้องกับการท่องเท่ียวสามารถนำข้อมูลที่ได้

จากการวิจัยในคร้ังนี้ ประกอบการพิจารณาในการพัฒนาธุรกิจเพ่ือตอบสนอง

ความต้องการของนักท่องเท่ียว 

 3. เป็นประโยชน์ต่อผู้ท่ีให้ความสนใจ ท่ีได้จากการวิจั ยในคร้ังนี้ ไป

ศึกษาเป็นแนวทางในการศึกษาคิดค้นงานวิจัยเร่ืองใหม่หรือเร่ืองท่ีสนใจ เช่น 
การเจาะลึกประเด็นของปัจจัยดึงดูดเฉพาะด้าน 
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วรรณกรรม  
 ในการศึกษาเร่ือง ปัจจัยดึงดูด ซอฟต์ พาวเวอร์(5F) การท่องเท่ียว

จังหวัดนครศรีธรรมราช ได้มีการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี งานวิจัยท่ีเ ก่ียวข้อง
ตลอดจนเอกสารต่าง ๆ ท่ีมีเนื้อหาสาระหรือความรู้ท่ีสัมพันธ์เช่ือมโยงกับหัวข้อ 

ประกอบดังนี้ 
แนวคิดเก่ียวกับการท่องเท่ียว 

McIntosh and Gupta (1981) ได้กล่าวว่าการท่องเที ่ยวเป็นการ
เดินทางเพ่ือจุดหมายต่าง ๆ โดยมีเหตุจูงใจ 4 ด้าน ดังนี้ 

1. ด้านกายภาพ คือ ความต้องการท่องเท่ียวเพ่ือพักผ่อนหย่อนใจ  
2. ด้านวัฒนธรรม คือ ความต้องการเร ียนรู ้ เร ื ่องต่าง  ๆ  ศิลปะ  

ความงาม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ในแหล่งอ่ืน 
3. ด้านความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล คือ ความต้องการพบปะสังสรรค์

กับผู้คนใหม่ ๆ หรือกับคนรู้จัก  
4. ด้านสถานภาพและเกียรติภูมิ คือ ความต้องการพัฒนาตนเองเพ่ือ

การศึกษาการประชุมและการติดต่อธุรกิจ 
United Nations World Tourism Organization (2019) ได้น ิยาม

ความหมายของการท่องเท่ียวไว้ว่า เป็นปรากฏการณ์ทางสังคม วัฒนธรรม และ
เศรษฐกิจ ซึ ่งก่อให้เกิดการเคลื ่อนย้ายของผู ้คนไปยังประเทศหรือสถานท่ี 

นอกสภาพแวดล้อมตามปกติเพ่ือวัตถุประสงค์ส่วนตัวหรือเพ่ือธุรกิจ/  อาชีพ  
คนเหล่านี้เรียกว่า “ผู้มาเยือน” และการท่องเท่ียวเก่ียวข้องกับกิจ กร รมของ

นักท่องเท่ียวท่ีมีความสนใจแตกต่างกันออกไปของแต่ละคน 
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Wongcharoenchaikul (2018, p. 19) ได้สร ุปความหมายของการ

ท่องเท่ียวได้ว่า เป็นการเดินทางจากถ่ินฐานท่ีพักอาศัยเป็นระยะเวลาส้ัน ๆ หรือ
เป็นระยะเวลาชั่วคราวด้วยความสมัครใจไป สถานที ่ ใดสถานที่หน ึ ่งดว้ย

วัตถุประสงค์ใด ๆ ก็ตามด้วยความสม ัครใจ เช่น การพักผ่อนหย่อนใจ  
การเดินทางเพ่ือไปเย่ียมญาติ การเดินทางเพ่ือฟ้ืนฟูสุขภาพร่างกาย เป็นต้น ท้ังนี้

การเดินทางท่องเท่ียวนั้น จะต้องไม่แสวงหารายได้ หรือ ประกอบอาชีพต่าง ๆ 
ให้ได้มาซ่ึงมูลค่าของผลประโยชน์นั้น ๆ 

รูปแบบการท่องเท่ียว 
สำนักงานสถิติแห่งชาติ (2556) กล่าวว่าการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย

ได้แบ่งรูปแบบของการท่องเท่ียวตามความสำคัญและสภาพแวดล้อม ได้ 12 
ประเภทดังนี้ 1) แหล่งท่องเท่ียวเชิงนิเวศ 2) แหล่งท่องเท่ียวทางศิลปะวิทยาการ 

3) แหล่งท่องเท่ียวทางประวัติศาสตร์ 4) แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ 5) แหล่ง
ท่องเท่ียวเพ่ือนันทนาการ 6) แหล่งท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม 7) แหล่งท่องเท่ียว

เชิงสุขภาพน้ำพุร้อนธรรมชาติ 8) แหล่งท่องเท่ียวประเภทชายหาด 9) แหล่ง

ท่องเท่ียวประเภทน้ำตก 10) แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติประเภทถ้ำ 11) 
แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติประเภทเกาะ 12) แหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ

ประเภทแก่ง 
แนวคิดและทฤษฎีเก่ียวกับปัจจัยดึงดูด 

Sangpikul (2020) กล่าวว่า แรงจูงใจในการท่องเท่ียวเป็นส่ิงกระตุ้นท่ี
ทำให้มนุษย์เกิดความต้องการเดินทางท่องเท่ียวประกอบด้วย แรงจูงใจผลักดัน 

หมายถึง ส่ิงกระตุ้นจากภายในจิตใจความ รู้สึกท่ีผลักดันให้มนุ ษย์เ กิดความ
ต้องการเดินทางท่องเท่ียว แรงจูงใจดึงดูด หมายถึง ส่ิงกระตุ้นจากภายนอกท่ี
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ดึงดูดให้มนุษย์เกิดความต้องการเดินทางไปเยือนสถานท่ีใดท่ีหนึ่ง มักเกิดข้ึนจาก
ส่ิงดึงดูดใจของแหล่งท่องเท่ียว เช่น ความสวยงามของธรรมชาติ วัฒนธรรม

ท้องถ่ิน ส่ิงอำนวยความสะดวก เป็นต้น 
แนวคิดด้านซอฟต์ พาวเวอร์ของไทย 

 Nye (2004) เป็นคนแรกที่ร ิเ ริ ่มแนวคิดและนิยามความหมายของ
ซอฟต์ พาวเวอร์ไว้ว่า คือความสามารถในการดึงดูดและสร้างการมีส่วนร่วม เป็น

ความสามารถท่ีทำให้ผู้อ่ืน “ต้องการ” และ “ยอมรับ” ในส่ิงท่ีคุณต้องการ โดย
ส่ิงสำคัญท่ีสุดคือต้องดึงดูดความต้องการของผู้อ่ืนให้พวกเขาเกิดการยอมรับด้วย

ความ “เต็มใจ” ปราศจากการบัง คับ ขู่เข็ญ โดยอาศัยทรัพยากรพ้ืนฐาน 3 
ประการ ได้แก่ วัฒนธรรม ค่านิยมทางการเมือง และนโยบายต่างประเทศ 

 Wimonrak (2022) กล่าวว่า สำหรับประเทศไทยรัฐบาลไ ด ้ใ ห้
ความสำคัญกับการใช้ ซอฟต์ พาวเวอร์ เพ่ือเป็นเคร่ืองมือในการพัฒนาประเทศ 

ท้ังในมิติสังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรม ความมั่นคง และการสร้างภาพลักษณ์ของ
ประเทศสู ่ เวทีโลก โดยม ีนโยบายที ่มุ ่งส่งเสริมวัฒนธรรม 5F ให้กลายเป็น

ทรัพยากรทางวัฒนธรรมสำคัญของประเทศ ได้แก่ อาหาร (Food) ภาพยนตร์
และวีดิทัศน์ (Film) การออกแบบแฟช่ันไทย (Fashion) ศิลปะการป้องกันตัว

แบบไทย (Fighting) และเทศกาลประเพณีไทย (Festival) ให้กลายเป็น
สินค้าออกทางวัฒนธรรมท่ีสำคัญของไทย  

 ซอฟต์ พาวเวอร์ของประเทศไทย (ซอฟต์ พาวเวอร์ 5F) คือ นโยบาย
สนับสนุนและผลักดันอุตสาหกรรมท่องเท่ียวของไทยให้เป็นท่ีรู้จักท่ัวโลก เพ่ือให้

เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจสูงสุดตามนโยบายของรัฐบาล ที ่ม ุ ่งส่งเสริม
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วัฒนธรรมโมเดล 5F ให้กลายเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมสำคัญของไทย ซ่ึง

ประกอบด้วย 1 ) อาหาร (Food) 2) ภาพยนตร์และวีดิท ัศน์ (Film) 3 ) การ
ออกแบบแฟช่ันไทย (Fashion) 4) ศิลปะการป้องกันตัวแบบไทย (Fighting)  

และ 5) เทศกาลประเพณีไทย (Festival) ซอฟต์ พาวเวอร์ ของประเทศไทยจึง
เป็นเครื่องมือสำคัญที ่จะช่วยเพิ่มมูลค่าทางด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์ หรือ 

Creative Economy ท่ีมาจากองค์ความรู้ต่าง ๆ ทรัพย์สินทางปัญญา รวมถึง
การวิจัย เช่ือมโยงกับวัฒนธรรม พ้ืนฐานทางประวัติศาสตร์การส่ัง สมกา รสืบ

ทอดความรู้ของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพ่ือใช้ในการพัฒนาธุรกิจ เพ่ิม
มูลค่าการผลิตสินค้าและบริการในรูปแบบใหม่ (Bangkokbiznews, 2022) 

 จากการศึกษาเก่ียวกับซอฟต์ พาวเวอร์ของประเทศไทย ผู้วิจัยได้สรุป
ความหมายของซอฟต์ พาวเวอร์และขยายความให้เนื้อหาครอบคลุมประเ ด็น

สำคัญท่ีต้องการศึกษา ดังนี้  
 ซอฟต์ พาวเวอร์ของประเทศไทย คือ เคร่ืองมือในการพัฒนาประเทศ 

ท้ังในด้านสังคม เศรษฐกิจ วัฒนธรรม ความมั่นคง การสร้างภาพลักษณ์และ

ผลักดันอุตสาหกรรมการท่องเท่ียวของไทยด้วยนโยบายท่ีมุ่งส่งเสริมวัฒนธรรม 
5 ด้าน หรือ ซอฟต์ พาวเวอร์ (5F)  ให้กลายเป็นทรัพยากรทางวัฒนธรรมสำคัญ

ของประเทศและดึงดูดน ักท่องเที่ยวใ ห้เดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศ มี
องค์ประกอบดังนี้  

 1. อาหาร (Food) หมายถึง อาหารไทยที ่มีช ื่อเสียง ม ีความเป็น
เอกลักษณ์และเป็นท่ีนิยมในแต่ละจังหวัดของพ้ืนท่ีในประเทศไทย 

 2. แฟช่ัน เคร่ืองประดับและเคร่ืองแต่งกาย (Fashion) หมายถึง การ
ออกแบบเคร่ืองประดับท่ีใช้เป็นของตกแต่งและใช้สำหรับสวมใส่ เช่น เคร่ืองเงิน 
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เครื ่องถม เป็นต้น รวมไปถึงเครื่องรางและของมงคล เช่น จตุคามรามเทพ       
หัวนะโม เป็นต้น การออกแบบเคร่ืองแต่งกายต่าง ๆ เช่น เส้ือผ้าจากผ้าไหมไทย

ท่ีมีลวดลายสวยงามมีความเป็นเอกลักษณ์   
 3. เทศกาลประเพณีไทยและศิลปวัฒนธรรม (Festival) หมายถึง 

เอกลักษณ์ด้านศิลปวัฒนธรรมท่ีเป็นส่วนหนึ่งของงานเทศกาล งานประเพณีท่ี
สืบทอดต่อกันมาต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน เช่น ประเพณีท่ีสำคัญ การทำบุญ  

ไหว้พระขอพรส่ิงศักด์ิสิทธ์ิ งานแสดงนาฏศิลป์ไทย ความเก่าแก่โบราณสถาน 
 4. ภาพยนตร์และวีดิทัศน์ (Film) หมายถึง ภาพยนตร์และ วี ดิทั ศน์

รวมถึง ซีร่ี ย์ที่มี เนื ้อหาแสดงให้เห็นถึงความสวยงามของประเทศไทย สร้าง
ภาพลักษณ์ ทำให้รู้สึกหลงรักสถานท่ี ฉาก เร่ืองราว บทเพลงหรือวัฒนธรรมใน

แต่ละจังหวัดของพ้ืนท่ีในประเทศไทย และกระตุ้นให้นักท่องเท่ียวชาวไทยเกิด
ความต้องการเดินทางมาท่องเท่ียวตามรอยส่ือภาพยนตร์และวีดิทัศน์  

  5. ศิลปะการต่อสู้และกีฬา (Fighting) หมายถึง มวยไทย มรดกทาง
วัฒนธรรมไทยท่ีสำคัญของประเทศ เป็นศิลปะการต่อสู้และกีฬาท่ีนิยมกันอย่าง

แพร่หลายภายในประเทศ รวมไปถึงกีฬาประเภทอ่ืน ๆ นอกเหนือจากมวยไทย
ท่ีมีความโดดเด่น เป็นท่ีนิยม ตัวอย่างเช่น กีฬาประเภทฟุตบอล วอลเลย์บอล 

เป็นต้น 
 ท้ังนี้ผู้วิจัยมองว่ายังมีปัจจัยด้านอ่ืน ๆ นอกเหนือจากท้ัง 5 ข้อท่ีกล่าว

มา สามารถดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เดินทางมาท่องเท่ียวยังสถานท่ีนั้ น ๆ จึง
กำหนดให้เป็นปัจจัยด้านอ่ืน ๆ เพ่ิมเติม 
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วิธีดำเนินการวิจัย  

 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยการสัมภาษณ์ แบบสัมภาษณ์ท่ี
มีโครงสร้าง กลุ่มเป้าหมาย คือ นักท่องเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมา ท่องเ ท่ีย ว

จังหวัดนครศรีธรรมราช โดยเจาะจงคนท่ีเดินทางมาท่องเท่ียวเป็นคร้ังท่ี 2 หรือ
มากกว่า 2 คร้ังจึงจะทำการสัมภาษณ์ ใช้ระยะเวลาในการสัมภาษณ์คนละ 20-

40 นาทีโดยประมาณ สถานท่ีท่ีใช้ในการสัมภาษณ์คือแหล่งท่องเท่ียวในจังหวัด
นครศรีธรรมราช ได้แก่ วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร วัดเจดีย์ไอ้ไข่ ทะเลขนอม 

และหมู่บ้านคีรีวง จำนวน 30 คน Chutima (n.d.) กล่าวว่า จำนวนตัวอย่างการ
วิจัยเชิงคุณภาพโดยปกติจะใช้ 30 ตัวอย่าง แต่ในกรณีท่ีตัวอย่างหายาก มี

จำนวนน้อย สามารถใช้น้อยกว่า 15 ตัวอย่างแต่ต้องไม่น้อยกว่า 8 ตัวอย่าง  
อย่างไรก็ตามควรเก็บข้อมูลจนกว่าจะได้ข้อมูลครบถ้วน 

 กระบวนการศึกษา 
 1. ศึกษาข้อมูลจากวรรณกรรมและข้อมูลเพิ่มเติมจากบทความใน

อินเทอร์เน็ต เช่น เว็บไซต์ของหน่วยงานการท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย 

 2. ศึกษาจุดเด่นของแหล่งท่องเท่ียวในจังหวัดนครศรี ธรรม ราชท่ีมี
ความสำคัญโดดเด่น มีความเป็นเอกลักษณ์ 

 3. ศึกษาวิจัยเชิง คุณภาพ สัมภาษณ์นักท่องเท่ียวเพ่ือระบุประเ ด็น
สำคัญท่ีให้ความสนใจและดึงดูดให้เดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราช

ด้วยปัจจัย ซอฟต์ พาวเวอร์ (5F) ประกอบด้วย 1) ด้านอาหาร (Food) 2) ด้าน
แฟช่ัน เคร่ืองประดับและเคร่ืองแต่งกาย (Fashion) 3) เทศกาลประเพณีไทย

และศิลปวัฒนธรรม (Festival) 4 ) ด้านภาพยนตร์และสื ่อวีดิท ัศน ์ (Film)  
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5 ) ด้านศิลปะการต่อสู ้และกีฬา (Fighting) และ6 ) ด้านอื ่น ๆ  ที ่ดึงดูดให้
นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียวท่ีจังหวัดนครศรีธรรมราช 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 ในการเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยใช้การสัมภาษณ์ (Interview) แบบ

สัมภาษณ์ท่ีมีโครงสร้างแน่นอน (Structured Interviews) เป็นแบบสัมภาษณ์ท่ี
มีคำถามกำหนดไว้แน่นอน มีข้ันตอนในการเตรียมคำถามท่ีจะ สัมภาษณ์ไ ว้

ล่วงหน้า โดยผู ้ ให ้ส ัมภาษณ์ทุกคนจะตอบคำถามแบบฟอร์มเดียวกันและ 
ผู ้ส ัมภาษณ์จะจดบันทึกคำตอบของผู้ ให ้ส ัมภาษณ์ลงในแบบสัมภาษณ์นั้น 

(Thongchan, 1981) 
 การวิเคราะห์ข้อมูล 

 ขั ้นตอนการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพ แบ่งเป็น 5 ขั ้นตอน คือ  
1) การจัดระเบียบข้อมูล 2) การทำดัชนีหรือกำหนดรหัสข้อมูล 3) การกำจัด

ข้อมูลหรือสร้างข้อสรุปช่ัวคราว 4) การสร้างบทสรุป และ 5) การพิสูจน์ความ
น่าเช่ือถือของผลการวิเคราะห์ 

 
ผลการวิจัย  

 จากการสัมภาษณ์และการวิเคราะห์ข้อมูล ได้คำตอบจากการวิเคราะห์
และได้ข้อสรุปดังตารางท่ี 1 ตารางท่ี 2 และตารางท่ี 3 ซ่ึงแสดงถึงส่ิงท่ีดึงดูดให้

น ักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที ่ยวที ่จังหวัดนครศรีธรรมราช แสดงลำดับ
ความสำคัญท่ีดึงดูดให้มาท่องเท่ียวในจังหวัดนครศรีธรรมราช และแสดงความ

ต้องการกลับมาท่องเท่ียวซ้ำท่ีจังหวัดจังหวัดนครศรีธรรมราช ดังนี้ 
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ตารางท่ี 1 แสดงถึงสิ่งท่ีดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียวท่ีจังหวัด
นครศรีธรรมราช 

จำนวน 30 คน 

สิ่งท่ีดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเดินทางมา
ท่องเท่ียวท่ีจังหวัดนครศรีธรรมราช 

ใช่ ไม่ใช่  

1. ท่านมีความต้ังใจจะมารับประทานอาหารท่ี
คิดมาจากบ้านแล้ว 

25 5 

2. ท่านมีความต้ังใจจะมาซ้ือหรือช่ืนชมแฟช่ัน 
เคร่ืองประดับและเคร่ืองแต่งกายต่าง ๆ 

15 15 

3. มเีทศกาลประเพณีไทยและศิลปวัฒนธรรม  
ท่ีท่านช่ืนชอบ มีความต้องการมาเย่ียมชม 

30 0 

4. ภาพยนตร์หรือส่ือวีดิทัศน์ท่ีท่านช่ืนชอบ มี
ฉากหรือเร่ืองราวหรือนักแสดงท่ีเก่ียวกับจังหวัด
นครศรีธรรมราชท่ีทำให้เดินทางมาท่องเท่ียว 

16 14 

5. ศิลปะการต่อสู้หรือกีฬาของจังหวัด
นครศรีธรรมราชท่ีท่านช่ืนชอบและดึงดูดให้
เดินทางมาท่องเท่ียว 

0 30 

6. ด้านอ่ืน ๆ ท่ีดึงดูดให้เดินทางมาท่องเท่ียว 
ได้แก่ ธรรมชาติ 

30 0 

 
จากตารางท่ี 1 แสดงถึงส่ิงท่ีดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียว

ท่ีจังหวัดนครศรีธรรมราชพบว่า 
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1. ความต้ังใจจะมารับประทานอาหารท่ีคิดมาจากบ้านแล้ว จากการ
สัมภาษณ์ พบว่า อาหารท่ีมีการตอบมากท่ีสุด 5 ลำดับแรก คือ ขนมจีน โรตี- 

น้ำชา โกป๊ี-นครศรีธรรมราช อาหารทะเล และอาหารพ้ืนบ้าน 
2. ความต้ังใจจะมาซ้ือหรือช่ืนชมแฟช่ัน เคร่ืองประดับและเคร่ืองแต่ง

กายต่าง  ๆ  จากการสัมภาษณ์ พบว่า แฟชั ่นที ่ช ื ่นชอบ 5 ลำดับแรก คือ 
เคร่ืองเงิน เคร่ืองถม ของบูชา-วัตถุมงคล ผ้ามัดย้อม และผ้ายกเมืองนคร 

3. เทศกาลประเพณีไทยและศิลปวัฒนธรรม จากการสัมภาษณ์ พบว่า 
ส่วนใหญ่มานมัสการ/ สักการะกราบไหว้/ ขอพรส่ิงศักด์ิสิทธ์ิรวมถึง เ ย่ียม ชม

ความสวยงามของวัดและสถานท่ีท่ีมีช่ือเสียง 5 ลำดับแรก คือ วัดพระมหาธาตุ
วรมหาวิหาร วัดเจดีย์ไอ้ไข่ วัดยางใหญ่ ศาลหลักเมืองและวัดธาตุน้อย ด้าน

ประเพณี ได้แก่ แห่ผ้าข้ึนธาตุ ลากพระ บุญสารทเดือนสิบและแห่นางดาน และ
ยังมีการเย่ียมชมความสวยงามของศิลปวัฒนธรรมในสถานท่ีต่าง ๆ ของจังหวัด

นครศรีธรรมราช ได้แก่ บ้านหนังตะลุงคุณสุชาติ มโนราห์ กำแพงเมืองเก่า บ้าน
ท่านขุนรัฐวุฒิวิจารณ์ และโบราณสถานโมคลาน 

4 . ภาพยนตร์หรือสื ่อวีดิทัศน์ ม ีฉากหรือเรื ่องราวหรือน ักแสดงท่ี
เก่ียวกับจังหวัดนครศรีธรรมราชท่ีทำให้เดินทางมาท่องเท่ียว จากการสัมภาษณ์ 

พบว่า ภาพยนตร์ท่ีมีฉากหรือเร่ืองราวเก่ียวกับจังหวัดนครศรีธรรมราชท่ีมีผลทำ
ให้เดินทางมาท่องเท่ียวจากภาพยนตร์เร่ือง รักได้แรงอก ภาพยนตร์เร่ืองโนราห์

และภาพยนตร์เร่ืองไอ้ไข่เด็กวัดเจดีย์ ด้านส่ือวีดิทัศน์ ได้แก่ รายการท่องเท่ียว
จากช่องทาง YouTube, TikTok รายการท่องเที ่ย วจากโทรท ัศน ์ ส่ือ 
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ส่งเสริมการท่องเท่ียวของ ททท. ส่ือจากเพลงพาน้อง ล่องใ ต้ และบุคคลท่ีมี

ช่ือเสียงคือหนังตะลุงน้องเดียว  
5 . ศิลปะการต่อสู้หร ือกีฬาของจังหวัดนครศรีธรรมราชที ่ดึงดดูให้

เดินทางมาท่องเที ่ยว จากการสัมภาษณ์มวยไทยยังไม่ใช่ป ัจจ ัยดึงดูดให้
นักท่องเท่ียวมาเท่ียวท่ีจังหวัดนครศรีธรรมราช และผลจากการ ศึกษา ข้อมูล

เพ่ิมเติมพบว่าจังหวัดนครศรีธรรมราชยังไม่ปรากฎศิลปะการต่อสู้หรือ กีฬาท่ีมี
ความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ พบเพียงแต่การต่อสู้ระหว่างสัตว์กับสัตว์ คือ วัวชน

และไก่ชน ซึ ่งจ ัดเป็นกีฬาพื้นบ้านของคนในเขตอำเภอต่าง ๆ  ของจ ังหวัด
นครศรีธรรมราช 

6. ด้านอ่ืน ๆ ท่ีดึงดูดให้เดินทางมาท่องเท่ียว จากการสัมภาษณ์ พบว่า 
มี 5 ปัจจัยอ่ืน ๆ ท่ีดึงดูดให้เดินทางมาท่องเท่ียวในคร้ังนี้ ได้แก่ ด้านธรรมชาติ 

ด้านสถานท่ีท่ีมนุษย์สร้างข้ึน (คาเฟ่) ด้านโครงสร้างทางสังคม ความเป็นอยู่ 
มนุษย์สัมพันธ์ ด้านความหลากหลายของผลไม้และด้านความหลากหลายของ

ศาสนาท่ีส่งผลต่อวัฒนธรรมท่ีแตกต่าง จากการวิเคราะห์ข้อมูลพบ ว่า ด้าน

ธรรมชาติ มีการตอบซ้ำกันมากท่ีสุด โดยสถานท่ีท่องเท่ียวทางธรรมชา ติ 5 
อันดับแรก ได้แก่ คีรีวง ทะเลขนอม ถนนเรียบชายทะเลขนอม-สิชล น้ำตกและ

อุทยานแห่งชาติเขาหลวง  
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ตารางท่ี 2 แสดงการเรียงลำดับความสำคัญของปัจจัยท่ีดึงดูดให้เดินทางมา
ท่องเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราช 5 อันดับแรก 

 
ปัจจัยดึงดูด 

 

จัดอันดับปัจจัยท่ีดึงดูด
ให้เดินทางมาท่องเท่ียว
จังหวัดนครศรีธรรมราช 

ด้านเทศกาลประเพณีไทยและศิลปวัฒนธรรม  1 
ด้านอ่ืน ๆ คือ ธรรมชาติ 1 
ด้านอาหาร 2 
ด้านภาพยนตร์และส่ือวีดิทัศน์ 3 
ด้านแฟช่ัน เคร่ืองประดับและเคร่ืองแต่งกาย 4 

 

 จากตารางท่ี 2 แสดงให้เห็นว่าปัจจัยดึงดูดนักท่องเท่ีย วชาวไ ทยให้
เดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราชมากท่ีสุด คือ ด้านศิลปวัฒนธรรม

และประเพณี รองลงมาคือ ด้านปัจจัยอ่ืน ๆ คือ ธรรมชาติ ด้านอาหาร ด้าน
ภาพยนตร์และส่ือวีดิทัศน์และด้านแฟช่ัน เคร่ืองประดับและเ ค ร่ือง แต่ง กาย

ตามลำดับ 
 

ตารางท่ี 3 แสดงข้อมูลความต้องการเดินทางมาท่องเท่ียวซ้ำยังจังหวัด

นครศรีธรรมราช ในอีก 1-2 ปี ข้างหน้า 
จำนวน 30 คน 

 กลับมา ไม่กลับมา 

ภายใน 1-2 ปี กลับมาท่องเท่ียวอีกคร้ัง 29 1 
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จากตารางที ่ 3 พบว่า น ักท่องเที่ยวชาวไทยที่ เป ็นกลุ ่มตัวอย่างมี

แนวโน้มกลับมาท่องเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราชอีกคร้ังภายใน 1-2 ปีข้างหน้า 
โดยเหตุผลที ่กลับมาท่องเที ่ยว คือ 1 ) การพักผ่อนหย่อนใจ 2 ) ความเป็น

เอกลักษณ์ด้านวัฒนธรรมของจ ังหวัดนครศรีธรรมราช ความศักดิ์ส ิทธิ์ของ
โบราณสถานท่ีมีช่ือเสียง ความเล่ือมใสศรัทธากราบไหว้ขอพรส่ิงศักด์ิสิทธ์ิเ สริม

บุญเสริมบารมี รวมถึงการกลับมาแก้บน 3) มีธรรมชาติท่ีสวยงามอุดมสมบูรณ์ 
มีแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติครบทุกด้านท้ัง ทะเล ภูเขา น้ำตก และป่าไม้

ธรรมชาติ 4) ความอร่อยและความหลากหลายของอาหาร 5) เย่ียมญาติและ
ร่วมงานบุญประเพณีสำคัญของจังหวัด 6) มีสถานท่ีท่องเท่ียวหลากหลาย มีการ

พัฒนาปรับปรุงแหล่งท่องเท่ียวให้สวยงามน่าดึงดูด และ 7) สภาพแวดล้อมทาง
สังคม ความเป็นมิตรของคนในชุมชนท่ีให้การต้อนรับเป็นกันเองส ร้าง ความ

ประทับใจให้กับน ักท่องเที ่ยวส่งผลต่อการกลับมาท่ องเที ่ย วจ ัง ห วัด
นครศรีธรรมราชอีกคร้ัง 

 เหตุผลที ่ไม่กลับมาเพราะเป็นน ักท่องเที ่ยวที ่ชอบไปเยือนสถานท่ี

ท่องเท่ียวใหม่ ๆ ไม่ชอบมาท่องเท่ียวท่ีเดิมซ้ำ ๆ มีความต้องการไปยังสถานท่ี
ใหม่ ๆ แปลกตาเพ่ือเพ่ิมประสบการณ์ในการท่องเท่ียวให้หลากหลาย 

 
สรุปและอภิปรายผล  

 เพ่ือศึกษาประเภท ซอฟต์ พาวเวอร์ (5F) และปัจจัยอ่ืน ๆ ท่ีเป็นส่ิง
ดึงดูดให้นักท่องเท่ียวชาวไทยมาท่องเท่ียวในจังหวัดนครศรีธรรมราช พบว่า มี 

ซอฟต์ พาวเวอร์ เพียง 4F เท่านั้นท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียวให้มาท่องเท่ีย วจังห วัด
นครศรีธรรมราช โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
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เทศกาลประเพณีไทยและศิลปวัฒนธรรม (Festival) คือ ด้านท่ีดึง ดูด
ให้น ักท่องเที ่ยวเดินทางมาท่องเที ่ยวจ ังหวัดนครศรีธรรมราชมากที ่ สุด  

ซึ ่งสอดคล้องกับ Wichaikun and Wongmonta (2021) ที ่ ได้ทำการศึกษา
แนวทางพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดนครศรีธรรมราช ผลการวิจัย

พบว่า จังหวัดนครศรีธรรมราชมีศักยภาพในการดึงดูดใจในการท่องเท่ียวมีความ
เป็นเอกลักษณ์ด้านแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นประวัติศาสตร์ โบราณสถาน วัฒนธรรม 

วิถีชีวิต ภูมิปัญญา กิจกรรมท่ีหลากหลายทางวัฒนธรรมบนพ้ืนฐานอัตลักษณ์
และวิถีไทยแบบบูรณาการอย่างย่ังยืน 

กิจกรรมส่วนใหญ่มานมัสการ/ สักการะกราบไหว้/ ขอพรส่ิงศักด์ิสิทธ์ิ
รวมถึงเย่ียมชมความสวยงามของวัดและสถานท่ีท่ีมีช่ือเสียง 5 ลำดับแรก  คือ  

วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร วัดเจดีย์ไอ้ไข่ วัดยางใหญ่ ศาลหลักเมือง และวัด
ธาตุน้อย ด้านประเพณี ได้แก่ แห่ผ้าข้ึนธาตุ ลากพระ บุญสารทเดือนสิบ และ  

แห่นางดาน และยังมีการเย่ียมชมความสวยงามของศิลปวัฒนธรรมในสถาน ท่ี
ต่าง ๆ ของจังหวัดนครศรีธรรมราช ได้แก่ บ้านหนังตะลุงคุณสุชาติ มโนราห์ 

กำแพงเมืองเก่า บ้านท่านขุนรัฐวุฒิวิจารณ์ และโบราณสถานโมคลาน สอดคล้อง
กับงานวิจัยเร่ืองศักยภาพการท่องเท่ียวและแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวใน

จ ังหวัดนครศรีธรรมราช ของ Chantana (2022) ได้กล่าวว่า จ ังหวัด
นครศรีธรรมราชมีศักยภาพการท่องเท่ียวทางทรัพยากรวัฒนธรรม ได้แก่ วัดธาตุ

น ้อย วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร หอพระสูง  ศาลพระเสื ้อเม ือง  ฐาน            
พระสยมภูวนารถและทรัพยากรกิจกรรม ได้แก่ แห่ผ้าข้ึนธาตุ เท่ียวชมทะเล

หมอกเขาศูนย์ นั่งเรือชมโลมาสีชมพู 



 

 

 

Thai Media Fund Journal 
Vol.2 No 2 April – June 2023 
 

 

Soft Power (5F) Type for Various Apply Affecting Decision 
Making to Travel to Nakhon Si Thammarat Province  

Purinat Kaewsiya  
 

 

74 

 

ด้านอาหาร (Food) สรุปได้ว่า อาหารท่ีมีการตอบมากท่ีสุด 5 ลำดับ

แรก คือ ขนมจีน โรตี-น้ำชา โกป๊ี นครศรีธรรมราช อาหารทะเล และอาหาร
พ้ืนบ้าน สอดคล้องกับ Wanphen et al. (2022) กล่าวว่า อาหารพ้ืนถ่ินภาคใต้

นั้นเป็นอาหารท่ีมีช่ือเสียงเป็นท่ีรู้จักของนักท่องเท่ียว ดังจะเห็นได้ว่า เมื่อมีการ
กล่าวถึงภาคใต้ คนส่วนใหญ่จะนึกถึง อาหารทะเลสด  ๆ  และน้ำจ ิ้มรสเด็ด 

ขณะเดียวกันในหลายพ้ืนท่ี ยังมีอาหารท้องถ่ินข้ึนช่ือ อาทิ แกงเหลือง ขนมจีน
น้ำยาปู หรือ น้ำพริกกุ้งเสียบ ท่ีสามารถดึงดูดใจให้นักท่องเท่ียวเข้ามาท่องเท่ียว

ในพ้ืนท่ีมากข้ึน  
ด้านการออกแบบแฟช่ัน (Fashion) สรุปได้ว่า นักท่องเท่ียวมีความ

ต้องการซ้ือหรือช่ืนชมแฟช่ัน เคร่ืองประดับและเคร่ืองแต่งกายต่าง ๆ 5 ลำดับ
แรกคือ เคร่ืองเงิน เคร่ืองถม ของบูชา-วัตถุมงคล ผ้ามัดย้อมและผ้ายกเมืองนคร 

สอดคล้องกับ Siwaree et al. (2022) กล่าวว่า การเชื ่อมโยงองค์ความรู ้ใน
ศาสตร์อุตสาหกรรมแฟชั ่นร ่วมกันการสร้างนวัตกรรมชุมชนที ่คำนึงถึง

ส่ิงแวดล้อมในพ้ืนท่ีอย่างย่ังยืน ซ่ึงจะเป็นแหล่งการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ เป็น

แหล่งการเรียนรู้ และสร้างรายได้และอาชีพให้กับชุมชน  
ด้านภาพยนตร์หรือส่ือวีดิทัศน์ (Film) สรุปได้ว่า ภาพยนตร์ท่ีปรากฎ

ฉาก เร่ืองราวจังหวัดนครศรีธรรมราชท่ีดึง ดูดให้เดินทางมาท่องเท่ีย ว  ไ ด้แก่  
รักได้แรงอก ภาพยนตร์เร่ืองโนราห์ และภาพยนตร์เร่ืองไอ้ไข่เด็กวัดเจดีย์ ด้าน

ส่ือวีดิทัศน์ ได้แก่ รายการท่องเท่ียวจากช่องทาง Youtube, TikTok รายการ
ท่องเท่ียวจากโทรทัศน์ ส่ือโปรโมทการท่องเท่ียวของ ททท. ส่ือจากเพลงพาน้อง

ล่องใต้ และบุคคลท่ีมีช่ือเสียงคือหนังตะลุงน้องเดียว ซ่ึง Arisara (2015 )  ไ ด้
กล่าวว่า ปัจจัยท่ีส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกแหล่งท่องเท่ียวของนักท่องเท่ียว คือ 
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ปัจจัยด้านส่ือสังคมออนไลน์ โดยการได้รับข้อมูลดึงดูดใจกระตุ้นความสนใจใน
การเดินทางท่องเท่ียว เกิดแรงจูงใจและตัดสินใจเดินทางมาท่องเท่ียวโ ดยรับ รู้

ข้อมูลจากส่ือสังคมออนไลน์ ได้รับข้อมูลท่ีถูกต้องต่อการตัดสินใจในการเดินทาง
ท่องเท่ียว 

ด้านศิลปะการต่อสู้และกีฬา (Fighting) มวยไทยไม่ใช่ ซอฟต์ พาวเวอร์ 
ท่ีดึงดูดนักท่องเท่ียวให้มาท่องเท่ียวท่ีจังหวัดนครศรีธรรมราช แต่พบว่า จังหวัด 

ติดกับจังหวัดสุราษฎร์ธานี มีมวยไชยาท่ีเป็นมวยโบราณสืบถอดมาจนถึงทุกวันนี้ 
(Bangkokbiznews, 2023) เป็นเอกลักษณ์ ส่วนในจังหวัดนครศรีธรรมราชพบ

เพียงแต่กีฬาการต่อสู้ระหว่างสัตว์กับสัตว์ คือ วัวชนและไก่ชน ซ่ึงจัดเป็นกีฬา
พ้ืนบ้านของคนในเขตอำเภอต่าง ๆ ของจังหวัดนครศรีธรรมราช 

จากการสัมภาษณ์ ย ัง พบประ เด ็นใ หม ่ นอกจากปัจจ ัย ด ้ า น            
ซอฟต์ พาวเวอร์ (5F) ท่ีเป็นปัจจัยดึงดูดให้นักท่องเท่ียวเดินทางมาท่องเท่ียวใน

จังหวัดนครศรีธรรมราช ยังมีปัจจัยด้านอ่ืน ๆ ท่ีมีความโดดเด่นและเป็นส่ิงดึงดูด
ให้เดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราช จากการวิเคราะห์ข้อมูลพบว่า 

ด้านธรรมชาติ มีการตอบซ้ำกันมากท่ีสุด โดยสถานท่ีท่องเท่ียวทางธรรมชาติ 5 
อันดับแรก ได้แก่ คีรีวง ทะเลขนอม ถนนเรียบชายทะเลขนอม-สิชล น้ำตกและ

อุทยานแห่งชาติเขาหลวง สอดคล้องกับงานวิจัยเร่ืองศักยภาพการท่องเท่ียวและ
แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวในจังหวัดนครศรีธรรมราชของ Chantana 

(2022) ที ่ได้กล่าวว่า จ ังหวัดนครศรีธรรมราชม ีศักยภาพการท่องเที ่ยวทาง
ธรรมชาติของจังหวัดนครศรีธรรมราช มีธรรมชาติท่ีโดดเด่น ได้แก่ อุทยาน

แห่งชาติน้ำตกโยง อุทยานแห่งชาติเขานัน อุทยานแห่งชาติน้ำตกส่ีขีด อุทยาน
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แห่งชาติหาดขนอม-หมู่เกาะทะเลใต้ อุทยานแห่งชาติเขาหลวง หมู่บ้านคีรีวง 

เขาศูนย์ น้ำตกกรุงชิง และน้ำตกอ้ายเขียว 
 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย  
 องค์การบริหารส่วนจังหวัดนครศรีธรรมราชและการท่องเท่ี ยวแห่ง

ประเทศไทยประจำสำนักงานจ ังหวัดนครศรีธรรมราช สามารถนำข้อมูล
ผลการวิจัยในคร้ังนี้ ไปใช้ประกอบการออกนโยบายส่ือสารทางการตลาดกระตุ้น

การท่องเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราชตามแนวทางของ ซอฟต์ พาวเวอร์ 4F ท่ี
ค้นพบว่ามีแรงดึงดูดให้นักท่องเท่ียวมาท่องเท่ียวจังหวัดนครศรีธรรมราช โดย

ประชาสัมพันธ์เ ชิงลึกไปถึงลักษณะตัวกิจกรรมย่อยของ 4F ที ่ค้นพบ และ
ส่งเสริมปัจจัยดึงดูด ซอฟต์ พาวเวอร์ 4F ให้เป็นเอกลักษณ์ ใช้เป็นจุดแข็งในการ

รณรงค์ส่ือสารการท่องเท่ียว เพ่ือดึงดูดนักท่องเท่ียวให้เดินทางมา ท่องเ ท่ีย ว
จังหวัดนครศรีธรรมราชมากข้ึน เช่น อีเว้นท์เท่ียวไทยบินไปนครศรี นครเมือง

สองธรรม รับรู้คุณค่าแห่งศิลปวัฒนธรรมและสัมผัสความสวยงามของธรรมชาติ 

เพ่ิมประสบการณ์การท่องเท่ียวในแหล่งท่องเท่ียวของจังหวัด สามารถใช้ข้อมูล
ผลการวิจัยพัฒนาต่อยอดปัจจัยด้าน ซอฟต์ พาวเวอร์ ให้เป็นจุดเด่นในการดึงดูด

นักท่องเท่ียว จัดทำแผนพัฒนาการท่องเท่ียวและวิจัยต่อยอดในการเพ่ิมคุณค่า
ทางการท่องเท่ียวเพ่ือความเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดนครศรีธรรม ราชให้มี

ความโดดเด่นสมกับเป็นเมืองท่องเท่ียวแดนใต้ ส่วน ซอฟต์ พาวเวอร์ ประเภท
ศิลปะการต่อสู้ เช่น มวยไทย อาจจะค้นหาหรือศึกษาเร่ืองราวในอ ดีตมีม วย

โบราณของจังหวัดนครศรีธรรมราชหรือไม่ หรือมีกีฬาอะไรเป็นจุดเด่นท่ีน่าสนใจ
ออกมาประชาสัมพันธ์ จัดให้มีการแข่งขันหรือจัดให้มีการแสดงเป็นท่ีรู้จักต่อไป 
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ข้อเสนอแนะการนำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ในเชิงการสื่อสาร  
ซอฟต์ พาวเวอร์ 4F ในแต่ละด้านมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว 

สามารถเป็นส่ิงดึงดูดในการท่องเท่ียวได้ เพ่ือยกระดับการท่องเท่ียวของจังหวัด
นครศรีธรรมราชด้วยการใช้ ซอฟต์ พาวเวอร์ 4F มาทำเป็นสื ่อส่งเสรมิการ

ท่องเท่ียวของจังหวัดนครศรีธรรมราช นำเสนอเร่ืองราวผ่านปัจจัยด้านต่าง ๆ 
ประกอบด้วย 

ปัจจัยด้านเทศกาลประเพณีไทยและศิลปวัฒนธรรม นำเสนอคุณค่า
และความสวยงามของสถานท่ีศักด์ิสิทธ์ิต่าง ๆ รวมถึงประเพณีท่ีมีช่ือเสียงของ

จังหวัดนครศรีธรรมราช และการแสดงมโนราห์ผ่านบทเพลงและท่วงท่าทำนอง
ท่ีเป็นเอกลักษณ์ 

ปัจจัยด้านอาหาร นำเสนอความหลากหลายของข้ึนช่ือท้ังอาหา รคา ว 
ของหวาน ขนม ผลไม้ รวมถึงร้านดังร้านเด็ดร้านข้ึนช่ือของเมืองนคร 

ปัจจ ัยด้านแฟชั ่น เครื ่องประดับและเครื ่องแต่งกาย นำเสนอ         
ความสวยงามและความประณีตของกระบวนการออกแบบผ้ายกเมืองนคร เป็น

ภูมิปัญญาด้ังเดิมท่ีสืบทอดมาแต่โบราณ เคร่ืองประดับ เคร่ืองแต่งกายท่ีสวยงาม
เป็นเอกลักษณ์ ได้แก่ เคร่ืองเงิน เคร่ืองถมเมืองนครศรี และวัตถุของมงคลบูชา

พาเล่ือมใสเสริมบารมี 
ปัจจัยด้านภาพยนตร์และส่ือวีดิทัศน์ นำเสนอ สถานท่ีท่องเท่ียว ท่ี

สวยงามที ่มีการถ่ายประกอบฉากเรื ่องราวของจ ังหวัดนครศรีธรรมราชใน
ภาพยนตร์ ละคร ซีร่ีย์ สารคดี คลิปวิดีโอส้ันท่ีเผยแพร่ทางส่ือโซเชียลมีเดีย เช่น 

Youtube TikTok  ในสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีสำคัญ ได้แก่ ทะเลขนอม คีรีวง และ
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วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร ตามรอยภาพยนตร์ หรือนำเสนอจุดเช็คอินต่าง ๆ 

จากรายการท่องเท่ียว อีกท้ังยังมีการแสดงการเชิดหนังตะลุงท่ีมีช่ือเสียงและเป็น
เอกลักษณ์ของจังหวัด บอกเล่าและนำเสนอผ่านเร่ืองราวของส่ือโปรโมทให้เป็น

ท่ีรู้จักอย่างแพร่หลาย 
ปัจจัยด้านศิลปะการต่อสู้และกีฬา ท้ังนี้จังหวัดนครศรีธรรมราชยังไม่

ปรากฏจุดเด่นในด้านนี้ พบเพียงแต่การต่อสู้ระหว่างสัตว์กับสัตว์ ท่ีเป็นกีฬา
พ้ืนบ้านของจังหวัด ได้แก่ วัวชนและไก่ชน อาจมีการนำเสนอให้เห็นถึงลักษณะ

ของกีฬาวัวชนและไก่ชน ท่ีชาวบ้านในจังหวัดยังให้ความสำคัญและสืบสานมา
ต้ังแต่อดีต 

อีกหนึ่งปัจจัยท่ีสำคัญของจังหวัดนครศรีธรรมราช ซ่ึงเป็นอีกหนึ่งปัจจัย
สำคัญควบคู่กับปัจจัยด้านศิลปะวัฒนธรรม คือ ปัจจัยด้านธรรมชาติ ตามคำ

กล่าวที ่ ว่า “นครศรีธรรมราช เม ืองสองธรรม” โดยปัจจัยด้านธรรมชาตจิะ
นำเสนอสถานท่ีท่องเท่ียวทางธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ์เหมาะกับการมาใช้เวลา

พักผ่อนหย่อนใจ เพราะจังหวัดนครศรีธรรมราชมีธรรมชาติท่ีครอบคลุมในทุก

ด้านไม่ว่าจะเป็น ทะเล ภูเขา น้ำตก แม่น้ำ และป่าไม้ธรรมชาติ เช่น ทะเลขนอม 
อุททายแห่งชาติเขาหลาว เขาธง เขาศูนย์ น้ำตกกรุงชิง น้ำตกพรหมโลก และ  
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