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บทคัดย่อ 

ปัจจุบัน อุตสาหกรรมบันเทิงไทยต้องเผชิญกับการเปลี ่ยนแปลง
พฤติกรรมผู้บริโภคและการแข่งขันที่สูงขึ้นในตลาดโลก แนวทางการพัฒนา
เนื ้อหาบันเทิงไทย จึงต ้องให้ความสำคัญกับการเป ็นผู ้นำด ้านเนื ้อหา 
(Trendsetter) และการสร้างเนื้อหาที่เป็นสากล อีกทั้งต้องคำนึงถึงปัจจัยต่าง ๆ 
โดยเฉพาะการเรียนรู้จากความสำเร็จของต่างประเทศและการปรับตัวให้เข้ากับ
ยุคดิจิทัล จึงจะเป็นกุญแจสำคัญในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมบันเทิงไทยสู่
ความสำเร็จในระดับโลก 

สำหรับข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย ภาครัฐควรสนับสนุนด้านเงินทุน 
มาตรการภาษี การประชาสัมพันธ์ และการคุ้มครองทรัพย์สินทางปัญญา ควบคู่
กับการพัฒนาบุคลากรอย่างต่อเนื่อง เพื่อเสริมสร้างความคิดสร้างสรรค์และ
รองรับเทรนด์ใหม่ในระดับโลก นอกจากนี้ควรส่งเสริมความร่วมมือระหว่าง
ประเทศด้านการผลิตและการตลาด เพื่อขยายโอกาสทางธุรกิจ และส่งเสริมให้
ไทยก้าวขึ้นเป็นผู้นำด้านเนื้อหาบันเทิงผ่านการผลิตเนื้อหาบันเทิงไทยที่ทันสมัย
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และโดดเด่น พร้อมทั้งจัดตั้งศูนย์ข้อมูล (Data Center) สำหรับการรวบรวม
และวิเคราะห์เทรนด์ในอุตสาหกรรมบันเทิงอย่างเป็นระบบ ทั้งนี ้ ผู ้มีส่วน
เก่ียวข้องทุกฝ่าย ไม่ว่าจะเป็นผู้ผลิต ผู้กำกับ นักแสดง นักลงทุน หรือหน่วยงาน
รัฐ ควรมีบทบาทร่วมกันในการขับเคลื่อนอุตสาหกรรมบันเทิงไทยให้เติบโต และ
เป็นพลังสำคัญในการส่งเสริม Soft Power ของไทยในเวทีสากล  

 
คำสำคัญ: เนื้อหาบันเทิงไทย, การพัฒนาเนื้อหาบนัเทิงไทย, อุตสาหกรรม

บันเทิงไทย, อุตสาหกรรมบันเทงิอินเดีย, อุตสาหกรรมบันเทิงจนี, 
ตลาดบันเทิงโลก 
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Guidelines for developing Thai entertainment 
contents into the global market 

Phakphakhin Harnching3 and Anyarin Terathananpat4  

 
Abstract 
 Thailand’ s entertainment industry is undergoing profound 
transformation due to shifting consumer behavior and intensified 
global competition. To thrive, it must prioritize trendsetting content 
and international appeal, drawing on global success stories and 
adapting to the digital age.  This strategic shift will be key to driving 
the industry toward global recognition and sustainable growth. 

Policy support is essential—through funding, tax incentives, 
intellectual property protection, and international promotion—
alongside continuous talent development to foster creativity and 
keep pace with global trends.  Encouraging cross- border 
collaboration in production and marketing, as well  as  establishing  
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a centralized data center for trend analysis, will further enhance 
Thailand’ s role as a creative content leader.  All stakeholders—
including producers, directors, actors, investors, and government 
agencies— must work collectively to strengthen the industry and 
promote Thai Soft Power on the global stage. 
 
Keywords:   Thai entertainment contents, Thai entertainment 

content development, Thai entertainment industry, 
Indian entertainment industry, Chinese entertainment 
industry, global entertainment market 
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บทนำ  

เมื ่อกล่าวถ ึงอ ุตสาหกรรมบันเทิงในกระบวนทัศน์ด ั ้งเด ิม พบว่า 
อุตสาหกรรมบันเทิงมีประวัติศาสตร์อันยาวนาน โดยสามารถสืบย้อนกลับไปได้ถึง
ยุคสมัยของอารยธรรมโบราณ (ราว 3,500 ปีก่อนคริสต์ศักราช) ความบันเทิงใน
ระยะแรกเริ่มมักอยู่ในรูปแบบของการเล่าเรื่องราว การเล่นดนตรี การเต้นรำ และ
การแสดงละคร ซึ่งไม่เพียงเป็นกิจกรรมเพื ่อความเพลิดเพลิน แต่ยังเป็นการ
แสดงออกทางวัฒนธรรมร่วมของสังคม (Chris, 2024) 

ในศตวรรษที่ 19 อุตสาหกรรมบันเทิงเริ่มเข้าสู่ความเป็น “สมัยใหม่” 
โดยเฉพาะในสหรัฐอเมริกา ที่มีการแสดงรวมรูปแบบทั้งตลก ดนตรี และการเต้นรำ 
นอกจากนี้ ได้มีเทคโนโลยีการฉายภาพเคลื่อนไหวของพี่น้องลูมิแยร์ (Lumière 
Brothers) ที่กรุงปารีสในปี ค.ศ. 1895 (Chris, 2024) 

ต้นศตวรรษที่ 20 ฮอลลีวูดเป็นศูนย์กลางของการผลิตภาพยนตร์ โดยมี 
ภาพยนตร์เรื่อง The Jazz Singer (1927) เป็นก้าวแรกของยุคภาพยนตร์เสียง 
พร้อมกันนั้น โทรทัศน์และวิทยกุ็เป็นสื่อใหม่ในช่วงกลางศตวรรษที่ 20 และเปลี่ยน
วิธีการบริโภคสื่อของผู้ชมในวงกว้าง (Anderson, 2006) 

เดิมทีอุตสาหกรรมบันเทิงนี้ครอบคลุมเนื้อหาต่าง ๆ เช่น ภาพยนตร์ 
รายการโทรทัศน์ ละคร ละครเวที ดนตรี นิตยสาร และหนังสือเล่ม ซึ่งถูกควบคุม
โดยสตูดิโอใหญ่ ค่ายเพลง สำนักพิมพ์ และเครือข่ายการออกอากาศ (Vogel, 
2020) ต่อมา การปฏิวัติดิจิทัลได้เปลี่ยนโฉมอุตสาหกรรมบันเทิงอีกครั้ง การมา
ของอินเทอร์เน็ต บริการสตรีมมิง และโซเชียลมีเดีย เปิดโอกาสให้ผู้สร้างเนื้อหา
บันเทิงทั่วโลกสามารถเข้าถึงผู้ชมทั่วโลกอย่างไร้พรมแดน โดยเผยแพร่เนื้อหา
บันเทิงผ่านแพลตฟอร์มสตรีมม่ิง (Over-the –Top: OTT) (Vogel, 2020) 

จากรายงานของ PwC (2024 a) ระบุว่า การสมัครสมาชิกบริการวิดีโอ
แบบ OTT ทั่วโลกจะเพิ่มขึ้นเป็น 2.1 พันล้านรายในปี 2028 จาก 1.6 พันล้านราย

https://www.scified.com/member/3
https://www.scified.com/member/3
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ในปี ค.ศ. 2023 โดยครัวเรือนอเมริกันมีการสมัครใช้บริการสตรีมมิ่งที่แตกตา่งกัน
จำนวนสี่รายการ โดยใช้จ่ายเงินประมาณ 47 ดอลลาร์สหรัฐต่อเดือน (Chen, 
2025) ในส่วนของไทย บริการวิดีโอแบบ OTT ในปี พ.ศ. 2567 เติบโตขึ้น 27% 
จากปี พ.ศ. 2566 (PwC, 2024 b) 

ข้อมูลจาก YouGov (Tan, 2023) ระบุว่า Netflix เป็นบริการสตรีมม่ิงที่
ได้รับความนิยมสูงสุดในประเทศไทย โดยมีผู้บริโภคกว่า 35% สมัครเป็นสมาชิก 
ลำดับต่อมา คือ TrueID ซึ่งเป็นผู้ให้บริการ OTT สัญชาติไทย โดยมีผู้บริโภคกว่า 
21% สมัครเป็นสมาชิก ในส่วนของ Disney+ Hotstar อยู ่อันดับสาม โดยมี
ผู้บริโภคกว่า 13% สมัครเป็นสมาชิก ในขณะที่แพลตฟอร์มสัญชาติจีนอย่าง Viu, 
WeTV และ iQIYI รวมถึง AIS Play (ผู้ให้บริการ OTT สัญชาติไทยอีกแห่งหนึ่ง) 
Amazon Prime Video และ Apple TV+ มีผู้บริโภคสมัครเป็นสมาชิกเป็น 11% 
11% 10% 7% 4% และ 3% ตามลำดับ  

อย่างไรก็ตาม อุตสาหกรรมบันเทิงไทยยังคงต้องเผชิญกับความท้าทาย
อีกมากมาย เช่น การแข่งขันที ่สูงขึ ้นจากต่างประเทศและการเปลี ่ยนแปลง
พฤติกรรมของผู้บริโภค ดังนั้น การปรับตัวและพัฒนาเนื้อหาบันเทิงให้มีความ
น่าสนใจ มีคุณภาพ และสามารถเข้าถึงผู้ชมได้ทุกกลุ่มเป้าหมาย จึงเป็นสิ่งสำคัญใน
การขับเคลื่อนอุตสาหกรรมบันเทิงไทยสู่ความสำเร็จในระดับโลก 

 
 

กระบวนทัศน์ดั้งเดิมของอุตสาหกรรมบันเทิง 
ในส่วนของกระบวนทัศน์ดั้งเดิมของอุตสาหกรรมบันเทิง มีรายละเอียด

สำคัญ (Dhiman, 2023; Vinet, 2020; Chen, 2025; Vogel, 2020) ดังนี้ 
1. การสร้างเนื ้อหา ในอดีต การสร้างเนื้อหาส่วนใหญ่ถูกสร้างโดย

นักเขียน ผู้กำกับ นักดนตรี และศิลปิน ผู้เชี่ยวชาญเหล่านี้ทำงานภายใต้โครงสร้าง
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และลำดับชั้นที่กำหนดไว้ ซึ่งต้องใช้เงินลงทุนจำนวนมากและการเข้าถึงอุปกรณ์
และทรัพยากรเฉพาะทาง  

2. รูปแบบการเผยแพร่ การเผยแพร่เนื้อหาจะเผยแพร่ผ่านรูปแบบทาง
กายภาพ เช่น โรงภาพยนตร์ ซีดี/ดีวีดี หนังสือ หรือโทรทัศน์และวิทยุที่ออกอากาศ 

3. การควบคุมอุตสาหกรรม อุตสาหกรรมบันเทิงถูกควบคุมโดยสตูดิโอ
ภาพยนตร์รายใหญ่ ค่ายเพลง สำนักพิมพ์ หรือเครือข่ายโทรทัศน์และวิทยุ เป็น
การควบคุมการเข้าถึงทรัพยากรการผลิต ช่องทางการเผยแพร่ และแพลตฟอร์ม
การตลาด  

4. การบริโภคแบบ passive กระบวนทัศน์ดั้งเดิมส่งเสริมรูปแบบการ
บริโภคแบบ passive ซึ่งผู้บริโภคต้องพึ่งพากำหนดเวลาของผู้แพร่ภาพและเสียง 
หรือวันที่วางจำหน่ายภาพยนตร์ หนังสือ และถูกจำกัดไว้แค่บริโภคเนื้อหาบันเทิง
เท่านั้น 

5. รูปแบบรายได้ แหล่งรายได้หลักสำหรับอุตสาหกรรมบันเทิง คือ  
การขายตั ๋วภาพยนตร์ การขายสื ่อทางกายภาพ เช่น หนังสือ ค่าธรรมเนียม
ใบอนุญาต และรายได้จากการโฆษณา  

 
ความสำคัญของยุคดิจิทัลที่มีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมบันเทิง  

ความสำคัญของยุคดิจ ิท ัลที ่ มีผลกระทบต่ออุตสาหกรรมบันเทิง  
มีรายละเอียดสำคัญ (Dhiman, 2023; Chen, 2025; Krings, n.d.; DEPA, n.d.; 
Wisesight, 2024; Wisesight, 2025; Vogel, 2020; Vongstapanalert et al, 
2024) ดังนี้ 

1. การสร้างเนื ้อหาเป็นประชาธิปไตย  เทคโนโลยีดิจิทัลได้เพิ ่มขีด
ความสามารถให้บุคคลทั่วไปกลายเป็นผู้สร้างเนื้อหาบันเทิงและทำลายอุปสรรคใน
การเข้าร่วม ด้วยอุปกรณ์ราคาไม่แพง ซอฟต์แวร์ตัดต่อ และแพลตฟอร์มออนไลน์
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ที่มีความพร้อม บุคคลทั่วไปสามารถผลิตและเผยแพร่ผลงานของพวกเขาไปทั่วโลก 
โดยไม่ขึ้นกับผู้ควบคุมแบบดั้งเดิม  

2. การเผยแพร่แบบ Direct-to-Consumer ผู ้สร้างเนื ้อหาบันเทิง
สามารถเข้าถึงผู ้ชมได้โดยตรง ผ่านแพลตฟอร์มต่าง ๆ เช่น YouTube หรือ 
TikTok ท่ีมอบโอกาสให้ผู้สร้างมีความอิสระในการสร้างเนื้อหาบันเทิงและสร้าง
รายได้จากเนื้อหาของพวกเขา  

3. ความท้าทายด้านลิขสิทธิ์ เนื้อหาบันเทิงสามารถแบ่งปันหรือคัดลอก
เนื้อหากันง่ายขึ้น นำไปสู่การละเมิดลิขสิทธิ์และการสูญเสียรายได้สำหรับผู้สร้าง
และเจ้าของสิทธิ์ ทำให้ต้องสร้างความตระหนักรู้ การปรับปรุงกฎหมายคุ้มครอง
ทรัพย์สินทางปัญญาให้เข้มแข็ง การใช้เทคโนโลยีในการป้องกันการละเมิดลขิสทิธิ์ 
การจัดการสิทธิ์ดิจิทัล ข้อตกลงสิทธิ์การใช้งาน และมาตรการต่อต้านการละเมิด
ลิขสิทธิ์ เพื่อปกป้องทรัพย์สินทางปัญญา  

4. การเปลี ่ยนแปลงพฤติกรรมผู ้บริโภค  ผู ้บริโภคมีความต้องการ
ประสบการณ์ที่เป็นส่วนตัว เนื้อหาตรงตามความต้องการ และมีความสมจริง
เพิ ่มขึ ้น อีกทั ้งสามารถเข้าถึงเนื ้อหาจำนวนมหาศาลได้ทุกที ่ทุกเวลาและบน
อุปกรณ์หลายเครื่อง  

5. การขับเคลื่อนธุรกิจด้วยข้อมูลเชิงลึกและการตลาดแบบกำหนด
เป้าหมาย ผู้สร้างเนื้อหาบันเทิงสามารถเข้าถึงข้อมูลผู้บริโภคเชิงลึก เพื่อนำมา
วิเคราะห์ได้อย่างที่ไม่เคยมีมาก่อน ทำให้ผู้สร้างเนื้อหาบันเทิงสามารถรวบรวม
ข้อมูลเชิงลึกเกี่ยวกับความต้องการและรูปแบบการบริโภค มาสร้างสรรค์เนื ้อหา
บันเทิงไดต้รงตามความต้องการของผู้บริโภค 

6. รูปแบบการสร้างรายได้ มีรูปแบบรายได้ใหม่ ๆ นอกเหนือจากวิธีการ
แบบดั้งเดิม เช่น บริการสตรีมมิ่งแบบสมัครสมาชิก รูปแบบการจ่ายต่อการดู 



 
Thai Media Fund Journal 
Vol. 4 No 2 April - June 2025 
 

 
Guidelines for developing Thai entertainment 

contents into the global market 
Phakphakhin Harnching  and Anyarin Terathananpat 

 
 

 

126 

แพลตฟอร์มการระดมทุน ความร่วมมือกับแบรนด์ และการโฆษณาแบบกำหนด
เป้าหมายได้กลายเป็นแหล่งรายได้สำหรับผู้สร้างเนื้อหาบันเทิง  

7. การเข้าถึงเนื ้อหาระดับโลกและการแลกเปลี่ยนทางวัฒนธรรม 
ปัจจุบัน ผู ้บริโภคมีความสะดวกในการเข้าถึงเนื ้อหาระดับโลก ทำให้เกิดการ
แลกเปลี่ยนข้ามวัฒนธรรมและการสัมผัสกับมุมมองที่หลากหลาย ผู้สร้างเนื้อหา
สามารถเข้าถึงผู้บริโภคต่างประเทศได้อย่างง่ายดาย  
 

โอกาสของเน้ือหาบันเทิงไทยในตลาดโลก 
ในปัจจุบัน แพลตฟอร์มสตรีมมิ่ง (OTT) เติบโตขึ้นทุกปีด้วยการสมัคร

สมาชิกเพื ่อรับชมของผู ้บริโภค ตามสถิติของสมาคมภาพยนตร์แห่งอเมริกา 
(MPAA) การสมัครเป็นสมาชิกรับชมเนื ้อหาบันเทิงของแพลตฟอร์มสตรีมม่ิง 
(OTT) แซงหน้าการสมัครเป็นสมาชิกของเคเบิลทีวีทั่วโลก โดยเพิ่มขึ้น 27% ตั้งแต่ 
ปี ค.ศ. 2017 ด้วยการเติบโตอย่างรวดเร็วดังกล่าว แพลตฟอร์มสตรีมมิ่งจึง
กลายเป็นรูปแบบการเผยแพร่เนื้อหาบันเทิงที่โดดเด่นในอุตสาหกรรมบันเทิงที่มี
มูลค่า 100,000 ล้านดอลลาร์จากทั่วโลก โดยเติบโตในด้านขนาดถึง 9% ตั้งแต่  
ปี ค.ศ. 2017 (Liptak, 2019) นอกจากนี้ วิกฤตการณ์โควิด-19 ได้ทำให้การเจาะ
ตลาดของแพลตฟอร์มสตรีมมิ ่งเร่งตัวขึ ้นอย่างมาก เห็นได้จากราคาหุ้นของ 
Netflix พุ ่งสูงขึ ้น สะท้อนให้เห็นถึงการเติบโตของผู ้ชมเนื ้อหาบันเทิงจาก
แพลตฟอร์มสตรีมม่ิงในช่วงเวลาเดียวกัน (Duprey, 2020) 
 จุดเด่นของแพลตฟอร์มสตรีมม่ิง ได้แก่ การควบคุมบริการด้วยอัลกอรทิมึ
ท่ีสามารถเสนอเนื้อหาบันเทิงที่ปรับแต่งให้แก่ผูช้มแต่ละรายตามรสนิยมส่วนบุคคล 
รวมถึงเป็นคลังเก็บรวบรวมภาพยนตร์ ซีรีส์ หรือรายการต่าง ๆ ที่เคยฉายทาง
โทรทัศน์และโรงภาพยนตร์ รวมถึงซีรีส์และภาพยนตร์เรื่องใหม่ที่แพลตฟอร์ม
สตรีมมิ่งเป็นผู้ผลิตเอง (นิยมเรียกกันว่า Original Series หรือ Original Movie) 
ให้แก่ผู้ชมอีกด้วย (Özgün & Treske, 2021) 
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Prasitphon (2025) กล่าวไว้ในงานเสวนาวิชาการ “ไทยทันเทรนด์ จับ
กระแสสตรีมมิ่งกับความสำเร็จอุตสาหกรรมสื่อบันเทิงโลก” จัดโดยกองทุนพัฒนา
สื่อปลอดภัยและสร้างสรรค์ เมื่อวันที่ 21-23 มกราคม พ.ศ. 2568 ที่ผ่านมา ไว้ว่า 
กอ่นหน้านี้ การรับชมเนื้อหาบันเทิงบนอินเทอร์เน็ต เราต้องดาวน์โหลดก่อนรับชม
ราวครึ ่งชั ่วโมง ถ ึงจะได้ชมเนื ้อหาบันเทิงที ่ เราสนใจ แต่ เม ื ่อมีเทคโนโลยี 
Streaming เกิดขึ้น ผู้ชมไม่ต้องเสียเวลาดาวน์โหลดก็สามารถรับชมเนื้อหาบันเทิง
ได้เลยทันที  
 จากจุดเด่นดังกล่าว ทำให้มีแพลตฟอร์มสตรีมมิ่งเกิดใหม่มากมาย ทั้ง
จากฝั ่งสหรัฐอเมริกา ได้แก่ AppleTV, Disney+, Hulu และ Prime จากฝั่ง
อังกฤษก็มี iPLAYER ของสำนักข่าว BBC จากฝั่งเอเชียก็มี WeTV และ iQIYI ของ
จีน Viu ของฮ่องกง และ TVer ของญี่ปุ่น สำหรับแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงของไทยก็มี 
OneD จากช่อง One, Vipa จากไทยพีบีเอส MonoMax จากช่องโมโน และอื่น ๆ 
อีกมากมาย การเติบโตของแพลตฟอร์มสตรีมมิ่งทั้งของไทยและต่างประเทศนี้ 
แสดงให้เห็นว่า สื่อบันเทิงไทยสามารถนำเนื้อหาบันเทิงที่ผลิตในไทย ไม่ว่าจะเป็น
ภาพยนตร์ ละคร ซีร ีส ์ สารคดี การ์ตูนแอนิเมชั ่น ฯลฯ เผยแพร่ผ่านทาง
แพลตฟอร์มสตรีมมิ่งทั้งของไทยและต่างประเทศได้ ถือเป็นการขยายกลุ่มผู้ชมให้
กว้างไกลในระดับโลก 

Prasitphon (2025) ยังได้กล่าวไว้ในงานเสวนาวิชาการดังกล่าวไว้ว่า 
เนื้อหาบันเทิงที่ผู้ผลิตชาวไทยได้สร้างสรรค์ขึ้นมาไม่ได้จำกัดผู้รับชมแค่ในประเทศ
เท่านั้น แต่เป็นความพยายามที่จะทำให้เนื้อหาบันเทิงได้เผยแพร่ไปสู่ผู้ชมทั่วโลก 
โดยแนวทางสำคัญที่จะทำให้เนื ้อหาบันเทิงไทยสู่สากล ผู้ผลิตต้องบริหารเรื ่อง
ลิขสิทธิ์ตั้งแต่ต้น เช่น เพลงที่นำมาใช้ในเนื้อหาบันเทิง จะทำให้เนื้อหาบันเทิงไทยมี
โอกาสเผยแพร่สู่สากลได้ง่ายขึ้น  
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ปัจจัยที่สำคัญอีกสองประการ Prasitphon (2025) กล่าวว่าเป็นเรื่อง
ของภาษาที่นำเสนอในเนื้อหาบันเทิงไทย แน่นอนว่าภาษาไทยคือภาษาหลัก แต่
หากมีการแปลเป็นภาษาต่างประเทศ เช่น ภาษาอังกฤษ และภาษาอื่น ๆ ก็จะช่วย
ให้เนื ้อหาบันเทิงไทยเผยแพร่สู ่สากลได้กว้างไกลขึ ้น นอกจากนี ้ ผู ้ชมจาก
ต่างประเทศ เช่น ชาวจีนหรือชาวอินโดนีเซีย ต่างก็เสนอตัวช่วยแปลเป็น subtitle 
ให้ นี่จึงเป็นโอกาสอันดีที่ผู้ผลิตจะลดขั้นตอนการดำเนินงานได้อีกขั้นตอนหนึ่ง 
รวมถึงผู้ผลิตชาวไทยควรได้เข้าร่วมงานเทศกาลภาพยนตร์ต่าง ๆ ที่มีตลาดเนื้อหา 
(content market) รวมอยู่ในงานด้วย สิ่งนี้จะช่วยทำให้ผู้ผลิตเนื้อหาบันเทิงไทย
ได้มีโอกาสทำความรู้จักกับผู้ผลิต ผู้จัดจำหน่าย หรือผู้นำเข้าเนื้อหาบันเทิงใน
ต่างประเทศได้ 

Sarunyakub (2025) กล่าวไว้ในงานเสวนาวิชาการดังกล่าวไว้ว่า การที่
ผู้ผลิตเนื้อหาบันเทิงไทยจะก้าวไปสู่สากล เราต้องเอาชนะตลาดในไทย เราต้อง
เข้าใจคนไทยเสียก่อน เราถึงจะชนะตลาดนั้น เช่นเดียวกัน หากเราอยากชนะใน
ตลาดต่างประเทศ เราก็ต้องเข้าใจคนต่างชาติในประเทศที่เราจะนำเนื้อหาบันเทิง
ไทยไปเผยแพร่  
 
 

อุตสาหกรรมบันเทิงอินเดีย 
เม่ือพิจารณาอุตสาหกรรมบันเทิงอินเดียที่ได้เจาะตลาดต่างประเทศ เห็น

ได้ว่าที่ผ่านมา มีภาพยนตร์อินเดียเผยแพร่ผ่านทางแพลตฟอร์มสตรีมมิ่ง เช่น 
Netflix ที่โด่งดังและเป็นกระแสไปทั่วโลก ได้แก่ คังคุไบและมหาราชา แน่นอนว่า 
ปัจจัยที่ทำให้ธงของอุตสาหกรรมบันเทิงอินเดียโบกสะบัดในตลาดต่างประเทศได้
อย่างสง่างาม นั่นก็คือการพัฒนาคุณภาพของเนื้อหาบันเทิง รวมถึงการได้รับการ
สนับสนุนอย่างต่อเนื่องจากรัฐบาลอินเดียที่ผลักดันให้อุตสาหกรรมบันเทิงของ
อินเดียเติบโตอย่างก้าวหน้า (Ahuja, 2021) 
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Saminathan (2025) ผู้กำกับและผู้เขียนบทภาพยนตร์ เรื่อง มหาราชา 
ได้นำเสนอมุมมองของการผลิตภาพยนตร์อินเดียในงานเสวนาวิชาการดังกล่าวไว้
ว่า ผู ้เขียนบทจะคิดถึงความต้องการของผู้ชมเป็นหลักว่าผู ้ชมอยากเห็นอะไร 
ในภาพยนตร์บ้าง เพื่อให้เม่ือผลิตออกมาเป็นภาพยนตร์แล้วผู้ชมจะสามารถมีส่วน
ร่วมกับภาพยนตร์เรื่องนี้ได้ง่ายขึ้น นอกจากนี้ เอกลักษณ์ของภาพยนตร์อินเดีย  
ที่แต่ก่อนจะมีการร้องเพลงและเต้นรำมากถึง 40 เพลงในภาพยนตร์เรื่องเดียว  
แต่ปัจจุบัน จะเหลือเพียง 4-5 เพลง และเครื่องแต่งกายของตัวละครก็ดูมีความ
ทันสมัยขึ้น นอกจากนี้ จำนวนชั่วโมงการทำงานของกองภ่ายภาพยนตร์อินเดีย 
ก็ยึดถือตามสากล นั่นคือทำงาน 12 ชั่วโมงต่อวัน นอกเหนือจากนี้ ก็จะได้รับ
ค่าตอบแทนเพิ่ม 

ในส่วนของการกำกับการแสดง Saminathan (2025) กล่าวว่า ผู้กำกับ
การแสดงของภาพยนตร์อินเดียจะมีความละเอียดสูงในการถ่ายทำ โดยจะต้องถ่าย
หลายเทคเพื่อเก็บภาพที่ดีที่สุดให้ได้มากที่สุด รวมถึงแต่ละเทคจะวางเฟรมกล้อง 
ไม่เหมือนกัน ที่สำคัญ ผู้กำกับสามารถเปลี่ยนแปลงบทได้เลยทันทีในกองถ่าย หาก
คิดว่ามันเหมาะสมกับภาพยนตร์มากกว่าบทเดิมที่เขียนไว้แล้ว ส่วนในฉากบู๊ก็จะมี
ผู้กำกับคิวบู๊เพียงอย่างเดียวมาดูแล รวมถึงจะไม่ให้นักแสดงนำต้องแสดงในฉากบู๊
เอง โดยจะมีแสตนด์อินมาเล่นแทน ซึ่งผู ้มาเล่นแทนจะต้องมีรูปร่างหน้าตาท่ี
คล้ายกันกับตัวนักแสดงนำเพื่อความสมจริงของภาพยนตร์ 

เมื่อกล่าวถึงความท้าทายในการผลิตภาพยนตร์อินเดีย Dastidar และ     
Elliott (2020) กล่าวว่า ความท้าทายที่สำคัญคือการใช้งบประมาณในการผลิตที่
สูงขึ้นเพื่อดึงดูดผู้ชม เนื่องจากผู้ชมมีความซับซ้อนมากขึ้น เช่น ปฏิเสธพล็อตเรื่อง
ที่เป็นสูตรสำเร็จมากขึ้น ในขณะเดียวกัน ผู้ชมภาพยนตร์ชนชั้นกลางขึ้นไปกเ็ลือก
รับชมภาพยนตรผ์่านทางแพลตฟอร์มสตรีมม่ิง 
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จากปรากฏการณ์ดังกล่าว สะท้อนให้เห็นว่า การเจาะตลาดภาพยนตร์
อินเดียทั้งในประเทศและต่างประเทศผ่านทางแพลตฟอร์มสตรีมมิ่ง เช่น Netflix 
เป็นแนวทางสำคัญในการสร้างรายได้ให้สูงขึ้นนอกเหนือจากรายได้ที่มาจากการ
จำหน่ายตั๋วชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์เพียงอย่างเดียว เนื่องจากผู้รับชมชาว
อินเดีย รวมถึงผู ้ชมจากทั่วโลก ล้วนมีพฤติกรรมการรับชมภาพยนตร์ผ่านทาง
แพลตฟอร์มสตรีมมิ่งเพิ่มมากขึ้นไม่ต่างกัน ทำให้เห็นว่าแพลตฟอร์มสตรีมมิ่งมี
บทบาทสำคัญต่ออุตสาหกรรมบันเทิงในยุคดิจิทัลสูงขึ้นเรื่อย ๆ 

 
 

อุตสาหกรรมบันเทิงไทย  
ปัจจุบัน รัฐบาลไทยกำลังให้ความสำคัญกับการผลักดัน Soft Power 

ผ่านทางภาพยนตร์ ซีรีส์ หรือดนตรี ให้มีอิทธิพลต่อคนต่างชาติ เพื ่อทำให้
ชาวต่างชาติเกิดความรักความชื่นชอบในวัฒนธรรมไทย อยากมาเที่ยวเมืองไทย ใช้
สินค้าของไทย เรียนรู้ภาษาไทย และอื่น ๆ อีกมากมาย  

Phuwakul (2025) กล่าวถึงภาพยนตร์ไทยกับ Soft Power ในงาน
เสวนาวิชาการดังกล่าวไว้ว่า โดยส่วนตัวมีความมั่นใจในศักยภาพของภาพยนตร์
ไทยในการก้าวสู่ระดับโลก และเชื่อว่าการทำภาพยนตร์ที่ดี มีคุณภาพ ตั้งแต่บท 
โปรดักชั่น การตัดต่อ และการโปรโมท คือหนทางสู่ความสำเร็จ ยกตัวอย่าง
ภาพยนตร์ เรื่อง หลานม่า ที่ประสบความสำเร็จทั่วโลก สะท้อนให้เห็นว่าเนื้อหาที่
ดีสามารถเข้าถึงผู้ชมได้ทุกชาติ ทุกภาษา นอกจากนี้ ยังเชื่อว่า Soft Power ต่าง ๆ 
ของไทย เช่น อาหาร สถานที ่ท่องเที่ยว มีส่วนช่วยให้ภาพยนตร์ไทยประสบ
ความสำเร็จในตลาดโลก และเชื่อว่า Soft Power สามารถเกิดขึ้นได้ในทุกเนื้อหา 
ขึ้นอยู่กับวิธีการนำเสนอ สิ่งที่ผู้ผลิตภาพยนตร์ไทยต้องการมากที่สุด นั่นก็คือการ
สนับสนุนจากภาครัฐในด้านต่าง ๆ เช ่น ส ิทธ ิพ ิเศษทางภาษี การโฆษณา
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ประชาสัมพันธ์ ในส่วนของปัญหา มองว่าปัญหาในการผลิตเนื้อหาบันเทิงยุคนี้ คือ 
การแข่งขันที่สูงขึ้นจากเนื้อหาบันเทิงทั่วโลก และเวลาของผู้ชมที่มีจำกัด 

เมื่อพูดถึงความท้าทายของผู้ผลิตภาพยนตร์ Aree (2025) กล่าวไว้ใน
งานเสวนาวิชาการดังกล่าววา่ เทรนดใ์นอุตสาหกรรมบันเทิงท่ีเปลี่ยนแปลงไปอยา่ง
รวดเร็วคือความท้าทายสำคัญของผู้ผลิตภาพยนตร์ เพราะฉะนั้น การเป็นผู้นำด้าน
เนื้อหา (Trendsetter) คือสิ่งสำคัญในยุคนี้ ยกตัวอย่างภาพยนตร์ เรื่อง 4Kings ท่ี
ประสบความสำเร็จจากการเล่าเรื ่องราวที่แตกต่าง และเข้าถึงกลุ่มผู ้ชมเฉพาะ 
สำหรับเนื้อหาบันเทิงยังมีแนวโน้มเติบโตสูง เพราะตอบโจทย์ความต้องการของ
ผู้ชมทั่วโลกที่ต้องการรับชมเนื้อหาบันเทิงที่หลากหลายจากทั่วทุกมุมโลก แม้
ปัญหาในการผลิตเนื้อหาบันเทิงในยุคนี้คือมีต้นทุนที่สูงขึ้นและการแข่งขันที่สงูขึ้น
ในต่างประเทศ แต่ก็เชื่อว่า การเข้าใจอุตสาหกรรมและการบริหารจัดการต้นทุน
และรายได้อย่างชาญฉลาด คือปัจจัยสำคัญสู่ความสำเร็จ ที่สำคัญคือ หากภาครัฐ
สนับสนุนในด้าน Data Center เพื่อช่วยวิเคราะห์เทรนด์และพฤติกรรมผู้บริโภค 
จะช่วยทำให้อุตสาหกรรมบันเทิงไทยก้าวไปได้ไกลมากยิ่งขึ้นกว่าเดิม 

นอกจากนี้ Kaewthong (2025) ยังได้สรุปประเด็นสำคัญเกี่ยวกับการนำ
ภาพยนตร์ไทยสู่ตลาดโลกในงานเสวนาวิชาการดังกล่าวไว้ว่า ผู้ผลิตภาพยนตร์ไทย
ควรให้ความสำคัญกับบทภาพยนตร์ (Script) เป็นอันดับแรก โดยเนื้อหาของ
ภาพยนตรค์วรมีความเป็นสากล เพื่อให้ผู้ชมท่ัวโลกเข้าใจง่าย นอกจากนี้ควรมีการ
โปรโมทภาพยนตร์ไปยังกลุ ่มผู ้ชมในแต่ละประเทศ โดยต้องมีการสร้างความ
ร่วมมือกับ Partner ในต่างประเทศ เพื ่อช่วยในการจัดจำหน่าย แน่นอนว่า 
ประเทศคู่แข่งที่น่าจับตามองของไทย คือ อินโดนีเซีย มาเลเซีย และฟิลิปปินส์ แต่
อย่างไรก็ไม่ควรยึดติดกับการแข่งขัน แต่ควรเน้นการพัฒนาคุณภาพของภาพยนตร์ 

Kaljareuk (2025) ได้แสดงความคิดเห็นในงานเสวนาวิชาการดังกล่าว 
ไว้ว่า การจะขับเคลื่อนเนื้อหาบันเทิงไทยสู่ระดับโลก เนื้อหาต้องดี มี Concept  
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ที่แข็งแรง ยกตัวอย่างซีรีส์ เรื ่อง สืบสันดาน ที่ประสบความสำเร็จบน Netflix  
แม้ไม่ได้คาดหวังกลุ่มผู้ชมต่างชาติไว้ แต่ก็ได้รับการยอมรับจากผู้ชมทั่วโลก ตนเอง
มองว่า แพลตฟอร์มสตรีมมิ่งมีส่วนช่วยให้ซีรีส์ไทยเข้าถึงผู้ชมทั่วโลกได้มากขึ้น 
รวมถึงช่วยลดข้อจำกัดในการนำเสนอเนื้อหา นอกจากนี้ ตนเองยังเชื่อมั่นว่า Soft 
Power ของไทย เช่น วัฒนธรรม ประเพณี สามารถช่วยให้ เนื ้อหาบันเทิงไทย
ประสบความสำเร็จในตลาดโลก ในส่วนของปัญหา ตนเองมองว่าปัญหาในการ
ผลิตเนื้อหาบันเทิงในยุคนี้ คือ เทรนด์ที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว และพฤติกรรม
ผู้ชมที่เปลี่ยนไป แต่อย่างไรก็ตาม ตนเองเชื่อมั่นว่าเนื้อหาบันเทิงไทยมีศักยภาพ 
และมีโอกาสที่จะเป็นที่นิยมในระดับโลก 

ในส่วนของผู้ผลิตซีรีส์วายไทย Champa (2025) กล่าวไว้ในงานเสวนา
วิชาการดังกล่าวว่า ตนเองเชื่อว่าแพลตฟอร์มสตรีมมิ่งมีส่วนสำคัญในการทำให้
เนื้อหาบันเทิงไทยเขา้ถึงผู้ชมทั่วโลก โดยเฉพาะซีรีส์วายไทยที่ไดน้ำเสนอวัฒนธรรม
ไทยและแหล่งท่องเที่ยวในซีรีส์  สิ่งเหล่านี้ช่วยให้ซีรีส์วายไทยเป็นที่รู้จักมากขึ้น  
ในส่วนของปัจจัยแห่งความสำเร็จของซีรีส์วายไทย นั่นก็คือ เนื้อหาและเคมีของ
นักแสดง แม้ปัญหาในการผลิตเนื้อหาบันเทิงในยุคนี้ คือ เทรนด์ที่เปลี่ยนแปลง
อย่างรวดเร็ว และการแข่งขันที่สูงขึ ้นในต่างประเทศ แต่ก็พยายามผลักดันให้
นักแสดงจากซีรีส์วายไทยเป็นที่ยอมรับในฐานะนักแสดงทั่วไปให้ได้ เพื่อที่พวกเขา
จะได้มีโอกาสทางการแสดงที่หลากหลายขึ้น เป็นที่รู้จักในวงกว้างมากยิ่งขึ้น  

ในส่วนของเนื ้อหาด้านดนตรี Suwankul (2025) ได้กล่าวไว้ในงาน
เสวนาวิชาการดังกล่าวว่า ดนตรีหรือเพลงคือสิ่งที่เชื่อมโยงผู้คนเข้าไว้ด้วยกัน เป็น
สิ่งที่สะท้อนความรู้สึกของผู้คนในแต่ละช่วงเวลา ในการทำเพลงให้ดี มีคุณภาพ 
คือ สูตรลับแห่งความสำเร็จ โดยตนเองมีความเชื่อว่าเพลงไทยมีโอกาสเป็น Soft 
Power ในตลาดโลกได้ หากเรามีศิลปินที่ดี ทีมทำเพลงที่ดี และมีคุณภาพ ที่สำคัญ
คือ ศ ิลปินต้องสามารถแสดงความเป็นตัวตนผ่านผลงานเพลงได้มากขึ้น 
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ยกตัวอย่าง มิลลิ ที่ประสบความสำเร็จจากความสามารถ ความกล้าแสดงออก 
และมีความแตกต่าง นอกจากนี้ หากได้รับการสนับสนุนจากภาครัฐในการผลกัดัน
ผลงานเพลงไทยสู่ระดับโลก ก็จะช่วยให้เพลงไทยไปไกลมากขึ้นกว่าเดิม 

จากงานเสวนาวิชาการดังกล่าว สรุปได้ว่า ผู้ผลิตเนื้อหาบันเทิงไทยควร
ศึกษาและทำความเข้าใจอุตสาหกรรมบันเทิงและพฤติกรรมผู ้บริโภคอย่าง
สม่ำเสมอ อีกทั้งควรมีการพัฒนาบุคลากรในอุตสาหกรรมบันเทิงอย่างต่อเนื่อง 
เพื่อให้เกิดความคิดสร้างสรรค์ และตอบสนองต่อเทรนด์ใหม่ ๆ ที่สำคัญคือ ภาครัฐ
ควรมีนโยบายสนับสนุนอุตสาหกรรมบันเทิงอย่างจริงจัง เพื่อช่วยผลักดัน Soft 
Power ไทยสู่ระดับโลก 

สอดคล้องกับจากงานวิจัย เรื ่อง ประสิทธิผลการดำเนินนโยบายของ
ภาคร ัฐในการสน ับสน ุนการผล ิตละครไทยในอ ุตสาหกรรม การบ ันเทิ ง 
(KerdkoonKit & Thirasirikul, 2023) พบว่า ปัญหาและอุปสรรคในการดำเนิน
ธุรกิจผลิตละครไทยนั้นคือ เรื่องการขาดเงินทุนหรือการสนับสนุนงบประมาณจาก
หน่วยงานภาครัฐ ทำให้การผลิตละครอาจจะไม่สมบูรณ์แบบเท่าที ่ต้องการ 
นอกจากนี้ ยังมีปัญหาเรื่องบคุลากรขาดคณุภาพ การปิดกั้นความหลากหลายของเนือ้หา 
และการขาดโอกาสของผู้มีความสามารถแต่ขาดเงินทุน เพราะฉะนั้นทางผู้จัดละคร
จึงมีความประสงค์ให้หน่วยงานภาครัฐให้การสนับสนุนด้านเงินทุนแก่ผู้ผลิตละคร 
ส่งเสริมให้มีการนำละครไทยไปประกวดในต่างประเทศ จัดตั้งกองทุนสนับสนุน 
เปิดกว้างด้านเนื้อหาและบทบาท และสนับสนุนด้านสถานที่ถ่ายทำ รวมถึงมีส่วน
ร่วมสร้างหรือร่วมลงทุนในการผลิตละคร เพื่อสร้างสรรค์ผลงานละครไทยออกมา
ได้อย่างมีประสิทธิภาพและสมบูรณ์แบบที่สุดในระดับโลก รวมถึงเพื่อเป็นประเทศ
ชั ้นนำในการผลิตละครที ่สร้างสรรค์และมีรากฐานการผลิตท่ีเข้มแข็งและดีมี
คุณภาพ  
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อุตสาหกรรมบันเทิงจีน 
สำหรับอุตสาหกรรมบันเทิงจีน Kaewthong (2025) สรุปประเด็นสำคัญ

ในงานเสวนาวิชาการดังกล่าว ดังนี้  
จีนเป็นประเทศที่มีรายได้จากการส่งออกภาพยนตร์เป็นอันดับสองของ

โลกรองจากสหรัฐอเมริกา โดยจีนมีสตูดิโอถ่ายทำภาพยนตร์แบบครบวงจร ซ่ึงในปี 
ค.ศ. 2025 คาดว่าจะมีคนจีนเข้าชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์มากกว่า 200 ล้านคน 
ทว่าคนจีนกลับนิยมรับชมภาพยนตร์บนแพลตฟอร์มสตรีมมิ ่งมากกว่าใน 
โรงภาพยนตร์ อีกทั้ง คนจีนมีความชาตินิยมสูง จึงนิยมรับชมภาพยนตร์ของ
ประเทศตัวเอง สำหรับภาพยนตร์ต่างประเทศที่ได้รับความนิยมในจีน ก็มีทั้ง
ภาพยนตร์แอคชัน การ ์ต ูนแอนิเมชัน และภาพยนตร์ท ี ่สะท้อนวัฒนธรรม  
ซ่ึงภาพยนตร์ไทยที่ได้รับความนิยมในจีน ได้แก่ สิ่งเล็กเล็กที่เรียกว่ารัก ฉลาดเกมส์
โกง และหลานม่า อย่างไรก็ตาม รัฐบาลจีนยังคงมีข้อจำกัดในการนำเสนอเนื้อหา
บางประเภท เช่น ภาพยนตร์ผี หรือเพศที่สาม นอกจากนี้ นักลงทุนจีนยังมีความ
สนใจจะร่วมลงทุนสร้างภาพยนตรก์ับประเทศที่มีการผลิตในระดับคุณภาพอีกด้วย  

หากบริษัทไทยที ่จะร่วมทุนสร้างภาพยนตร์กับจีน จำเป็นต้องสร้าง
ความสัมพันธ์ที ่ดีและมีความเข้าใจในวัฒนธรรมจีน อีกทั ้งควรมีทีมงานและ
นักแสดงจีนร่วมในภาพยนตร์ที่จะเข้าฉายในจีนด้วย ซ่ึงแน่นอนว่า ภาพยนตร์ที่จะ
เข้าฉายในจีน ต้องผ่านการเซ็นเซอร์จากรัฐบาลจีนโดยสมบูรณ์แล้วนั่นเอง  
 
 
 
 

ตัวอย่างการพัฒนาเน้ือหาบันเทิงไทยสู่ตลาดต่างประเทศ 
 ต่อไปนี ้คือตัวอย่างการพัฒนาเนื้อหาบันเทิงไทยจากภาพยนตร์ ไทย 
จำนวน 3 เรื่อง และซีรีส์ไทย จำนวน 1 เรื่อง ได้แก่ ฉลาดเกมส์โกง, หลานม่า, 
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4Kings, และ สืบสันดาน ซึ่งสะท้อนถึงแนวทางการยกระดับเนื้อหาบันเทิงไทยให้
สามารถแข่งขันในตลาดโลก 
 
ตารางที่ 1: ตัวอย่างการพัฒนาเนื้อหาบันเทิงไทยสู่ตลาดต่างประเทศ 

ชื่อเรื่อง ลักษณะการพัฒนา
เนื้อหา 

จุดเด่นในการต่อยอดสู่
ตลาดต่างประเทศ 

ผลลัพธ์/ผลกระทบ 

1. ฉลาดเกมส์โกง  ดัดแปลงจาก
เร่ืองราวจริงใน
สังคมไทย โดย
นำเสนอผ่านแนว
ระทึกขวัญเชิง
จิตวิทยา และตแีผ่
ประเด็นทางสังคม 
เช่น ความเหลื่อมล้ำ
ทางการศึกษา 

เนื้อหาบันเทิงไทย
สามารถเข้าใจได้ใน
ระดับสากล สร้าง
อารมณ์ร่วมสูงในผู้ชม
ต่างชาติ อีกทั้งยังพร้อม
ถูกนำไปสร้างเป็น
เวอร์ชันละครเวที และซี
รีสใ์นอนาคต 

คว้ารางวัล
นานาชาติหลายเวท ี
ทำรายได้สูงใน
เอเชีย และมีการรี
เมคโดยบริษัท
ต่างชาติ 

2. หลานม่า  สร้างสรรค์เรื่องราว
ที่ผสมผสานอารมณ์
ขันกับครอบครัว
และวัฒนธรรมชาว
จีนในไทยได้อย่างลง
ตัว 

ถ่ายทอดมุมมองที่เป็น 
“จีน+ไทยร่วมสมัย” 
ผ่านการเล่าเร่ืองที่
อบอุ่น เข้าใจง่าย ขยาย
ฐานผู้ชมในจีนและ
เอเชีย 

ประสบความสำเร็จ
บนแพลตฟอร์ม
สตรีมมิ่งในจีนและ
ได้รับความนิยมสูง
ในกลุ่มผู้ชมต่างชาติ 

3. 4Kings นำเสนอเรื่องราว
จากชวีิตจริงของ
นักเรียนอาชวีะไทย 
โดยใช้รูปแบบกึ่ง
สารคดี กึ่งดราม่า 
สะท้อนวัฒนธรรม
ย่อยของเยาวชน 

สร้างความแตกต่างผ่าน
การเล่าเร่ืองที่มีอารมณ์
จริงจัง มีความเป็น 
“Urban Local” ที่
ผู้ชมต่างชาติเข้าใจง่าย 

ได้รับการตอบรับ
อย่างดีในประเทศ 
และกำลังอยู่ใน
ขั้นตอนการขาย
ลิขสิทธิ์ไปยัง
ต่างประเทศ 
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ชื่อเรื่อง ลักษณะการพัฒนา
เนื้อหา 

จุดเด่นในการต่อยอดสู่
ตลาดต่างประเทศ 

ผลลัพธ์/ผลกระทบ 

4. สืบสันดาน  สร้างจากแนวเร่ือง 
“สอบสวน + ความ
เช่ือพื้นถิ่น” เป็นซี
รีส์แนวสืบสวนผสม
ความลี้ลับที่ใช้
วัฒนธรรมไทยเป็น
ฐานเร่ือง 

มีโครงเร่ืองแน่น ลำดับ
เหตุการณ์แบบสากล 
ถ่ายทอดความเป็นไทย
ในแบบร่วมสมัย พร้อม
ด้วยคุณภาพการผลิต
ระดับสากล 

ติดอันดับแนะนำใน 
Netflix หลาย
ประเทศ เป็น
จุดเร่ิมต้นของซีรีส์
แนว crime 
investigation จาก
ไทย 

 
จากตารางดังกล่าว วิเคราะห์ได้ว่า การพัฒนาเนื้อหาบันเทิงไทยทั้ง  

4 เรื่องข้างต้น สะท้อนแนวโน้มสำคัญในการยกระดับคอนเทนต์ไทย ไม่ว่าจะเป็น
การหยิบยกประเด็นทางสังคม วัฒนธรรม หรือประวัติศาสตร์ มาถ่ายทอด 
ในรูปแบบใหม่ การปรับโครงสร้างเรื่องให้อยู่ในกรอบสากล แต่ยังคงรากฐานทาง
วัฒนธรรมไทย การใช้คุณภาพโปรดักชันระดับสูง ทั้งภาพ เสียง การตัดต่อ และ
นักแสดง รวมถึงการเลือกแพลตฟอร์มเผยแพร่ที่เข้าถึงผู้ชมได้ทั่วโลก เช่น Netflix, 
iQIYI, หรือ WeTV 
 

ภาพรวมของอุตสาหกรรมบันเทิงไทยในยุคดิจิทัล 
เมื ่อมองภาพรวมของอุตสาหกรรมบันเทิงไทยในยุคดิจิทัล เห็นได้ถึง

ปัญหาของอุตสาหกรรมบันเทิงไทย นั่นก็คือ การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บริโภค 
ท่ีต้องการประสบการณ์ที่เป็นส่วนตัว ตามความต้องการ และมีความสมจริง 
รวมถึงการแข่งขันที่สูงขึ้นในตลาดโลก  

การมีนโยบายจากภาครัฐที่สนับสนุนอุตสาหกรรมบันเทิงอย่างจริงจัง  
ทั้งในด้านเงินทุน ภาษี สถานที่ถ่ายทำ การโฆษณาประชาสัมพันธ์ และการพัฒนา
บุคลากรในอุตสาหกรรมบันเทิงอย่างต่อเนื่อง จะทำให้เกิดความคิดสร้างสรรค์และ
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ตอบสนองต่อเทรนด์ใหม่ ๆ รวมทั้งควรส่งเสริมให้เกิดความร่วมมือด้านการผลิต
และการตลาดกับต่างประเทศ โดยมีการเจาะตลาดต่างประเทศผ่านแพลตฟอร์ม
สตรีมมิ่งต่าง ๆ เช่น Netflix WeTV IQiYi Viu Disney+ AppleTV Prime ฯลฯ 
เพื่อให้ผู้ชมจากทั่วโลกได้รับชมเนื้อหาบันเทิงไทยผ่านแพลตฟอร์มสตรีมมิ่งต่าง ๆ 
เหล่านี้ได้อย่างทั่วถึง นำไปสู่รายได้ทั้งทางตรงและทางอ้อม เช่น การท่องเที่ยว 
การจำหน่ายสินค้าต่าง ๆ เพิ่มมากขึ้น 
 
สรุป: แนวโน้มของอุตสาหกรรมบันเทิงทั่วโลก 
 แนวโน้มของอุตสาหกรรมบันเทิงทั่วโลก พบว่า อุตสาหกรรมนี้มีการ
เติบโตอย่างต่อเนื่องและมีแนวโน้มที่จะขยายตัวอย่างมากในอนาคต โดยเฉพาะใน
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ซึ ่งตลาดสื ่อดิจิทัลในภูมิภาคนี้ จะมีรายได้ประมาณ 
612,915.4 ล้านดอลลาร์สหรัฐภายในปี ค.ศ. 2030 และคาดว่าจะมีอัตราการเติบ
เติบโตเฉลี่ยต่อปี 14.1% จากปี ค.ศ. 2025 ถึง 2030 (Horizon, n.d. a) อีกทั้งยัง
มีภูมิภาคลาตินอเมริกา ท่ีตลาดภาพยนตร์และบันเทิงในภูมิภาคนี้คาดว่าจะมี
รายได้ถึง 6,991.0 ล้านดอลลาร์สหรัฐภายในปี ค.ศ. 2030 โดยคาดว่าจะมีอัตรา
การเติบโตต่อปีเฉลี ่ย 4.7% จากปี ค.ศ. 2024 ถึง 2030 (Horizon, n.d. b) 
ทั้งหมดนี้เป็นผลมาจากการเปลี่ยนแปลงทางเทคโนโลยีและพฤติกรรมของผู้บริโภค
ที่หันมาใช้สื่อดิจิทัลมากขึ้น แน่นอนว่า ประเทศใดที่สามารถสร้าง Soft Power 
ผ่านสื่อบันเทิงได้ดี จะมีโอกาสสร้างอิทธิพลทั้งทางวัฒนธรรม เศรษฐกิจ และการ
ทูต รวมทั้งผู้ผลิตเนื้อหาในประเทศเกิดใหม่จะได้รับโอกาสมากขึ้น หากสามารถ
ผลิตเนื้อหาที่มีคุณภาพ และเชื่อมโยงกับวัฒนธรรมโลกได้อย่างสร้างสรรค์ 
 แนวโน้มของอุตสาหกรรมบันเทิงทั่วโลก มีดังนี้ 
 1. การเติบโตของแพลตฟอร์มสตรีมม่ิง (Streaming Services) 
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 แพลตฟอร์มอย่าง Netflix, Disney+, Amazon Prime, iQIYI และ Viu 
จะยังเต ิบโตต่อเน ื ่อง โดยมีการแข่งข ันเรื ่อง “เนื ้อหาเฉพาะกลุ ่ม ( Niche 
Content)” และ “Original Content” ที่ตอบโจทย์กลุ่มเป้าหมายทั่วโลก 
 2. การผสานเทคโนโลยีใหม่ (Immersive Technology) 
 ความบันเทิงรูปแบบ VR (Virtual Reality), AR (Augmented Reality) 
และ แพลตฟอร์มเสมือนจริง (Metaverse) จะมีบทบาทมากขึ้น โดยเฉพาะในเกม 
คอนเสิร์ต และภาพยนตร์ที่ต้องการประสบการณ์แบบอินเทอร์แอคทีฟ 
 3. ความสำค ัญของเน ื ้อหาบันเท ิงท ้องถ ิ ่น (Local-to-Global 
Content) 
 เนื้อหาบันเทิงที่มีรากฐานวัฒนธรรมท้องถิ่น เช่น K-Content, Thai BL, 
ซีรีส์อินเดีย ซีรีส์ลาตินอเมริกา ฯลฯ กำลังเป็นที ่นิยมทั ่วโลกภายใต้แนวคิด 
“Glocalization” (คิดแบบโลก ทำแบบท้องถิ่น) 
 4. ความหลากหลายของโมเดลรายได้ 
 นอกจากโฆษณาและการสมัครสมาชิก (Subscription), อุตสาหกรรม
บันเทิงกำลังสร้างรายได้จากสินค้าที ่ระลึก (Merchandise), การขายลิขสิทธิ์ 
(Licensing), เศรษฐกิจแฟนคลับ หรือระบบเศรษฐกิจที่ขับเคลื่อนด้วยพฤติกรรม
ของแฟนคลับในการสนับสนุนศิลปิน ดารา นักแสดง หรือแบรนด์ ผ่านกิจกรรม
ต่าง ๆ (Fan Economy), สินทรัพย์ดิจิทัลที่ไม่สามารถแทนกันได้ เช่น ภาพดิจิทัล 
คลิปวิดีโอ เพลง ไอเทมในเกม หรือของสะสมดิจิทัล (NFT), และ Virtual Goods 
สินค้าดิจิทัลที่ไม่มีตัวตนในโลกจริง แต่สามารถซื้อ ขาย แลกเปลี่ยน หรือใช้ใน
สภาพแวดล้อมดิจิทัล เช่น เกม แพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย หรือแพลตฟอร์มเสมือน
จริง (Metaverse) 
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 5. การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมผู้บริโภค 
 ผูบ้ริโภครุ่นใหม่ต้องการเนื้อหาบันเทิงขนาดสั้น เข้าใจง่าย สามารถรับชม
ได้ทุกที่ (Mobile-first) และต้องการมีส่วนร่วม เช่น การโหวตเลือกตอนจบ หรือ
สร้างสรรค์เนื้อหาร่วมผ่านแพลตฟอร์ม Social Media 
 6. ความบันเทิงขับเคลื่อนด้วยข้อมูล (Data-driven Entertainment) 
 บริษัทด้านบันเทิงใช้ Big Data และ AI วิเคราะห์แนวโน้มผู้ชม เพื่อ
พัฒนาเนื้อหาบันเทิงให้ตรงใจผู้ชมและมีโอกาสสำเร็จสูงขึ้น 
 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
อุตสาหกรรมบันเทิงไทยควรพัฒนาในด้านต่าง ๆ ดังนี้ 
1. การพัฒนาเนื้อหาบันเทิง 
ควรจะเน้นความเป็นสากลและเข้าใจง่ายสำหรับผู ้ชมทั ่วโลก โดย 

ไม่สูญเสียเอกลักษณ์ความเป็นไทย รวมถึงสร้างสรรค์เนื้อหาบันเทิงที่แปลกใหม่  
มีความโดดเด่นและแตกต่าง เพื่อดึงดูดความสนใจจากผู้ชมทั่วโลก นอกจากนี้ควร
ใช้ประโยชน์จาก Soft Power โดยนำเสนอวัฒนธรรม ประเพณี อาหาร และ
สถานที่ท่องเที่ยวของไทยในเนื้อหาบันเทิง 

2. การพัฒนาบุคลากร 
ควรส่งเสริมการฝึกอบรม พัฒนาความรู ้และทักษะของบุคลากรใน

อุตสาหกรรมบันเทิง ให้รูเ้ท่าทันเทรนด์และเทคโนโลยีใหม่ ๆ รวมถึงสร้างเครือข่าย
ความร่วมมือและส่งเสริมการแลกเปลี่ยนความรู้และประสบการณ์ระหวา่งบุคลากร
ในประเทศและในต่างประเทศ 

3. การสนับสนุนจากภาครัฐ 
ควรให้ความสำคัญกับอุตสาหกรรมบันเทิงอย่างจริงจัง ทั้งสนับสนุนดา้น

เงินทุน จัดต้ังกองทุนสนับสนุนการผลิตเนื้อหาบันเทิง ส่งเสริมการร่วมทุนสร้างกับ
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ต่างประเทศ อำนวยความสะดวกในการร่วมทุนสร้างกับต่างประเทศ เพื่อ
แลกเปลี่ยนองค์ความรู้และขยายตลาด และจัดตั้ง Data Center โดยรวบรวม
ข้อมูลและวิเคราะห์เทรนด์ในอุตสาหกรรมบันเทิง เพื่อช่วยในการวางแผนและ
ตัดสินใจ 

4. การใช้ประโยชน์จากเทคโนโลยี 
ควรมีการสร้างและพัฒนาแพลตฟอร์มสตรีมม่ิงของไทยที่มีคุณภาพ และ

สามารถแข่งขันกับแพลตฟอร์มต่างชาติได้  
5. การสร้างความร่วมมือ 
ควรสร้างเครือข่ายความร่วมมือระหว่างผู ้ผลิต ผู ้กำกับ นักแสดง  

นักลงทุน และภาครัฐ รวมถึงร่วมมือกับต่างประเทศ เพื่อช่วยในการจัดจำหน่าย
และโปรโมทเนื้อหาบันเทิงไทย 
 
ข้อเสนอแนะแนวทางการพัฒนาเนื้อหาบันเทิงไทย 

1. ผู้ผลิตเนื้อหาบันเทิงไทย ควรศึกษา ทำความเข้าใจ และปรับตัวให้
ทันต่อการเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมบันเทิงในยุคดิจิทัล อีกทั้งยังควรลงทุน
ด้านการวิจัยผู้ชม วิเคราะห์ Big Data จาก YouTube Analytics และแพลตฟอร์ม 
OTT เพื่อปรับทิศทางการผลิตเนื้อหาบันเทิงไทย  

2. ผู้กำกับและผู้เขียนบท ควรคำนึงถึงความต้องการของผู้ชม สร้าง
เนื้อหาบันเทิงไทยที่แปลกใหม่ มีคุณภาพ และสามารถเข้าถึงผู้ชมได้ทุกเพศทุกวัย 
อีกทั้งยังควรร่วมโครงการแลกเปลี ่ยนฝึกงานในต่างประเทศ เพื่อเรียนรู้แนว
ทางการกำกับและการเขียนบทสากล เช่น Screenwriting Lab ระดับนานาชาติ 

3. นักแสดง ควรพัฒนาตนเองอยู ่เสมอ มีความเป็นมืออาชีพ และ
สามารถแสดงบทบาทที่หลากหลาย อีกทั้งยังควรมีการฝึกอบรมภาษาอังกฤษ  
การวางตัวระหว่างประเทศ และสื่อสารกับแฟนคลับต่างชาติผ่านแพลตฟอร์มสากล 
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4. นักลงทุน ควรพิจารณาลงทุนในเนื ้อหาบันเทิงไทยที ่มีคุณภาพ  
มีศักยภาพในการเติบโต และสามารถสร้างผลตอบแทนในระยะยาว อีกทั้งยังควร
ได้รับข้อมูลเชิงลึกด้านความนิยมของนักแสดงและซีรีส์ในแต่ละภูมิภาค  เพื่อ
ประเมินความเสี่ยงได้แม่นยำ 

5. หน่วยงานภาครัฐ ควรสนับสนุนและส่งเสริมการผลิตเนื้อหาบันเทิง
ไทยให้มีความหลากหลายทางวัฒนธรรม สะท้อนอัตลักษณ์ไทยร่วมสมัย เช่น 
นิยายพื้นบ้านหรือเรื ่องราวชุมชน รวมถึงให้ทุนสนับสนุนโครงการที่เน้นความ
หลากหลายทางเพศ ชาติพันธุ์ และวัฒนธรรม 
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