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บทคัดย่อ
	 บทความนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อทบทวนวรรณกรรมจากหลากหลายนักวิชาการเพื่อน�ำเสนอแนวคิด 
ความหมายของการท่องเท่ียววิถีไทยด้วยรถไฟสายวัฒนธรรม ซ่ึงได้กล่าวถึงความหมายของการท่องเที่ยว 
วิถีไทย ความเป็นมาของการท่องเที่ยววิถีไทยและการท่องเที่ยวด้วยรถไฟ รูปแบบการท่องเที่ยวด้วยรถไฟ 
สายวัฒนธรรมเป็นรูปแบบที่ก�ำลังได้รับความสนใจจากนักท่องเท่ียว เนื่องจากการเดินทางด้วยรถไฟ 
จะได้เห็นวิวสวยงามตลอดสองข้างทาง มีแหล่งท่องเที่ยวทางด้านประวัติศาสตร์ ศาสนสถาน วัฒนธรรม 
หัตถกรรม ตลอดจนแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติมากมาย มุ่งพัฒนาคุณภาพและความหลากหลายของ
สินค้าและบริการในพื้นที่ เพื่อเพิ่มรายได้จากการขยายฐานตลาดนักท่องเที่ยวด้วย โดยกลุ่มจังหวัดภาคเหนือ
ตอนบน 1 ได้ด�ำเนินกิจกรรมท่องเที่ยวทางรถไฟสายวัฒนธรรม ล�ำปาง ล�ำพูน เชียงใหม่ ภายใต้โครงการ
พัฒนารูปแบบกิจกรรมและผลิตภัณฑ์เพื่อการท่องเที่ยว แผนงานส่งเสริมสร้างสรรค์ ศิลปวัฒนธรรม  
การท่องเท่ียว ดังนั้นรัฐบาลจึงได้ร ่วมกับการรถไฟแห่งประเทศไทย จัดพิธีลงนามความร่วมมือส่ง
เสริมกิจกรรมการท่องเท่ียวทางรถไฟสายวัฒนธรรมล�ำปาง ล�ำพูน เชียงใหม่ ตามนโยบายของรัฐบาล 
ที่ส ่งเสริมการท่องเที่ยวที่มาจากทั้งภายนอกและภายในประเทศ เนื่องจากกลุ ่มจังหวัดภาคเหนือ 
ตอนบน 1 เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีภูมิประเทศอันงดงาม ทรัพยากรธรรมชาติที่ม่ันคง มีระบบนิเวศที่สมบูรณ ์
ภูมิอากาศท่ีน่าอยู่ ประชากรมีวิถีชีวิตขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมที่เก่าแก่ และมีความหลากหลาย 
ทางชีวภาพสูงมากซึ่งเหมาะสมต่อการท่องเที่ยว รวมถึงการบริการทั้งทางด้านโรงแรม ที่พัก ร้านอาหาร 
ที่มีมาตรฐาน มีระบบคมนาคมขนส่งทางบกและทางอากาศเชื่อมโยงเส้นทาง อ�ำนวยความสะดวก 
นักท่องเที่ยวเป็นอย่างดี
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Abstract
	 This article aims to review literature from a variety of scholars to present the concept 
of Thainess by cultural railway route, which discusses the meaning of Thainess tourism, 
history of Thainess tourism, and cultural tourism train. Tourism in the form of a cultural 
tourism train which is gaining the attention of tourists. Because traveling by train can see 
beautiful scenery along both sides. There are many tourist attractions in history, religious 
places, culture, handicrafts as well as natural attractions. And also, focusing on the quality 
and variety of goods and services in the area, to increase revenue from the expansion of  
the tourist market. The upper Northern provinces area 1 has organized the Lampang, 
Lamphun, and Chiangmai cultural tourism activities under the tourism development plan  
o promote the arts and cultural tourism, An agreement on the promotion of the cultural 
railway route was signed under the government policy to promote tourism in Lampang, 
Lamphun, and Chiangmai from outside and within the country. As the upper Northern 
provinces area 1, is a group of provinces where have beautiful landscapes, the stability of 
natural resources, the wealth of ecosystems, and a good climate. The populations have  
a very old way of life, traditions, cultures, and biodiversity, which is suitable for tourism.  
The services of hotels, lodging, and restaurants have a high standard, as well as both land 
and air transport which link the route to facilitate the tourists.

Keywords	:	 Thainess tourism, cultural railway route

บทน�ำ
	 ประเทศไทยมีแหล่งท่องเท่ียวท่ีงดงามและหลากหลาย การเดินทางไปจุดหมายต่างๆ สะดวกสบาย 
และมีเสน่ห์ ล่าสุดรัฐบาลโดยการรถไฟแห่งประเทศไทย กระทรวงคมนาคม ขอเชิญชวนให้ประชาชน 
หันมาท่องเที่ยวภายในประเทศด้วยการเดินทางทางรถไฟ ซึ่งมีหลากหลายเส้นทางที่สวยงามและเปี่ยม
ไปด้วยเอกลักษณ์ เมื่อประชารัฐหลอมรวมการท�ำงานของทุกหน่วยงาน องค์กรและกระทรวง ทั้งภาครัฐ 
เอกชนและประชาชน ให้ท�ำงานร่วมกันแบบผนึกก�ำลังเพ่ือพัฒนาประเทศชาติ โดยเฉพาะเร่ืองของ 
การท่องเที่ยวที่ประเทศไทยเราได้เปรียบในทุกด้าน ทั้งด้านภูมิศาสตร์ที่มีครบในทุกองค์ประกอบธรรมชาติ 
คือ ทะเล ป่า ภูเขา รวมถึงด้านสังคมและวัฒนธรรมที่มีเอกลักษณ์ไม่เหมือนประเทศไหน การเดินทาง 
ท่องเที่ยวทั่วไทยจึงถือเป็นเป้าหมายส�ำคัญต่อเศรษฐกิจของประเทศในเวลานี้ (Government Newsletters 
for the People, 2016)
	 การท่องเท่ียวเป็นกิจกรรมท่ีต้องอาศัยการคมนาคมขนส่งเพื่อให้นักท่องเท่ียวสามารถเดินทาง 
เข้าถึงยังแหล่งท่องเท่ียวได้ตามท่ีต้องการ หากระบบคมนาคมขนส่งไม่มีประสิทธิภาพและสะดวกสบาย 
เพียงพอก็อาจเป็นอุปสรรคต่อการพัฒนาพื้นที่ทางการท่องเที่ยวและไม่สามารถสร้างมูลค่าเพิ่มทางเศรษฐกิจ 
และคุณค่าทางสังคม วัฒนธรรมในพื้นที่นั้นได้อย่างเต็มศักยภาพ ความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยีและ 
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การเติบโตทางเศรษฐกิจเป็นอีกแรงผลักดันให้เกิดการพัฒนารูปแบบการเดินทางเพื่อการท่องเที่ยวที่ม ี
ทั้งความทันสมัย สะดวกสบายและมีรูปแบบให้เลือกหลากหลายมากขึ้น อาจกล่าวได้ว่าการท่องเที่ยวและ 
รูปแบบการเดินทางมีความสัมพันธ์ระหว่างกันอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ ทั้งนี้ภาพรวมการท่องเที่ยวในปี 
พ.ศ. 2559 นักท่องเที่ยวชาวไทยเดินทางท่องเที่ยวภายในประเทศประมาณ 150.7 ล้านคนต่อครั้ง มีรายได ้
จากการท่องเที่ยวภายในประเทศ 0.83 ล้านล้านบาท ซึ่งหากเป็นไปตามที่คาดการณ์ประเทศไทยจะมี
รายได้จากการท่องเที่ยวรวมทั้งส้ิน 2.39 ล้านล้านบาท ขยายตัวจากปี 2558 ร้อยละ 7.2 และมีแนวโน้ม 
เพิ่มสูงขึ้นอีก (Piyapong Puvanit, 2016)
	 อย่างไรก็ตาม แนวโน้มด้านพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในปัจจุบันใช้ระยะเวลาเพื่อท่องเที่ยว 
แต่ละครั้งสั้นลงแต่บ่อยครั้งขึ้น ท�ำให้คุณลักษณะด้านความเร็วของยานพาหนะยิ่งทวีความส�ำคัญ เห็นได้จาก
การเดินทางด้วยเครื่องบินที่ได้กลายเป็นรูปแบบได้รับความนิยม เนื่องจากสามารถตอบโจทย์ของผู้โดยสาร
และนักท่องเท่ียวได้เป็นอย่างด ี โดยเฉพาะการเปิดให้บริการของสายการบินต้นทุนต�ำ่  (Low Cost Carrier) 
ซึ่งช่วยกระตุ้นปริมาณการเดินทางทางอากาศได้อย่างก้าวกระโดดในช่วงระยะเวลาที่ผ่านมา จากค่าใช้จ่าย 
ในการเดินทางที่ประหยัดและมีความรวดเร็วในการเดินทางมากกว่า นอกจากนี้การโดยสารด้วยเคร่ืองบิน 
และการเดินทางทางถนนยังมีค่าใช้จ่ายที่มีราคาสูงเป็นผลมาจากน�้ำมันเชื้อเพลิงฟอสซิลที่มีราคาแพง  
อีกทั้งภาพลักษณ์ด้านลบในเร่ืองความปลอดภัยจากอุบัติเหตุที่เกิดข้ึนบ่อยครั้ง ผลกระทบจากมลพิษ  
รวมถึงภาพลักษณ์ของการเดินทางด้วยรถไฟ ซึ่งทราบโดยทั่วไปว่ายังต้องปรับปรุงในด้านความสะดวกสบาย
และความปลอดภัยให้ได้มาตรฐาน อย่างไรก็ดีภาครัฐและภาคส่วนต่างๆ หันมาให้ความส�ำคัญและส่งเสริม 
รูปแบบการขนส่งระบบรางมากข้ึน เน่ืองจากมีต้นทุนการเดินทางที่ต�่ำและปลอดภัยกว่า ซึ่งน่าจะเป็น 
ทางเลือกท่ีเหมาะสมและมีประสิทธิภาพในการตอบโจทย์ความต้องการในด้านค่าใช้จ่ายและระยะเวลา 
ในการเดินทางของผู้โดยสารได้มากที่สุดทางเลือกหนึ่ง
	 มนุษย์เดินทางเพื่อการท่องเที่ยวด้วยความต้องการและเป้าหมายท่ีแตกต่างกันออกไป ปัจจุบันจึงมี 
การจัดการการท่องเที่ยววิถีใหม่ท่ีเป็นการท่องเท่ียวโดยไม่ท�ำลายสภาพแวดล้อมและเป็นการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวแบบยั่งยืนขึ้นมา เพื่อรองรับการท่องเท่ียวท่ีเจริญเติบโตข้ึนและสามารถช่วยบ�ำรุงรักษา 
สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเท่ียวตามธรรมชาติอีกด้วย การท่องเที่ยวด้วยวิถีใหม่น้ีมีหลายรูปแบบและ 
เกิดขึ้นโดยมีวัตถุประสงค์หลักคือ การพักผ่อน รองลงมาคือ การเดินทางด้วยภาวะจ�ำเป็น เช่น การประกอบ
ธุรกิจ ด้วยขอบเขตของภาระหน้าท่ีร่วมกับการท่องเที่ยวในสถานท่ีใกล้เคียงเหล่าน้ัน การท่องเที่ยวจึงถือ 
เป็นรายได้หลักของประเทศไทย ซึ่งในปีหนึ่งๆ สร้างรายได้อย่างเป็นกอบเป็นก�ำให้กับประเทศ ภาครัฐจึง 
จับมือกันสร้างการท่องเที่ยวรูปแบบใหม่ด้วยการท่องเที่ยวไปตามรางรถไฟภายใต้กิจกรรม “ท่องเที่ยว 
ทางรถไฟสายวัฒนธรรม ล�ำปาง ล�ำพูน เชียงใหม่” กิจกรรมนี้เกิดข้ึนตามนโยบายของรัฐบาลดังนี้ ข้อ 3.2) 
นโยบายสร้างรายได้; ข้อ 3.2.1 ส่งเสริมการท่องเที่ยวจากทั้งภายนอกและภายในประเทศ จัดให้มีการ
พัฒนาการท่องเที่ยวและแหล่งท่องเที่ยว รวมทั้งการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์เชิงวัฒนธรรมเชิงสุขภาพและสปา 
ที่มีคุณภาพและมูลค่าเพ่ิมสูง ข้อ 3.3) นโยบายปรับโครงสร้างเศรษฐกิจ; ข้อ 3.3.3 ภาคการท่องเที่ยว 
การบริการและการกีฬา ส่งเสริมกิจกรรมและรูปแบบการท่องเที่ยวเพื่อสร้างคุณค่าและมูลค่าเพิ่มทาง 
การท่องเที่ยว พัฒนาคุณภาพการบริการท่องเที่ยว สนับสนุนการถ่ายท�ำภาพยนตร์ต่างชาติในประเทศไทย  
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และส่งเสริมการเสนอตัวให้ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพจัดกิจกรรมนานาชาติขนาดใหญ่ โดยแผนพัฒนา 
กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 1 ก�ำหนดประเด็นยุทธศาสตร์ที่ 2 ส่งเสริมการสร้างสรรค์สินค้าและบริการ
ให้โดดเด่นและมีคุณค่า มุ ่งเน้นผลิตภัณฑ์เพื่อสุขภาพ หัตถสร้างสรรค์ ศิลปวัฒนธรรม การท่องเที่ยว  
มีเป้าประสงค์ มีการพัฒนาคุณภาพ มีภูมิอากาศที่น่าอยู่ ประชากรมีวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม ประเพณี
วัฒนธรรมที่เก่าแก่ และมีความหลากหลายทางชีวภาพสูงมากซึ่งเหมาะสมต่อการท่องเที่ยว (Numpol  
Suriyacharoen,  2017)
	 การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม ถือได้ว่าเป็นการเดินทางของผู้คนหรือกลุ่มคนให้ออกจากสถานที ่ 
ซึ่งเป็นที่อยู่อาศัยประจ�ำไปยังท้องถ่ินอื่น โดยมีวัตถุประสงค์เพื่อการท่องเที่ยว การแสวงหาประสบการณ์ 
ใหม่ๆ ประกอบการเรียนรู้ การสัมผัสการชื่นชมกับเอกลักษณ์ความงดงาม ทางวัฒนธรรม คุณค่าทาง
ประวัติศาสตร์ วิถีชีวิต ความเป็นอยู่ของกลุ่มชนอื่น ความแตกต่างทางวัฒนธรรมของชนต่างสังคม ไม่ว่า
จะเป็นในด้านของศิลปะสถาปัตยกรรม โบราณสถาน โบราณวัตถุ เรื่องราวและคุณค่าทางประวัติศาสตร ์ 
รูปแบบวิถีชีวิต ภาษา การแต่งกาย การบริโภค ความเชื่อ ศาสนา จารีตประเพณี ล้วนแล้วแต่เป็นสิ่งดึงดูดใจ
ที่ส�ำคัญ กระตุ้นให้เกิดเป็นการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมขึ้น
	 ปัจจุบันการเดินทางท่องเท่ียวท่ีไหนก็มีตัวเลือกส�ำหรับการเดินทางมากขึ้น ส�ำหรับคนไม่มีรถหรือ 
ไม่อยากเหนื่อยกับการขับรถเที่ยวเอง การรถไฟจึงเป็นอีกหนึ่งทางเลือกส�ำหรับการเดินทางท่องเที่ยว 
ซึ่งได้มีกิจกรรมส่งเสริมเส้นทางการท่องเที่ยวทางรถไฟ โดยใช้ขบวนทางรถไฟวิ่งระยะสั้นระหว่าง
จังหวัดล�ำปาง–ล�ำพูน–เชียงใหม่ เป็นหนึ่งในโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็นอัตลักษณ์เพื่อการท่องเที่ยว  
เชื่อมโยงการท่องเที่ยวของกลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 1 ช่วยขยายฐานนักท่องเที่ยวพร้อมยกระดับ 
และสร้างมูลค่าเพิ่มทางการท่องเท่ียว เป็นการท่องเที่ยวด้วยรถไฟสายวัฒนธรรม ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ  
วิถีชีวิต และศิลปวัฒนธรรม
	 อย่างไรก็ตาม การท่องเที่ยวทางรถไฟสายวัฒนธรรมได้ผ่านแหล่งท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์
และธรรมชาติหลายแห่ง อาทิ ดอยขุนตาลที่เป็นถ�้ำยาวที่สุดในประเทศ สะพานแม่ทาข้ามล�ำน�้ำแม่ทา  
ผ่านทิวเขาป่าไม้สองข้างทางที่สวยงาม ก่อนแวะพักสถานีรถไฟล�ำพูนและสิ้นสุดปลายทางที่สถานีรถไฟ
เชียงใหม่ ถือเป็นการเดินทางท่องเที่ยวท่ีน่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง และหน่วยงานที่เก่ียวข้องกับการท่องเที่ยว 
ของไทย ได้พยายามขยายฐานตลาดการท่องเที่ยวมุ่งพัฒนาคุณภาพความหลากหลายของทั้งสินค้าและ
บริการในพื้นท่ีการท่องเท่ียวทางรถไฟสายวัฒนธรรม โดยกลุ่มภาคเหนือตอนบน 1 ได้จับมือกับการรถไฟ 
แห่งประเทศไทย ท�ำพิธีลงนามความร่วมมือส่งเสริมกิจกรรมการท่องเท่ียวทางรถไฟสายวัฒนธรรม 
ล�ำปาง ล�ำพูน เชียงใหม่

การท่องเที่ยววิถีไทย คืออะไร
	 คนไทยเดินทางท่องเที่ยวด้วยแรงจูงใจของเทศกาล ประเพณี อาหาร และการเรียนรู ้วิถีชีวิต 
ความหลากหลายในแต่ละภูมิภาค นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศก็มีแรงจูงใจที่ไม่แตกต่างกับคนไทยมากนัก 
แต่การได้สัมผัสและได้เห็นวิถีชีวิตของคนไทย ได้ลิ้มลองอาหารไทย ผลไม้ไทยที่มีความหลากหลาย 
และแตกต่างในแต่ละช่วงเวลาของปี จะช่วยเพ่ิมพูนส่วนท่ีขาดหายไปในชีวิตตามแบบฉบับตะวันตก
และตามแบบฉบับของพื้นถิ่นท่ีตนเองเดินทางออกมาได้มาก ด้วยวิถีชีวิตแบบตะวันตกที่ผสมกลมกลืน
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ขนบธรรมเนียมประเพณี ศาสนา และความเชื่อที่สืบทอดมาหลายศตวรรษ ประกอบกับความอุดมสมบูรณ์
ของพืชผลผลิตเมืองร้อนท่ีมีให้รับประทานตลอดทั้งปีในราคาที่ไม่แพง จะท�ำให้นักท่องเที่ยวได้สัมผัสแบบ
เต็มอิ่ม ค�ำว่าวิถีไทยในบริบทของการท่องเที่ยว มีความหมายที่ครอบคลุมทุกอย่างของความเป็นไทย 
ตั้งแต่เรื่องนิสัยใจคอ อาหารการกิน วัฒนธรรมประเพณี ความเป็นอยู่หรือความเชื่อที่สืบต่อกันมาจน
เป็นมรดกล�้ำค่า ซึ่งทั้งหมดที่กล่าวมาคือต้นทุนของความเป็นไทยที่ไม่เหมือนใคร สามารถน�ำต้นทุนนี้ 
มาสร้างเป็นประสบการณ์ที่น่าจดจ�ำให้แก่นักท่องเท่ียวท�ำให้เมืองไทยมีจุดขาย มีความโดดเด่นและ 
มีความแตกต่างจากประเทศใดๆ ในโลก (Chirapol Sinthunawa, 2008)
	 จากนโยบายของรัฐบาลที่จะให้ปี 2558 เป็นปีแห่งการท่องเที่ยววิถีไทย การท่องเที่ยวแห่ง
ประเทศไทย (ททท.) และกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬาจึงได้ก�ำหนดให้เป็น “ปีท่องเที่ยววิถีไทย” (2015 
Discover Thainess) เพื่อสร้างการรับรู้ถึงภาพลักษณ์ด้านบวกจากความสงบเรียบร้อยของบ้านเมือง  
ความรัก ความสามัคคี ความปลอดภัยและมิตรไมตรีของคนไทย โดยเฉพาะความสุข ความรื่นเริง  
ความเป็นอยู่แบบไทย ท่ีพบเห็นได้ทุกถ่ินทั่วไทยท่ีเชื่อมโยงความรู้สึกของนักท่องเที่ยวให้เข้าถึงวิถีไทย 
(Thainess) อันจะเป็นการด�ำรงไว้ซึ่งวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน ควบคู่กับการกระตุ้นให้เกิดบรรยากาศการ 
เดินทางท่องเที่ยวที่สนุกสนานและเบิกบานใจ รวมถึงการเปิดประสบการณ์ใหม่ๆ ของชาวต่างชาติให้ได้ 
เข้ามาเรียนรู้และสัมผัสเอกลักษณ์ วิถีความเป็นอยู่แบบไทย (Ministry of Tourism & Sports, 2015)
	 เป็นที่ทราบกันดีว่าประเทศไทยได้ใช้ประโยชน์จากวิถีไทยนี้มาอย่างยาวนาน ผ่านการส่ือสารเพื่อ
โฆษณาและประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวชื่นชม สัมผัส หรือให้ลองนึกถึงภาพ
โปสเตอร์ของพระบรมมหาราชวังและสถาปัตยกรรมไทยต่างๆ ที่มีความประณีตงดงาม ภาพของกลุ่มเรือแจว 
ที่ขนสินค้าเข้ามาขายในตลาดน�้ำด�ำเนินสะดวก ภาพสุภาพสตรีใส่ชุดไทยสวยงามพนมมือไหว้ ภาพของ 
การรดน�้ำด�ำหัวในเทศกาลมหาสงกรานต์และภาพอื่นๆ อีกมากมาย ล้วนเสนอแง่มุมคุณค่าวิถีไทยให้แขก 
ต่างบ้านต่างเมืองได้รับรู้และคาดหวังให้มาร่วมชื่นชม เพ่ือให้เกิดการพัฒนาเศรษฐกิจจากการท่องเที่ยว 
จนกล่าวได้ว่าวัฒนธรรมเป็นปัจจัยส�ำคัญของการพัฒนาและส่งเสริมการท่องเท่ียวของประเทศ โดยที่
ประเทศไทยเองก็มีทรัพยากรท่องเที่ยวที่มากมายหลากหลายครบทุกประเภททั้งธรรมชาติและวัฒนธรรม 
ที่ส่งเสริมเกื้อกูลภาพลักษณ์การท่องเที่ยวจนถือได้ว่าคุ้มค่าท่ีจะเดินทางมาท่องเที่ยว อย่างไรก็ตามในระยะ 
ที่ผ่านมาดูเหมือนว่า มีเพียงภาพของวิถีไทยที่แสดงออกมาให้เห็นเด่นชัดถูกคัดสรรเพื่อเผยแพร่สู่การรับรู้
ของนักท่องเที่ยว แต่เนื้อหาสาระคงยังไม่เพียงพอท่ีจะน�ำเสนอเร่ืองราวความหมายให้นักท่องเท่ียวได้รับรู้
และเข้าใจอย่างซาบซึ้งว่าวิถีไทยท่ีการท่องเที่ยวต้องการสื่อสารมีลักษณะอย่างไร ซึ่งปัจจุบันการท่องเที่ยว 
วิถีไทยได้ขึ้นมาโดดเด่นอยู ่กลางใจนักท่องเท่ียวและเป็นแรงดึงดูดท่ีส�ำคัญท่ีจะต้องเดินทางมาเยือน 
เพื่อสัมผัสชื่นชมอีกครั้ง ในทางตรงกันข้ามการขาดเนื้อหาสาระท่ีดีพอ ยังท�ำให้เกิดความคลาดเคล่ือน 
ในความเข้าใจพร้อมๆ กับเกิดการน�ำเสนอที่ผิดเพี้ยนเพียงเพราะผลทางการค้าไม่ตรงกับคุณค่าแก่นแท้ของ
วิถีไทยในหลายกรณี
	 ความโดดเด่นของวิถีไทยหลายอย่างปรากฏในการรับรู้ของผู้คนในระดับโลก รวมทั้งถูกโหวตว่าเป็น
ที่ช่ืนชอบของนักท่องเที่ยว ไม่ว่าจะเป็นอาหารไทย นวดไทย มวยไทย และเทศกาลงานประเพณีต่างๆ  
ที่หมุนเวียนเกิดขึ้นแต่ละช่วงฤดูกาลในรอบปี สิ่งต่างๆ เหล่านี้เป็นสิ่งดึงดูดใจที่นักท่องเที่ยวรู ้จักกันดี  
แต่ดูเหมือนว่าการเข้าถึงคุณค่าและเรื่องราวของนักท่องเที่ยว ยังไม่เพียงพอที่จะท�ำให้นักท่องเที่ยวได้เข้าใจ 
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และใช้เวลาอยู่กับคุณค่าวิถีไทยได้นานพอ ดังนั้นการนั่งรถไฟแอ่วเมืองเหนือปี 2 กิจกรรมส่งเสริมการ 
ท่องเที่ยวด้วยรถไฟสายวัฒนธรรมล�ำปาง–ล�ำพูน–เชียงใหม่ จึงเปรียบเสมือนการตอบรับกระแสการ 
ท่องเที่ยววิถีไทยด้วยรถไฟสายวัฒนธรรม

ความเป็นมาของการท่องเที่ยววิถีไทย 
	 สืบเนื่องจากการชะลอตัวของจ�ำนวนนักท่องเที่ยวซึ่งเป็นผลกระทบจากเหตุการณ์ความไม่สงบ
ทางการเมืองที่เกิดขึ้นในประเทศไทย เป็นผลให้รายได้หลักของประเทศท่ีมาจากภาคอุตสาหกรรมท่องเท่ียว
ต้องถดถอยไม่บรรลุตามเป้าหมาย การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ในฐานะหน่วยงานรัฐวิสาหกิจ 
ที่มีบทบาทในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจและสังคม ตระหนักถึงความจ�ำเป็นที่จะเร่งขับเคลื่อนการตลาด 
และการประชาสัมพันธ์ภาพลักษณ์สร้างความเชื่อมั่นแก่นักท่องเที่ยว รวมทั้งส่งเสริมและฟื้นฟูการท่องเที่ยว
ให้คึกคักอย่างต่อเนื่อง
	 การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้มีการก�ำหนดแคมเปญให้ปี 2558 เป็นปีท่องเที่ยววิถีไทย 
ตามนโยบายของรัฐบาล เพื่อสร้างการรับรู ้ภาพลักษณ์ด้านบวกของประเทศไทยให้กลับคืนมา โดยใช ้
ความสงบของบ้านเมือง ความรัก ความสามัคคี ความปลอดภัยและความเป็นอยู่แบบไทย ให้นักท่องเที่ยว
ต่างชาติได้เข้าถึงวิถีไทยและเปิดประสบการณ์ใหม่ๆ รวมถึงนักท่องเที่ยวกลุ่มเดินทางซ�้ำ  (Revisit) และกลุ่ม
ที่ไม่เคยมาท่องเที่ยวประเทศไทย (First Visit) ได้เข้ามาเรียนรู้และสัมผัสเอกลักษณ์ วิถึความเป็นอยู่แบบไทย
ผ่านทางสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยวที่ให้ทั้งคุณค่าและมูลค่า โดยมีการจัดหมวดหมู่และโทนสีต่างๆ 
ที่กระตุ้นอารมณ์และความรู้สึก ซึ่งประกอบด้วย
	 •	Feel Energetic 		  ใช้สีแดง น�ำเสนอการท่องเที่ยวกีฬากึ่งผจญภัย วิถีชีวิตยามค�่ำคืน
	 •	Feel Fun 			   ใช้สีส้ม น�ำเสนอความสนุกแบบไทยๆ ที่แฝงตัวอยู่ทุกซอกมุม 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 (Thai Sanook; Festivals, Street Food)
	 •	Feel Creative 		  ใช้สีเหลือง น�ำเสนอการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ความเป็นไทยและศิลปะ 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 (Thai Experience)
	 •	Feel Harmonious	 ใช้สีเขียว น�ำเสนอแหล่งท่องเที่ยวชุมชน วิถีชีวิต (Thai Way of Life)
	 •	Feel Sophisticated	 ใช้สีฟ้า น�ำเสนอประวัติศาสตร์ประเพณี ภูมิปัญญา ได้แก่ นวดไทย  
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 สมุนไพรไทย อาหารไทยผ้าไทย พิธีกรรมเกี่ยวข้องกับการเกษตร (Thai 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 Wisdom)
	 •	Feel Prestigious 	 ใช้สีม่วง น�ำเสนอแหล่งท่องเที่ยวโครงการพระราชด�ำริ ศิลปาชีพ มรดก 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 ของแผ่นดินในด้านองค์ความรู ้ที่ท�ำให้คนไทยด�ำรงชีวิตอยู ่ได ้ด ้วย 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 ความพอเพียง (Thai Treasures)
	 •	Feel Peace of Mind 	ใช้สีขาว น�ำเสนอแหล่งท่องเที่ยวมุมสงบ ธรรมชาติ ศาสนา 
	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 (Thai Hidden Beauty)
	 จะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยววิถีไทยคือ การได้เรียนรู้ความเป็นอยู่แบบไทย สัมผัสเอกลักษณ์ผ่านสินค้า 
และบริการทางการท่องเที่ยวที่จะท�ำให้นักท่องเที่ยวได้รู ้จักขนบธรรมเนียมประเพณีต่างๆ ของไทย  
(Pongsathid Onin, 2015)



วารสารการบริการและการท่องเที่ยวไทย

91

ปีที่ 15 ฉบับที่ 1 (มกราคม – มิถุนายน 2563)

การท่องเที่ยวด้วยรถไฟสายวัฒนธรรม 
	 การท่องเท่ียวในปัจจุบันสามารถเดินทางท่องเที่ยวได้หลากหลายรูปแบบ โดยอาศัยการคมนาคม
ขนส่งด้วยรถยนต์หรือเครื่องบินเพ่ือให้นักท่องเท่ียวสามารถเดินทางเข้าถึงยังแหล่งท่องเท่ียวได้ตาม 
ที่ต้องการ การท่องเท่ียวด้วยรถไฟก็เป็นเสมือนอีกหนึ่งทางเลือกใหม่ส�ำหรับนักท่องเที่ยวที่จะสามารถ 
ท่องเที่ยวไปตามสถานท่ีต่างๆ ได้สัมผัสความหลากหลายทางวัฒนธรรม เห็นวิวทิวทัศน์ของสองข้างทาง 
และบรรยากาศการเก้ือหนุนกันในการเดินทาง กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 1 จึงได้จับมือกับการรถไฟ
แห่งประเทศไทย ร่วมลงนามความร่วมมือส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยวทางรถไฟสายวัฒนธรรมล�ำปาง–
ล�ำพูน–เชียงใหม่ เพื่อเป็นการส่งเสริมการท่องเท่ียวทางรถไฟในระยะสั้นจากล�ำปาง–ล�ำพูน–เชียงใหม ่ 
เป็นหนึ่งในโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ด้านการท่องเที่ยว เชื่อมโยงการท่องเที่ยวของ 
กลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 1 ช่วยขยายฐานนักท่องเที่ยวพร้อมยกระดับและสร้างมูลค่าเพิ่มด้าน 
การท่องเที่ยวและส่งเสริมปีท่องเท่ียววิถีไทย ภายใต้โครงการเมืองต้องห้ามพลาดของททท. ที่คัดเลือกให้
จังหวัดล�ำปางเป็น 1 ใน 12 เมืองที่มีศักยภาพและความพร้อมด้านแหล่งท่องเท่ียวทางธรรมชาติ วิถีชีวิต  
และศิลปวัฒนธรรมที่จะส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาในพื้นที่มากขึ้น เพื่อสร้างมูลค่าด้านการ
เศรษฐกิจการท่องเที่ยว โดยจังหวัดล�ำปางเป็นจังหวัดที่มีอายุเก่าแก่ไม่น้อยกว่า 1,300 ปี ห่างจากกรุงเทพฯ 
ตามทางหลวงแผ่นดินประมาณ 602 กิโลเมตรหรือทางรถไฟ 625 กิโลเมตร มีพ้ืนท่ีใหญ่เป็นอันดับ 5 ของ
ภาคเหนือ มีการคมนาคมท่ีสะดวกสบาย สามารถเดินทางไปได้ทั้งทางรถยนต์ รถไฟและเครื่องบินโดยสาร 
และเป็นแหล่งที่ผลิตเซรามิคมากที่สุดในประเทศ รวมถึงมีการผลิตไฟฟ้าในอ�ำเภอแม่เมาะของกฟผ. 
นอกจากนี้ยังมีแหล่งท่องเที่ยวด้านประวัติศาสตร์ ศาสนสถาน วัฒนธรรม หัตถกรรม รวมถึงแหล่งท่องเที่ยว
ทางธรรมชาติที่ส�ำคัญและเป็นจังหวัดเดียวในประเทศไทยที่มีรถม้าให้บริการแก่นักท่องเที่ยวอีกด้วย
	 ดังนั้น การท่องเที่ยวด้วยรถไฟสายวัฒนธรรมที่มีจังหวัดน�ำร่อง คือ ล�ำปาง–ล�ำพูน–เชียงใหม ่ 
ซึ่งกลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 1 นี้ เป็นกลุ่มจังหวัดที่มีภูมิประเทศอันงดงาม ทรัพยากรธรรมชาติที่มั่นคง  
มีระบบนิเวศน์ที่สมบูรณ์ ภูมิอากาศที่น่าอยู่ ประชากรมีวิถีชีวิตขนบธรรมเนียมประเพณีวัฒนธรรมที่เก่าแก่
และความหลากหลายทางชีวภาพสูงมากซ่ึงเหมาะสมต่อการท่องเท่ียว รวมถึงการบริการท้ังทางด้านโรงแรม 
ที่พัก ร้านอาหารท่ีมีมาตรฐาน มีระบบคมนาคมขนส่งทางบกและทางอากาศเชื่อมโยงเส้นทาง อ�ำนวย 
ความสะดวกนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี โดยมีสถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่สวยงามซ่ึงแต่ละที ่
แต่ละแห่งล้วนมีเรื่องราวและสถานที่ท่องเท่ียวริมทางท่ีน่าสนใจมากมาย โดยตลอดรายทางจะมีจุดจอด  
6 จุด ได้แก่
	 •	จุดที่ 1	 สถานีรถไฟเชียงใหม่ อ�ำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่
	 •	จุดที่ 2 	สถานีรถไฟศาลาแม่ทา อ�ำเภอแม่ทา จังหวัดล�ำพูน 
	 •	จุดที่ 3 	สะพานทาชมภู อ�ำเภอแม่ทา จังหวัดล�ำพูน 
	 •	จุดที่ 4 	สถานีรถไฟขุนตาน อ�ำเภอห้างฉัตร จังหวัดล�ำปาง 
	 •	จุดที่ 5 	สถานีรถไฟแม่ตานน้อย อ�ำเภอห้างฉัตร จังหวัดล�ำปาง 
	 •	จุดที ่6 	สถานีรถไฟนครล�ำปาง อ�ำเภอเมือง จังหวัดล�ำปาง ซึ่งรถไฟสายวัฒนธรรมนี้จะท�ำให ้
นักท่องเที่ยวได้เรียนรู้และสัมผัสวัฒนธรรมที่สวยงามตลอดเส้นทาง 
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รูปแบบการท่องเที่ยวด้วยรถไฟสายวัฒนธรรม
	 การท่องเท่ียวด้วยรถไฟสายวัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวด้วยรถไฟไปตามเส้นทางต่างๆ  
ด้วยความประหยัดและปลอดภัย ที่มาพร้อมกับเสียงฉึกฉักๆ อันเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวและบรรยากาศ 
ความเป็นกันเองของผู้คนท่ีร่วมขบวน ท�ำให้การเดินทางด้วยรถไฟเป็นอีกหนึ่งทางเลือกท่ีทุกคนหลงใหล  
และขบวนรถไฟท่องเที่ยวสายวัฒนธรรมนี้มีจ�ำนวน 4 โบกี้ โดยจุดเริ่มต้นคือ 
	 •	สถานีรถไฟเชียงใหม่ เป็นสถานีรถไฟระดับ 1 และเป็นสถานีปลายทางของทางรถไฟสายเหนือ  
ซึ่งสถานีนี้มีจุดเด่นอยู่ที่หอนาฬิกา คล้ายกับสถานีรถไฟธนบุรีที่ออกแบบโดย ศ.มจ.โวฒยากร วรวรรณ 
	 •	สถานีรถไฟศาลาแม่ทา เป็นสถานีรถไฟชั้น 3 ที่ตั้งอยู่ต�ำบลสบเส้า อ�ำเภอแม่ทา จังหวัดล�ำพูน  
ใช้สัญญาณแบบหางปลา โดยตัวย่อสถานีรถไฟนี้คือ ลท.
	 •	สะพานทาชมภู ชาวล�ำพูนเรียกว่าสะพานขาว เป็นสะพานที่ทอดข้ามแม่น�้ำทา ผู้ที่เดินทางโดย
รถไฟสายกรุงเทพฯ–เชียงใหม่ จะถึงสะพานแห่งนี้ตอนเช้าตรู่ก่อนถึงจังหวัดเชียงใหม่ มีทิวทัศน์สวยงาม  
เป็นจุดที่บอกว่ารถไฟได้พ้นช่วงท่ีเป็นเทือกเขาสลับซับซ้อนมาแล้ว ใกล้ถึงจุดหมายปลายทาง ใช้เวลาอีกราว 
1 ชั่วโมงจะถึงเชียงใหม่ โดยสะพานทาชมภูสร้างขึ้นเมื่อปี พ.ศ. 2462 เป็นสะพานสีขาวแตกต่างจากสะพาน
รถไฟอื่นๆ คือเป็นโครงคอนกรีตเสริมเหล็กยาว 87.3 เมตร
	 •	อุโมงค์ขุนตาน เป็นอุโมงค์ชนิดคอนกรีตเสริมเหล็กตลอดแนว และเป็นอุโมงค์รถไฟลอดผ่าน 
ที่ยาวที่สุดในประเทศไทยมีความยาวถึง 1,352.15 เมตร ขนาดกว้าง 5.20 เมตรและสูง 5.50 เมตร  
ตั้งอยู่ใกล้เคียงกับพื้นที่อุทยานแห่งชาติดอยขุนตาน ระหว่างอ�ำเภอห้างฉัตร จังหวัดล�ำปาง กับอ�ำเภอ
แม่ทา จังหวัดล�ำพูน เริ่มก่อสร้างเมื่อ พ.ศ. 2450 แล้วเสร็จ พ.ศ. 2461 โดยการรถไฟหลวงแห่งกรุงสยาม 
ที่มีพล.อ.พระเจ้าบรมวงศ์เธอ พระองค์เจ้าบุรฉัตรไชยาการ กรมพระก�ำแพงเพชรอัครโยธินเป็นผู้บัญชาการ 
มีนายช่างชาวเยอรมัน เอมิล ไอเซนโฮเฟอร์ เป็นผู้ควบคุมการก่อสร้าง
	 •	สถานีรถไฟขุนตาน เป็นสถานีระดับ 3 อยู่สูงกว่าระดับน�้ำทะเลปานกลาง 578 เมตร ซึ่งเป็นสถานี
รถไฟที่อยู่สูงที่สุดในประเทศไทย บริเวณรอบสถานีฯ เป็นอุทยานแห่งชาติดอยขุนตาน เป็นแหล่งท่องเที่ยว 
ที่น่าสนใจอีกแห่งหนึ่ง มีสถานที่พักของการรถไฟแห่งประเทศไทยไว้บริการนักท่องเที่ยว 
	 •	สถานีรถไฟแม่ตานน้อย เป็นสถานีรถไฟชั้น 3 ต้ังอยู่บ้านแม่ตานน้อย ต�ำบลเวียงตาล อ�ำเภอ
ห้างฉัตร จังหวัดล�ำปาง ถ้าต้องการไปตลาดทุ่งเกวียนสามารถลงได้ที่สถานีนี้
	 •	สถานีรถไฟนครล�ำปาง ตั้งอยู่ต�ำบลสบตุ๋ย อ�ำเภอเมือง จังหวัดล�ำปางมีพ้ืนที่ 161 ไร่ สร้างขึ้น 
ในราวปี พ.ศ. 2458 และเปิดใช้งานเมื่อครั้งรถไฟหลวงขบวนแรกเดินถึงจังหวัดล�ำปาง
	 ซึ่งการเดินทางทั้งหมดด้วยรถไฟสายวัฒนธรรมนี้จะเดินทางด้วยกัน 2 วัน มีจุดจอดเพื่อให้นักท่องเที่ยว 
ได้สัมผัสความสวยงามของสองข้างทางและวัฒนธรรมประเพณีชุมชนท้องถิ่นนั้นๆ (Suriyacharoen, 2017)

รปูแบบการท่องเทีย่วในแหล่งวฒันธรรม (Cultural Based Tourism)
	 1.		 การท่องเท่ียวเชิงประวัติศาสตร์ (Historical Tourism) หมายถึง การเดินทางท่องเที่ยวไปยัง 
แหล่งท่องเที่ยวทางโบราณคดี และประวัติศาสตร์ เพื่อชื่นชมและเพลิดเพลินในสถานที่ท่องเที่ยว ได้ความรู ้
ความเข้าใจต่อประวัติศาสตร์และโบราณคดีในท้องถิ่นบนพื้นฐานของความรับผิดชอบและมีจิตสํานึก 
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ต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและคุณค่าของสภาพแวดล้อมโดยท่ีประชาชนในท้องถิ่น มีส่วนร่วมต่อ 
การจัดการการท่องเท่ียว
	 2. 	การท่องเที่ยวงานชมวัฒนธรรมและประเพณี (Cultural and Traditional Tourism) หมายถึง 
การเดินทางท่องเที่ยวเพื่อชมงานประเพณีต่างๆ ที่ชาวบ้านในท้องถิ่นนั้นๆ จัดขึ้น ได้รับความเพลิดเพลิน  
ตื่นตาตื่นใจในสุนทรียศิลป์ เพื่อศึกษาความเชื่อ การยอมรับนับถือ การเคารพพิธีกรรมต่างๆ และได้รับ 
ความรู้ ความเข้าใจต่อสภาพสังคมและวัฒนธรรม มีประสบการณ์ใหม่ๆ บนพ้ืนฐานของความรับผิดชอบ  
และมีจิตสํานึกต่อการรักษาสภาพแวดล้อมและมรดกทางวัฒนธรรม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อ
การจัดการท่องเที่ยว
	 3. 	การท่องเที่ยวชมวิถีชีวิตในชนบท (Rural Tourism/Village Tourism) หมายถึง การเดินทาง 
ท่องเที่ยวในหมู ่บ้านหรือชนบทที่มีลักษณะวิถีชีวิตและผลงานสร้างสรรค์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษมีความ 
โดดเด่น เพื่อความเพลิดเพลินได้ความรู ้ดูผลงานสร้างสรรค์และภูมิปัญญาพื้นบ้าน มีความเข้าใจใน
วัฒนธรรมท้องถ่ินบนพื้นฐานของความรับผิดชอบและมีจิตส�ำนึกต่อการรักษามรดกทางวัฒนธรรมและ
คุณค่าของสภาพแวดล้อม โดยประชาชนในท้องถิ่นมีส่วนร่วมต่อการจัดการการท่องเที่ยว (Warach  
Madhayamapurush, 2015)
	
บทสรุป
	 การท่องเที่ยววิถีไทยเป็นการท่องเท่ียวท่ีพลิกมิติการน�ำเสนอประเทศไทย จากการน�ำเสนอสินค้า 
และบริการ (Product Approach) เป็นการน�ำเสนอคุณค่า (Value) ที่นักท่องเท่ียวจะได้รับจากการ 
ท่องเที่ยวในประเทศไทย ความสุขในวิถีแบบไทยเป็นความสุขที่เกิดจากการผสมผสานของความแตกต่าง 
ที่อยู่กันได้อย่างลงตัว การใช้วิถีไทยเป็นจุดเด่นทางการตลาดท่องเที่ยวจะท�ำให้ประเทศไทยมีความแตกต่าง
จากประเทศอ่ืนๆ และสามารถด�ำรงความได้เปรียบในการแข่งขันไว้ได้ นอกจากนั้นการใช้วิถีไทยเป็นจุดเด่น
ทางการตลาดยังจะส่งผลคืนกลับท�ำให้คนไทยเกิดความรักชาติ รักสถาบันพระมหากษัตริย์ เกิดความภาค
ภูมิใจในความเป็นไทย และเกิดความปรองดองในชาติอีกด้วย 
	 การท่องเที่ยววิถีไทยจะไปเชื่อมโยงกับการท่องเท่ียวชุมชน หมู่บ้าน ต�ำบลต่างๆ ท่ีมีการพัฒนา 
นักท่องเที่ยวเข้าไปเยี่ยมชมความเป็นอยู่และซื้อสินค้าต่างๆ ถือเป็นการกระจายรายได้และลดความเหลื่อมล�้ำ 
ที่ส�ำคัญเป็นการสร้างความภาคภูมิใจในความเป็นไทย และปลูกฝังให้เยาวชนได้เรียนรู้ถึงคุณค่าในส่ิงที่ใกล้
ตัวเอง เสริมสร้างการรักชุมชนท้องถิ่นของตนเอง
	 การท่องเที่ยวด้วยรถไฟสายวัฒนธรรม ถือเป็นการเริ่มต้นเพื่อน�ำนักท่องเที่ยวทั้งภายในประเทศ 
และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมาสัมผัสกล่ินไอของการท่องเท่ียวท่ีน่าหลงใหล น่ังรถไฟชมทิวทัศน  ์
สองข้างทาง แวะชมวัฒนธรรมตามจุดจอดต่างๆ โดยมีกลุ่มจังหวัดภาคเหนือตอนบน 1 นี้ เป็นกลุ่มจังหวัด
น�ำร่อง ซึ่งมีภูมิประเทศอันงดงาม ทรัพยากรธรรมชาติที่มั่นคง มีระบบนิเวศน์ที่สมบูรณ์ ภูมิอากาศที่น่าอยู ่
ประชากรมีวิถีชีวิต ขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรมที่เก่าแก่ และมีความหลากหลายทางชีวภาพสูงมาก
ซึ่งเหมาะสมต่อการท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี
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