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การสรางตราสินคาดวยการแตงหนาและเครื่องแตงกายเพื่อส่ือ

ความหมายลักษณะของนักรองหญิงในเพลง “อยามโน”

The branding through facial makeup and costumes to 

interpret the characters of female singer:

“Yaa Ma-Noo” – Thai music video 
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บทคัดยอ
 บทความน้ีมวีตัถปุระสงคเพือ่วเิคราะหการสรางตราสินคาดวยการแตงหนาและ
เคร่ืองแตงกายเพ่ือสื่อความหมายลักษณะของนักรองหญิงในเพลง “อยามโน” โดยใช
แนวคิดการสรางตราสินคา (Personal Brand) และแนวคิดภาพตายตัว (Stereotypes) 
เพื่อนําเสนอถึงการสรางตราสินคาประเภทบุคคลจากการสรางภาพลักษณภายนอกของ
ศิลปนใหเปนภาพตายตัวดวยการแตงหนาและการเคร่ืองแตงกายในกระบวนการสราง
ตราสนิคา ผลการศกึษาพบวา การแตงหนาและเครือ่งแตงกายเปนส่ิงทีช่วยเสรมิสรางและ

เตมิเตม็ในการสือ่ความหมายดวยการสะทอนใหเหน็ถงึความสมัพนัธของ“ตวับท” (Text) 

และ“บริบท” (Context) ในลักษณะของนักรองหญิงในเพลง “อยามโน” ดวยจากผลิต
ซํา้กลายภาพตายตัวนาํไปสูการเปนตราสินคาในธุรกิจ แบบทุนนยิมจากส่ือสารมวลชนใน
สังคมในสังคมไทย

คําสําคัญ : ตราสินคา การแตงหนา เครื่องแตงกาย การสื่อความหมาย นักรองหญิง

Abstracts
 This article aims to analyze the branding with makeup and costumes 
to convey the appearance of a female singer in the song “Yaa Ma No,”
using the concept of Personal Brand and the stereotyped. This presents the 
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personal brandingby making the appearance of the singer to bethe in the 
branding process. It was found that the makeup and costumes are what 
strengthen and complement the interpretation by refl ecting the relationship 
between “texts” and “context”. The reproduction of the stereotype leads 
to the branding in capitalism through mass media in Thailand.

Keywords: interpreting , brand, facial makeup, costumes, female singer

บทนํา
 เพลง เปนงานศิลปะแขนงหน่ึงที่แสดงออกถึงวิถีชีวิต คติความเช่ือ คานิยมและ
วัฒนธรรมความเจริญรุงเรืองของชาตินั้นๆ โดยมีพัฒนาการสื่บทอดและถายทอดจากรุน
สูรุนเปนระยะเวลานาน เพลงและดนตรีไทยอยูคูกับสังคมไทยมาเปนเวลาชานาน ดนตรี
มีสวนเกี่ยวของกับพิธีกรรม วิถีชีวิตของคนไทยตั้งแตเกิดจนตาย เชน การสมโภชทําขวัญ 
เพลงประกอบการแตงงาน รวมถึงงานศพ จากอดีตจนถึงปจจุบันวงการเพลงไดที่การ
พัฒนาและเติบโตจนกลายเปนอุตสาหกรรม เนื่องมาจากระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม ที่
ตองการทาํใหถกูสิง่ทกุอยางกลายเปน อตุสาหกรรมเพลงถอืเปนหนึง่ในผลผลติของระบบ
อุตสาหกรรมทางวัฒนธรรมของไทยที่เติบโตขึ้นอยางตอเนื่องและเปนส่ิงที่สะทอนใหเห็น

ถึงวัฒนธรรมและเอกลักษณความเปนไทย โดย (สมาน นอยนิตย, 2542) กลาววา เพลง

ไทย เปนเอกลักษณทีแ่สดงออกถึงความเปนไทยอยางชัดเจน บงบอกถึงวฒันธรรมวิถชีวีติ
ความเปนอยูของคนไทย เพลงไทยคือรากเหงาของคนไทยท่ีเราไมควรจะปลอยใหสิง่เหลานี้
สูญหายไปจากวิถีชีวิตความเปนอยูของคนไทย และอุตสาหกรรมเพลงไทยไดมีการขยาย

การเติบโตอยางตอเน่ืองตั้งแตอดีตจนถึงปจจุบัน

 หลงัจากเปลีย่นแปลงการปกครอบในป พ.ศ. 2475 ระบบการผลติแบบทนุนยิม

ไดแพรขยายสูประเทศไทย สงผลใหระบบเศรษฐกิจแบบพอยังชีพแปรรูปเศรษฐกิจแบบ
การคาประกอบกับการหลั่งไหลเขามาของวัฒนธรรมตะวันตกทําใหการซื้อขายเพลง การ
ผลิตแผนเสียงและการจัดจําหนายเริ่มมีบทบาทมากขึ้นในสังคมไทย ทําใหเพลงสากล
ไดรับความนิยมมากขึ้นเรื่อยๆ โดยมีกลุมเปาหมายหลักคือวัยรุนซึ่งเปนตลาดขนาดใหญ 
(จรูญรัตน สุวรรณภูสิทธิ์, 2532) 
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 ในปจจุบันไมอาจปฏิเสธไดวาระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม สงผลทําใหมีการ
การพัฒนาแนวเพลงใหมีความหลากหลาย ไมวาจะเปนเพลงไทย เพลงไทยสากล เพลง
ลูกทุง ฯลฯ เพื่อเปนการสนับสนุนการขายในระบบทุนนิยม บทเพลงจึงเปรียบเสมือน
วฒันธรรมทีม่กีารผสมผสานทางวฒันธรรมของเพลงขึน้เพือ่สรางความหลากหลายในตลาด
อุตสาหกรรมโดย นอกจากน้ี (ลําเนา เอี่ยมสะอาด, 2539) กลาววา บริษัทผูผลิตเทปเพลง
แตละแหงจึงไดพยายามรวบรวมเอาศิลปน นักรอง นักดนตรีและนักแตงเพลงเขาไวใน
สังกัดของตนทําใหแนวดนตรีทุกประเภททุกสไตลลวนเกิดขึ้นภายใตสังกัดในระบบธุรกิจ
ทั้งสิ้น จึงทําใหมีเทปเพลงในแนวตาง ๆ ออกมามากมายอยางที่ไมเคยมีมากอนในอดีต
 นอกจากแนวเพลงทีม่คีวามหลากหลาย ภาพลกัษณของนกัรอง ถอืเปนสิง่สําคญั
ไมนอยไปกวากัน ภาพลักษณถือเปนสวนหน่ึงที่จะสรางตราสินคาใหความสําเร็จ สําหรับ
เพลง “อยามโน” เปนการผสมผสานระหวางเพลงไทยสากลและเพลงไทยลกูทุงและยงัได
ผลิตซํ้าภาพลักษณของศิลปนดวยการนําเสนอภาพลักษณแบบตายตัวของใบเตย-สุธีวัน 

ทวสีนิ ทีเ่ปนตวัแทนของศลิปนไทยลูกทุง และนําเสนอกิบ๊ซ่ี-วนดิา เตมิธนาภรณทีเ่ปนตวัแทน
ของศิลปนเพลงไทยสากลท่ีมคีวามนาสนใจ ภายใตสงักัด "Yes! Music" โดยบริษทัไดสราง
ศิลปนใหกลายเปนตราสินคา (Personal Brand) โดยใชการแตงหนาและเครื่องแตงกาย
เปนสิง่ทีช่วยเสรมิสรางบคุลกิลกัษณะใหผูบรโิภคจดจาํไดในความโดดเดน นาํไปสูการสราง

มูลคาใหกับสินคาในยุคที่มีการแขงขันสูงทางอุตสาหกรรมในระบบทุนนิยม
 สําหรับบทความน้ีมีจุดมุงหมายเพ่ืออธิบายการการสรางตราสินคาดวยการ
แตงหนาและเคร่ืองแตงกายเพ่ือสือ่ความหมายลักษณะของนักรองหญงิในเพลง “อยามโน”

โดยวิเคราะหการสรางตราสินคาจากภาพตายตัวในลักษณะของนักรองหญิงที่ปรากฏขึ้น

ในมิวสิควีดิโอ ถือเปนปรากฏการณทางการสื่อความหมายทางนิเทศศาสตรที่นาสนใจ
 การสรางภาพลักษณของตราสินคาดวยการแตงหนาและเครื่องแตงกายใน
ระบบทุนนิยม

การตลาดในปจจุบันอยูในยุคแหงตราสินคา หรือ ที่เรียกวา “Brand Age” มี

สนิคาและบรกิารหลากหลายประเภทมากขึน้ตราสนิคา (Brand) คอื อะไร Kotler (1984) 
ใหความหมายเก่ียวกับตราสินคา วาหมายถึง ชื่อสัญลักษณโลโกของสินคาหรือบริการ
บอกถึงสินคาหรือบริการนั้นเปนของใครและแตกตางจากคูแขงอยางไรตอมา ในป1991 
Kotler ไดขยายความเพิ่มเติมวาตราสินคาตองสามารถจําแนกความแตกตางจากคูแขง
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ได 4 ประการไดแก (1) รูปรางหนาตาภายนอกท่ีจะทําใหเกิดความจดจํา(Attribute) (2) 
บอกคุณประโยชน (Benefi t) (3) ทาํใหใชแลวรูสกึภาคภมูใิจ(Value) และ(4) มบีคุลกิภาพ 
(Personality)
 ในระบบธุรกิจแบบทุนนิยม การทําใหเกิดความจดจําภาพลักษณของศิลปนถือ
เปนสิง่ทีม่คีวามสาํคญั โดยรูปรางหนาตา การแตงหนาและเครือ่งแตงกายภายนอกถอืเปน
สิง่ทีจ่ะทาํใหเกดิความจดจํา (Attribute) และเปนสวนหนึง่ในการสรางแบรนด โดยศิลปน
ถือเปนสินคาหรือผลิตภัณฑ (Product) เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภค Lynn 
Upshaw แหง Upshaw Associate ไดทําการศึกษาเก่ียวกับตราสินคาพบวาตราสินคา 
(เสริมยศ ธรรมรักษ, 2549) ประเภทบุคคล (Personal Brand) ซึ่งบุคคลแตละคนเปรียบ
เสมือนตราสินคาลักษณะบุคคลควรมีจุดเดนที่เปนเอกลักษณ เชน ชาลีแชปปนซึ่งใน
ปจจุบันตราสินคาประเภทบุคคลมีบุคลิกที่ชัดเจนมาก ดานกีฬาเดวิดเบ็คแฮม ดานเพลง
ธงไชย แม็คอินไตย ดังนั้น Boorstin (1970) (อางใน วรรณฎีกา โกศการิกา, 2546) กลาว
วา ตราสินคา หมายถึง ความรูสึกโดยรวมท่ีอยูในใจของผูบริโภค เปนความรูสึกทางดาน
จติใจโดยรวมของผูบรโิภคทีท่ตีอตราสนิคา ตราสนิคาจงึเปน “สญัลกัษณทีซ่บัซอน”ทาํให
ผูบริโภคเกิดแรงกระตุน อารมณ ความรูสึก เหตุผล และทัศนะคติตางกัน เนื่องจาก
ผูบริโภคไมไดนึกถึงตราสินคาเพียงลักษณะภายนอกและอรรถประโยชนที่ไดรับเทานั้น 

แตตราสนิคาอาจะเปนมากกวานัน้ คอื แสดงถงึบคุลกิภาพ แสดงสถานภาพทางสังคม เปนตน
 นักรองหรือศิลปนก็ถือเปนตราสินคาประเภทบุคคล (Personal Brand) ที่เกิด
ขึน้ในระบบทนุนยิม การทีจ่ะประสบความสาํเรจ็ทางธรุกจิ สวนหนึง่จาํเปนตองสรางภาพ

ลักษณใหศิลปนที่มีความโดดเดน เฉพาะตัวไมซํ้า และตางไปจากคูแขง จากลักษณะทาง

กายภาพภายใน เชน ใบหนา รูปราง หรือลักษณะภายนอก ดวยการใชการแตงหนา การ
แตงผมและเคร่ืองแตงกายถือเปนสิ่งที่ชวยเสริมสรางและเติมเต็มภาพลักษณใหศิลปน
มีความโดดเดน และแตกตางจากคูแขงทางการตลาด และพรอมที่สงออกเปนสินคาสู
ทองตลาดได

 ภาพลักษณของศิลปนจงึเปนสวนหน่ึงท่ีชวยทําใหการสรางตราสินคาประสบผล

สําเร็จได ภาพลักษณของศิลปนถึงถูกประกอบสรางขึ้นมาจากแนวคิด วัตถุประสงค แผน
ทางการตลาด หรือมาจากลักษณะของศิลปน โดย Boorstin (1970) ไดกลาวถึงลักษณะ
ของภาพลักษณวา ภาพลักษณสามารถสังเคราะหหรือสรางขึ้นมาเพ่ือตอบสนองความ
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ตองการ หรือเพ่ือใหเกิดความประทับใจตอบุคคล หนวยงาน หรือองคกร แตควรอยูใน
วิสัยที่บุคคลทั่วไปยอมรับเชื่อถือได คือ เปนภาพลักษณที่สอดคลองกับความเปนจริง มี
การปรุงแตงพอสมควร มิใชเปล่ียนจนเกิดความสับสน เพราะผูรับสารสวนใหญยอมรับ
ไดกับภาพลักษณที่เสมอตนเสมอปลายเทานั้นภาพลักษณจะตองตอบสนองวัตถุประสงค 
กอใหเกิดการเราอารมณและดึงดูดความสนใจของผูรับสาร ใหเกิดการเปลี่ยนแปลง
ทัศนะคติ หรือพฤติกรรมตามเจตจํานงของผูสงสารได
 ในบทเพลง “อยามโน” ไดสรางนําเสนอภาพลักษณของศิลปน คือ กิ๊บซี่-วนิดา 
เติมธนาภรณ และ ใบเตย-สุธีวัน ทวีสิน โดยสะทอนเปนภาพตัวแทน (Representation) 
ผานมวิสคิวดีโิอ เปนการนาํเสนอลกัษณะของคนหรอืกลุมคน โดยภาพตวัแทนทีเ่กดิขึน้จะมี
ความเขมขนแตกตางกันออกไปโดย Graeme Burton (2002) (อางถงึใน กฤษณ คาํนนท,
2552) เชื่อวาสื่อเปนสาเหตุของการเกิดภาพตัวแทน (Representation) ของกลุมตางๆ
ในสังคมโดยการสรางลักษณะที่แนนอนของคนสรางองคประกอบลักษณะทาทางรูปโฉม
ภายนอกและพฤตกิรรมเปนเอกลักษณของกลุมคนองคประกอบเหลานีน้าํไปสูความหมาย
เกีย่วกบับคุลกิลกัษณะความสมัพนัธรวมถงึการมองและการใหคณุคากบัลกัษณะเหลานัน้
ดวย Burton ไดกลาวถึง ภาพตายตัว (Stereotypes) ดังนี้
 ภาพตายตัว (Stereotypes) เปนภาพท่ีผกูโยงอยางใกลชดิกับประเด็นของภาพ
ตวัแทน (Representation) โดยเริม่แรกภาพตายตวัหมายถงึแผนแมพมิพโลหะซึง่นาํมาใช
กบัชิน้โลหะชิน้ตอๆมาใหอยูในขนาดและรปูแบบเดยีวกนัทัง้หมดปจจบุนัคาํวา “การสราง
ภาพตายตัว” (Stereotyping) นํามาใชเพื่อหมายถึงแนวคิดเก่ียวกับกลุมคนท่ีปรากฏซ้ํา

แลวซํ้าเลาอยางตอเนื่องในสื่อมีความเก่ียวของกับการเลือกเอาจุดเดนหรือบุคลิกลักษณะ

เหลานั้นเปนภาพตัวแทนของคนทั้งกลุมสิ่งเหลานี้ทําใหเขาใจงายขึ้นเกี่ยวกับลักษณะ
ทาทางของมนุษยบุคลิกและความเช่ือซึ่งถูกสรางสมผานการกระทําซ้ําๆ ของสื่อเปนเวลา
ยาวนานรวมทัง้ขอสรปุเบือ้งตนในการสนทนาในชวีติประจาํวนัดวยภาพตายตวัมคีณุสมบตัิ

ในการจดจําหรือระลึกไดทันทีโดยมักจะเสนอผานรายละเอียดสําคัญของลักษณะทาทาง

การปรากฏหรือรูปโฉมภายนอกภาพตายตัวจะผนวกเขากับสิ่งเหลานี้และแสดงนัยยะใน

การตัดสินเกี่ยวกับกลุมคนเปนสารท่ีซอนเรนคานิยมอยางไรก็ตามภาพตายตัวไมจําเปน
ตองเปนสิ่งเลวรายอาจข้ึนอยูกับการนําไปใชและสิ่งที่เราตัดสินคุณคา
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 การสรางตราสินคาประเภทบุคคล (Personal Brand) ในบทเพลง “อยามโน” 
มีความเกี่ยวของและเชื่อมโยงกับการสรางภาพตัวแทนในลักษณะของภาพตายตัวหรือ
ภาพเหมารวม (Stereotypes) ที่มีความเกี่ยวของกับกลุมเล็ก กลุมนอย กลุมยอย กลุมที่
ถูกกดขี่ในสังคมรวมไปถึงการตกเปนวัตถุทางเพศ โดยนําเสนอใหเปนส่ิงที่เขาใจงาย ไมมี
ความสลับซับซอน ไมยืดหยุนไมคอยมีการเปลี่ยนแปลง เปนการสรุปแบบเหมารวมใน
ลักษณะหรือความโดดเดนที่ถูกลดทอนจากความเปนจริงทั้งหมด ดังนั้นภาพลักษณและ
บุคลิกลักษณะภายนอกของนักรองในบทเพลง “อยามโน” ถือเปนส่ิงหนึ่งที่มีผลตอการ
สรางตราสนิคาดวยการสรางใหสนิคานัน้เกดิเปนภาพตายตวั (Stereotypes) หรอืมายาคต ิ
ในชุดความจริงเทียมที่ถูกนําเสนอผานมิวสิควีดิโอดวยการแตงหนาและเครื่องแตงกาย 
ถือเปนสิ่งที่ชวยเสริมสรางและเติมเต็มใหเห็นถึงบุคลิกลักษณะหรือภาพลักษณใหนักรอง
กลายเปนตราสินคาใหมีความชัดเจน
 ศลิปนในเพลง อยามโน ถอืเปนสนิคาและบรกิารในรูปแบบของตวับคุคลไดเชน
เดียวกับสินคาอื่นๆในทองตลาด โดย ใบเตย สุธีวัน ทวีสิน และกิ๊บซี่ วนิดา เติมธนาภรณ 
ถือเปนตราสินคาที่เปนท่ีรูจักของประชาชนดวยวลีที่วา “ใบเตย สั้นเสมอหู” และ“กิ๊บซี่ 
สั้น 5 คืบ” จากการประกอบสรางภาพลักษณภาพนอกท่ีปรากฏตามส่ือตางๆ จนกลาย
เปนภาพตายตวัของศลิปน ทีม่สีวนมาจากการประกอบสรางความหมายดวยการแตงหนา 

เครื่องแตงกาย ปจจุบันสินคาตองมีการพัฒนาใหมีความทันสมัยอยูตลอดเวลา ควบคูไป
กับการเปล่ียนแปลงทางสังคม ในการออกเทปหรือซิงเกิลแตละครั้งตองมีการวางแนวคิด
จากบริษัทผูผลิตและการสรางภาพลักษณที่ชัดเจน โดยมุงนําเสนอภาพลักษณภายนอก

ของศิลปนใหเปนวัตถุทางเพศ ในระบบแบบชายเปนใหญภาพลักษณของศิลปนในเพลง

อยามโนจึงมีแนวคิดทางดาน เซ็กซ่ี เยายวน สิ่งที่ชวยทําใหภาพลักษณเกิดความเห็น
เจนขึน้ คอื การแตงหนา เครือ่งกาย ทรงผมจะมคีวามสอดคลองและกลมกลนืเปนอนัหนึง่
อันเดียวกัน ตรงกับแนวคิดที่ทีมงานที่วางเอาไว 

 การนําเสนอภาพลักษณของศิลปนในบทเพลง “อยามโน” จึงเปนการผลิตซํ้า

ดวยการสรางภาพลักษณใหผูชมรูสึกวาลักษณะของศิลปนมีความแตกตางจากศิลปน

คนอืน่ และเปนการกระตุนใหผูชมเกดิความคุนเคย จดจาํ และประทบัใจในตวัศลิปน ทีเ่กดิ
จากภาพลักษณหรือบคุลกิลกัษณะของตัวศลิปนทีเ่ปนเอกลักษณ และมีความแข็งแกรงอยู
ในความทรงจําของผูบริโภค เมื่อผูรับชมเกิดความรับรูถึงคุณคาของศิลปนแลว ถือเปนส่ิง
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ที่จะสรางใหศิลปนมีความโดดเดนเหนือศิลปนคนอื่นเกิดเปนตราสินคาที่มีคุณคาขึ้นใน
สังคมทุนนิยม โดย Biel (1992) (อางถึงใน นภัสกร ศักดานุวงศ, 2545) หรืออาจกลาวได
วาภาพลักษณ ตราสินคาเปนภาพท่ีเกิดข้ึนในใจของผูบรโิภค ซึง่ไมใชรปูภาพหรือตวัอักษร
แตเปนความประทับใจของผูบริโภคที่จะสะทอนถึงทัศนคติตอตราสินคาหรือคุณสมบัติ
ของตราสินคาโดยการรับรูถึงผลประโยชน ซึ่งเกิดจากการเช่ือมโยงคุณสมบัติตาง ๆ ทั้ง
ดานประโยชนใชสอย ลักษณะทางกายภาพของตัวสินคาเอง (Tangible, Function At-
tributes) และคณุลกัษณะหรอืคุณสมบัตดิานอารมณ (Intangible, Emotion Attributes) 
เชน การโฆษณา การติดตอสื่อสารแบบปากตอปาก (Word- of- Mouth) การสังเกต
และประสบการณในการใชผลิตภัณฑหรือบริการ หรือกลาววาผูบริโภคจะประเมินคุณคา
ตราสินคาจากสวนประกอบหลาย ๆ อยางในภาพลักษณตราสินคา และภาพลักษณ
จะเก่ียวของกับทัศนคติที่มีตอตราสินคา ดังน้ัน ผูผลิตหรือผูขายจึงตองสรางตราสินคา
เพื่อใหมีสัญลักษณที่มีการความหมาย (Signifi cant Symbol) ที่มีรูปแบบการส่ือสาร
ที่จูงใจ โดยแบงภาพลักษณออกเปน 

คุณคาตราสินคา
(Brand Equity)

ภาพลักษณขององคกร
(Image of Market/ 
Corporate Image)

ภาพลักษณตัวสินคาหรือบริการ 
(Image of Product)

ภาพลักษณผูใชตราสินคา 
(Image of User)

ภาพลักษณตราสินคา 
(Brand Image)

 1. ความสัมพันธของแหลงกําเนิดภาพลักษณตราสินคา (Biel, 1992, อางถึง
ใน นภัสกร ศักดานุวงศ, 2545)

 จะเห็นไดวาจากการสรางภาพลักษณในเพลงอยามโน ไดมีการวางแผนในการ
สรางภาพลกัษณทีท่าํใหเกดิคณุคากบัตราสนิคา จากการวางโครงสราง คอื 1. ภาพลักษณ
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ขององคกร (Image of Market/ Corporate Image) เปนส่ิงเกี่ยวของกับชื่อเสียงของ
บริษัทโดย ที่ บริษัท อารเอส ถือวาเปนบริษัทมีภาพลักษณทีมีความหลากหลายทั้ง
เพลงไทยสากลและเพลงลูกทุง 2. ภาพลักษณตัวสินคาหรือบริการ (Image of Product) 
ถือวาบุคลิกภาพของตัวศิลปน เปนสินคาที่ดวยการนพเสนอภาพลักษณของศิลปนใน

เพลงอยามโนเปนวัตถุทางเพศ ที่เนนเร่ืองเซ็กซ่ี เยายวน 3. ภาพลักษณผูใชตราสินคา 
(Image of User) เปนสิ่งท่ีสะทอนใหเห็นถึงบุคลิกลักษณะของผูบริโภคสินคาวาเปน
บุคคลที่มีบุคลิกลักษณะ เซ็กซี่ เยายวน ภาพลักษณของตราสินคาที่ดีจะชวยสรางให
เกิดความแข็งแกรงใหกับตราสินคาหรือบริษัทในการครองสวนแบงการตลาดในระยะยา
และทําใหผูบริโภคไดรับรูขอมูลเก่ียวกับบริษัทหรือสินคาผานทางภาพลักษณของบริษัท
ถือเปนการสรางคุณคาใหกับตราสินคา
 การสรางภาพลักษณของก๊ิบซ่ี วนิดา เติมธนาภรณ ที่มีภาพลักษณของนักรอง
เพลงไทยสากล ผานการสะทอนภาพลักษณที่ที่ผลิตซํ้าจนเปนภาพตายตัวของผูหญิงใน
สังคมเมือง โดยยกเรื่องวัตถุทางเพศที่เนนความเซ็กซ่ี จากการประกอบสรางความหมาย
ดวยการแตงหนาและการแตงกายตามสมัยนิยม สวนใบเตย สุธีวัน ทวีสิน ที่มีภาพลักษณ
ของนักรองเพลงไทยลูกทุง ดวยการมีผลงานตอเนื่องในภาพลักษณในลักษณะท่ีซํ้าๆ ใน
ภาพลักษณของผูหญิงในสังคมชนบท ถือเปนการผลิตซํ้าของมิวสิควีดิโอจนผูชมเกิดการ

รับรู และเกิดความประทับใจ จนเกิดเปนภาพลักษณแบบภาพตายตัวขึ้นมา ที่งายตอการ
จดจํา โดดเดน ไมมีความสลับซับซอน ไมยืดหยุนไมคอยมีการเปลี่ยนแปลง ถือเปนการ
สรางคุณคาใหกับสินคา

 การสรางตราสินคาทางการตลาดในระยะยาวจําเปนตองสรางคุณคาใหกับ

ตราสินคาดวย หากตราสินคามีคุณคาแลวจํานําไปสูความแข็งแกรงของตราสินคา ซึ่งจะ
สงผลตอมูลคาของสินคานั้นดวย (วรรณฎีกา โกศการิกา, 2546) คุณคาของตราสินคา 
(Brand Equity) หมายถงึ ตราสนิคาทีท่ีผู่บรโิภคมองเหน็วามคีณุคาเปนตราสนิคาทีผู่บรโิภค
มทีศันคตทิีด่ตีอคณุลักษณะของสนิคา และชืน่ชอบสนิคานัน้ นกัการตลาดจะตองพยายาม

สรางคุณคาใหตราสินคามากท่ีสุดเทาที่จะทําให กลาวคือ การที่คนมีความรูเกี่ยวกับตรา

สนิคา จะสงในการสรางความแตกตางใหตราสนิคาและกอใหเกดิพฤตกิรรมของตราสนิคา 
ซึง่คณุคาของตราสนิคานัน้จะเกิดขึน้ก็ตอเมือ่ผูบรโิภคเกดิความคุนเคยกบัตราสินคา มคีวาม
รูสกึท่ีดตีอตราสินคาอยางมัน่คง และจดจาํสนิคานัน้ได คอื สนิคานัน้จะตองมีลกัษณะทีไ่ม
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ซํ้ากับสินคาอื่นๆ ในความรูสึกของผูบริโภค Aaker, 1996 (อางถึงใน อรรจน วิสุทธิถาวร
วงศ, 2548 : 24) ดังนั้นนอกจากลักษณะทางกายภาพของศิลปนแลว จําเปนตองสราง
ลักษณะภายนอกของศิลปนใหมีคุณคาและเปนท่ีนาจดจําดวย
 Feldwick ไดทาํการแบงประเภทของนยิามคณุคาตราสนิคาออกเปน 3 ประเภท
คือ (Feldwick,1999 อางถึงใน อรรจนวิสุทธิ ถาวรวงศ, 2548) 
 1.  มูลคาตราสินคา (Brand Valuation) คือคุณคารวมทั้งหมดในฐานะ
สินทรัพยที่บริษัทเจาของสามารถขายไดและนําไปรวมในบัญชีงบดุลได
 2.  ความแขง็แกรงของตราสนิคา (Brand Strength) คอืความสมัพนัธระหวาง
ผูบริโภคกับตราสินคา (Consumer Attachment) 
 3.  การอธิบายถึงตราสินคา (Brand Description) คือการเช่ือมโยง (Associ-
ate) และความเช่ือ (Belief) ของผูบริโภคที่มีตอตราสินคา

การอธบิายถงึตราสนิคา
(Brand Description)

ความแข็งแกรงของตราสินคา
(Brand Strength)

มูลคาตราสินคา
(Brand Description)

การสรางคุณคาตราสินคาออก
 คุณคาตราสินคาท้ังหมดท่ีกลาวขางตนมีความสัมพันธในลักษณะลูกโซโดย

ความแข็งแกรงของตราสินคาจะเปนกุญแจหลักในการท่ีกอใหเกิดมูลคาตราสินคาและ
การอธบิายถงึตราสนิคาจะเปนการบรรยายถงึสิง่ตางๆ ทีป่ระกอบกนัขึน้ของตราสนิคาใน
เพลง “อยามโน” คือ 1. การอธิบายถึงตราสินคา (Brand Description) ในเพลง “อยา

มโน” คอื การรวมงานกนัระหวางใบเตยและก๊ิบซ่ี โดยในบทเพลงมีการผสมผสานระหวาง

เพลงไทยสากลและเพลงไทยลูกทุง 2. ความแข็งแกรงของตราสินคา (Brand Strength) 
ในเพลง “อยามโน” คอื การผลิตซํา้ในภาพลักษณภายนอกของศิลปนใหเปนวตัถทุางเพศ
ในฐานะความเซ็กซี่ผานมิวสิควีดิโอ เปนการสรางจุดยืนทางดานภาพลักษณใหศิลปนดวย

การแตงหนาและเคร่ืองแตงกายเปนสิง่ทีช่วยเสริมสรางและเติมเตม็บคุลกิลักษณะหรือภาพ
ลกัษณจนเกดิความแข็งแกรงทีอ่ยูในความทรงจาํของผูบริโภค 3. มลูคาตราสินคา (Brand 

Description) ในเพลง “อยามโน” คอืการทีผู่รบัชมเกดิความรบัรู ความเขาใจ ความมัน่ใจ 
และมีความประทับใจในศิลปนจะเกิดความโดดเดนเหนือศิลปนคนอ่ืนเกิดเปนมูลคาของ
สินคาในสังคมทุนนิยม
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 การที่จะทําใหภาพลักษณของตราสินคาประสบความสําร็จไดจําเปนตองอาศัย
การสื่อสารการตลาด ในการมองภาพโดยรวมของอุตสาหกรรมเพลงไทยสากล“อยา
มโน” เนื่องจากศิลปนเปรียบเสมือนเปนตราสินคาตราหนึ่ง หรือ (Personal Branding) 
และตราสินคา (Brand) โดย (เสรี วงษมณฑา, 2547) IMC (Integrated Marketing 
Communication) มีลักษณะดังตอไปน้ี 
 1. มีกระบวนการในระยะยาวและตอเนื่อง (Long run/Continuity)
 2. เปนการสื่อสารเพื่อจูงใจ (Persuasive communication)
 3. เปาหมายของ IMC จะเนนพฤติกรรมที่ตองการ (Desire behavior)
 4. เนนทุกวิธีการสื่อสารตราสินคา (All sources of brand contact)

 ในการพัฒนาแผนตามหลักการสื่อสารการตลาดสมัยใหมนั้น 1.กระบวนการใน
ระยะยาวและตอเนื่อง(Long run/Continuity) เปนการพัฒนาเพ่ือการสื่อสารการตลาด 
(Marketing Communication) บรษิทัอารเอส ไดมกีารโฆษณาในสือ่ตางๆ เชน โทรทศัน 
วิทยุกระจายเสียง นิตยสาร หนังสือพิมพ เคเบิ้ล สื่อนอกอาคารสถานท่ี (out of home 
media)รวมไปถึง สื่อภายในอาคารสถานที่  (  Instore Media) ทําในระยะยาวและตอง
ทําอยางตอเนื่องยาวนาน 2. การสื่อสารเพื่อจูงใจ (Persuasive communication) กรณี

ในเพลง “อยามโน” บริษัทอารเอส ไดสรางศิลปนใหคนเกิดการรูจัก (Awareness) ดวย
ภาพลกัษณทีเ่ปนวตัถทุางเพศทีม่ภีาพลกัษณความเซก็ซีแ่ละเยายวน จากวล ี“กิบ๊ซี ่สัน้ 5 
คบื” และ “ใบเตย สัน้เสมอห”ู ทาํใหศลิปนไดรบัการยอมรบั (Acceptance) จากผูบรโิภค

ทีเ่กดิจากการนาํเสนอภาพลกัษณดงักลาว นาํไปสูเกดิความทรงจาํ (Recall) และพฤตกิรรม 

(Behavior) ทีผู่บรโิภคมกีารแตงหนาและการแตงกายทีเ่ลีบนแบบมาจากภาพลักษณของ
ศิลปน ถือเปนการเกิดการเปลี่ยนแปลงเครือขายทางความคิด (Mental Network) ของ
ผูบริโภค 3. เปาหมายของ IMC จะเนนพฤติกรรมที่ตองการ (Desire behavior) คือ ได

มีการสงสินคาใหผูบริโภคไดรับขอมูลขาวสารในชองทางตางๆ 4. การไดการสงเสริมการ

ตลาด (Promotion Planning) จะตองครอบคลุมกิจกรรมที่ใชสื่อทั้งหมดและกิจกรรมที่

ไมใชสื่อทั้งหมด
 เห็นไดวาบริษัทอารเอสไดมีการสรางตราสินคาประเภทบุคคล (Personal 
Brand) ในตัวของศิลปน และบทเพลง “อยามโน” ซึ่งการแตงหนาและเครื่องแตงกาย
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ของศิลปนถือเปนสิ่งที่ชวยเสริมสรางใหภาพลักษณภายนอกของศิลปนมีความชัดเจนขึ้น
ถือเปนองคประกอบหนึ่งที่ทําใหและถือไดวาการสรางคุณคาใหกับตราสินคา

การสื่อความหมายดวยการแตงหนาและเคร่ืองแตงกาย
การสื่อความหมายดวยการแตงหนาศิลปนในเพลง “อยามโน” ที่มีการสราง

ภาพลกัษณทีแ่ตกตางกันของศลิปน คอื ใบเตย สธุวีนั ทวสีนิและกิบ๊ซี ่วนิดา เตมิธนาภรณ 
จําเปนตองมีความเขาใจ ตัว“บท” กับ “บริบท” ของศิลปนตามบุคลิกลักษณะจากการ
วางแนวคิดจากบริษทัผูผลิตและการสรางภาพลักษณที่ชัดเจน
 จําเปนตองใชองคประกอบทางศิลปะ เชน สี และเสน เน่ืองดวยทางสัญศาสตร
ที่มีความหมายแฝงอยูในองคประกอบทางศิลปะและมีความเกี่ยวของกับวัฒนธรรม โดย 
(ศิริชัย ศิริกายะและชินกฤต อุดมลาบไพศาล, 2554) Roland Barthes กลาวไวใน Fiske 
(1990) ในเร่ืองของ Two Order of Signifi cation โดยลําดบัขัน้แรกเรียววา “ความหมาย
ตรง (Denotation Meaning)” และลําดับขั้นที่สองเรียกวา“ความหมายแฝง (Connota-
tion Meaning)” 
 Barthes กลาวไวใน Barnard (2005) การกาํกบัความหมาย (Anchorage) เปน
หนาทีเ่ชงิอตัตสาร (Linguistic Message) เปนหนาทีข่องตัวบท (Text) คอืการจํากดัความ
การตีความหมาย การจํากัดความหมายมี 2 รูปแบบ คือ 

 1.  การจํากดัความหมายในระดับการส่ือความหมายตรง ในระดับนีต้วั (Text) 

จะจํากัดความหมายของภาพโดยตอบคําถามวามันคือภาพอะไร (What is it ?)
 2. การทํางานในระดับความหมายแฝงและหนาท่ีในการกําหนดหรือ หยุดการ

เลื่อนลอยของความหมายแฝง (Drifting of Connotation Meaning)

 ดงันัน้การจะตคีวามหมายของการแตงหนาศลิปนในเพลง “อยามโน” ในระบบ
สญัศาสตรไดตองมคีวามเขาใจใน ตวั“บท” (Text) กบั “บรบิท” (Context) ของตวัละคร 
โดยตองตีความทั้งความหมายตรง (Denotation Meaning) และความหมายแฝง (Con-

notation Meaning ที่ตองอยูบนพื้นฐานของวัฒนธรรมเดียวกันดวย 

 การส่ือความหมายในการแตงหนาและเครื่องแตงกายของ ใบเตย-สุธีวัน ทวีสิน 
และก๊ิบซี-่วนดิา เตมิธนาภรณ” ถอืเปนการเสริมสรางภาพลักษณและบุคลิกลกัษณะใหแก
สรางตราสินคาใหมีความชัดเจน ดวยการใชภาพนิมิตในการสรางความเปนจริงดวยการ
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สื่อความหมายดวยการแตงหนาที่มาจากการใชจินตนาการผสมผสานกับความเขาใจใน 
“บท” (Text) และ “บรบิท” (Context) ของตัวศลิปนจนเกิดเปนภาพนิมติ (simulacrum) 
โดยโลดเลนอยูบนโลกเสมอืนความจรงิ (Hyperreal) ทีไ่มตองการพสิจูนหรอืตามหาความ
เปนจริงอีกตอไป โดยเกิดเปนการลอกเลียนแบบ (Simulation) นั่นเอง โดยสอดคลองกับ 
(วุฒินันท สุนทรขจิต, 2551) กลาววา ภาพนิมิต (Simulacrum or Simulacra) อันหมาย
ถึงส่ิงที่เกิดขึ้นตามมาจากการท่ีผูคน หรือผูบริโภคยอมรับวา สิ่งตางๆท่ีถูกทําเลียนแบบ 
หรือทําเสมือนจริงนั้น คือ ความจริงและเกิดเปนภาพนิมิตร หรือจินตนาการท่ีเกี่ยวของ
ขึ้นในหัว หรือความรูสึก

สัญลักษณของการแตงหนาและเคร่ืองแตงกาย ใบเตย-สุธีวัน ทวีสิน

 การแตงหนาเปนการประกอบสรางความหมายระหวาง“บท” (Text) คอื ศลิปน
ไทยลูกทุงหญิงและ “บริบท” (Context) คือ วัตถุทางเพศ ดวยการใชสีและเสนในเชิง
สัญลักษณเพื่อสื่อความหมาย ไดนําเสนอภาพลูกทุงหญิง เชน ลักษณะการเขียนค้ิว จะ

ใชเสนที่เสนที่คมเขมดวยสีดํา ที่สื่อความหมายถึงความมั่นใจและหนักแนน ลักษณะการ

เขยีนขอบตาจะใชเสนทีค่มเขมและเสนเฉยีงท่ีบริเวณหางตาดวยสีดาํ สือ่ความถึงผูหญงิท่ีมี
ความมันใจในตนเองสงู และมคีวามเยอหย่ิง ลกัษณะการปดแกม จะใชเสนโคงดวยสีชมพ ู
สื่อความหมายถึงความออนหวาน ออนโยน และการทาปาก จะใชเสนโคงดวยสีบานเย็น 
ที่มีเนื้อมันวาน สื่อความหมายถึง ความม่ันใจในตนเอง ความสดใส ออนโยน และนุมนวล 
ในลักษณะของความเปนลูกทุง
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 การสื่อความหมายโดยสัญญะของเครื่องแตงกายของใบเตย-สุธีวัน ทวีสิน ใน
ฐานะเปนวตัถทุางเพศ จะเนนความโดดเดน และมีความเฉพาะตัวในลักษณะของความเปน
ลูกทุง และเปนวัตถุทางเพศหรือสินคาทางเพศในระบบทุนนิยม โดยเครื่องแตงกายที่สวม
ใสจะมคีวามสัน้เกนิกวาท่ีคนปกตจิะสวมใส เนนทีส่สีนัสด ฉดูฉาด เชนสีมวง สแีดง สชีมพ ู
สีนํ้าเงิน สีดํา โดยสอดคลองกับ (กาญจนา สิงหอุดม, 2555) เพลงลูกทุง ที่นักรอง และ
นักเตน หรือหางเครื่อง มีการแตงกายในลักษณะ “เกินจริง”ตามแนวทางเดียวกับชุดลิเก 
เพียงแตมีเร่ืองของแฟชั่นตามยุคสมัยเขามาผนวก กับการอิทธิพลทางดานเคร่ืองแตงกาย
จากตะวันตก ทาํใหการแตงกายของนักรอง และหางเคร่ืองลกูทุงปรับเปล่ียนใหเปนสากล
มากข้ึน นอกจากน้ีแลวการแตงกายของท้ังนกัรองและหางเคร่ืองลูกทุงก็มุงหวังทีจ่ะดึงดูด
สายตาคนดูใหอยากชมการแสดงและรับอรรถรสจากการแสดงไดมากยิ่งขึ้นดวย

สญัลกัษณของการแตงหนาและเคร่ืองแตงกาย กิบ๊ซ่ี-วนิดา เตมิธนาภรณ

 การแตงหนาเปนการประกอบสรางความหมายระหวาง“บท” (Text) คอื ศลิปน

ไทยสากลหญิง และ “บริบท” (Context) คือ วัตถุทางเพศ การแตงหนาเปนการใชสีและ
เสนในเชิงสัญลักษณ ไดนําเสนอภาพลักษณของนักรองไทยสากลหญิง เชน ลักษณะการ
เขยีนคิว้ จะใชเสนทีเ่สนโคงสนีํา้ตาลทอง ทีส่ือ่ความหมายถงึ ความนุมนวล เปนธรรมชาต ิ
ลกัษณะการเขียนขอบตาจะใชเสนท่ีคมเขมและเสนเฉียงท่ีบรเิวณหางตาดวยสีดาํ สือ่ความ
ถงึผูหญงิทีม่คีวามมัน่ใจในตนเองสงู ทนัสมยั และมคีวามเยอหย่ิง ลกัษณะการปดแกม จะ
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ใชเสนโคงดวยสีชมพูอมสีสม สือ่ความหมายถึง ความออนหวาน ออนโยน และการทาปาก 
จะใชเสนโคงดวยสีชมพูอมสีสม ทีม่เีน้ือมันวาน สือ่ความหมายถึง ความสดใส ออนเยาว ใน
ลักษณะของความเปนคนเมืองของนักรองไทยสากล
 การส่ือความหมายโดยสัญญะของเคร่ืองแตงกายของก๊ิบซี่-วนิดา เติมธนาภรณ 
ในฐานะเปนวตัถุทางเพศ จะเนนความโดดเดน และมคีวามเฉพาะตวั ในลกัษณะของความ
เปนผูหญิงที่มีความทันสมัย และเปนวัตถุทางเพศหรือสินคาทางเพศในระบบทุนนิยม 
โดยเครื่องแตงกายจะเปนเครื่องแตงกายประกอบดวยเส้ือผานอยช้ิน และวาบหวิว โดย
สอดคลองกับ (ประพันธ อภิวงค, 2556) แตหากปจจุบันนี้ ถาผูหญิงมีการนุงนอยชิ้นนั้น 
อาจถูกเรียกไดวาเปน “สัญญะ” ตัวแทนของความเซ็กสซี่ วาบหวิว และสอไปในทาง
กามารมณ ยั่วยุทางเพศ เปนไปตามการเรียนรูของสังคมที่ไดกําหนดขึ้นรวมกันโดย 
 เนื่องจากโครงสรางธุรกิจแบบทุนนิยมท่ีตองการทําใหทุกอยางกลายเปนสินคา
จงึมีการสรางภาพลกัษณของตราสนิคาประเภทบคุคล การแตงหนาและเครือ่งแตงกายจงึ
ถอืวาเปนสนิคาทีช่วยเสรมิสรางและเตมิเตม็บคุลกิลกัษณะ ทีส่งผลตอภาพลกัษณของศิลปน
ดวยการผลิตซํ้าและการส่ือสารการตลาดทําใหเกิดความแข็งแกรงของสินคาและนําไปสู
มูลคาของสินคาในที่สุด โดยในเพลง “อยามโน” ไดนําเสนอภาพลักษณของผูหญิงที่เพลง
สะทอนออกมา คือ การตกเปนวัตถุทางเพศหรือสินคาทางเพศ ดวยการแตงหนาและการ

แตงกายทีเ่ยายวน หวาบหวิว ดวยการ “ผลติซ้ํา” ทางวัฒนธรรมและการตอกยํา้อดุมการณ
ทางเพศ ที่สังคมไทยมีลักษณะของสังคมชายเปนใหญที่สงผลใหผูรับสื่อรับรูไปดวยและ
การกําหนดใหผูหญิงอยูภายใตนิยามคําวา “เปนรอง” ผูหญิงจะไมไดรับการนําเสนอภาพ

ตัวแทนในสิ่งที่เปนความจริง ถูกตองและยุติธรรม การนําเสนอผูหญิงในลักษณะดังกลาว

ลวนมากจาก วัฒนธรรมชายเปนใหญที่ตางสรางภาพตัวแทนผูหญิงตามอุดมคติชายเปน
ใหญขึน้ ซึง่ถกูนยิามโดยผูชายทีเ่ปนนายทนุ เจาของกิจการ ผูกาํกบัมวิสิควดีโิอ ผูประพนัธ
เพลง ฯลฯ สงผลตอการประกอบสรางความหมายของภาพลักษณศลิปนดวยการแตงหนา
และเคร่ืองแตงกาย ที่สงผลตอภาพลักษณของศิลปนในระบบเศรษฐกิจแบบทุนนิยม 

ทีมุ่งเนนการผลิตสนิคาเพือ่อุตสาหกรรม สอดคลองกนั (พรพรรณ กาญจนาธิวฒัน, 2554) 

กลาววา ความเปนผูหญิงสมัยใหมที่มีนิยามอยูในกรอบของความทันสมัยหรือความเปน
สมัยใหม (Modernity) ซึ่งบงบอกถึงสภาพการณความเปลี่ยนแปลงภายใตแนวโนมของ
ระบบทุนนิยมเสรีครอบคลุมท้ังดานการเมืองเศรษฐกิจสังคมและวัฒนธรรม
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สรุป
 การแตงหนาและเคร่ืองแตงกายถือเปนสิ่งที่ชวยเสริมสรางและเติมเต็ม
บุคลิกลักษณะใหศิลปนมีภาพลักษณของผูหญิงท่ีโดดเดนในฐานะวัตถุทางเพศหรือสินคา
ทางเพศตามโครงสรางระบบทุนนิยม ถือเปนการสรางตราสินคาประเภทบุคคล โดยไดมี
การผลิตซํ้าจากผลงานของศิลปน จนภาพลักษณนั้นเกิดเปนภาพตายตัวขึ้นมา ที่ผูบริโภค
สามารถและจดจําไดในลักษณะที่โดดเดนของศิลปน การผลิตซํ้าทําใหเปนความจริง
ทางสังคมผานการนําเสนอผานบทเพลงและมิวสิควีดิโอเรื่อยมาจนเปนภาพลักษณของ
ตราสินคา ดังวลีที่วา “ใบเตย สั้นเสมอหู” และ “กิ๊บซ่ี สั้น 5 คืบ”
 การสรางภาพลกัษณใหตราสนิคามคีณุคา สวนหนึง่มาจากภาพลกัษณภายนอก
ของสินคา ที่ประกอบสรางความหมายจากการแตงหนาและเครื่องแตงกาย ถือเปนองค
ประกอบท่ีชวยเสริมสรางใหสินคาในระบบอุตสาหกรรมแบบทุนนิยมประสบความสําเร็จ 
การสรางภาพลักษณใหตราสินคาในระบบอุตสาหกรรมแบบทุนนิยมอาจไมไดคํานึงถึงตัว
ตนที่แทจริงของศิลปนวาตองการทําเพลงแบบใดหรือใหภาพลักษณของตนเองปรากฏ
ออกมาในลักษณะใด เพียงแตตองการผลิตสินคาออกสูทองตลาด หากสินคาใดขายไดก็มี
การผลิตซํ้าและจําหนายสูทองตลาด สวนสินคาไดขายไมไดก็ตองหยุดการผลิตไป ดังเชน
ศลิปนในเพลง อยามโน ไดมกีารสรางศิลปนใหมลีกัษณะเปน “ตราสนิคา” หรอื Personal 

Brand โดยการสรางตราสนิคาใหมคีวามโดดเดนและความแตกตาง เชน แนวคดิ เน้ือเพลง 
ดนตรี ฯลฯ นอกจากนั้นการแตงหนาและเครื่องแตงกายถือเปนส่ิงที่ชวยเสริมสรางความ
ชดัเจนใหภาพลักษณใหแกศลิปน เพ่ือสือ่สารไปยังกลุมเปาหมายใหมาช่ืนชอบผลงานเพลง 

เกดิความนยิมและมมีลูคาของตราสนิคา ดงัน้ันการแตงหนาและเครือ่งแตงกายจงึเปนส่ิงที่

จะชวยทาํใหภาพลกัษณของตราสนิคามคีวามชดัเจนขึน้ นาํไปสูการประสบความสาํเรจ็ของ

สือ่สารมวลชนและสงผลตอการขยายการเติบโตของยอดขายระบบเศรษฐกิจแบบทุนนยิม
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